





خلاصه مقالاات دومين همايش بين المللى دين و رسانه : خانه هنر و انديشه 


نويسئلده: 


ناشر جابى: 


مركز يزوهشهاى اسلامى صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران 


مركو عد ناكرا انداق تانمي إمفياة 


اشاره ا ا ا ا ا 0 
مقدمه بو نر سح وك ل بور عو بورك عم ع بور عب ا سوواع رح ماسر رحا وباك كبوا سورد لوب براك كواب رك ك موبو ا حب سوا وبر راك راض دوك اواك لوبو باخ عباتو موسو ابوروا ويه براك عو توراه لوبو سود عبرا ات دا 
جنسيتء نقش هاى جنسيتى و كليشه هاى جنسيتى ا ا ا 0ك 
نظريه طرح واره جنسيتى بم ل ا ا م وا ا ا ا اا انا اج لصي اا دي با ادا ار اد اك او ادع اد 3 
طبقه بندى آندره ميشل براى كليشه هاى جنسيتى ا 0[ 
نظريه اروينك كافمن درباره بازنمايى جنسيت در رسانه هاى ديدارى ا ا ا ا 0000 
جنسيت در اسلام كت نا لد ران دك كاد نك ران ددا ا داع دن رن ا د انا ددن رن ل اواك تت نان و ددا و نان ل ل ا دواد بك ب دك 
ييشينه تحقيق 852252 هزه :8 2155 2182:32:22 قاع جرد 55122 222322925 5 كهرة 2:53 :21315.25 2:4 فرك 215139 5/1815 25 518 82815 2 51512 5 كمد 5122.3 828:5 5121516 510055 52123 21225 2 5112 512:26 عي 
يرسش هاى تحقيق ملسم م م ممه ممه ممه ممم مه ممم مم مه ممم مم م م م م مه ممه م ممه ممه مم م مم ممه ممم م م م م مه ممه مم م مه ممه ممم مه ممه مم م مه مم مه ممم م م ممم ممم م ممع 
روش تحقيق اسح جو سس ندنة دسم كمد ةو دده ماس ددس تمده دسدم ل ولد ددم كلاه د عه تددح ساد دده عند ددم تسرام كد كود لخاد تومه تددود 
جامعه و نمونه آمارى يزوهش ولع ا ااا وا ع ا ل ص ا ادح االو اح رياح و ا عبات 
براورد يايايى ا 1 
يافته هاى يزوهش قت م م ل ل ا ل ا ا تت 6 ا ص م لشت سا مك متت ل ماح عم و قوت كي ف فده عد وت 
نتيجه كيرى مما ا ا ا ا لام ام ب اما ا داعو ادهب ملا جا عد يل عبد جد اوعد عو بد تخب وو ماواع ونيو دو دبو ويد 


نقش مفهومى دين در رسانه و فرهنك مصرف 3 
اشاره للم دع تك شاك ا كل ماك ا فل ا اق ل ااا ا اا ااا ع كاف ل قر اك قل ماك عاد تل لاا ات تج ١/1/1‏ 
مقدمه عد مع دك عدبم قا سطع د حك و ع ل املد عع ار ا لاك شط لاك لب حت اك سق للد لب ل اك ياك سلطا اكاك كوي دا مكله ‏ حطا اكد ار ا كك داك للك لحا ا 1/1 
احساس نياز به دين در عرصه رسانه ا نا نا ا نا ناا نا ا ا ا اا اا اا اا اا ااا اا اا اا اا اا اا ااا ااا ااا ا ااا ااا اا 8 أ 
عملكرد كذشته دين در رسانه دم ححا ا ما ل مب ا امل ات اما اك داك لاك ل ا تك آمل وات 2 حل كرا داج 25 قباسي طق دن كح 2 دك نات عد كد دحا ع لد كماد عأ دك جد 1 / 
ويزكى هاى رسانه دينى احجان ا اح ا احا ا اح احا ا اح احا ا ا احا ا اا اا ا اا ا اا اا ا ا اا اا اا ا اا اا اا ا اا ا ا ا اا ا اا اا اا ا ااا اا ا اا ا ساس لس س3 أ 

اشاره ددح د ب عه باك ب وعدي وك بي عل باك ب بودي وك و مناه اكع يرن بكي علا اتج يونت دضو يو مدان موب يودي ركه ب عد يسوب يوسن دك وو عد ياس يبع دب ينيب د 8 
١‏ . حق محورى ا ا ل ا ا ا ا ا ا ا و ا ا ا ا ا 31 
". روشنكرى نان ا نان نان نان نا نحن انان نان ان انان ان ا ان انان ان ا ان انان ان ا ان انان انا مان انان ان ان انان ان ان اسان انان ان اس ناح ان ان اسان مان ان اع ل ساس تت اس لاع سس اس سس سس ا ل سس ل لس سس سس 16ل 
”' . هدايت ا ات ا ام ل م را ات لت ماك امل عر لط ا ع ام ا ا ا 10 
؟. واقعيت كرايى ب لاا ساد د سناد سام ديات ديا وده نا عا مد ناا معان دل ما مات كد اباد ماد دن ا نان عاد ده دام نا د واد سا ددا ة دماد دامة دنا ساد د هاداد وام د ده ما ددبت ع4 
ه. دفاع از ارزش ها 222 2222 2 م 22 2222 2 52 22 522250 22 5522 22 2 2226 25د 5525 25 222250 25 25522 222 12056 
#. مديريت ارزشى م م مم مه م مم م م مه مم مه مم مه مم م مه مم مه مم م م م م م م م مم مه مم م م م مه مه مه مه ممه مه مه مه مم مه مم م م م مه مه مم مه مم مم عم م م م م عم عم م م عع ع عع م عع /ال/ 
ويذكى هاى مصرف در اسلام سا د اد ددس ور لد ا نا لكات سردت ناتك در لا مر دد د سرد د در ات د دود جد شد سد تدر مرت دب ات دا ا 2 252 772 
اشاره بد ل د م ا ب ا ا ا ا يم نك عي تدب جا امات ب له عاق ميد م حانج عد بح حت دن نه اح الدع جا اا بك عات مدن ص اح لساك مان لعاف مده سد اح لال وا ا 1/7 
.١‏ حلال و ياك بودن كالاى مصرفى سداد تاماك ذال أواك كصا جك احا دان مالك داك داعم صا عا داك اواك كان ا جات 5 لدان اع داك اك اماك 522 ماع دك 5 2 دك و اوداك اي لوك 2 :21/1 
". اعتدال (حد كفاف) م ا 0 
'". آرامش اا احاحاااااااااحااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااا 02 
*. اسراف نكردن راصش ا 
رسانه ملى ايران در بوته آزمون تعامل دين و رسانه ا ا ا ا جات ا ات 0 1 قا اق عاك نان تاج اواك تو عق عاك لا و ان 2 ان 911/112 
اشاره وااسط ع ع ف ا عه أ ف ل قي ا قي ات ات كي لا قي ملم وت جا قي كي تا قر لك وت جات عية 6 لم وار عي قرت توا عية اح عات عب 6 مه تجاة عر سود عبد تلم جا و د 2 9111 
.١‏ واقع نمايى 222 2222222 ]ار 
؟. ترويج روحيه خوداتكايى ملى ع عدا ناك دي عت عرد اتيج حك عد تبعت نص عه قات درت صن نك ص طن عدن كدت عر عدن2 جم دود عد كيك جد حك عدان جد دزت عد دحج درك عد طاقاعد نت عد تاد درت عد بناج ]91 
". تبليغ كالاهاى ضرورى و متناسب با وضعيت اقتصادى جامعه ان ا حا ا حا نذا ا ا حا ا ا ا اا ا ا ا ا ا ا ا ا ااا ا 43602 
؟. تحميل نكردن هزينه تبليغ بر مصرف كننده احا ا ا اااا اا ا ااا اا ا اااا اا اا ا ااااااااا ااا ااا اااا اااااااااا ااا اااس 36 9 
0. تبليغ و معرفى الكوهاى مصرف اا ا د ا و ور واد را اك ادلي بد وك وا ورا كاد ورد ا اا ارا ركد جك وا ا ورا وك بر لاا دي 0 1 


راديو و مدل آيينى در توسعه ارتباطات دينى (مطالعه موردى شبكه معارف صدا) لي اا ا ا ات ع ا صا عي د باه عفد لاك 3 417 
اشاره 1 عدا دع نظ دو د سد دسو سن نش ممه عرسا ل لبي ود ل ماح حر لد ل دك باد عط د د تت ب د ا ل ا 50 
مقدمه عا لظ يا عا م جما عو ماو ب يديد صما ونب ده بدك واو يدي ساك مها ودب حوب جر واه يدي عاك عاد ودع اده م توه اي ب يدي عات عاد مد ده مد وان ايده م صر هد مدب ده بد مذو بيده موك واه واد بدن دايا مسايوه لبر و داو دي +1 
ارتباطات به مثابه فرهنك؛ مرورى بر آراى ارتباط جيمز كرى ا اا ا ا ا اا اا ا اا اا ا ا اا ا ا اا ا ا ا اا ااا اا ااا ااا ااا ساس 39 
ارتباطات به مثابه «آيين» توسعه آراى «كرى» در انديشه هاى «رودنبولر» لت ع و د ا ا لكر ممت لوا ل ال ل ا اا اح ب ا كا 3 

اشاره م ا ا ات ا ةد ا ا 13 

1117 نقد جهت كيرى هاى مرسوم در مطالعه ارتباطات مص حم لاع فاه با طح لت مر اك اك عاب كا رط عن مر لاا م اك با اط جا عر لاك باه عرض لت عرد كرك ا و‎ .١ 

". توجه به عمومى ترين جنبه ارتباطات وجو امعو دع دواو يك جع دواو ده دجاو م جل مهاد جوم دع دعاو يتم جع داو ام دع دجاوت يك جع 45و جع دجاوت يم حم كو ويواف دع جه ولاج ل 11 

. برخوردارى ارتباطات معمول ما از همان ويزكى هاى اثربخشى نمادين و واقعيت سازى آيين ها 1 ال 
ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين ا 0 5 3 0 ل يي 
استفاده استقلال آيينى شده از رسانه اا ل تاد لاوا اد اك اا دا اا عاد ا ا اا عق الا أل ا كد ع لهت أمالد ع اا دا كد ع حل أت د ع عط 10 1 
راذيؤوئ دينئ وسياسة كذارق آبيتى ذرايران ماية د نيط داك دافم ولك قبا وأ د بادا وال دك اماج صا ب واي مأك عن تجا ماح يألو حك فماميا ماك وت كبا اياك لد لماي بأل اد كباناج 01171015 1 :1 
سياست كذارى مخاطب شناختى عع متمد جع عه مد كد كود عمسمو عه عد مسكو عع وت ددع عد ده مكو عه م تعد عند مفعد كم ند مذ سس جد د سمخو ند مذ د دع حدم مدكه درط فخ ف 2ر0 1 
اشاره من ل ا م عات قل ب مات ل ل مت خخ و ما بات لو ات بخ وه علا بان ب بع ان بخ به عر اباك بام ان اكه وه عدا باتع وام ا بخ وي عد ياك ووه دبك وه ندب 118:2 

11 توجه به تنوع و تكثر كروه واره هاء انجمن ها و صنوف مذهبى (برنامه سازى اختصاصى) ان اح احاح ات ساح ام ات لاحن ان ات لمم ات ساح ل م ات لس ل لل عل لس سس سس لد‎ .١ 

'". توجه به هويت هاى منفى دينى ل ا 0 

'". توجه به ارتباطات غير رسانه اى با مخاطبان ا جا ا ااا ا ا ا ا ااا اا ا ا ا اا ااا ا ا ااا اا اا ااا اا ساس 98 1 
سياست كذارى در نحوه ارائه ييام (بسته هاى برنامه اى) 00 يرزل 
اشاره بلك و عفاد م 2 عدا ناه دن الوك داه دام مال كاده رك قم امك بدي علي مود لز كاك تررك حار عاك رج علر حوى ألارعا سي كبرل خم عاك ردي رن عام تارك حك كرت نمراك رت بارعا جك عاك كبر عر ماك بر داك عدا كادي اكاك عاد ا اك 70101 
اولويت برنامه هاى تلفنى اقرا ركرايانه ا 0 ين 
اشاره دود اطع عمدت #حده عه حت كذ كر عه كه مدع مره ددا د حر ل و ا عرد ددر بر و ا عر ات حر بر عت هاعرت شر وا اكت عرد كك قت نت قث اكه عه تك 101602( 

313030 برنامه هاى تلفنى بيان كرايانه ا ل اا ااا اا ااا اا ااا اا ااا‎ .١ 

؟. برنامه هاى تلفنى ابرازكرايانه م ل ا قا ا 11 3 تل لظ تو 111 

". برنامه هاى تلفنى اقراركرايانه م ا ا ا ا ا ا ا اا ا اا ا اا ااا اا ااا ا ا 0 

راديو معارف؛ از الكوى مطلوب تا وضع موجود ا ا ان نا ا ا اا اا ااا ااا ااا ا ااا ااا 31336 


اشاره 22 2.5215 ده 2 نا زا عا كاد ب اد كاد كت دا عا كلاد بدت دك اك د كان جد 02 د د م ند جاح باد د وان واد عا تدب تجا ع ج21 د جد زان 2 ل دب 3 اك دك د جا جك ع كن وباك يك د كن ع 2 06 د د 221 11101 
آسيب شناسى حوزه مخاطب شناسى احا ااا ا ااا اا ااا ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ا ااا سا1 1 
أسيثت شناسى نحده ارائه ييام (بسته هاى برنامه اى) لي ا ا ا ا 0 رريل 
فهرست منابع ممم مه مم م م مه م مم مه ممه م م م م م مه مه ممم م م مه ممه مه ممه مم مه ممه م مه مه مه مه ممه مه م م م مه مه ممه مه مه مه مه ممه مه مه ممه مم م مم مه مه لمم مه مه مم مه لمعه عق 
معيارهاى خبر و اطلاع رسانى در قرآن كريم ا حا نا اح ا ا ا ا نان ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا اا ااا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا لالس 3137 
اشاره ل ل سل لت مع عات ل لماع عاد عدم كد لاع ا ج11 
مقدمه ل فسن ددن دعت امن عه لماع عاك اما ت ‏ تحت عاد دان اما تداك ددن ةامر درت تام عات كاد م ت كات اناد درا ااام تا ل ع كان ل ا 1 1 17 
نقش قرآن در حل مسائل جامعه اسلامى 0 0 | 
خبررسانى از ديدكاه علم ارتباطات ا ا نا نا نا نا ااا اا اا اا ااا ااا 36 3136 
ارزش هاى خبرى لكا ص كل عدي ست ريو لكت ل لوا لك ل ا ع جو عا ا ع ص لد عم كه تي عمج اد لمهم دم ا امو عد مامه قوع دو كعات جد عه 22د + 8 1177 
اشاره لدم ع ع ناك فا برا ما و افق و ما م عض ريا عا ع اك ا يماط عا عه لاسا جا كص اما د عه ربا عاط ع كص با ا عا عه لاط لات كه ااا عا عه راط ع كه ا بلاط وعد روط وا كك بي عط دك 158:22 

31 اح ان احا نذا ناح ا ناا نذا اا نذا ناا اا ذا اا اا ا اا ا اا اا ا اا ا ما ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا اا ا ا اا ا ااا الل ع6‎ ١ دربركيرى‎ .١ 

". شهرت ١‏ اا اح ا حا اح احا نا احا ناا نا ان انا انا ناا انا ا اا انا ا ا ا اا اا ا اا اا ا ا اا ا اا اا ا ا اا ا ا ا اا ا ا اا اا ا ا اا اا اا اا ا اا اا اا اال ساس ساس اس 6 31 

'". برخورد. اختلاف و دركيرى ١‏ ل ا م ع لت ع ا عت م ل توت اع نك عت 21/201[ 

؟. استثنا و شكفتى ١‏ بعده بدا وو وباك حي عاذ وه عدي ابادا يدنه اذا وه هادا ياي نوكا وه دناب اياك ياي ع ده كاد وو وداه راكد ياد كد وو عدويو دو كدي سابد /1 1 

ه. بزركى و فراوانى تعداد و مقدار١‏ عا احا ااا ااا ااا ااا ااا اا ا ااا ااا اا ااا ا ااا ا ا ااا الس 36 1 

#. مجاورت ١‏ للا ا ا اد دام ا صو 1ه واو ليد جومم اكو م وعادر/1 11 
معيارهاى قرآن در يخش خبر ا نا نا نا ناا ا ا اا ا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ا ااا ااا اا ااا سالا 1 1 
اشاره تددم دده د داك هاداد د لامك ويا عاد نان دك دو احا د ادك بادا داه دك داعا ادك بايا عاد دان دك لواحا د ذادك بايا عاد حا دك دايا حاط دالادك بايا عاد اد حك و واحاط دذدك بايا عمتجن حك ديا حاط دحك باه عاد جد 12 ار 1 

31 36 واقعى بودن و صداقت در خبر (واقع كويى) جا ا حا ذا اا حا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ااا ا ااا ا ااا ساس‎ .١ 

؟. درستى تفسير خبر (حقيقت كويى) ا ا ا اح ا ا تا ا ا ا ا اا ا ا ا ااا ا ا اا ا ااا ا اا اا اا ا اا ااا ااا ا ااا اا ااا ا اا اا اج لس 3 

'". موثق بودن خبر (مستند بودن) حا 0 0 01 

؟. مفيد بودن خبر ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااال 91 ١‏ 

0. اخبار در شرايط بحران احاح حا ااا احا ااا ااا ااا ااا اا ااا اا ااا اا ااا ا ااا ا ا ااا ا ا ا ااا ساس 36 0[ 

#. افشاى اخبار دروغ مس دوا دابا د دنا سنو وم مم د دا ماد دان ام دود لان دن من دود سوحن مان ردان دادو ا جان ومن دو نتن سو ددن مت عدت 1083 

. اخبار هشداردهنده د و ا و ا ل ا ات ما لم ف ا بل اا ابا 1ل اجا بات امف سوا فو اق نو سقط الو طن اس سر دفو دسق تقو ور 81 


6. آموزندكى خبر و يرهيز از بدآموزى ا حا ااا ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا اس 191 


101/0 استفاده از الفاظ محترمانه و مؤدبانه اموا عام جات علد اود عبد ا عند عل الات عاد م ات اه ات ا عفد ات علد ام دوت عات م مات علد ات د د ا‎ .١ 

.٠‏ رعايت عفت و يرهيز از كسترش فساد لازال 
.١‏ خوددارى از تجسس و ورود به حريم خصوصى افراد ا ا ا ااا ااا ا ا اا 00000 اللدل 

٠"‏ . منع از بدكويى درباره افراد ا ا ا ا اا اا ا اا اا اا ا ا يل 
.١‏ تحقير نكردن و تمسخر نكردن ديكران - دعاست عاد د ل عدت عاد د داه دا ساد د ناد نا ساد دحاد داعام نام د دام اد حا جد د دا نادت داه دادحاء ود داه دده وسدد دود جد اددع العا 
؟١.‏ خبررسانى به صورت مستند اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا 1ل 

4 . تصويرى كردن خبر - اا 0 0 
.١8‏ وضوح در كلام حل ا 0 رزيل 
.١‏ كزيده كويى و دورى از حشو و زوائد ل 0 0 0 

8 . برجسته ساختن نكات مهم - شك ت. شن تاتس ام مان د قم ب جك قبا ا ناكم قر ماك ذا لال لد دم لاوما لكك ااا دس ل جح مع 1 

4 . جلب توجه مخاطبان و ايجاد جذابيت در خبر اح اح ا ا ا ا اا ا ا ا ا اا ا ا ا ا اا ا ا ا اا ااا ااا ا اا ااا ااا ا ا ساس ساس ساس لس ا 3 
."٠‏ توجه به موقعيت مخاطب و استفاده از كلام مناسب حا ا 0 0ن 
جمع بندى و نتيجه كيرى اح ااا ا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ا ا ااا ا ااا اا ااا ااا ااا ا ااا اا الس 9 
متابعٌ 101 
تحليل فقهى مسئله اشاعه فحشا و تطبيق آن با فعاليت هاى رسانه اى ادمع عاد اداه ع ع باك اعا عع الاك اا اه ننه عع ادا جع اع جل داعا طحو درم كع رع اك ألا ا عد ما عب لعزم حك ال ااام اك 1201/1712 
أشاره الا ‏ ااا ااا ا اما ا /1 
مقدمه ولد دا دص تح ع مك 3 دوعا نابا اردق 1 دابا لدي ناما ابددوع ا ساباك ارد ند اماع حر لم ف سانا لد لاا اباتك 2 ساك و ا دنا للك دياك ارا لبا اك دك اوتا ديا ا ا 11/0 
بررسى مفهوم اشاعه و فحشا ا نح ان نان ناح سان سان نان سان ان لانن سان سان لانن نان ان انان اس ان ان ان ان س ال ال الان ساسالالال سا الالالل س ا لال لس ل ‏ ل ع/1 1 
مبانى قرانى اشاعه فحشا كد دح عاط داه د ع لد كادي دن عد اك يك عي جاح مايوه تر اك نك جما حت كادي لون جم جات دك عر موب دكات بر جحل اك بك جر لدعا فو حم لاك ده دك علد كاي د عا ا اك تالا 
مبناى روايى اشاعه فحشا لمحم يي مي نا ا ل قا و ف اي او م و و لي و وا ا ا و 11 
مبناى حقوقى اشاعه فحشا ا حا ا احا نا ا حا ا احا ا اا ا اا ا اا ااا ا ا ااا ا ااا ااا اا اا ا ااا ااا ااا 313502 
رابطه اشاعه فحشا و هتك حرمت ا 01 
مقوله هاى هتىك حرمت كان نا نا جك ساي دان جات ذا مي ابد كايا ماج نان داص دان جا ذا جات كعات د نجام جما يلات اعد حدم عاج أت دا كدح اك دا وال عا داح اعد جد عات داك داع حدم جا ساك ا ع كط وا 1118 
تقسيم بندى هتك حرمت - مكدنع سداد ون وانداد م عدم د لمن دام عع فاط ددع تعد احلا دام ع عن دادم عع دود دام مك جاسا دام جد دون دع ع اسك دع دم خاح ندع تك وكاو كان دا ع عر 


3 عنصر معنوى: سوءنيت عام اع هزد عق جرع جتدرد رم جاع كتورج ع جار جاع حت م عوظيج ضياع لتووه عو فر شرع طتعم كيه أ مايا ظ ووحيع وار جاع حاعرع عو عر عنام عر ع وار جام ماعرع عو جر اع دمرس و خبط ابرع عر اط بر ع 


بررسى رابطه ارتكاب جرم در علن با اشاعه فحشا اتات دع وفع بم عع بق و واس عع عو ب ع بن ايام دع لوقه يج ع بار بار بع لواب بحم عع ااي اداع بود بخ عب عب ب 


تعارض اشاعه فحشا و مصلحت ار لوك ةلك بال لمع 1د ال ا بات لك باك 3 لطع موا د د بان ات لم وا مل اه ا ل ل ا 


رابطه جرم منافى عفت و اشاعه فحشا ا 23*37 


؟. شاخصه هاى رسانه دينى در جمهورى اسلامى ايران دوواد ماح ملا جد ع دوملج ع دل دج عا ل ورج ع ل دل عا ل وال اج ع ل دا و روباط ل ل 101 
كفتار دوم: رويكرد هاى مطرح در زمينه تعامل دين و رسانه در غرب ات اح احا عا ااا ااا ا ااا ااا ا ااا ااا ا ا ااا ا اا ا ا اساسا 3101 
اشاره دمن رصي اف حم مما لم ص اي لص لي ص م تت لاص ص تمس تا ب م تمت تم م تام عنام لدم امي عام سام واه د سامت لبها دو 1737/2 
.١‏ رويكرد تضادكرا لضا ءاد اه واد اك ا دا ل كنا أ اك دارا دك ادك أ قدا دك كناد كك لا عاناء داك اماه اد هك أ ا اما ءأ دك اك داوكا اموا داك ااا وا 6 77 
؟. رويكرد ذات كرا يا ابزارانكارانه 9199[ [ز[ز[1ز1[1#1ز1ذ1[1“#”#[7|#آ13[آ[آ[1أا 00 
'". رويكرد نوذات كرايى ا ااا ا 0000 رين 
؟. رويكرد كاركردكرايى ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا ا اا اا ا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا 00 رين 
ه. رويكرد فرهنك كرا اا نا نا نا نا نا نا اا ا اا ا اا اا اا 30361602 
#. رويكرد نمادكرايى ا نا نا نا نا نا ا اا ا ا ا ااا اا اا ااا ااا ااا اا اا ااا ااا ااا اا ااا ااا ااا ااا 3616 3 
كفتار سوم: رويكردها و ديدكاه هاى مطرح درباب دين و رسانه در ج. ا. ايران 0 00 
اشاره شخي الا قا انا اتاو خاو قاو ان خاو 1 ترا اا واد ما ساواه لدو م سواه لخدو امام ع اران الف ا ا 
.١‏ ديدكاه انتقادى صصص ا ف ف ا و لبا ايا را ا ا لقا أن ان قم وا ان تق مقا مال دا ا باج ص جف اماماي عاق مت قر ماح عأن حت لمانا عاك عن كما داج حك حك مانت مأك عن تف مات ل با 8016197 
أشاره ددققفة تمعد ده دعق مده ددجم عد ههه موه ده عق مش هع دمع عه مجه ده درت سعد ع دم د مدكه ده رط شر علط مف عد قم لدع لكشم له دف عم منت عل مدع ل ع ل 1 1 د 016101 
الف) ضعف در طرح مباحث دينى در رسانه ملى دياك وي ده كه وو ناه باد و ييه كب وي يايد زوين دان ذاه عدادا بادا ويه ددا يناد هدييدج يي ا د بد وود نيياك 171617 
ب) ضرورت وجود شبكه مستقل راديويى _ تلويزيونى براى حوزه علميه و روحانيت 00000000000000 وبا 

". ديدكاه تبيينى ب ع3 من طعا اما ات 32 مد مالع واو 32 عاد عع ماوت عق دعاو دعاك عوك عافة دعاو لجا واب تاوماو دجام الجا جاخ دع جك 822 1017 
اأشاره ع تلك عبان تج لد باك ساد نك بان 3د دنه ده جاع حجان لطبا قد دل بات الك طاباج ةد جل < د جاع وان نه جا كدت و« د جات عاد مجان لق دل دوك ا ل داح لد ا يان ا ا 1 
الف) استقلال رسانه در طرح مباحث دينىء با توجه به كوتاهى حوزه علميه در نظريه يردازى در باب جكونكى تعامل دين و رسانه يي 1ت 53 

ب) تفكيك كاركرد رسانه از دين ااا اح ا ا اح ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ا اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ا ااا اا ااا ااا ااا سلس 36 ]3 

". ديدكاه ارشادى لي اش ل ل شي ا شا شيش ئش شت شت ات مات ماعل م وو عق 
اشاره متم تمعة فعياه مض ة خوط وطده فحياه »دقف ةع عن طخ حرام وار ة خوط طحت انراد عرف ع عنم طخه حرام مارك و عنم طدد وسرام عارك و خط طوخ اسام ب وابضة فيط شوك رار 
الف) نحوه طرح مباحث دينى در رسانه ملى فدات حت ابدام اك جردا ريا اديت جامد ياد ل دبلا صر بدا ندمل يداد ل دردا د ريد ال ريد م بدا حي د صرت دا ديت كع وام تح حوبا لو 2 1162 
ب) لزوم حاكميت عقلانيت در حوزه معارف دينى در رسانه لاد كناد حا د ياك لا اك ع ماح رجات راك اع عاك طاح دعبا دك كا دا اك حا روت تدع لياداك اك عاك أك ا /71716 

". ديدكاه تعاملى ود كنع وت عومد دود مسد مدنت وعد عدوت دده دن دعن دوه عمد مد نات عدو دن وددو د عن معدو نو ومسو دده عدون و سوه دح لحن دوجن تب 7 


ب) مقتضيات زندكى در يك نظام اسلامى م ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا رضن 

ج) قانون اساسى لاه دود د دراي سوه وده كد ديد سند كد عند عاب ددن ند عدت تاد اداه اداتدت دن دنب دونه أ نسدد سند لد عن 01 7 

د) قانون اداره صداوسيماى ج..ايران اللا ص ست مس تت اتا متا تو محا تعبا د حاون قرو او 2 701 

ه) نكاه و تأكيدهاى امام رحمه الله و مقام معظم رهبرى اده موا م و لوا ماه روه رم فود لجح د د دو د 01 

اشاره اتابن حامان دن عاعيد ع واد اه سه ردان دن دناه حا سوه حت دوه ده يد ناد اس ص دوسا ونه د امعد اددعو دود ددح دوه دنه مساب دع ساد وده اند د ديد 1801 

الف) حضرت امام رحمه الله و رسانه دين محور عاد ا رن ع نك عدر تدرا لنا نل عار د ند عع ات تعر نك وال دراه ل ار اك اك عاد ل تلت ا ا 112 10 

اشاره موس ماد مج حت دم حرا جه داه مرج ع جح جره حي عم د عا ل مجامج ع حي سرك ع جات لع جع حا جم اباد ل ع دان حم جرع جه جرع حلم عرق رع جاده حاط ع حت حر حا قزق عع داع مزج ع حت خوط حا كرك فرك عم حبر جاع 2 ]71/01 

يك __رويكرد انتقادى در سال هاى ييش از انقلاب اسلامى ايران لل ا ا 0 0 رين 

دو _ رويكرد مقايسه اى در نخستين سال هاى ييروزى انقلاب اسلامى اح ا حا ا ا حا ا اا حا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا ااا ا 36706922 

سه _ رويكرد تجويزى بعد از ثبات انقلاب اسلامى ا اا اا ا ا ا اا ااا اا ا ا ااا ااا ا ا ااا ااا ا ا ااا اس 1 9 3 

ب ) مقام معظم رهبرى و تعامل دين و رسانه: حعم عه د جه دع قد تج ند عا اقجة عر قاد برت رق عي عا زه جاة ديع قات لجرك ريه حر عاد ب ايت رع رركي مرك عاد بها باهذ ادغ كر 3110 

اشاره ا مل صا امي موا لأ يي حا ا ب يبظ كارتا با لي الاي حا 1 ااا ا مس 

7 0102 ارشادى وف متم ددعت سند عه مط ددع عد ده مس كك عم مت ددهم عه حت عه كم ده حت سد دع در مد ع كه مه وك ذم عرد ده مدكة عدو عدوم له مفمه فم درت مف عدم درت معد فم نك فط هع‎ .١ 

؟. تبيينى 000 

؟. انتقادى ل ا ا ا ا ع تا ع6 

كفتار جهارم: رسانه ملى و دين در حوزه عمل دجم و هوم ومع كوه كودع ةمحو مود قدو عه جوم تووم 3315 معد توصو #مع د 5م35 قمة م صو م تووم 329 و معد موصو مود 523 1171 
كفتارينجم: انتظارات. ملاحظات و وظايف رسانه ملى در تعامل دين و رسانه دك ل مظان عا دا جات لات كلز ممت نيا دك بايا قي حتف ميات ني عل ع ابا نت علد ع ماك نيا تلك ديات د كل 6 
اشنازة 3 31 يف32 دن ونو روف ف هات 0 17 تابف هك 50 1 كها بوفة 23 ولق 3 3314 ونه كرو 24 دهم ل لاا جا د ا ل ا 6 1 

01 1 ملاحظات رسانه ملى در طرح مباحث دينى 5 دن دن كاز كاد درط عاد لاست كك عدا اه دي عدا كان عرق كبن داك در وي جر اك جرد كرت كرد كاك دي رط عد كني كرك عن كته درك عاد لد كا سود فرك ع‎ .١ 

؟. وظايف دست اند ركاران رسانه ملى در قبال طرح دين در رسانه مطعادك تي جا عاك لبق بادا كات عرد وا جالباد اجا كب كه ع ا ا الام واكاك ج اوداك لان لاك حك ل عام / 2 
فهرست منابع جا حا ا احا ا احا حا ا حا ا اا ا ا ا اا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا اا ا ا ا اا اا اا اا ااا اا ااا اا اا اا اساسا 1 3 
بررسى تطبيقى مبانى نكرش به زن در رسانه ها با رويكرد دينى و غيردينى 0 
اشاره اصع عاد زع توم عرد عا جد كط جداي اانا جام اكاطا جااي دان امم اط ماي لان جب حاط بحاي دا امع داص ماي لا رجا كاك عاج دان اصع داح ماج ذا رجات كاي عاج ناي جامد كداط عدج جنات جك كا ع حك اعد كط عدت حلت رج كد حرط ماج داك لام كط عدي ا لاط ا ا 701/17 
مقدمه عنام ام دوج ساس دكت و كده كن مودت تدحت عدت نووت وت عد نت ونه 5ت 5د 5ت موك كرت مجه ود نت امح وك كرة صمو تت تك جه تو حتت 11/77 


اشاره 52د قي ب 2 2 د جك 20 5ك لد 0 د و 4 د 2د وك ك2 و لك لك 62 27 2 8د 2ك 28د ل جا 2 دوك لا 0 كرد ل 2 8 ري 2 20 2 2 1/0221 
انسان محورى كع ا ع م ب وا قو لو توا ا ل تاو كي للم توا عي ل تر ات رن لت ات ع عام م ات عات 6ت عا م لاك مات عات عمد جات دادء عنام شقية ع عت وود عي دواد كرد 2 11/8 
انسان به جاى خدا 3ه :121332 اماع تنظ و اد خنع اوتاه 3ن نه ننه 13:3:-1- 3:3 1ن انراد 533 5333 :ةق 1 
اصالت به جسم در نكرش اومانيسم فردكرا در هنر اا 0 1 ان 
لذت كرايى 55د كاك عا م تادامك اناك اكد حال جد واكاك د داك د تاك مااي ات د ع امات جا ادا اكد ات جل داكا اا داك اك مالي اك دع لعا كا اك اك سا حك ام ع ا لك ا ا 1 1 
اصالت دادن به غرايز انسانى عجن اد طانا نا له حك اج قات ع كان قو 2 د ا عا كه لج حك ا فاك جد د لا قات 2ك عام اك ات دام اه حت كد ل دده عا قا وماك لف لد ا جك 1 
نسبى كرايى نان ان امن نان نا م نان انان ان ان انان ان انا انان ا ا انا انان ا ان انان ان ا انان ا ا ااانا ان ا اسان انان ا ان نان ان ا اس مان ان ا اال مان اع ا الس ا اا ل سل لس ل 2 15 ]37 
حاكميت اميال + ا احاح انان نا ا اا ناا ااا ا ا ا اا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا اا ا اا ا ا ا ا اا ا اا ا ا اا ا اا اا اا ا ااا ااا اساسا سالاد ]37 
ميل جنسىء سرجشمه لذت و خوشبختى فرد دعاو عع جاده دع مع دكاتت عم مع د جاده عع م وجا مص ع دم د جاده دع وه كاده قم مع وهات كع 3 جاجد دم وجوه جه و لعجا وتوم ددر 11407 
زن؛ «مخاطب» يا «مشترى» مامد د ست ع عد ردك ع ماح عكم ك ماح عم اماك جع ع با ادل عم عم متك حل عه مات حاتم ف لمح مما احا د عه بات داك تربع مها اا و باع ع باه ا بتع سج ع نع ع دج 7/0/7 
بخش دوم: مبانى انديشه اى نكاه به زن در رسانه هاى دينى ا اا ا ا ااا اا ا ا اا ااا اا ااا ااا اا ااا اا ااا ااا 39 
اشاره ل لك مادق وجا ل عرد قم جا ا ضكاً د قمع ا ل لا رد دري او ا ا ا درا عاد رع رار ا اا را ا ا مادق عاو وك اماد ا ا ا ع ا 88 
خدا محورى لا بي ع عق كي د جل ص كاي م برق كي بايا ياي أي يي يي و أرق ريع ما بي اي كم تي ص ف كم عا مال فاو بع ع محر تي حلي ع م كر كي ع عكر كب حا ملك أ با يا عاك عات ع 1 7916 
انسانء خليفه الله عع ا ا م ا ل مت وما و ع لع ا م 1 
اصالت روح و فرع بودن جسم اح حا ا حا ا احا اا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا اا ا ا اا ا ا اا اا ا ااا ااا ا اا اا ااا اا 37 9 1 
اصالت فطرت به جاى اصالت غرايز اح نا اح حا ا اح ا ا حا ا ااا ا اا ا ااا اا ا ا اا ااا ااا ااا ااا 3160100 
نقد نسبى كرايى از ديدكاه اسلام ود مويه مود صو 2 ووم داتع موه د طواك عم 355 4ك تدواع دوت تنود ونه جه ع2 لاود دك تمد دك جو 3ه مة هد 2د 17 1 
نقد حاكميت اميال از ديدكاه اسلام ا ا ا ا ااا اا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ااا ا ا ا ااا ا ااا ااا سا اساسا 1 9 37 
نقد لذت كرايى از ديدكاه اسلام 2 دحتم عا عق وجا م الروك يداع جا د با حي د الحا يبه ملعي كه كح ادرو موادا عاك بيد حا د الوح ا ادقع داك دروا ردي د ارس وداه د دي ادال عا ل ا 773/3 
زن؛ «مخاطب». نه «مشترى» كناك ود عدا كادي كيك ع ادك د كيت طناك كلدك كرك اك كت اما انا كاك كبر لد لاك ع عم لا كر لوح ا حي لا ترود ا د كك عدا كاك كك ا ات د 70/11 
نتيجه كيرى لمي ايا عا واه قار ا عا ان اع فعا اي ا قات قو واي وت ا ص اا ا ات ص ااي ات ا اق تدارا ا ا ا 21 
فهرست منابع ححا ا 0 رن 
يارادايم اسلامى در ارتباطات اها ماح سات دحتا دوا اا مدت جا عاد تابن جات عه نا عات ناح عاد ادام ع نات عد سا عات جامد د ادام نات عه تاد امات ان اماد داك عات نزت عه ان عات حا ماع د انان نه ل وص اا نات عاء وا ات تو مم 3017 
اشاره عم ساد اناه يط مد عاط درت كد ناب بج لكا مي داك عاد د ماي ل ياك دا بح نات جاع 2ك مت د اك كاك ند د حك كع بج داح كد ما ماري نات كاك كا باك حت روت كا ماج داع جات كما عاك د كي ماي داك وال كا اي و2 ايان لم7 
جكيده ا د 1م 
كليد وازكان 0 00 


معانى و تعاريف يارادايم ا ااا 0 ان 
علم ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ال 
انسان شناسى شاك ما دم رجاتي ف ل بجعي لي لاطا بق واي ل ا ا بي لت لت لما لصتت أي ات لانت تاي أت مام بامطيا مماييت ا لم يا يام ب 3571117 
مسئله شناسى ان ا ان اانا ا ا اا ا اا ااا ا اا ااا ااا ا ااا ااا ااا اا ااا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا 307116 
روش تحقيق ب:هه4ه4-_8)->>7>»-- 7374703777 ا ا ا ااا 110000 ان 
تبيين جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى فرهنكى كشور به منظور مواجهه يويا با تهاجم فرهنكى غرب مع ا ع ردي مر ل ليه م لسر لو امار كل بل لم اسل ا 1 11 
اشاره ا 0 
مقدمه دج ته نوج جع 2ت عاد ج23 حي و حك عاك عمدت ت كلتق ماوت موادت 2ت عدت حامق دجاوت ع ند وكامو عات جحت و ك2 عأدادت حت د جع ا د عدو كك ا كاج 1010 11 
روشق لواتاسدويت با سنس ملعم ققد منت ددن ملعا دك تح م تن د موسق لدم مايه انف ددا كبلط ذه معنا ويك مقو وى لحم ماح حمل د فوس ككده دنا تنك ملع ان و 2 17 
جامعه و نمونه يزوهش ل ا ا ص شن و2شس2ست ص راص اش تاش تيمت الات تتم مامد د 3 د11 
ابزار كردآورى داده ها ع ا د د ل د كي دي يد كع 4 للد كد ع عق حك ايد كع اه بايد درك عن بوك اد كرك كاد بايد ع عق د ايد كرت فق ب ا ع د كد د 4 لاد د دك عق دك د كه 4 د ع كت 11 
شيوه تحليل داده ها ماو ارا عع رايا الاي ا را ار ار ا رول الاير اك ا راو ار عي دا وا ااي وا ا راي ع الى ابا را را دي عع و وال الوا با الوا را عل وى الوا ب ور كلد و اح /100 7 
تحليل يافته هاى يزوهش 0 رين 
اشاره م ل ل ل م ا ا 

.١‏ بررسى سؤال اول يزوهش لكا ككككح9حآكك9ك©90989989ة9>02090>0209990©©ة© :300000000000000 ران 

". بررسى سؤال دوم يزوهش -----ب 0000 0 0 ا 000000000000700 ااا ااا اا ين 
اشاره ف جا حل دوا لد دام د باك ب جلك جا ننج لمح عجان نانك عد ول 3 جاع« دوات جو د وان 3ق لع جات نا نل دجا 3 ولاح مهن نمه دجا لله مجان ا م دجا نت لق جا 1 ا 

.١‏ جامعيت و تخصص: كش 2ت متش شتكس 136 ابيا ا 

؟. آرمان كرايى؛ واقع بينى و آينده نكرى: 0 ورين 

'". مشاركت/ اجماع ا ا نا انا اا ااا اا اا اا ااا اا اا ااا اا ااا 3000106 

؟. انسجام و استناد: دع شد ده مقف ف مط جك قط رع سد جما له لط ماحد عرد وعد اط خط ا عد ص ا د ا د قم انا 

ه. مراتب متكامل و اكمال متقابل: ام اده ين ع وناك عدت عي جاه اا تيا اع ان عع ع عا توم جح ندا نمت عات نا نات حيع ان د عات اج عر عام اتات احاح دص فاه لم حاعا دصقي د عاد دناب تخا. 180177 

". بررسى سؤال سوم يزوهش - 000 ورين 

؟. بررسى سؤال جهارم يزوهش 2222232١7737333‏ 2 0 1 :0000001110 ردن 


ب) كاركردهاى رسانه در مهندسى فرهنكى لم ع ووو عرد ع سوه دوع عو وجي عب ع مو و عر ووو وي عر ع مروت وا قر لوو عر وميد د عر و و عو لعي د ع 71 

اشاره ا د تت تت اتش د ان ناته ارت لط اتوت ا لق قد ل تا د د ا 00610123 

.١‏ كاركرد آمورشى ا ا ا ورا 

؟. كاركرد توزيعى: ا ا ل ل 16 317 

". كاركرد تعميم و يك يارجه سازى: 000 درن 

؟. كا ركرد برجسته سازى: - ا ا اا ا ا ا ا ان 

. كاركرد بالايشى: معدي يي در لا ل ري قل قي ل قي ا ا ا ا اك قري لات اك ا رظي لا ري جات رك ا ايه اط جرع ا جد اه عزج عاك ادا ا اح اع اع دا رك عد دا يز ب ]10161 

#. كاركرد در روند جامعه يذيرى و فرهنك يذيرى: ون كماد سو عدو عاد هلع ذا جاجع وعدم د ماده دع د جاده عدم عات عع دم د اتم وح عد عمد دبدع <3 جعت ل ده 7101/22 

بحث و نتيجه كيرى اح ا اح ا ا ناا احا ا احا احا ا ا ا ا ااا ا اا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا اا ا ااا ا ا اا اا اا ا ا اا ا ااا ااا ا اا ا اس ال لس لس 307 
فهرست ارجاعات ا ا ااا ا ا ااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااالال2 1 3079 
دين و مديريت يبيام (نكاهى به استراتزى هاى فرهنكى رسانه) 000001١73‏ اا ل 
اشاره قا ص ا رقص ع رركي خا ريص ع يني ريص جنوي ريع صا بطي ا ااي ادي اه لي لايد لد ياه قوب ب 
جكيده ضضم 2ض سس لص م م ب 
مقدمه + ااا نات دا لاوخ واد ركنا دكي ود ات باد ب در اك تق وده جناي يادي ادر ا ديع وه عه ادلخ ودر 3 دكي وه عاو ةداع وود نك كدي وه عداو ادك واويه ا ةديع ويد عض ادل واو راك بد ع د 2 1101 
مبانى و جارجوب هاى مفهومى اا اح اح اح احاح اح اح اح اح احاح احاح اح اح اح اح ااا اح ا ااا ااا ا ااا ا ااا ااا ا ا ا ااا اا ااا ا ا ااا اا ااا اساسا 1 37 
اشاره خا اا اا ااي 
فرهنك: ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا اا ا ا ااا ااا ااا ران 
دين تيده جام اه يإوادايات ترجا بت لاج ع ا نا ضوع جود ابد لات دم لاج ات يا يعم اج ابن ل ا مولي ص اتا مع ا معلا ات معلا اد ياد رمع ل اكلا بعال جات ل ا مع متا عا داو ا 31 
جايكاه دين: (دين حداقل و دين حداكثر) وداه عوقي يدع دا وود مدر طوق ون ردك دك ادكه حتعان دود وود عر نو دق كر دود درج دده جحي ديدي ددني د در د مت را 
دين حداقل اا ا ا ا ا ا ا ا ااا ا ا ااا ا ا ا اا ااا ا ا ا ا ا ا ا اا اا ا اا اا ااا ا ا ااا اا ااا ا ا ااا اا ااا ا ااا ااا اا ااا اساسا ساس 96 307 
دين حداكثر عد مغ ة اطرات ده لضة طع ةك عش دك اطيات حت لرضة ساد ات اناك درك د خراط عض خطياء ده لكش ععت و شد ع سا عبد أده وسو ودح امن لك خط قدت الات اك كذ نعت 2ت 1121 
اهميت استراتزى و ارتباط آن با بينش ها و اعتقادات 0 
ضرورت و اهميت استراتزى در فعاليت هاى رسانه اى ممم م مه م مم مم مه ممه م مه ممم م م مه مم مه ممه مم م م مه ممه مه مه مم م م مه ممه ممه ممه مم مم ممه مم مه ممم م مه ممه مم مع ممم أرع؟ 
استراتزؤى هاى فرهنكى رسانه ساد معد دود سدس دودس دود د وده و مود دن دس دمن سردو عد مد سك دن دده حت ام ساد ع د دوه و سه ودس امد د جد م عا/لاا1 


استراتؤى كمال كرايى (هدايتكرى) اا حاا حاا اا ‏ ا ‏ ا ا ‏ ا ‏ ا اا ا ‏ ا ا اا ‏ ا اا ‏ ا ا ‏ ا ا اا اا اا اا ااا ااا ا اا ااااااااااااااااااااسالس 17 30717 
استراتؤىهاى فرعى ا ا ا ا ع ا قم هجوا عب ل مو قب مح ا كي و ار قر قد عو عرد مم قر أ ا كر ع 13/1/1726 
اشاره :555ب ند ادح ند درت تنه ودع تاب ةد تدع تن د وب سن د د ان تسا تند وود مانن د أب تسد ا د ا دي تند د عا ا 

.١‏ استراتزى هاى فرهنكى رسانه براى بخش هاى (لايه هاى) فرهنك 0000000 الزن 
اشاره لع عا لها ا لصاف افك انوا لكلو افق كنا لكو اد و حاءة النضا 2 مكواوا داك تساف ل عدف لك كنا ا ل ف ل ع ل 

الف) استراتزى مربوط به رفتارها و جلوه هاى ظاهرى باد عدا ردان دهاع نوناد حجان رناب عامج ون دا طابد اه رن ده عادن مون د دحت بدن د اع ده دان د ع روه نات ععاء عه جات 3[ ,714 

ب) استراتزى مربوط به ارزش هاى اجتماعى 3و0 0 1 

ج) استراتزى رسانه در ارتباط با بينش هاى اساسى و اعتقادى ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا اا سن 

". استراتزى هاى فرهنكى رسانه درباره ابعاد فرهنك اا 000 ان 
اشاره لد ل ات ا اك ات اك ل ات ل ل تل ل تت اوت لع قا اك صب ع سوات يلحك ع موا ليا ع لاحت مع عاو رت ات اد 11/0 

الف) استراتزى رسانه در قبال فرهنك اقتصادى ا احا ااا ااا ااا اا ااا ااا ااا اا ااا ااا ا ااا لاس 37 

ب) استراتزى هاى رسانه درباره فرهنك اجتماعى ماع واد ا ماد اك اك ا عي أ يت ادي اد عا ا املد رع و د اد جد اذا مرا علد ع حا كرت ا رع حاط يد كر 0101011 

ج) استراتزى رسانه در حوزه فرهنك سياسى عي ديك مياه داق تراد عأ د لاما بايا دا لاما يال جد اديه مايا عد تبا دا دالا حت ماما عاك اد كياح جا د باد عأ داك تمناسا عاك 3١/2/83‏ 

'". استراتزى هاى فرعى تر ن ا ن ا ناا ن ا اا ا ااا ا ااااااا ااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااا 3978 
فهرست منابع ححا 000 لين 
دين و سركرمى رسانه اى اا ا 0 00 
اشاره ل م ا ا ع صم ا لض لت ل تر 7 سم صم ص .ست ل مض و تمض شا تدس ص سم ص تش صق ص ص ضرا جم ل عا ا ماد ماجاتاك ع3 بأعاو يا 8937 
جكيده ا اا ص ا ا 
اوقات فراغت و سر كرمى #441 2034# 8>8)0>>»>>-ببآبل99ك29ك292-2-ْءط###ل 001900222778399 ااا ااا 00 امن 
نسبت ميان كار و فراغت ا اك ا ا اد ا ا كت اي ا ل 110111 
خاستكاه و كاركرد سركرمى ا نا نا ناا ا اا ا ا ااا ااا ااا ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا 368385 
ضرورت هاى عصرى س ركرمى #لكع ‏ ق وك ل لز كت يلاك لصا كك اح و1 ل ل لد عر كا اط ل لح لوك اك ا ع و 1/1 
لفك س ركرمق ل ئ ل ست ساافظك ف با؟ 
رسانه هاى جمعى و سركرمى ان نان اح ا نان ان نا ان ان ان نان ان ناا ان ان ا نان ان انان ان سان ان ان ان انان ان سان ان ان ان انان ان سات سان لان سات تال سات ل للا لاس ل ل ل ل ل ل ل سس 15 161 
تلويزيون و سركرمى عا عمد حم و م اط ع ع ا ا عه ل با 51801 
اوقات فراغت درايران #خسي ل ل اا ل ا ا ا ا ا ا ب ا ا ا 611 


اسلام و سركرمى م ا ا ا 
سركرمى و سيماى ملى ا ا ا ا حا ااا اا اا ا اا ا ا اا اا ا اا ا ا اا ا اا ا اا ا ا اا ااا اا ا اا اا ا ااا اا اا ااا اا ااا اساسا 36171 
خلاصه و نتيجه كيرى - يشش م ا ا ا و او 
فهرست منابع ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا اا ااا ا ا رن 
ضرورت ابداع زانرهاى مذهبى جديد تلويزيونى (ارائه دعاى كميل از تلويزيون ) احا ااا ا احااا اا ا ا اااااااااااا اااااااااااااسا1 318 
اشاره لش شا 561 
هدف و ساختار مناسب تلويزيونى دعاى كميل كدام است؟ معاد ا ا ا اك ا ات ا ل 0111 5 
قالب معمول ارائه دعا در تلويزيون ا اا ا ااا ااا ااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااالاا2 16 3650 
ميزانسن م وعد مايه عع جد جه ادل + دده عاد بع حت اماه له ع حت دعادك وح حت جاه عو بعد جاده داع <3 و ماده ع جع د عاد عع ات وهال جعع د عاد ع عد حت دج اتلد + حت + عاد وح ات طعا جوع عق عاناك 1501/7 
ميزانسن هاى ثابت. ميزانسن هاى متحرك (يويا) ااا ااا ااا ااا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ا اساسا 3 
انتخاب نما ل تت ل قم ورك د قو لذ مره د لاقع 
تنظيم صحنه و لباس ل 0 ان 
ميزانسن هاى متحرك و حركات دوربين ا ان ا نان ا ناا ا 361160 
تدوين (مونتازذ (ع 1/0180 3ك تمده عن دده مده مت كعك مرك كيه عد مده د كعرة عرد حت تع ده حك ككرت حر عر مت دع مت كعك مركت عع ع عد حت عع عت تك ل رق ع 6ع 
انتقال هاى تصويرى دعن وده مع هعودعد دده وه ود موود دوس بد د وم بوم د ود موردب دده ود دب مدي ب مد د ور باد عه لد م دوه وس ره دع دو جد عاد ص د ددحا ع/1» 
تروكاز 0000| 
فهرست منابع ان ا نا ان احا نان ان ناا نان انا نا ان نا ا اا سا6 36 
دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه ل 77979797977994 اك 77774 ا 00080000 وان 
اشاره منت ممع الت ممتات 32 واد لان مم و 223423 5ك د 22د عل 
مقدمه كت دافا بك عاد كايا كام عاكاة كد بق دم جا الا كا ناكد كيك كود عاك رجن نترمة حان كد نا كدودح ارت ع خدمة حان لذ كارت ب كرو < باك در خبط جام داك الاك بات م نات د حرم جد كنك رع ع كني حي ع ال كتج لم ع ةك 0 6 ل 
.١‏ دترمينيسم تكنولوزيك حي ا ا ا 0 ارين 
اشاره ما قد ام صوق اقم ده مق قل شع مه دق شعو مد موا د عمد مذ مدان علد متامه امع نت مخا دواع عرد صدكة فط كنا لمان عرد عض 3 تف نط فخ حاعتت عبد عع ك3 خط وق .ليه عد وم ب 52/0 

36 9 ظهور تز دترميئيسم تكنولوزيك ااا اا ا ا اا اا ا اا اا ا ا ا ااا ا اا ا اا اا ا اا ااا ا اا ا اا اا ا اا ااا اا اا ساس لس‎ . ١ 
369 تقرير نظريه هاى مختلف دترمينسيم تكنولوزيك اح اح ا ان ناا ناا اا اا اا اا اا اا اا اا اا اا اا اا اا اا اا ااا اا اا اا اا ااا ااا ف‎ ..5 
2 قي ا ا ا ا ا ا ا‎ 
0 0 [ [ [ [1 [1 [ ظ«!|[ز1[ز[ز[‎ [<١ 550 اشاره‎ 





درآمدى بر ساختار روايت دينى ا ا ل اة ف ت 2 ا /001/1 
اشاره اس مه مه م م م مه مه م مه م م م م مه مه مه م م م مه مه م م م مه مه مه مه مم م م م م م مه مه مه مه مه مه م م م م م م مه مه مه م م مه مه مم م م م مه مه مه مه مه م م م م م م م م م م م م ع ع معد /1/اهة 
مقدمه ا ا ا ا ا اا ا ص تس متش ست اص سس ص ص ص عات مات مالامطام مام بشداء نمام بك مادم ن تو اع يك ي //01 
روايت و ساختار داستان ا 0 0000 

اشاره كج انه دوادن دع در د عن دعن داه دده دناه جه دحا عه دن دو د جه جه عاد عه ددن ده دن عوج دده مدع مد دواع موه د عا عه جد ده م عو دده دده ددح سعد عدج 601/9 

تعريف روايت و اجزاى آن سم م مم مم مم ممه مه مه مم ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه ممه لسك ل ملعم عه لع ع عمد عم 

ساختار داستان ع م ا م ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ع اا ا ع ا ما اا 111 0 10100 

اشاره عدرده ناوه عع ده كناك مو حادع دعاك د نت طناك و ادع د جاده عاك دن وكادوك حاقة د هاده وك 35 وكاد اك اذه ب هات تقح دك 5ك دان 2 جنع د اوت حك 3 7ك اناك + جرد دعاك جلك د طناك ودح جه د مجك :8/14 

الف) يراب و ريخت شناسى قصه هاى يريان حي ا ا ا ا ا ارد 

ب) جوزف كميبل و ساختار يكانه اسطوره اعت ئش ئش ا ب ف ب مرا جا عا فد وه را ل يس ع2 0/1/2 

ب) كريستوفر وكلر و ساختار اسطوره اى در فيلم نامه ا ا ل ل سا ان لان ان ا سان لان سا سال لان ا ال لا لاا ا ا ل لد ل 22 6187 لم 

ابر روايت ها اا ااا ااا اا ا ا اا ااا ااا انلف 
ساختار روايت اسلامى ا ا اا ا اا اا ااا 0100 
اشاره سس د ومع ب ول كب وي علا راكد ب ون وك عه عله اتح بودي وك وو عله اكع وبي كي يع مدباي اكد وين يخي وو م نياك وي 3 كيد يي عد بياكده يي نك كيد يي عاب د 0951 

الكوى سفر ول ل ا لاك لا ا ا اك ا ا ا 01 

نقش ها ا ااا ا ا ا 01 

كلان روايت ا ن حاح ناا ن ا نا ن ا نا ‏ ا ا ا اااا ااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااااالااسا16 8 ل 

نتيجه كيرى ا ااا ا اا ا اا ا ااا ا ااا ا ا ا ااا ا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا اا ااال لس 9 8 3 
فهرست منابع عل كاه عو اميد ص عق ايا مج واه كاد دك افيه ل ادك عق 320 ب0 5 واقيي لبد كر ع عقا 2 5و قرت د وذ كية ع تان دزة جر و3 قوذ كه لد درق قدي بيد عد مامد د د حك كم 017 
بخش دوم دين رسانه اى ا ا ا احا ا ااا ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ا ااا ااا ااا ااا اا ااا ساس ساس 3 8 ل 
اشاره عن مقف قوش شدة اصع الوط قتع موق تخ ل و ا ا ول قف اطق توم لد وج 26 للق 
مبانى ضرورت تبليغ دين از رساندهاى نوين ا ارين 
اشاره عاد عاد ع كوم عرد عاط اعد كدان عاج دابا عو ظحاي نا اعد حدر ااية كذاسة اح ا عذج ندا اعد كاج ما حت جا اا جا داق اعد كارح عدج ان جات اام مالك داك اعد كداط عدج ات جد اتام جع نات جامد يط عدج عاك جاد ااط عداك كلامم كبيط ساي حا لكا 00340 
واه شناسى تبليغ سعد دحا د د بادا ددا د ومو اددع عد دادع دع حا دا عع عاد د نسدد عع امد دو عاد مدع امد معد اددع ع ددم دب امد دود دك لامع 


اشاره ا 1 
الف) جهانى بودن اسلام مقت وود ة طن د مشاه دوه اط د معنن ادناه اند ادم دم اش دح ند فجن نه 3033-3-33 0-3813 :1-3233 28 
ب) جاودانه بودن اسلام تخاو سا يا اي لجا ل ب يك ا اي اي ا يت ا يج ع ص يم ا بم تم هت سيت له مو ممم ده لك وام دوا لد كه 121417 
ج) اصل تناسب تبليغى ا ا ا ا ا ا ا ا ا ااا ااا ااا ا 1غ 
اشاره اموس دوو مج ه دمدم همود دوم مجه دوم د عرد دمحم عه دعم جاده ومح مد د دو هدخم دع عه لتم دم عمد دماد مود مد دودو دده انمعد عدن ددم ماده د الدع 
يك- رساندها و تناسب تبليغى اا ا 00 وغ 
دو- رسانهها و جهانى شدن اسلام نان مان ان اح انان ناح ناح نان ان انان ان الاح اسان اس انان سان ناسحالا لال الال الالال ا د دل[ [اع 

د) اسلامء برترين دين الاح ان ا لا نان ناح ناح نان ان لان سان انان لان ان ان سان ااال انان ال ااال الالالال الال الالالال 2 22 3 أي 
اشاره وان ا نوف باع مقو اج ةطوف اماكة تن عاط نوف ب بال اتن مان نو ماه طوف نا قنرق ماتاقطنه ناف حرق يم قطني جف وا او ا 

-١‏ جنبه هنرى رسانههاى نوين ا احا ان ااانا نان اناا ناا انا اا ا ا اا ا ا ااا اا اا ا اا اا اا اا ا اا ا اا ا ااا اا ا اا ا ااا ااا اساسا ساسالا 36 31 ضر 

"- مبانى فقهى جد كام بح كان اندع ا 6 مل بع يد ا ألا وا عا ماد ع لود لواطت اما ع لد قن عد د كا عا رح حي دن ره 52 ع حا عي ا كد كر أ جد ا ج عامل ع ا لا كب 7 201 
اشاره لوم اد في حاتي للا لاي ل اا ري لاي اما يا ات يت ا لي مي ات ا لاو ب ادك لقي لاب لمم 27 

الف) اسلامء دينى جامع و كامل فعمجتع نه مفعطت عد مدع نتمم مت عدو ععنع ح ند دف عع ح د مخ جاع خن من عت ند مخ عع حنمن عت عه مخ ععنع ح د متف مجع ب 2 

ب) اسلامء دينى يويا و ياسخ كو ذا ناا نا اناا ا ا نا نا اا ا ا نا اا ااا ا ا ا ا ااا ا ا اا اا ااا ا اا اا اا ااا اا اا اا اا اا ا اا اا ااا اا اح اح ساس اساسا اس 138 ص 

اشاره ا ااا ااا 00 ااا 
يك _ اسلام و فن آورى رسانه ااا اا 000 
دو _ اسلام و اصل عزتمندى ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا اا ا ااا ااا ا ا ل 
سه _ اسلام و اصل قدرتمندى لاح جد ماحد ماد واد دان دما دام ده وس د الاداء دا جد اناك 2م ع اد اد ء عرد حا نان دم ماد ند دمع مادانا با دع لاحن ادع د ماله ددم مدت لالاع 
جهار _ اسلام و اصل تعليم و تعلم >>> |'6161-2222'76ار6ا6ا6ةا575757ة65ت0 ا ا 000000060 ةك 
ينج _ اسلام و اصل دفاع و جهاد - ا نان حال ناح مان ناح انان انان انان انان ان اسان انلاح ان الاح اسان اس الاح ان ناحلالا لل 6 كع 
اشاره 0000 
اول- اسلام و جهاد تدافعى مض سم مم ا اتا ا اام ا 2107 
دوم- اسلام و جهاد توليدى مم م مه ممم م م مه مم م م ممه مم م م م مه ممه مم مه ممه مم مه ممه مم مه ممه مم مه ممه مم مه ممه مم مه ممه مم م م م مه مم مه ممه مم م م مه عم مه ممه عع بارع 
فهرست منابع لسسم م ممم مم مم مم مم م م مم م مم م م م م مم مم مم م مم ممم م ممم مم مم م م م م مم مم م ممم مم مم مم مم مم مم ممم مم مم مم م مم مم مم ممم ممم م مم مم ممم م مم مم ممم مم ممم لكام 


منو كرافى فضاى سايبر شيعى (وضعيت فعلىء ضرورت بازنكرى در رويكردها و اتخاذ راهبردهاى مناسب) لمم م مه م مه مه مم م مه مم مم م م م مم م مم م م مه م م م م م مه ممه الام 


مقدمه مسج عد اسمس عق وده فقة انوت مكمه وج امو جاتن انو وان نت الجا نات انور رقع مادو فكت امتدوو خم بكسووا نك مادامو لمم ومس تادوم دخ ده 2 210 
واكاوى مفهومى فضاى سايبر شيعه - ممم ممه ممه ممه ممم ممه ممم ممه ممه ممه مم مه ممه ممم مم ممه ممه ممه ممه ممه مم مه ممه مم م ممه ممه ممه ممه ممه ممه م م ممم م مم مم اكع 
ييشينيه فضاى سايبر شيعى در ايران - لمم م م مم م مم م مم م مم مم مم مم م مم م م م مم مم مم مم مم مم مم مه ممم م مم م م ممم ممم م مم مم م مم م مم م مم ممم مم م ممم مم ممم مم ممم ممم لعم 
موج هاى تحول فضاى سايبر شيعى در ايران -3 5 512 لد 25 وار تمه 50125 2 5 ددا ع3 كاد 3ع 35 53-5 3 ك3 6د 2 22 5 بو كد« 2 155 61011 
اشاره ار سات د ع دج دجا عرس دو راد سد واد ص عدم د ست عاد د ع دص عدب دوا ماد بدن دو عاد بد حادم دواد د طامه امع دواد تماد بد جاده ساد د ناد مد سد اده ماد دود مد د د دب لأعام 

.١‏ موج متن محورى ل 

". موج نهاد محورى 988#لوووكابجك98-ِ8>99292>2> >9 5890©١090١09090090©09090909090©9©00908088099©89809898989900902>0ة9ة9ة99ةةة©‏ 100000001110112 

”. موج مناسك محورى لي 0 ررد 

؟. موج مواجهه محورى فل طا993ةة88 7#َْ7ف”ِ "بلججلكءك©ةةة >8 000060606002000 اررق 

0. موج كفت وكومحورى لهب 7 5ج>جةو»5ة5ةوىىىججججئئججئىهجلأح هج لول1إآ7)_أ؟آآآآب:[[إليبآِبآجججب لاا ااا اران 

#. موج اجتماع محورى لا ا ا ا اا دا اا دعبا جك كدت 6ت ا قط عاد رك جارد كرت كر كي اك برك ع 23 ا كر ل 0 حا عت حك ليد ا ل دعا مك دك وات ك8 

. موج آموزش محورى 0 1 
نتيجه كيرى و ييشنهاد احاح ا ا ا احاح احا ا ا ا اح انا ا حا ا ا اح ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ا ا ا ا ا ا اا اا اا ا ا ااا ا اا ااا اس اس لاسلس 1 ص 
اشاره الل ا سسا امو مالفاو م ارط اد الجا درواي ون اي مقف ام ترا ودار ل ار 0 

22 اهتمام به محتواى فضاى سايبر شيعى دود د جد دا جع عع دن عع ان دالا جد قرع عع ديه حع كز عر الاج د ع د حا حم زمة ا كأبا ت عع د عن دك عر ان ادا عر د دربا حرم ك2 نا كرد‎ .١ 

'. اهتمام به ابعاد ارتباطى و تعاملى عد حلم مسد ع وظم كح بل لاك د وا لالج مولام 3 عد ادال ا اي د ا ل دو و ع 

'". اهتمام به رويكرد اجتماع محور اج ا ا ا ا اح اا اا ا اا ااا ا ا ااا ا ااا ا ااا اا ااا ا ا ااا ااا ا ااا ساس ل 

؟. توجه به ابعاد بين المللى فضاى سايبر اسلامى اح ا ا ا ا ااا ا ااا ا ااا ااا اا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااال اس لاسلس ا 
فهرست منابع ار 3 موق و سر ا ار ا د وا عر ب ال ع أ أ كاه وأا أ اد ملت كا 221 
مقايسه تأثير ييام دينى ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى بر مخاطبان در شهر قم لما ا ا ع ا اا ا ا اا د د أي 
اشاره دك سدم اكد كاوس مو دع كف د ذ عن ددح عه موده كمعد عم عدروح عه موده كم خططة وحوح عه ممدة كم خط كه ماع مه حك د حو مده ة دمج مد عم ك كع دضع ةدوع ده قت د جع ددهم انهه عه 226 
فرضيه هاى تحقيق سمه ممم ممه مم مم م مه مم م م م مه مم م م م م م مم م ممه ممه مم مه ممم م م مه مم م مه مه مم م مم م م مه مم مه ممه مم مه مه ممم مه ممه مم م م مه مم مه ممه مم م له مم مه معد لاع 
نتايج يزوهش ممم م مم م م مم م مه ممه ممم مم م م مه مم م م م م م م مم ممم ممه ممه ممه ممه ممه ممم مم مم م مه ممه ممه ممه ممه ممم م مم م مه م م مه ممه ممه ممه مم ممه مم ممم ممع عم مم مد ايع 
ييشنهادها ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ا ا ار 


برنامه هاى س ركرم كننده و نوستالؤيك صا وام ع م عت 5 يام كر عدت ل عام كر عن ار بام رخ قت إل بام دخ مار 3 


برنامه هاى ادعيه نيايش و آيين هاى مذهبى - ا 00 


برنامه هاى موعظه (سخنرانى) 0 


>22 


بنيان نظرى يزوهش در تحليل بازىهاى ديجيتال 2 0 
بازنمايى 00 
(سوء)بازنمايى ١‏ مسلمانان در بازىهاى ديجيتال ااا ااا ااا ااا اا ااا اس 
جارجو ب كذارى در بازىهاى ديجيتال ا حماسا ااا ااا ااا اا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ساس 
به سوى مدل «برخورد تمدنها» الات نا ان نا نان نان ان لحان نا ان انان نان ان نان ان نت نان نان انا سان تلان انان سان انان انان سان انان نان ان لانن تان سان لان نت ان انان ست ساس لمان ست ساس لاعن سس ساس ام لس ل سس ست 
ماهيت تكنولوزيك متمايز بازىهاى ديجيتال 00[ 
دشمن كشى بدون تبعات وجدانى و جنك طيب و طاهر مك دا دع حل كك تدك عد دك د عولاء بطرت ل اذرد كلد ركرك حورج دك ذحركء تكد درل كرد كام عاد كاد ولاه تت - 
ديكران سازى از دشمن اما كفت لطا مع عا عا دف ع لكلا عل كع ل عد عاك اعرد ع عم عدا ررك رعرع دع لد رو ارد مرج روه ا مرك عد امف درم قاع عع ع ع 
خلاصه و نتيجه كيرى #عخنت هات سوحن ديك وي مان اتات اب ابن بابك ديه بات تاودن نا ابن ب تابعج جات جنات حا ابره با جاده كه جات وتات ونا مه دعاك وله بان واكات نه اسح بود وو تن واقات وادات وب نايانات 
بررسى نقش رسانه ها در ايجاد و تقويت اصول دينى (بررسى موردى دانشجويان دانشكاه آزاد اسلامى - واحد خورسكان) احا احاح اح ااا احاح احا احاح احاح اا ساح ساس 
اشاره 55522و ةدوف 27يف 354 م51 377 303775442377533 ل تدا بال قوفف تدب اتا و ا ا ا 
مباحث نظرى تحقيق بع ا ا ا ا ا ا د ا ا 0 
اشاره ممص عا ا اا ااا 
تعريف رسانه معنن ععع د مت كدج عه مذعددع عدون سسكو عه مذ ودنع نع من سد تح عع مدكعطتع دع دن مع تمع مذسددع ده مت سعته مد عن شع ده م عع نم مس عنم دنع ده ددسع كد د دخدعدت 
ارتباط رسانه و دين و ذو و جن كدع باه 2 لذي واه يدك واد ريك لقره وه جل اداع واد در واه علا واياداك واد علق لاخر وه عا بادك واد اك در ويد نا واياداك وادرط يك لذ وه د نياب عا 
آموزش مفاهيم مذهبى به جوانان ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا 
مواد و روش ها 2222-7 عدت 522822 جات دعتو جاع عاج 2 داده أ «لمو ع جاو أ عدمه اواك د عات دك دوه اعد 2 واوا د عات دع جد عع جاده ععات 22225 احم جاده تمعد عاج موك - 
نتايج بحث ملا لك بلك د نك اك 3 رد لاك كبا لمك اراك و0 17 وا باك 0 ربا اال لا بات 1ل ب ا ا ل ا ا ا ا 
ييشنهادها دادم نح عه كه بر حاط د ترك رماع وا دق بو عه الوك وداه اعدف بد حي دكا ابرو احم عا كا ببا حار د ردك بدو داك كت دي رح د أ و بره اداع عا كك يريا حاط د ردك براحت دادعت دان زح د لل رع رادا ال 
فهرست منابع 2 ا ا لان ل حرم اك دي عو د اك د كرد ا ل كرد د ادر د رحن لا رد كرك لب ال للا اا ا ا ل ا ا ا ا ا 0 
حضور رسانه «منبر» در راديو و تلويزيون ١‏ ا ا 0 
اشاره ا ا ااا ا ااا اا ااا ااا 50 *ظ22 
مقدمه العام عد مابع ل عد وعايع م عدوم موي توم ام سمه مر كه جرم اسم موك مرم رجا تحم ام حت موه هانعمو تيمر وعم حزم مام ان مع رت ت يومد اسوم م حت عومد سان معو تدمما تاس اماع ناه مامر اسم موت تووم اسوما م حت مي اح نو ماع ابص د مجاه يباب 
جارجوب نظرى ا ا ا ا ا م ا ا ا ا ا 
اشاره 150000000000000 #701515ا0#17#7717ا ااا ااا 0 


5 مالكيت سازمان صدا و سيما مخد ةنب اط كا بن دا خا نباك مط ا ام نا ب نعطو دراه كا منت كا ب ما نا لسع كا ب اح ا امول ا ا ا ا‎ .١ 


". نحوه انتخاب رئيس سازمان ا اك 216 د ا 2 50 كات د 2 20 كاد اك 06 32 2 رك 202 كات كاد 2 كد كاد 2ك 22 520 2 500 كات ل 2 20 كاد اك 0 5 2 ل 2 2 200 


'". اقتصاد سازمان اع سجاه د ع سد دام دجت عاد عايع اجات عرد م أ جات عرد م د ا عرد ا حا ع ارد ا قر كوا عل قا ع قر ل موا عمد 6 م دا عي م حا عد ا ا 


ب) ياى بندى به اصول ارزشى مشترك | 
ج) تهيه فيلم هاى متناسب با باورهاى ملى __ مذهبى ا ا 000 
د) تلاش براى توليد فيلم ا ا ل ع 2 


ه_) نهادينه سازى تعهد در برابر فرهنك دينى ا ل ل ا ا ا ع ل مط لم ع ام ل ممت دده جالع 


طرح مسئله دادم دع ل و ع قا حي وك عر ل كرت عر ل ع اك قي ا و قي قو رك كو ا تو قر لع عر كت كر ب توي تر لع عر ار قر لت نوك عي قاع رده ب قر 2 لمن جروا غود قا جد دك كيد ا 9/6 
دين در عرصه رسانه د أ 5 ترب د ل 5 تراد تند د تش ترام د ا راد ةد درك تت تراب تند واد ب درا د أ 2 02 
رسانه اى شدن ال ات ري ا ا ب ردقا ا د ا ات ل ان لطا نميأل عات اج لق ا دياك ل عا لال ويا 9/0 
دين رسانه اى ١‏ ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا ا اا ااا 00 للك 
رسانه در خدمت يا برضد دين ماده مده د كا مد ده ماحد عدت نه دان درت جه وا دام جح وادد اه حت دح حامدك عد حك دادم ع د ده عادخ ع ده نك كان درت جح دامع م ماد وادنء دمت عاك عت 3 9917 
دين و تلويزيون 2١6١2229229>6>0حب7"99<ج9ةَُ(<+<++ة7ة3ة23232323‏ 2200229 0 000000 00000 0 000001060000000 
نتيجه كيرى ا ناا اناا ا ا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا ااا اا ااا ااا ااا ااا ااا ااا 838ل 
فهرست منابع ا ل يل 


خلاصه مقالات دومين همايش بين المللى دين و رسانه : خانه هنر و انديشه 
مشخصات كتاب 


عنوان و نام يديدآور : خلاصه مقالات دومين همايش بين المللى دين و رسانه : خانه هنر و انديشه/ به كوشش: مهدى احمدى» 


احمد اسفنديار» مهدى عالميان» محمدرضا فاضلى 

مشخصات نشر : قم: مركز يزوهشهاى اسلامى صذا و سيماء .١178/‏ 
مشخصات ظاهرى : 8١١اص.‏ 

وضعيت فهرست نويسى : در انتظار فهرستنويسى (اطلاعات ثبت) 
يادداشت : جاب اول: غ74 .١‏ 

شماه كتاشنا شن على قل اناق 

١:ص‎ 


فهرست مطالب 


بخش اول: رسانه دينى 

دين» رسانه و مسئله جنسيت ١‏ 

سميه امامى / مهدى راثى 

نقش مفهومى دين در رسانه و فرهنكك مصرف7/8 

حسين بافكار / حجت الاسلام محمد حسين درافشان 

راديو و مدل آيينى در توسعه ارتباطات دينى (مطالعه موردى شبكه معارف صدا) © 
دكتر ناصر باهنر / على جعفرى 

معيارهاى خبر و اطلاع رسانى در قرآن كريم "١‏ 

عليرضا يويا 

تحليل فقهى مسثئله اشاعه فحشا و تطبيق آن با فعاليت هاى رسانه اى7١٠‏ 

مجيد تلخابى / على تقيخانى 

حمايت كيفرى از مالكيت فكرىء حريم خصوصى و اخلاق و عفت عمومى در قلمرو آثار سمعى و بصرى ١٠١١‏ 
دكتر على مراد حيدرى / على جعفرى 

رسانه ملى و بايسته هاى دينى 


ص :6 


١ 
دكتر على دارابى‎ 

بررسى تطبيقى مبانى يسن به زن در رسانه ها با رويكرد دينى و غيردينى 18٠١‏ 

سلمان رضوانى 

يارادايم اسلامى در ارتباطات7017 

محمد باقر زكى 

تبيين جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى فرهنكى كشور به منظور مواجهه يويا با تهاجم فرهنككى غرب 77١‏ 
دكتر مهدى سبحانى نزاد / محمد نوروزى 

دين و مديريت ييام (نككاهى به استراتؤى هاى فرهنكّى رسانه) 707 

محمد سليمى 

فن قن س كرض ومنانه اا لا 

سيد حسين شرف الدين 

ضرورت ابداع زانرهاى مذهبى جديد تلويزيونى (ارائه دعاى كميل از تلويزيون )77 

دكتر اصغر فهيمى فر 

دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه "2٠‏ 

حسين كاجى 

مدل اسلامى تبليغات 7/7 

محمد كاويانى 

زيبايى شناسى تلويزيون: نظريه دينى فيلم 5١2‏ 


سيد حميد مير خندان (مشكوه) 


درا مدى بر ساختار روايت دينى 5794 
غلام رضا يبوسف زاده 


ص :9 


بخش دوم: دين رسانه اى 

مبانى ضرورت تبليغ دين از رسانه هاى نوين /5817 

حجتالله بيات 

م كراف ادا بنامة شق (وفخيث ل تورف ادك فهر راو كدعا نوراف سر قفا اماس )ا 
عيسى جهانكير 

مقايسه تأثير ييام دينى ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى بر مخاطبان در شهر قم 0١8‏ 
مرضيه حاجى هاشمى 

تلويزيون مذهبى؛ تبليغ دين يا عبادت مجازى/605 

محمدرضا رضايى بايندر / ثريا احمدى 

سااستعماز كرى :قز يازى فاى :د يجتال: شالوذه :شكى (سوء)بازنمانى تسلمانان 824 
مسعود كوثرى / مقداد مهرابى 


ووشق :تقش رسانهء قا دوالجاأة و تحورت اصول دي (بوونكن شوودق داتشكر نان :«الشمكاء ا زاه اسدلدض جاو لعل 
خورسكان)/7١2‏ 


قنبر لائى / نيلوفر باقرى رنائى 

حضور رسانه «منبرا در راديو و تلويزيون 77م 

سيد سجاد مدنى مباركه 

ضوابط شفاف و غير شفاف در توليد برنامه هاى دينى تلويزيون ايران؟28 
دكتر مهدى منتظرقائم / بشير معتمدى 

ادبيات نظرى 889 


نقشُ رسانه ها در توسعه فرهنكك دينى (بررسى فعاليت هاى رسانه اى در افغانستان)0١/‏ 


نصرالله نظرى 
دين رسانه اى (دين الكترونيكك) 78 
دكتر يونس نوربخش / محمد مهدى مولايى 


ص :/ا 


ديباجه 


ديباجه 


فرهنكك معاصرء فرهنكى آكنده و اشباع شده از رسانه هاست. رسانه ها جنان در زند كَى روزمره عصر مدرن مؤثرند كه جزئى 
از بافت فرهنككى محسوب مى شوند و مى توان كفت بخش اعظم هويت» دين و فرهنكك از طريق رسانه ها منتقل مى شود. با 
بيدايش و كسترش رسانه هاى جديد ذهن بسيارى از يزوهشكران و متخصصان علوم دينى به اين نكته معطوف كشته كه 
نسبت ميان دين و رسانه جيست؟ و نحوه تعامل و بيوند اين دو باهم جككونه است؟ از اين رو دغدغه اصلى سازمان هاى رسانه 
اى دينى و نيز متفكران حوزه مطالعات رسانه اى» تدوين تثورى هنجارى براى ترسيم نقشه راهبردى رسانه دينى در سيهر رسانه 
اع تدوافاضس باد قضه كدو ابد كوانهامطالشات مشهوة اسك روركرة سكرلار فى ناقق كه متاسقاته ابن وويكرة در 


دومين همايش بين المللى دين و رسانه در ادامه سلسله همايش هايى است كه مركز يزوهش هاى اسلامى صدا و سيما در دو 
سنال كدشع بر كوار موده اسق ابق سلشله عمايشن عنا به عدف زفينه سارف ترا خولية دانشن در حوره هدر ديق ورسالة 


بركزان شده اسث. محترضه يثن رو مقالات يديرضه شده دن عمايقن 


ص :1 


مى باشد كه توسط كروه هنرء ارتباطات و رسانه تهيه و تدوين كرديده است . در انتخاب اين مقالات تلاش كرديده تااز يكك 
سو ديدكاهى دينى داشته باشيم واز سوى ديكر در حوزه رسانه به علوم مربوط به آن بيردازيم. 
باعنايت به موارد ييش كفته » تلاش بر آن است كه اين مجموعه الككُويى مبتنى بر متون معتبر اسلامى و شيعىء براى تاثير 


بسوى رسانه دينى بكقابة. 


در يايان لازم است ضمن قدردانى از همه اساتيد و يزوهشكران كه در صدد توليد علم و انديشه در مقوله رسانه ودين بوده 
اند از تلاش عزيزانى كه با بركزارى دومين همايش بين المللى دين و رسانه فضا را براى ارائه آثار فرهيختكان اين عرصه 


فراهم نمودنك. 


ونيز همراهى دانشكده صداوسيماء دفتر مطالعات و برنامه ريزى رسانه ها _ وابسته به وزارت فرهنكك و ارشاد اسلامى _ در 


بركرارئ اين همايش يارى نمودند » تقدير نمائيم. 


شايسته است از ساير عزيزانى كه به دليل رعايت اختصار نامى از آنها وده تمن نوق ولى قوير كزارك هفاتيى اماده ساذزئ 


كتاب همايش نقش موثر ايفا نمودند تقدير واتشك, نمائيم. 


اميد است اثر حاضر بتواند بخشى از خلاء موجود در مباحث دين و رسانه را جبران نموده و با ورود بيشتر انديشمندان و 


يوهشكران در باب دين و رسانه شاهد آثار عميق ترى در اين زمينه باشيم. انشاء... . 
كروه هنر» ارتباطات و رسانه 


مقدمه 


مقدمه 


يك تقسيم بندى كلى درباره مباحث مربوط به «دين و رسانه» كه در ادبيات رسانه اى ما نيز سابقه دارد» تقسيم موضوع به دو 
حوزه كلى «دين رسانه اى» و «رسانه دينى) است. اين تقسيم به كونه اى» خود را در دو محور بيشنهادى دومين همايش بين 
المللى «دين و رسانه» مى نماياند. اكنون جاب مجموعه مقالات همايش در قالب كتاب نيز بر اساس همين ييشنهاد در دو بخش 


٠ ٠‏ حَ 
دين رسانه اى و رسانه دينى صورت مى كيرد. 


حوزه مباحث دين رسانه اى به بررسى حضور دين _ به طور كلى __ در رسانه مى يردازد. اين حضور كاه به شكل جزئى است 
و شامل برخى جنبه هاى دين و كاهى حتى برخى كزاره هاى خاص در يكك جنبه از دين مى شود. شايد تعبير «دين در رسانه) 
براى اين امر مناسب باشد. كاه اين حضور به شكل تام و تمام است و شامل دين با تماميت خود مى شود كه از آن به عنوان 
«دين رسانه اى») مى توان ياد كرد. در هر صورت, هر مبحث را با تسامح مى توان زير عنوان «دين رسانه اى» كنجاند. بخش 


قابل ملاحظه اى از مباحث «دين و رسانه» در مطالعات رسانه اى به همين حوزه اختصاص دارد 


١١:ص‎ 


كه در ادبيات رسانه اى ما نيز كه متأثر از اين فضاى عمومى استء اين سيطره به جشم مى خورد. 


به هر تقديرء در اين حوزه؛ برخى از موضوعات به اصل حضور دين در رسانه اختصاص دارد واينكه آيا انعكاس دين در 
داشتن نككاه كلى برخوردار استء به طور عموم مى تواند اديان مختلف ابراهيمى و حتى اديان غير ابراهيمى را شامل شود و در 
واقع» مباحث مشتركك و بين الاديانى در مطالعات رسانه اى است. 


برخى از موضوعات نيز در اين حوزه» ناظر به حضور بعضى از جنبه ها و ساحت هاى دين را مانند عقايدء اخلاق و فقه در 
تقسيم قدما يا جهان بينى و ايدئولوزى در تقسيم متأخرانء يا مبانى معرفتى» اهدافء نظام ها و احكام در تقسيم جديدتر) در 
رسانه است. برخى مباحث نيز به برخى موضوعات جزثئى تر در ساحت هاى كفته شده اشاره دارد. اين سنخ مباحث بسته به 
اينكه از دين جه تعريفى ارائه و جه ساحت هايى براى آن كفته شود و مهم تر اينكه جه ويزكى ها و كستره هايى در هر يكك 
ازاين ساحت ها ترسيم شودء شكل مى كيرد. آن جه در مطالعات رسانه اى كشور در اين حوزه ضرورت دارد» بررسى شيوه 
ارائه دين در رسانه با توجه به كستره ها و ويزكى هاى اسلام است. به طور منطقى» جنين حوزه اى از بحث كمتر صبغه ترجمه 
اق :داو واسكتز.ماهيت توليد.داتقن واهد ذاظت: حائ اميتاوارى :اسك كد بيشتز نقالات اراثه شذه دو همايكن + انكر حضور 


در حوزه رسانه دينى» بخشى از مباحث مى تواند به مفهوم شناسى و استلزامات رسانه دينى اختصاص داشته باشد. در كشور ماء 


تعريف هاى 


١١:ص‎ 


مختلفى براى رسانه دينى ارائه شده است: تعاريف ناظر به ييام (با تنوع تعريفى كه از ييام دينى دارند)» تعاريف ناظر به سازمان 
رسانه اى» تعاريف ناظر به مخاطب و تعاريفى كه بين دو مؤلفه از مؤلفه هاى ياد شده جمع كرده اند. 


فارغ از ايتكه رسانه دينى جه مفهومى دارد و اساساً جنين تعبيرى درباره رسانه هاى جديد به طور كلى يا برخى رسانه هاى 
جديدء» درست است يا خير» يكى از حيطه هاى قابل طرح, «دانش دينى رسانه اى» است. اين حيطه از بحث به دنبال بررسى 


اث ركذارى آموزه هاى دينى (در ساحت هاى بيش كفته شده) در مطالعات و مباحث رسانه اى است. 


اين بحث كه از اساس»ء آيا دانش دينى رسانه اى» امرى معنادار و قابل تحقق استء در حال حاضر به طور عام در علوم انسانى 
و به طور عام تراز آنء در علم به طور مطلق در جامعه علمى كشور بررسى مى شود. اين بحث در وهله نخست به اين امر مى 
بردازد كه آيا تعبير «علم دينى» مفهوم دارد و سخن كفتن از علم دينى تا جه اندازه علمى است؟ در وهله ديكرء بر فرض ياسخ 
مثبت به يرسش اولء. به طور كلىء دين در جه حيطه هايى از علم (جه علوم طبيعى و جه علوم انسانى) و در بحث ما در جه 
حيطه هايى از علم ارتباطات و رسانه اثر مى كذارد؟ سيس بايد دريافت در علم ارتباطات و رسانه» نسبت آموزه هاى دينى (در 


اين حيظه از مباحث از نظريه ها و الككوهاى ارتباطات كرفته تا بحث هاى نظريه هاى رسائه و تأثير رسانهء كاركردهاى رسائه؛ 


سازمان و مديريت رسانه اى و بحث هاى هنرى رسانه دامن مى كستراند. به كونه اى كه در 


١١: ص‎ 


هريكك ازاين سرفصل هاى كلى نيز مى توان عنوان هاى جزئى و تفصيلى ترى در نظر كرفت. در اين حيطه حتى روش هاى 


يوهش در ارتباطات و رسانه نيز مى كنجد. 


در مجموعه مقاللات ارائه شده در همايشء يكك مقاله به اصل علم دينى ارتباطات به عنوان ياراديم اسلامى ارتباطات يرداخته و 


بخش عمده مقالات را در حيطه اخير مى توان جاى داد. 


اين مباحث را مى توان تلاشى براى ترسيم و توليد دانش دينى رسانه اى دانست كه از رهكذر آن, مقدمات نظرى براى تحقق 
رسانه دينى يا دست كم. رسانه اى غير متنافى و نامتناقض با دين (نزد آنان كه به رسانه دينى معتقد نيستند) با درجات و مراتب 


مختلفى كه امكان تحقق خارجى دارد» فراهم مى شود. 


يزوهش درباره دانش دينى رسانه اى را به طور منطقى مى توان يايه اى براى مباحث دين رسانه اى دانست. با دانش رسانه اى 
متناسب با دين مى توان جكونكى و ويزكى هاى تبليغ آموزه هاى اسلام را (با بار مفهومى كه تبليغ و بلاغ در فرهنكك اسلامى 
دارد) در رسانه هاى جديد به صورت بايسته بررسى و تحقيق كرد و به مزيت هاى نسبى رسانه ها و محدوديت هاى واقعى 
آنها دست يافت. در هر صورتء هر يزوهشكرى براى بررسى انعكاس دين در رسانه به عنوان يروزه اى براى تحقق و فراتر از 
بحثى توصيفىء از دانش دينى رسانه اى» بى نياز نيست. 

بايد اذعان داشت كه مباحث دانش دينى رسانه اى كه شامل طيف وسيع و متنوعى از مباحث بنيادين تا مباحث نزديكك به 


كاريرد است در حوزه نظر 


١؟:ص‎ 


و نظريه يردازى قراردارد و تا عمل و كاربرد مى شود در مرحله عمل فاصله دارد. نزديكك كردن يزوهش ها در حوزه دين و 
رسانه _ به طور كلى _ به عمل و كاربرد آنها در سازمان رسانه اى» حوزه ديكّرى از بحث است كه به بررسى و يزوهش هاى 


جداكانه اى نياز دارد. 
سيد حميد مير خندان (مشكوه) 


١6:ص‎ 


١8:ص‎ 


بخش اول: رسانه دينى 


اشاره 

بخش اول: رسانه دينى 

زير فصل ها 

دين» رسانه و مسئله جنسيت 

نقشُ مفهومى دين در رسانه و فرهنكك مصرف 

راديو و مدل آيينى در توسعه ارتباطات دينى (مطالعه موردى شبكه معارف صدا) 

معيارهاى خبر و اطلاع رسانى در قرآن كريم 

تحال تين شغكله اشاعة فعفا وتظيق آن نا هالت هاى وسانه اق 

حمايت كيفرى از مالكيت فكرىء حريم خصوصى و اخلاق و عفت عمومى در قلمرو آثار سمعى و بصرى 
رسانه ملى و بايسته هاى دينى 

بررسى تطبيقى مبانى نككرش به زن در رسانه ها با رويكرد دينى و غيردينى 

يارادايم اسلامى در ارتباطات 

تبيين جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى فرهنكّى كشور به منظور مواجهه يويا با تهاجم فرهنكّى غرب 
دين و مديريت ييام (نكاهى به استراتزى هاى فرهنككى رسانه) 

دين و سركرمى رسانه اى 

ضرورت ابداع رزانرهاى مذهبى جديد تلويزيونى (ارائه دعاى كميل از تلويزيون ) 

دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه 

مدل اسلامى تبليغات 


زيبايى شناسى تلويزيون: نظريه دينى فيلم 


درآمدى بر ساختار روايت دينى 
دين» رسانه و مسئله جنسيت 
اشاره 


١17: ص‎ 


سميه امامى* 


مهدى راثى** 
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«دين» و «جنسيت» از مهم ترين ابعاد هويت هر فردى هستند كه با فرآيند جامعه يذيرى شكل مى كيرند. جد يت» مفهومى 
جامعه شناختى است و به رفتارها و وي كى هاى شخصيتى و انتظارات مرتبط با جنس زيستى فرد» در يكك فرهنكك معين كفته 


مى شود. اين وي كى ها رااز طريق فرآيند جامعه يذيرى و كنش هاى اجتماعى مى توان آموخت. 


دين و رسانه از ابزارهاى مهم جامعه يذيرى افراد به شمار مى روند؛ زيرا در شكل كيرى هويت جنسيتى افراد نقش مهمى ايفا 
مى كنند. تلويزيون در جايككّاه رسانه اى صوتى و تصويرى» با جذب مخاطبان بيشترء از اث ركذارترين رسانه ها محسوب مى 
شود و نقش آن در جامعه يذيرى افراد» بيشتر از ديكر رسانه هاست. هدف اين مقاله» بررسى ويذكى هاء رفتارها و نقش هاى 
جنسيتى نمايش داده شده در مجموعه هاى تلويزيونى منتخب سيماى جمهورى اسلامى ايران و مقايسه آنها با ويزكى هاى 
جنسيتى مطرح شده در اسلام است. در اين مقاله با استفاده از ديد كاه هاى كوناكون در حوزه جنسيت» رسانه و دين» از جمله 


1١8:ص‎ 


نتايج به دست آمده نشان مى دهد در مجموعه هاى تلويزيونى» بيشتر از نقش ها و ويزكى هاى جنسيتى قالبى و كليشه اى 
مردان و زنان استفاده مى شود. زنان» بيشتر در موقعيت هاى خانوادكّى و مردان در موقعيت هاى بيرون از خانه نمايش داده مى 
شوند. مردان بيش از زنان در نقش هاى اصلى حضور دارند. مردان با ويزكى هايى همجون استقلال» سلطه. قاطعيت؛ 
خطريذيرى و زنان با وي كّى هايى مانند فرمان بُردارى» ساده و احساساتى بودن. انفعال» ملايمت و مهربانى نمايش داده مى 
شوند. در مجموع, ويكى ها و نقش هاى جنسيتى نمايش داده شده. با آموزه هاى دينى اسلام و واقعيت هاى اجتماعى» كمتر 


هم خوانى دارد. 

كليد وازكان 

جنسيت» نقش هاى جنسيتى» رسانه تلويزيون؛ اسلام. 

١كارشناس‏ ارشد يزوهش علوم اجتماعى و مدرس دانشكاه بيام نور تبريز. 


"* كارشناس ارشد روان شناسى تربيتى و مدرس دانشكاه ييام نور تبريز. 


١9:ص‎ 


مقدمه 
مقدمه 


طبقه بندى افراد بر اساس جنسيت» آن جنان جنبه ضرورى و خودكار ادراكك ما از ديكران است كه حتى خودمان هم آكاه 
نيستيم اين تمايز را قائل شده ايم. مجموعه باورها درباره جنسيت يا كليشه هاى جنسيتى» در جكونككى ادراك ماء هم از 
خودمان وهم از ديكران» نقش مهمى ايفا مى كنند. كليشه هاى جنسيتى از مهم ترين كليشه هاى مطرح در فرهنكك جامعه 


هستندك. 


امروزه بخش زيادى از معرفت بشرى. ايده هاء اطلاعات و انديشه ها از طريق رسانه ها به ويزه تلويزيون منتشر مى شود و شكل 
مى كيرد. رسانه هاى جمعىء همانند ديكر نهادهاى اجتماعى جون آموزش و يرورش و خانواده» تا حد زيادى بر انديشه هاى 
روزمره؛ به ويه در مورد جنسيت اثر مى كذارند. تلويزيون يكى از يربيننده ترين رسانههاى جمعى است و نقش هاى متفاوتى 
از آموزشء جامعه يذيرى و انتقال فرهنكك نا تغيير اجتماعى ايفا مى كند. تلويزيون از بدو تولد فرد وجود دارد و بخشى از 
زندكى اوسث. تلويزيونء ابزارى استث كه كود كان و نوجوانان از طريق آنء رفتارهائى مناسب به ويه رفتارهاى مناسب 
جنسيتى و مطلوبيت نسبى انجام اين رفتارها را فرامى كيرند. افزون بر آن» تلويزيون در فرهنكك سازىء تغيير هنجارهاء ارزش 


هاى اجتماعى» باورها و نكرش هاى بزركك سالان نقش مهمى دارد. 


نتايج تحقيق هاى بيشين در زمينه حِكُونكّى بازنمايى جنسيت در برنامه هاى تلويزيونى» نشان مى دهند كه اين برنامه ها با 
تققن عاى كلبشة ا فرسك ودر جافعه ناز كارى دارتتد:و نقشن بازمايى كليشه هابا تصوزات قالى حتسيض راب غهده من 


كيرند. درباره بازنمايى 


”7١:ص‎ 


مناسبات جنسيتى» معمولا مردان به صورت انسان هايى مسلطء فعال» مهاجم و مقتدر نشان داده مى شوند و نقش هاى متنوع و 


در مقابل» زنان معمولا تابع» منفعل و تسليم يذيرند و در نقش هاى كم اهميت و بيشتر در مشاغل فرعى ظاهر مى شوند كه 
جنسيت» عواطف و بيجيده نبودنشان.ء اين ويد كى ها را بر آنها تحميل كرده است.(١)‏ 


مطالعه جكونكى بازنمايى جنسيت در برنامه هاى تلويزيونى اهميت بسيارى دارد. محتواى برنامه هاى تلويزيونى و جكونكى 
بازثماي جنسيت در آنها بازتاب دهنله فرهتكك ثيز تكرش جامعه نسبث به مسغله جحسية اسث. البعه ايخ برثامة ها بة:طور 
متقابل بر فرهنكك جامعه نيز اثر مى كذارند. يكى از مشخصه هاى جامعه و نظام ماء اسلامى بودن آن است. ازاين روه بررسى 
محتواى برنامه هاى تلويزيونى در زمينه جكونكى نمايش جنسيت و نقش هاى جنسيتىء به ما كمكك مى كند تا نقش هاى 
نمايش داده شده در برنامه هاى تلويزيونى را با نقش هاى جنسيتى مطلوب اسلامى و وضعيت موجود زنان و مردان در جامعه 
مقايسه كنيم. واقعى جامعه و آموزه هاى اسلامى دريابيم. در آن كاه ميزان تناسب تصويرهاى يخش شده در اين برنامه ها را با 
تصويرهاى اين مقاله سعى شده است جكونكى نمايش جنسيت در مجموعه هاى تلويزيونى و ميزان تناسب و هماهنكى آنها با 


آموزه هاى اسلامى بررسى و تحليل شود. 
جنسيت» نقش هاى جنسيتى و كليشه هاى جنسيتى 
جنسيت» نقش هاى جنسيتى و كليشه هاى جنسيتى 


جنسيتء مفهومى جامعه شناختى است و با وازه جنسء متفاوت است؛ جون جنسيت زنان و مردان را بيش از طبقه بندى طبيعى 


آنهاء از نظر اجتماعى طبقه بندى مى كند و افزون بر آنء بر تقسيم بندى زنان و مردان و روابط سلسله مراتبى بين آنها تأكيد 


7١:ص‎ 


-١‏ نكك: طاهره ميرساردو و مستوره صداقت»ء «مقايسه نقش و منزلت زنان و مردان در سريال هاى تلويزيونى»» فصل نامه 
يؤوهش و سنجشء سال ١10‏ ش ١0؛‏ سهيلا صادقى فسايى و شيوا كريمى» «تحليل جنسيتى بازنمايش ساخت خانواده در سريال 
هاى تلويزيونى ايران (بررسى سريال هاى كونه خانوادكى سال *0178)): مطالعات زنان» سال جهارم» ش !؛ محمد رضايى و 


عباس كاظمى» «سياست جنسيت در تلويزيون ايران»» يزوهش زنانء دوره #» ش ”". 


مى كند.(١)‏ در تعريف جنسء به آن دسته از تفاوت هاى بيولوزيكى و آناتوميكى توجه مى شود كه زنان و مردان راازهم 


فرهنكى بين مردان و زنان مى توان دانست.75(2) 


اصطلاح جنسيت فقط زمانى استفاده مى شود كه به جنبه هاى اجتماعى» فرهنكى و روان شناختى مربوط به زنان و مردان توجه 
شود. جنسيت و اجزاى آن مانند كليشه هاى نقش جنسيتىء هنجارهاى جنسيتى» نقش هاى جنسيتى و هويت نقش جنسيتى در 
بيوستارى از زنانكى و مردانكىء متغير هستند و جنسيت بايد مستقل از جنس زيستى فرد باشد.() جنسيت به عنوان يكك 
د وكانكى اجتماعى» با يكك دو كانكى طبيعى تعيين مى شود. مى توان جنس را ظرف و جنسيت را مظروف در نظر كرفت. 
مظروف ممكن است در برخى موارد؛ متغير باشد. ولى ظرفء ثابت است؛ جون قسمتى از طبيعت است و طبيعت تغيير نمى 
ك2 


كودكان با فرآيند جامعه يذيرى و كنش هاى اجتماعى» موقعيت هاى مناسب خود را به عنوان زن و مرد فرا مى كيرند و به 
تدريجء اطلاعاتى درباره نوع شغل متعلق به هر جنسء ظاهر جسمانى» كرايش هاء علايق و ويزكى هاى روانى به دست مى 
آورند و جكونكى برقرارى روابط اجتماعى را مى آموزند. هويت جنسيتى؛ احساس ذهنى مردانككى يا زنانكى و مجموعه اى از 
ويذكى هاء كرايش هاو رفتارهابى است كه هويت اجتماغئ و شخصيت فرد را مى ساؤة. از نظر وي كى هائى شخصيتى) 
تفاوت بين هويت جنسيتى مردان و زنان» با مقايسه ميزان وجود ويزكى هاى ابزارى مردانه» مانند قاطعيت و اعتماد به نفس يا 
ويكى هاى عاطفى زنانه» مانند يرورش» حمايت و محبت در آنها مشخص مى شود. همجنين هويت جنسيتى روى كرايش ها 
و وقارهاى سفاوى عير عد ى شود كاعر كابعه مقط بااهر حي 'دازة و مهد وده اق كه افر ان ماف تقش هاف 


جنسيتى متفاوت را به 
ص:77 


٠٠١ -١‏ ,أع20ع0 ذأ ,50610000 05 ووأءعل0مع0 ع1 .1أ560 عبادمه50ا136 ع/اع51. 

."6 شهلا اعزازى» «تحليل ساختارى جنسيت»» مجموعه مقالات اولين كا ركاه آموزش تحليل جنسيتى» ص‎ -"١ 

ع ,راع0 ع0 لمق )اع5) ,عالاوظ .للم 13005 ,أ0ناأقم لم عاع ل ]لا. 

ع- عاد 360 07لع13 عل/اع51 عاعل0اع06 أ ر(مزع20ع0 0ق ياع5 وصاكاماطغاعة) ,لإطماعما عمنا كانلكت 
0١‏ ,أ500. 


بنابراين» هويت جنسيتى» يكك احساس بنيادى مردانكى يا زنانكى مبتنى بر ويذكى هاى مجزا و جهت كيرى هاى رفتارى است. 
اين مفهوم از هويت جنسيتىء اين امكان را فراهم مى كند كه مردان و زنان» هويت هايى را هم با جنبه مردانه و هم با جنبه 


زنانه توسعه دهند و شيوه هاى متعددى براى تنظيم اين هويت ها وجود دارد.0١)‏ 


نقش جنسيتى» مربوط به هويت جنسيتى و تا حدودى مشتق از آن است. به نظر جان مانى» «هر آنجه يكك فردء براى شناساندن 
خود به عنوان يكك يسر يا مرد ويا يكك دختره يا زن مى كويد يا انجام مى دهد...)» نقش جنسيتى است. نقش جنسيتى شامل 
رفتارها و نككُرش هايى استث كه براى مردان و زنان در فرهنكك خاصء مناسب قلمداد مى شود. نقش جنسيتى» كروه بندى افراد 
بر اساس جنس و وظايفى است كه به واسطه جنسيت به وجود مى آيد واين تقسيم بندى» جنبه هاى فرهنكى و اجتماعى دارد 


تا بيولوزيكى.(7) 


آنجه دوام اين نقش هاى جنسيتى تفكيكك شده را فراهم مى سازد. وجود نهادهايى مانند خانواده» مدرسه. كروه هم سالان و 
رسانه هاست. اين نهادهاء نقش هاى جنسيتى را به عنوان يكك هنجار نشان مى دهند واز دختر و يسر انتظار دارند با اين 
هنجارها هم نوا باشند. هم نوايى؛ ياداش و تأييد ديكران را به همراه دارد» اما ناهم نوايى موجب تنبيه» نارضايتى ديكران و 
ناكامى در رسيدن به اهداف است. اين هنجارها بدين كونه در كودك, درونى و در بزركك سالى جزو صفات ثابت و يايدار 
او مى شوند.(5) درصورتى كه مرز نقش هاى جنسيتى» تبديل به مرزى كاملا مشخص و غيرقابل جابجايى شودء كليشه هاى 


جنسيتى شكل مى كيرند. 


كليشه هاى جنسيتى» تصوير ذهنى يكنواخت و قالب بندى شده اى از رفتارهاى ويزه زنان و مردان ترسيم مى كنند بدون آنكه 


ص :77 


١‏ -عؤلا لإلا01 05 6107 أل0ع1م 35 /تاأأمعل علمعو 0نة واع30ا ععلمع0) ,ؤتانكا ادء مع امع]5 
ب؟ مم ,املا .لأعأ500 300 ألأوناملا ,(كأضعلبن5 اممطء5 ع11001! عد5مع/7 أل لإالةعأامصطاء وصممطاق 
ع_سععمام, 

؟- آناهيتا خدابخشى كولايى» مقايسه نقش جنسيتى اندرو رن با نقش هاى جنسيتى مردانه و زنانه و بررسى رابطه آنها با منبع 
كنترل درونى و بيرونى و حرمت نفس در دانشجويان دختر ويسر دانشكاه علامه طباطبايى تهران» يايان نامه كارشناسى ارشد 
دانشكاه علامه طباطبايى» 2178١‏ صص 72 و /31. 

ع با ركوع1م/20116 بكأنا ,0ط لمق بأع0دمع0) ,العصصممم قلخا 


مردان در جامعه» ويزكى هاء رفتارها و حالت هاى روانى خاصى دارند و به طور معمول؛ وظايف آنها با يكديكر» متفاوت 
است. كليشه سازى از طرفى ويكى ها و توانايى هايى را به زنان نسبت مى دهد كه در مردان نشانه اى از آنها نيست و از 
سوق ديكره توانايى ها و ويؤزكى هاب راب هردان تسبت من دهد كه زنان ان آن ين بهره هسعهد. ازايق روء ذّثان و مردان براق 
خلر كرض دكار وتساههو ‏ معيولا دن جا عرب فتجارداى اشاقن مقي ى كلشسهات عسي كر رفان بى كسد و شيرة 
بيان احساساتء حالاءت روانى و حتى علا-يق خود را دراين جارجوب قرار مى دهند. كليشه هاى جنسيتى در روند جامعه 


بذيرى كه هر توزادى از ؤمان تولد در معرضن آن قرار مى كيرده از تسلى به نسل ديكر منتقل من شود.41 


مقايسه كليشه هاى جنسيتى در تحقيقى جامع در ميان دانشجويان 7١‏ كشور مختلف, در مورد صفات توصيف كننده زنان و 
فرذان دراجنيه هاى كليشه ها عتسيى به ويده ذرباره ضفاتى كه زثانه يا عرداثه تلقى هن شونده عموميت فرهمكى شكفت 
آورى را نشان داده است :170 


هنكامى كه از افراد خواسته مى شود درباره زنى عادى فكر كنند» صفاتى جون لطيفء يرحرفء منفعل» ظريئف» احساسى و 
علاقه مند به امنيت به ذهن آنها خطور مى كند و زمانى كه درباره يكك مرد عادى فكر مى كنندء ويزكى هايى مانند رازدار» 
يرخاشكر مستقل» مسلطء غير احساسى و جاه طلب به ذهن آنها مى رسد. هر جنس با فقدان نسبى ويزكى هاى جدس ديكر 
نشان داده مى شود. اكرجه برخى ويزكى هاء رفتارهاى نقشىء مشاغل و نمود فيزيكى زنان و مردان را مى توان از هم جدا 
كردء هيج يكك از آنها ويزكى انحصارى يكك جنس نيست. ويؤكى مهم ره يافت جند جزئى جديد به كليشه هاى نقش 


جنسيتى» تأكيد بر نسبى بودن ويزكى ها براى زنان و مردان است.20) 
درباره اينكه افراد جكونه خودشان را از نظر مردانكى و زنانكى توصيف مى كنند» 
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.688 «تحليل ساختارى جنسيت»» مجموعه مقالات اولين كاركاه آموزش تحليل جنسيتى» ص‎ -١ 

؟- بهشته عبدىء» «بررسى رابطه بين نقش هاى جنسيتى» وضعيت هاى هويت شغلى با ترس از موفقيت دانشجويان دختر و يسر 
سال جهارم رشته هاى فنى و مهندسى دانشكاه هاى دولتى تهران»» يايان نامه كارشناسى ارشد دانشكاه تربيت معلم تهران» ص 
0. 

# .ه١1‏ ط ,ر(زع0ع0 300 <اع5) ,عالإ0ما .4م 13005 ,ألناق2 .ىم عاعراء ]الا 


مدل هاى متفاوتى وجود دارد. يكك مدلء تصور ساده از مردانككى و زنانكى را مطرح مى كند. در اين مدلء رفتارهاء كرايش 
عاو عاقش كه عير لبا نانك وزنر ها كن اوقاط حازفته وود كى عاق اتحصارف كةو كاة سيسن به عارك فركره ناذا 
و مردان نه تنها از نظر ويزكى هاى اصلى شخصيتى با هم تفاوت دارندء بلكه اين وي كى ها مخالف يكديكر تصور مى شوند. 
براى مثال» مردانكى با وي كى هاى رقابتى بودن يرخاشكرى و استقلال نشان داده مى شود و مخالف اين ويد كى هاء زنانكى 
را مى سازد. بنابراين» زنانكى با فقدان رقابت» يرخاشكرى و استقلال نشان داده مى شود.(١)‏ 


مدل دوم؛ تصورى خنثى از مردانكى و زنانكى را مطرح مى سازد. دراين جشم انداز زنانكى ويزكى هاى شخصيتى مخالف 
با مردانككى ندارد. ويزكى هاى روان شناختى مردانكى و زنانكى با دو بعد مستقل در نظر كرفته مى شود كه هم مى توانند 
جدا از هم باشند وهم تداخل داشته باشند. در اين مدلء زن يا مرد بودن به عنوان دو قطب انحصارى كه در تمام عمر ثابت 
هستند» ديده نمى شوند؛ بلكه هويت جنسيتى افراد» در طول دوران زندكى تغيير مى كند و هر فردى مى تواند هم ويزكى هاى 


زنانه وهم مردانه داشته باشد. 
نظريه طرح واره جنسيتى بم 
نظريه طرح واره جنسيتى بم 


ساندراب م220 از وازه «طرح واره جنسيتى»0) استفاده مى كند و آن را يكك ساختار شناختى يا شبكه اى از ارتباطات مى داند 
كه ادراكات فرد را سازمان دهى و هدايت مى كند. بم با استفاده از وازه «طرح واره جنسيتى) به مفهوم سازى فرآيند نقش 
يذيرى جنسيتى» يعنى كسب آن دسته از ويذكى ها و رفتارهايى مى يردازد كه فرهنكك يكك جامعه براى زنان و مردان» مناسب 


بم» فرآيند نقش يذيرى جنسيتى را ناشى از يردازش «طرح واره جنسيتى» فرد مى داند» به اين صورت كه يكك آمادكى عمومى 
وانكّيزش درونى براى يردازش و طبقه بندى اطلاعات متناسب با جنس افراد» توجه و رفتار را به سوى نقش يذيرى جنسيتى 
هدايت مى كند.(0) 
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-١‏ همان» ص 7؟. 
؟- ماعظ 531013. 

*- وملطعطءعك علمع0. 

؟- «بررسى رابطه بين نقش هاى جنسيتى» وضعيت هاى هويت شغلى با ترس از موفقيت دانشجويان دختر و يسر سال جهارم 
رشته هاى فنى و مهندسى دانشككاه هاى دولتى تهران»» يايان نامه كارشناسى ارشد.ء ص 7؟. 


بم معتقد است رشد هويت در مردان و زنان, با انواع نقش هاى جنسيتى متفاوت (مردانه» زنانه» دوجنسيتى و نامتمايز) جنبه 
هاى بسيار كوناكونى خواهد داشتء به كونه اى كه فردى با نقش جنسيتى مردانه» بر جنبه هاى ابزارى (حيطه هاى شغلى يا 
ايدئولوزيكى) هويت و فردى با جهت كيرى نقش جنسيتى زنانه؛ بر جنبه هاى بيانى (حيطه هاى بين فردى) هويت متمركز 
خواهد بود.2١)‏ 


صفت هاى ابزارى با ورود هدفمند به دنياى بيرون از خانواده» بر محور ييشرفت كرايى و خودمختارى است. اين صفت ها به 
عنوان صفت مردانكى در نظر كرفته مى شوند. صفت هاى بيانى» كرم و هيجانى و با مسئوليت يذيرى در خانه همراه است كه 


فرهنككى در شكل دادن به هويت جنسيتى فرد مهم هستند. 


بم آزمونى به نام «فهرست نقش جنسى بم» (85141(0) را توسعه داد. هدف مشخص بمء سنجش حيطه اى بود كه در تعريف 
هاى هر فرهنككء از ويكى هاى مطلوب زنانه و مردانه» در خودتوصيفى يكك شخص ارايه مى شود. ازاين روء بم» زنانكى و 
مردانككى را بر حسب مطلوبيت اجتماعى مرتبط با جنسيت» تعريف مى كند. 


فهرست نقش جنسى بمء از اين نظر با ابزارهاى ييشين تفاوت دارد كه اوء فرض دو قطبيتى را برورسى مى كند. به نظر وى 
ساختارهاى زنانكى و مردانكى از لحاظ مفهومى و نظرى متمايزند. ايجاد فهرست نقش جنسىء شامل يكك مقياس زنانكى و 
مردانككى مجزا مى شود كه بم بر حسب ويزكى هاى مطلوب فرهنكى براى دو جنس تعريف مى كند. از نظر او» هر فردى مى 
تواقن وانهد سواتق اقبوه كن عاض هر وو سيان بالقنال ابن 1 زطوة شام عيةك بها مطلويي ؤكا دك إل قار الماع ماتيد 
مهربان و دل سوزء خون كرم و حساس در برابر نيازهاى ديكران» انعطاف يذير» صفت هاى مردانكى مانند جسورء يرخاشكر, 


خطريذير ودارا بودن توانايى هاى رهبرى و رياست و صفات خنثى مانند شاد و صادق مى شود. 
طبقه بندى آندره ميشل براى كليشه هاى جنسيتى 
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.25٠ همانء» ص‎ -١ 
.35 همان» ص‎ -” 
. لاا0 لاع ناما عام »اعد رع‎ 


طبقه بندى آندره ميشل براى كليشه هاى جنسيتى 


آندره ميشل در كتاب ييكار با تبعيض جنسىء با بررسى يزوهش هايى كه در سطوح بين المللى و براى يونسكو انجام شده 
استء. نمونه هايى از تصورات قالبى مشتركك در دنياء درباره زنان و مردان را بيان مى كند. از نظر ميشل» كليشه هاى جنسيتى 
.١‏ نقشُ هاى مختلف در درون خانواده: مادر نقش خدمت رسان خانوادكّى و وابسته به همسر را بر عهده دارد و يدر نقش نان 


آور ووتكيه كاه. 


؟. ويزكى هاى شخصيتى: يسران و مردانء آفريننده» تصميم كير و اهل عمل هستند, (فعال)» ولى دختران» وابسته و نظاره كر 
05 


*. نقش هاى اجتماعى و سياسى: زنان اكر در سطوح اجتماعى هم فعال باشند» در سطوح كوجكك و محلى فعالند» ولى مردان 
مسئوليت دارند يا رهبر سياسى هستند. 


؟. نقش حرفه اى: مشاغل به دو بخش زنانه و مردانه تقسيم شده اند. زنان» منشى يا يرستار هستند و مردان, كارفرما يا 


نظريه اروينك كافمن درباره بازنمايى جنسيت در رسانه هاى ديدارى 

نظريه اروينكك كافمن درباره بازنمايى جنسيت در رسانه هاى ديدارى 

رويكرد «بر ساخحت كرايى اجتماعى» اروينكك كافمن به مقوله جنسيت و بازنمايى آن در رسانه هاى ديدارىء يكى از جذاب 
ترين» ييجيده ترين و منحصر به فردترين جشم اندازهاى مربوط به مطالعات جنسيتى است. كافمن در كتاب تبليغات جنسيتى» 
فن بن ايخ اسث كه افراه بكرت عويك حسص شاننرا براق دركران اشكان من كنيد و يحكوته ايف هويت جسي :در تليغات 


به كار كرفته مى شود. از نظر اوه جنسيت به صورت ديدارى به شكل هاى مختلف در كستره تبليغات رسانه اى برساخته مى 


شود. 


موعرة قبن 1 بذميلاكه وتيا رع 11 امال الجفنافن كد سالبا ىن ا من تليق #قاردك هاف عات روصي كلق عن لوه در 
عملء ابزارى هستند كه 
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١-آندره‏ ميشل» ييكار با تبعيض جنسى (ياكسازى كتاب» خانه. مدرسه و جامعه از كليشه هاى تبعيض جنسى)» ترجمه: 


محمد جعفر يوينده» صص يش ويرة 


آن تفاوت ها را محترم شمرده و توليد مى كنند). 


نقطه كانونى بحث نظرى كافمن در تبليغات جنسيتى» مفهوم «نمايش جنسيت» است. بدين معنا كه «جنسيت در موقعيت هاى 
اجتماعى از طريق آنجه او «تمايشن) مئ امد باث.مى شود تمايش ها درباره عويت 'اجتماعى خض » سكن مى. كويتد واو 
ابن نظرة:نققن ١‏ كاهئ يختن براى. د يكران دازتك: تمايقن ها قشمتى ان آناخيرق هستد كهها به عنوان «رقتار ببانكرانة» بازهئ 
شناسيم و ازاين طريقء به انتقال داده ها و دريافت آنها كرايش دادند؟ 


كافمن شش الكوى ديدارى از نمايش هاى جنسيتى در تبليغات» تششخيص داده است كه با آنها تفاوت هاى ميان زن و مرد 


بازنمايى مى شود. اين الككُوها عبارتند از: 


اماك شهندة فرماتوى كارك :جالة اوعض را ندوجودمى اورنت كه انقياة انهاءزا دن ثزابر كشرل دركراة شان 
مى دهد. از اين نظرء زنان» بيشتر رفتارهاى دلجويانه اى همجون لبخند زدن را به نمايش مى كذارند و حالت هاى ناتوانى بروز 
مى دهند. زنان نسبت به مردان حالا-ت لطيف ترى رابه خود مى كيرند. همجون حالالت ترس و انحناى ظريف زنانه. اين 
قينا كز قر نعل يزهدا» الى كوه ان اذى قود كد ون مط من ككة مو فلك مررد ةلي كتنب آزا بوظ هقاعالا نه 


صورت كاراكترهاى لوده و عروسكك كونه مردان كاملا جدّى نمايش داده مى شوند. 


؟. اندازه نسبى: اين الكو به اين مسئله اشاره دارد كه به طور كلىء زنان در تبليغات و رسانه هاى ديدارى» كوتاه تر از مردان 
تصوير مى شوند واين امرء نماد اقتدار كمتر است. فقط هنكامى كه مردى از نظر اجتماعى» كم رتبه تر (يست تر) از زن باشدء 


كوتاه تراز او نشان داده مى شود. 


”. رتبه بندى كارى: به اين امر اشاره دارد كه حككونه مردان كنش هاى ديكران را كنترل مى كنندء درحالى كه زنان كنترل مى 
كوه تايان هودق غالا كز تنس اماف مدارض نه تساتقى :فورض > أأمنن واوة مواسففن ساق اسيل ترات امورقة 
مى دهند. زنان بيشتر در حال دريافت كمكك از مردان نمايش داده مى شوند. اين نوع از فرودستى, هنكامى فعال تر مى شود 
كه كروه زنان» هدف هستند. مردان كمتر در مهد كودكك يا 
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آشيزخانه نشان داده مى شوند يا هنكامى كه آنها در اين عرصه هاى زنانه به تصوير درمى آيندء اين امرء واقع كرايانه نيست. 


. لمس زنانه: به اين مسئله اشاره دارد كه در تصويرهاى تبليغاتى و رسانه هاى ديدارىء زنان اشيا را لمس و نوازش مى كنند» 
ولى نهر كد افكنا زا جيك قم عند بااتدى :قايتدك. در مقا بل مرذاة اشنا رادت كار مى كتستاابة ا تهااشكل تى'فهدة 
مصاديق اين امرء مى تواند در تصويرهاء به شكل لمس كردن لباس هاء نوازش يكك كودك. به كار بردن لذت جويانه يكك 
تسصول نود أل سشوع مردان باشد نان شوف دكوضره انقراعو ترسك مالي تقاف دادة تمن شر تنام يلكه دديظ مذ كرفا 
انزارق'است كهننا انها:محصول عانى زا توليدةمى كند :دست شريكن زامئ كيرئد مكاسنه من كتد با بيس بال نازى: فى 


لعفب كشي قول: (تانغانا تادز كبرىبووان ناح ان موقت عاق الجتماعى عق دق ا اند يا كان نهادة فى 
كواهن انويع كرنة كدهوو اغالا هدات كاوماءرا زتعينده مي عند 11 انرو از ادن عوفديت :ها حذى كيده كاف دز 
تبليغات ديدارى مشاهده كرد كه «زنان بيش از مردان, به دركيرى هايى داخل مى شوند كه آنها را به طور روان شناختى از 
موقعيت هاى اجتماعى حذف مى كند.» كافمن د ركيرى» ينهان كارى عاطفى و وابستكى فيزيكى به ديكران را نشانه هاى اين 
نوع عقب نشينى برمى شمارد كه در تصويرهاى زنان در رسانه ها به صورت از دست دادن كنترل احساسات و اشكك ريختن» 


بى خودى خنديدن» ينهان كردن جهره يشت دستان از روى ترسء كم رويى» دست ياحِكى يا اضطراب نمايش داده شود. 


از نظر كّافمن» شكل ملاديم تر نمايش هاى عقب نشينى مى تواند با كرداندن زيركانه سر يا جشم ها (يا از كوشه جشم 
نكريستن)» هنكنامى كه فرد مجذوب ديككرى شده واز خود بى خود شده استء در تصويرهاى رسانه اى نشان داده شود. 
همجنين فرد مى تواند در يس يكك درء يكك كتاب» يكك شىء يا يكك مرد يناه كيرد. اين كونه نمايش هاء عقب نشينى نام 


كرفته است؛ جون فرد دخيل در آنهاء در براير هركس كه در موقعيت» حاضر است,. عقب نشينى و كناره كيرى مى كند. 


ص:79 


*. خخانواده: اين الككوى تحليلى» زثان را مشر دن موقعيت هاى غائواد كى و هردان را بيرون از خانه نشان مى دهد. بر اساس 
مشافده كافيم جر لعاف لو يوتطول كان اربياته اق ديلا ري )4 تمعي لأ مرداق راتدى كدانة ميهد از[ فافتله قوفل كاقين 
معتقد است فاصله» كاركردى ويزه را نشان مى دهد. نقش مرد»ء نظارت و حمايت است. براى مثال» در تبليغات» يدرء مكان 
كوجكى در خانه دارد؛ زيرا زمانى طولانى در بيرون خانه كار مى كند. اين بحثء مسثله تمايزيايى جنسيتى را از طريق نقش 
اجتماعى بيان مى كند. 


بااين ديد كاه كافمن مشاهده كرد كه در تبليغات» مردان بيشتر در حال انجام دادن كارهاى بسيار كوجكك درون خانه نشان 
داده مى شوند. از نظر اوء اين مسثله ممكن است به اين دليل باشد كه خانه به طور سنتى» يكك «حوزه زنانه) تلقى مى شود. 
بتابرايةء بر اين مسكله تأكبند مى كند كه در قضاى خانة» مرد به يكت فرهان بر تبديل فى شود دن ابح جاى كزينى» او ممكة 
است به «وظايف زنانه) تن دهد. بنابراين» در تبليغات» زنان را در جايكاه سازند كان خانه نشان مى دهند. درحالى كه مردان 
فقط در نقش دستيار و كمكك كار زنان در آشيزخانه نشان داده مى شوند. در اينجاء هنكامى كه يرسيده مى شود كارشناس 
امور مربوط به منزل كيست؟ ياسخ عمللا ثابت شده است. در تبليغات» بيشتر اين كونه نشان مى دهند كه زنان در امور مربوط 
به يخت و يزء نظافت و خريد اقتدار دارند. اين امر به جنسيتى شدن حوزه ها اشاره دارد بدين معنا كه زنان به حوزه خانه و 


مردان به حوزه كار و سياست در بيرون خانه تعلق دارند. 


كافمن بر اساس اين الككوهاى تحليلى» اثر بديع و بى نظير خودء تبليغات جنسيتى را خلق كرده است. الكوى تحليلى كافمن» 
امروزه در جنبه هاى مختلف كسترش يافته و يزوهش هاى نظرى كوناكون را سامان داده است. ازاين روء برخى بر آن بوده اند 
كه جارجوب تحليلى تبليغات جنسيتى را تداوم بخشند و برخى ديككر كوشيده اند آن را به فراسوى حوزه غي ركلامى بسط 
دهند.0١)‏ 


در اين ميانء اكرجه الكوى كافمن بر تحليل تصاوير تبليغاتى تمركز داشته است» ديكر يزوهشكران شاخه ارتباطات و رسانه 


هاى جمعى نيز از اين الكو كافمن بهره فراوان برده اند. 
جنسيت در اسلام 

جنسيت در اسلام 

"١ ص:‎ 


ا-اوروتكة كافمن؛ قبليغات خنسيق : ضر 26 


آناث سيار ذرقران: افريتقن زثان وعرذان وا يكسانمى دائتك و تأكيه دارقد كد ونان خلقق مشاه مردان داوتد از اين 
نظرء تفاوتى ميان آنها نيست. به عبارت ساده ترء در هيج آيه اى از قرآن بيان نشده است كه مردان از نظر خلقت» مرتبه اى 
بالاتر از زن دارند يا زنان شأن نازل ترى نسبت به مردان دارند. براى مثال» خداوند در آيه ١‏ سوره شورا مى فرمايد: «شكافنده 


آسمان ها و زمين» براى شما از جنس خودتان زوج هايى قرار داد.) يا در آيه "١‏ سوره روم مى فرمايد: 


واز نشانه هاى خداوند اين است كه برايتان از جنس خودتان همسرانى آفريد تا اينكه در كنار او آرامش بيابيد و ميان شما 


دوستى و مهر و محبت قرار داد. به درستى كه در آنء نشانه هايى است براى كروهى كه مى انديشند. 
در آيات ديكر نيز خداوند مردان و زنان وا يكسان مورد خطاب قرار مى دهد.(١)‏ 


در احاديث بسيارى, احترام به زنان و محبت به آنان تأكيد و توصيه شده است. در اين قسمت به جند نمونه از آنها اشاره مى 
شود. بيامبر اكرم صلى الله عليه و آله فرموده : «تكريم نمى كنند زنان راء مككر افراد بزركوار و تحقير نمى كنند آنها را مكر 
فرومايكان.)(1) امام صادق عليه السلام نيز مى فرمايد: «هركس محبتش نسبت به ما اهل بيت زياد شود» محبتش نسبت به زن 
(همسر) زياد مى شود.)(2) در آيه 19 سوره نساء نيز توصيه شده است كه «با همسر خود به نيكويى رفتار كنيد.) همجنين به 
مردان توصيه شده است كه «در امور خانه به همسرانشان كمكك كنند.» حضرت على عليه السلام هركاه فراغتى مى يافت در 


كارهاى خانه به حضرت زهرا عليها السلام كمكك مى كرد. ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله فرموده است: 


خدمت كردن به خانواده: كفاره كناهان كبيره استث و آتش غضب خداوند را خاموش مى سازد. به همسرش خدمث نمى 


كتذ مك كي كددوانيت كوا 
ص:١”‏ 
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بوك محمدباقر مجلسى» بحارالانوار» ج 8*»ص ا 


شهيد يا كسى باشد كه خداوند» خير دنيا و آخرت را براى او اراده كرده است.(1١)‏ 


در اسلام» تأمين مخارج زندكى و معاش خانواده بر عهده مرد است و ارزش تلاش و كار براى كسب روزى حلالء همانند 
جهاد در راه خدا ذكر شده است.(") همجنين احترام» حسن معاشرت و خوش رفتارى با همسر نفى خشونت, عيب يوشىء 
عفوه كذشت و مسئوليت يذيرى در خانه؛ از مهم ترين ويزكى هاى مردان در خانواده است كه در اسلام به آنها توصيه شده 


امت 
امام صادق عليه السلام فرمود: 


بهترين زنان شماء بامحبت ترين زنان» نسبت به شوهرانشان و مهربان ترين مادران نسبت به فرزندانشان هستند. آنهايى كه مطيع 


فمسرالشان انيف ودر يزاين مردان درك عفيت 2 


مهربانى» ياكك دامنى» حياء تواضع در برابر شوهرء سا زكارى با شوهر» صبر» عفو» خوش رفتارى» عيب يوشىء قناعت و تلاش 


براى تربيت صحيح فرزندان از جمله مهم ترين ويزكى هاى ذكر شده براى زنان شايسته در احاديث و روايات هستند. 


مهم ترين ويزكى ديد كاه اسلام درباره كار زن در منزل» تفكيكك دو نوع كاركرد زنان در خانه است. اسلام بر حضور زن در 
خائه تاكتك كاد رشن او را يدانه حعظ و يعوو قن كتدةاء ول الاق اظهيرنا بدااموو ما خانة مريوط كن رد قر 
خانواده مطلوب اسلامى» ولاه تاقد اعمال را انجام دهد كه به اساس ساختارهاى ذهنى روحى وروانى و مهرورزى و 


مخحبت يرهى كردد. 


مادى زنانه ياد مى كنيم, به ديكرى بسبارد يا حتى بابت انجام اين كارها مزد طلب كند. كا ركرد دوم زنان در خانواده با نقش 
آنها در كانون خانواده به منزله محور آرامش ساختن نقش زن در خانه» منافات دارد با كسى كه دايم در آشيزخانه مسئول سير 


كردن شكم هاى كرسنه شوهر و فرزندان خويش است. زن 
ص :77 


-١‏ همان» ج ص نضة 
؟- همان» ج ٠7‏ ص ١7”‏ 1. 
'- همان» ص 7 


به عنوان كسى كه به اختلاف هاى خانوادكى دامن مى زند و سوزه سلب آرامش نمايش داده شود» نمى تواند حضور شايسته 
اق ذن انه ذاشته باشد. اكر وسائه ها هميشه حنين تضويرى از زئان تمايش دهند؛ نكاه منضصقاتة اى به فقش ون تداوتد. 
بازنمايى عادلانه و منصفانه نقش زنان در خانه» متضمن تمايز اساسى ميان كا ركردهاى مرد و زن در خانه است كه اسلام توجه 
ما را به آن جلب مى كند.(1) 


بيشينه 3 قي 
بيشي 5 فيو 
درايران تحقيق هاى بسيارى درباره موضوع جنسيت و رسانه انجام شده است كه به جند نمونه از آنها اشاره مى شود: 


ف كليشة هاق سيق سريال هاق تلويزيوقى ايرائى (1#) + عنوان تحقيقى اسث كه سهيلا ضادق فسا و قنيوا كريميى 
انجام داده اند. در اين تحقيق» محتواى با تحليل جهار سريال؛ ينج كليشه شخصيتى سنتى؛ در فرهنكك ايران شناسايى شده است. 
بر اساس اين كليشه هاء زن» فريب كارء ناقص العقلء بى وفاء اثريذير و فرودست و مرد» صادقء. عاقلء وفادار» فعال و فرادست 
است. نتايج به دست آمده نشان مى دهد كه كليشه هاى زن فريب كار و زن منفعل در حال بازتوليد هستند و ناقص العقلى به 
زن منتسب مى شود و در مجموع. زنان» فرودست مردان هستند. در مقابل» مردان» صادقء فعال و در مجموع., فرادست زن 


توصيف مى شوند. بى وفايى» كليشه اى فراموش شده است كه از كردونه بازتوليد خارج شده است.(7) 


". سهيلا صادقى فسايى و شيوا كريمى تحقيقى با عنوان تحليل جنسيتى بازنمايش ساخت خانواده در سريال هاى تلويزيونى 
ايرانى (بررسى سريال هاى كونه خانوادكى 0387)» با استفاده از روش تحليل محتوا انجام داده اند. يافته هاى اين تحقيق نشان 
مى دهد كه در ساخت سريال هاى خانواده» نقش هاى جنسيتى سنتى در حال بازتوليد هستند. زنانء» «كدبانو) و «اهل 
اندرونى)اند و مردان «اهل بيرونى)»» ولى ييوندهاى خانوادكَى و نوع خانواده به نمايش دراآامده در سريال هاى ايرانى» با 


ساخت خانواده سنتى ايرانى متفاوت است. نوع خانواده به كونه اى هسته اى و بيشتر 
ص :”77 


7 محمكل رضايى و عباس كاظمى» «سياست جنسيت در تلويزيون ايران»» يزوهش زنان» رده ش وذ ص‎ - ١ 


نك همسر به نمايش درمئ آيد واتنها صورت قابل قبول «سالار» دو خانواده؛ بيدرسالار مهربان.و عادل اسث. از سوى ذيكرء 
ميزان مشورت و هم فكرى در ميان همه اعضاى خانواده» _ نه فقط در ميان زن و شوهر _ در سطح يايينى قرار دارد. خشونت 
نيز فقط از طرف يدر بر خانواده اعمال نمى شودء بلكه همه اعضاى خانواده در آن سهيم هستند» كرجه در كل» ميزان خشونت 
بالا نيست.10) 


سياست جنسيت در تلويزيون ايران» عنوان تحقيقى است كه محمد رضايى و عباس كاظمى انجام داده اند. در اين تحقيق» 
سه مجموعه تلويزيونى كه در سه ماهه دوم سال ”23177 يخش شده اند با روش تحليل محتواى كيفى بررسى شده است. محور 
تحليل اين نمونه هاء مفهوم حضور شايسته زنان» در سير داستانى اين مجموعه ها بود كه يس از بررسىء ديد كاه هاى برخى 
نظزية وزذاؤالة الناذتن .و اهداق و وؤثانه جاى علوي يرق حر ينال 18/87 حجر ده انك فو رسدد لقره سن 2 تنا جد كتقو 
حضور زنان در اين مجموعه هاء حاكى از حضور يررنكك آنهاست,ء ولى جكونكى حضور و شايسته آنهاء با الككُوها واهداف 


سيماى جمهورى اسلامى ايران منطبق نيست. 


در هيج يكك از اين مجموعه هاء مادر» نقشى اصلى ندارد. در بيشتر مواقع» نقش مادران يا حاشيه اى يا نقشى مكمّل است. در 
اين مجموعه هاء به زنان در روابط زناشويى جندان اعتنا نمى شود. در حقيقت» با وجود حضور زن و شوهرهاء عموماً رابطه 
زناشويى» محور اصلى داستان نيست. زنان به ندرت در موقعيت هاى شغلى به تصوير درا مده اند و بيشتر حضورى حاشيه اى 
دارند. اتفاق هاى اصلى داستان» در محيط هاى كاماكٌ مردانه رخ مى دهد. ازاين روء» حاشيه اى بودن نقش هاى زنانه» امرى 
طبيعى محسوب مى شود. همان طور كه انتظار مى رفت»ء زنان» بيشتر از مردان در فضاى آشيزخانه ديده شدند. در اين مجموعه 


علمترة ان ستشيووس قبيعا تشا به نااؤنا له ذو مول ذاوقت بولك بين لالدو بزاير الباناد و مسا هاي كار ددعت ند 11 
؟. طاهره ميرساردو و مستوره صداقت» تحقيقى با عنوان مقايسه نقش و منزلت 
صص :"7 


-١‏ همان. 


ع «سياست جنسيت در تلويزيون ايران»» ص /". 


زنان و مردان در سريال هاى تلويزيونى با استفاده از روش تحليل محتوا انجام داده اند. نتايج اين تحقيق» جوان كرايى نقش 
هاى اول زن را در سريال هاى تلويزيونى نشان مى دهد. تعداد بازيكران زن» كمتر از نصف بازيكران مرد است. مردان منزلت 
شغلى بالاترى تشيةا زثان دازنف سريال هعاق دن دست مظالعه» تأبيد و كيت كتلده نقش عاق قالبى شده بن اساس جسن كو 
فرهنكك جامعه براى مردان و زنان هستند. همه زنان مورد مطالعه در سريال هاى ايرانى» از نظر اقتصادى به يدر يا همسر خود 
وابسته هستند. مسلط ترين نقش براى زنان» خانه و براى مردان» محل كار و بيرون از خانه است. همه صحنه هاى سريال هاى 


مورد مطالعه:» حاكى از بى اقتدار بودن زنان» انفعال و وابستكى آنان است. 

برسش هاى تحقيق 

يرسش هاى تحقيق 

.١‏ آيا در مجموعه هاى تلويزيونى مورد مطالعه» زنان و مردان در تيب بندى جنسيتى متناسب با جنس خود قرار دارند؟ 


؟. آيا ويذكى ها و نقش هاى جنسيتى زنان و مردان در مجموعه هاى تلويزيونى مورد مطالعه؛ با آموزه هاى اسلامى»؛ سازكار 


است؟ 
*. آيا ميزان حضور زنان و مردان» در مجموعه هاى مورد مطالعه به ويه در نقشُ هاى اصلىء متفاوت است؟ 


0. آيا ميزان حضور زنان و مردان در صحنه هاى داخل و خارج از خانه. متفاوت است؟عقب نشينى مقبول زنان و مردان در 


مجموعه هاى مورد مطالعه متفاوت است؟ 
روش تحقيق 
روش تحفيق 


در مطالعه وسايل ارتباط جمعى» روش تحليل محتواء بيشتر استفاده مى شود. اين روشء فرصتى فراهم مى سازد كه محققان به 
طور سيستماتيكء مداركك را مطالعه كنند و با شمارش آيتم هاى ويزه در قالب مقوله هاى تعريف شده. مشاهده هاى خود را 


درباره محتواى وسايل ارتباط جمعى» نظام مند سازند. در اين يزوهش نيزء از روش تحليل محتوا استفاده شذدة است: 


ص :760 


واحد ثبت» جزثى از محتواست كه در فرآيند كد كذارىء طبقه بندى مى شود.(1١)‏ در اين يزوهشء. واحد نت» صحنه است. 
صحنه» مجموعه اى از نماهاى فيلمبردارى يا تصويربردارى شده تلويزيونى» در ارتباط با هم است؛ بدون آنكه در مكان و زمان 
رخداد آن» كوجكك ترين تغييرى داده شده باشد. بدين ترتيب» صحنه» كوجكك ترين واحد بنيانى فيلم داستانى يا برنامه 


تلويزيونى است.(7) واحد تحليل در اين تحقيق» يكك سريال و خط داستانى آن در نظر كرفته شده است. 


شاخص هاى متغيرهاى تحقيق» با توجه به آنجه در مباحث نظرى آورده شدء ساخته شده اند. در هر مجموعه تلويزيونى» همه 


مجموعه و شخصيت نقش ها تحليل شده است. 
جامعه و نذمونه آمارى يزوهش 
جامعه و نمونه آمارى يزوهش 


جامعه آمارى ابن يوهشء. همه مجموعه هاى تلويزيونى خانوادكَى ايرانى يخش شده در بهار و تابستان سال 1١‏ اسثت. از 


بين اين مجموعه هاء دو مجموعه يرييننده» «مركك تدريجى يكك رؤيا) و «ترانه مادرى» براى تحليل محتوا انتخاب شدند. 


دراين يزوهشء براى سنجش يايايى از فرمول ويليام اسكات استفاده شده است. كد كّذارى داده ها را دو كد كذار به طور 


جداكانه انجام داده اند. ميزان تشابه دو كدكذارى 88 درصد بود. از آنجا كه در محاسبه ضريب يايايى» ميزان مشابهت 


كد كذارى ها بايد بيش از 7١‏ درصد باشد؛ با توجه به نتيجه به دست آمده. كد كذارى اين تحقيق قابل اعتماد است. 
يافته هاى بزوهش 


دراين يُوهشء. دو مجموعه تلويزيوتى ذم ر كك تدريجى يكك رؤيا) و «ترانه مادرى) (در مجموع 67 دقيقه) تحليل محتوا 
كلد المجيرع الانقس الانقان زن و أء تشقن هرد وسرة ذارف نان ١ثققن‏ اضلى ومردان 14 تقض الى :را باز م 
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-١‏ دانيل رايفء استفن ليسى و فردريكك جى فيكوء تحليل ييام هاى رسانه اى: كاربرد تحليل محتواى كمى در تحقيق» ترجمه: 
مهدخت بروجردى علوى» ص 20. 
-١‏ روشن صمدىء فرهنكك فن سينما و تلويزيون» ص .6/٠١‏ 


زنان در ١8/75‏ درصد و مردان در 17/77 درصد از صحنه ها حضور دارند. از مجموع "١‏ نقش زنء» 18 نفر شاغل» ؟ نفر در 
حال تحصيل و بقيه خانه دار هستند. از 8١‏ نقش مردء 08 نفر شاغلء ١‏ نفر در حال تحصيل و يكك نفر معلول است. مردان بيشتر 
مشا :داراع :نا مزلت الحساع :دالا الاقنيل # استثاة داتشكاة 'بدشكف قاضى «يلبثىة تاجر مهتد من واة سار وب حضوو 
دارند. يكك نفر از زنان شاغل» وكيل و يكك نفر مهندس است. بقيه زنان شاغل در اين مجموعه هاء به مشاغلى جون دبيرى» 
يرستارى» نويسند كى» منشى كرى» خدمت كارى و... اشتغال دارند. در مجموعء زنان در مشاغلى با منزلت اجتماعى يايين تر 


از مردان مشغول به كار هستند. ياسخ هاى به دست آمده براى يرسش هاى تحقيق به شرح زير است: 
يرسش .١‏ آيا در مجموعه هاى تلويزيونى مورد مطالعه» زنان و مردان در تيب بندى جنسيتى متناسب با جنس خود قرار دارند؟ 


براى تعيين تيب بندى جنسيتى مردان و زنان» از ويكى ها و صفات فهرست نقش جنسى بم استفاده شده است. ويزكى هاى 
مطلوب زنان از نظر اجتماعى» شامل صفت هاى مهربان» حساس» دل رحم و دل سوزء خون كرم هم دردء حساس نسبت به 
نيازهاى ديكران» مشتاق براى تسكين احساس هاى ناخوشايند ديكران» دركك كردن ديكران: با عاطفه و دوست داشتن زياد 
كود كان اسحه وبد كى هاي مطلوب مردانه از نظر اجتماعى» شامل قاطع» داشتن توانايى هاى رهبرى و رياستء سلطه كرء 


شخصيت قوى. يرخاشكر؛ روى حرف خود ايستادن» مستقلء دفاع از باورها و عقايد خود, نيرومند و قوى و خطريذير است. 
ميزان نمايش ويؤْكَى هاى مطلوب مردانه و زنانه به تفكيكك جنس 
ويزْكَى هاى مطلوب جنسيتى 

رد 

زن 

تعداد صحنه 

درصد 

تعداد كل صحنه ها(مردان) 

تعداد صحنه 

درصد 

تعداد كل صحنه ها(زنان) 


مردانه 
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همجنان كه در مباحث نظرى ذكر شده استء هر فردى مى تواند هم ويزُكى هاى زنانه و هم مردانه داشته باشد و زن يا مرد 
بودن به عنوان دو قطب انحصارى كه در تمام عمر ثابت هستند» ديده نمى شوند. نتايج به دست آمده نشان مى دهد كه مردان 
و زنان هم ويزكى هاى زنانه وهم مردانه دارند. در بيشتر صحنه هاى مجموعه هاى مورد بررسىء مردان ويزكى هاى مردانه 
بيشتر و زنان ويؤكى هاى زنانه بيشترى دارند. به عبارت ديككر. مردان و زنان در تيب بندى جنسيتى متناسب با جنس خود قرار 
دارند» ولى هم مردان و هم زنان تا حد زيادى از ويزكى هاى متناسب با جنسيت خود فاصله كرفته و به ويزكى هاى جنسيت 
ديكر نزديكك شده اند. دليل اين امرء به تفاوت بسيار در تيب بندى جنسيتى زنان و مردان در دو مجموعه «مركك تدريجى يكك 


رؤيا» و«ترانه مادرى)» بر مى كردد. 


در مجموعه «مركك تدريجى يكك رؤياا» ويؤكى هاى زنانه بازيكران مرد» بيش از ويزكى هاى مردانه آنها و ويزكى هاى 
مردانه زنان بازيكرء بيش از ويذكى هاى زنانه آنهاست؛ زيرا در 7/68 درصد از صحنه هاء مردان وي كى هاى زنانه ودر 94؟/7 
درصد از صححنه ها ويزكَى هاى مردانه دارند. زنان نيز در 58 درصد صحنه هاء داراى ويد كَى هاى مردانه و در 1//87ا درصد 
از صحنه ها داراى ويزكى هاى زنانه هستند. زنان به ويزه در برخى نقش هاى اصلى اين مجموعه؛ يرخاشكر. قاطع» جسور 
جاه طلبء مستقل» خشنء سلطه كر و خطريذيرند و كارهايى را كه بيشتر مردانه هستند, مانند سيكار كشيدن» مصرف 
مشروبات الكلى» دعوا و كتكك كارى انجام مى دهند و كمتر مهربان و دل سوز و باعاطفه اند. نقش هاى اصلى مردان در اين 
مجموعه؛ عاطفى» دل سوز و مهربانء انعطاف يذير و نسبت به نيازهاى ديكران» حساس هستند و كمتر وي كى هاى مردانه 
دارند. بنايراين» در اين مجموعه.؛ مردان در تيب بندى جنسيتى زنانه و زنان در تيب بندى جنسيتى مردانه قرار دارند. براى 


نمونه» ويكى هاى تعدادى از نقش هاى اصلى اين مجموعه را برمى شماريم. 


مارال كه نقش اصلى زن در مجموعه «مركك تدريجى يكك رؤيا» استء زنى آرام و غيرمنطقى است كه بر باورها و عقايد خود 


يافشارى مى كند. او ادعا مى كند زنى روشن فكر 
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ووقت كافى براى كودكك شيرخوارش نمى كذارد. اين زن معتقد است نكّه دارى از كودكك و حتى شير دادن به آن» برايش 
قيد و بند ايجاد مى كند واو مى خواهد ازاين قيد و بند آزاد شود. او شخصيتى وابسته دارد و به شدت تحت تأثير اطرافيان 


قرار مى كيرد و در نهايت از شوهرش طلاق مى كيرد. 


يكى ديكر از نقش هاى اصلى زن در اين مجموعه ساناز» است. او زنى قاطع» سلطه كرء يرخاشكرء جسورء بلنديرواز» دروغ 
كوء بى عاطفه و بددهان است كه به دليل منافع شخصى حاضر هر كارى انجام دهد. سيكار مى كشدء مشروبات الكلى مصرف 
مى كند» كتكك كارى مى كند و در زندكى خواهرش. مارال دخالت مى كند. ازدواج او نيز به علت ويزكى هاى شخصيتى 


اش به طلاق انجاميد. 


در مجموعء زنان خانه دار در اين سريالء مانند مهرى و شيرين» ويزكى هاى مطلوب زنان از نظر اجتماعى را دارند. مهربان» 


عاطفى» دل سوز و منفعل هستند و به كارهاى خانه و بجه دارى مشغول هستند. 


حامد. نقش اصلى مرد در اين مجموعه؛ مردى مهربانء آرام؛ منطقى و معقول» عاطفى و تسليم يذير در برابر خواسته هاى 
همسرشء مارال است. تمونه ديك رأزمرذان در ابن مجموعهة نقش آرانن الث او نز مزدى عاطفى مهربان ذل سود ودل 


رحم و حساس نسبت به نيازهاى ديككران است. 


در مجموعه «ترانه مادرى)»» در بيشتر صحنه هاء مردان ويزكى هاى مردانه و زنان ويزكى هاى زنانه دارند. براى مثال» فرخ كه 
نقش اصلى مرد در اين مجموعه استء مردى سلطه كرء جاه طلب» يرخاشكرء خطريذير» دروغ كو و مستقل است. فرخنده نيز 
يكى از نقش هاى اصلى زن در اين مجموعه را به عهده دارد. او زنى عاطفى» مهربان» دل سوزء احساساتى و مضطرب است 
كه تقريباً در تمام صحنه ها مشغول آشيزى و انجام كارهاى خانه است. فرخنده يسر خواهرش را كه بر اثر انفجار مين كشته 
شدة انفتة أنه عدو ان قرز ند جود رز كك كرده السك و عميقنة دكراك :ان دست دادو راوست :اهدقف يع او روا سرف لوس 


ووابسته بار آورده است كه به تنهايى توانايى انجام كارى را ندارد. 
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ير سش ؟. آيا وي كّى ها و نقش هاى جنسيتى زنان و مردان در مجموعه هاى تلويزيونى مورد مطالعه. با آموزه هاى اسلامى» 


نتايج به دست آمده از تحليل محتواى دو مجموعه تلويزيونى نشان مى دهد كه مردان در ه درصد از صححنه ها و زنان در ١7‏ 
درصد از صححنه هاء وي كى ها و نقش هايى مغاير با آموزه هاى اسلامى از جمله؛ بى توجهى به مسائل تربيتى فرزندان» 
برخاشكرى و ايجاد نزاع و كشمكش با همسرء ترجيح منافع شخصى بر مصالح خانوادكى» ايجاد اختلال در فضاى صميمى 
خانواده و اهمال در انجام وظايف مهم خانوادكى به بهانه دغدغه هاى خارج از خانه» دخالت در زندكى ديكران» سخن 
جينى» غيبت» دروغ كويى» مصرف مشروبات الكلى و... داشته اند. 

بر خلا.ف آموزه هاى اسلامىء زنان به ويه در مجموعه «مركك تدريجى يكك رؤياا نه تنها مايه ايجاد آرامش در خانواده 
نيستند؛ بلكه موجب ايجاد نزاع و اختلا.ف در خانواده مى شوند كه در نهايت هم كارشان به طلاق مى انجامد. براى مثال» 
مارال كه نقش اصلى را در اين مجموعه دارد» زنى تحصيل كرده و نويسنده است كه به دليل مسائل شغلىء از انجام وظايفش 
در خانواده سرباز مى زند» به همسر خود بى اعتنا استء به او بى احترامى مى كند و حتى به كودكك شيرخوار خود توجه نمى 
كند. سه زن از نقش هاى اصلى اين مجموعه: از سيكار و مشروبات الكلى استفاده مى كنند. دخالت زنان در زندكى ديكران» 
دروغ كُويى و ترجيح منافع شخصى بر منافع خانوادكى» بارها زنان در اين مجموعه اتفاق مى افتد. ويزْكّى ها و نقش هاى 
جنسيتى» در سريال «ترانه مادرى» نسبت به مجموعه «مركك تدريجى يكك رؤيا»» كمتر با آموزه هاى اسلامى مغاير است. در 


اين مجموعه؛ مردان بيش از زنان وي كى هايى جون دروغ كويى» دسيسه جينى و فريب كارى دارند. 
يرسش ”. آيا ميزان حضور زنان و مردان در مجموعه هاى مورد مطالعه» به ويه در نقش هاى اصلىء متفاوت است؟ 
از مجموع ٠١‏ صحنه. زنان در ١6/5‏ درصد و مردان در 1١‏ درصد از صحنه ها 
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حضور دارند. زنان» "١‏ نقش و مردان #١‏ نقش دارند كه از آن زنان ١١‏ نقش اصلى و18 نقش اصلى براى مردان است. 
بنابراين» مى توان نتيجه كرفت كه زنان هم از نظر تعداد صحنه ها و هم از نظر تعداد نقش هاى اصلىء كمتر از مردان حضور 


دارند. 
ير سش 0 آيا ميزان حضور زنان و مردان در صحنه هاى داخل و خارج خانه, متفاوت است؟ 


١‏ درصد از صحنه هايى كه مردان در آن حضور دارندء در بيرون از خانه و/9/8١‏ درصد در داخل خانه اتفاق مى افتد. 
درحالى كه ٠7/88‏ درصد از صحنه هاى زنان در داخل خانه و ١9/58‏ درصد در بيرون از خانه رخ مى دهد. در //9" درصد 
از صحنه هاء زنان مشغول كارهاى خانه؛ مانند آشيزى» شستن ظرف ها و مراقبت از كودكك هستند. مردان در ١‏ درصداز 


صحنه هاء در حال انجام كارهاى خانه هستند كه آن هم به دليل نبودن زنان است. 


بنابراين» نتايج به دست آمده نشان مى دهد كه زنان» بيشتر در داخل خانه و مردان در بيرون از خانه نمايش داده مى شوند. 
درحالى كه نزديكك به ١٠٠درصد‏ مردان و حدود 20 درصد از زنان شاغل هستند» منزلت اجتماعى مشاغل مردانء بسيار بالاتر 
المشاعتل زتناق اسح زنان دن مشاغلن عمجدون عسى كرف ديرق و رستارئ مشغول به كار سعد درجاليئ كه مرداق 
تشاغلى باامتزلة'اجشتاغى بالاتراو درامد بنشتر مانتد استاة:داتشكامة قاضى) اجر و.:.:داوتل: 


دراين مجموعه هاء به ويه در «مركك تدريجى يكك رؤياا» تعداد زنان شاغل بيشتر است. اين زنان شاغل و تحصيل كرده كه از 
كليشه هاى جنسيتى سنتى فاصله كرفته اند در زندكى خانوادكى خود دجار مشكل مى شوند و نمى توانند بين كار بيرون از 
خانه و زندكى خانوادكى خود تعادل ايجاد كنند. فاصله كرفتن از كليشه هاى جنسيتى سنتى» بى آمدهاى منفى بسيارى براى 
زنان» دارد كه طلاق» نمونه اى از آنهاست. در اين مجموعه هاء راه حل جنين مشكلاتىء با زكشت زنان به كليشه هاى جنسيتى 


سنتى است. 
يرسش «. آيا ميزان عقب نشينى مقبول زنان و مردان در مجموعه هاى مورد مطالعه» متفاوت است؟ 


جنان كه در مباحث نظرى بيان شدء عقب نشينى مقبولء از جمله الكوهاى ديدارى نمايش هاى جنسيتى است كه كافمن مطرح 


كردة اسث. اين الكوى ديدارى» شامل رفتارهايى مانند كريه» ترس و اضطراب» كم رويىء از دست دادن كنترل احساسات و 
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ينهان كارى عاطفى مى شود. نتايج تحليل محتواى به دست آمده از اين دو مجموعه تلويزيونى نشان مى دهد كه زنان در 
١‏ درصد و مردان در ”/7/ا درصد از صحنه ها جنين رفتارها و ويد كَى هايى دارند. بنابراين» زنان بيش از مردان» وارد 


دركيرى هايى مى شوند كه آنها را به طور روان شناختى از موقعيت هاى اجتماعى حذف مى كند. 
نتيجه كيرى 


نتيجه كيرى 


نتايج به دست آمده از تحليل محتواى دو مجموعه «مركك تدريجى يكك رؤيا) و «ترانه مادرى) نشان مى دهد كه در مجموع, 
زنان و مردان در تيب بندى جنسيتى متناسب با جنس خود قرار دارند. البته تا حد زيادى به ويزكى هاى جنسيتى نامتناسب با 
جنس خود نيز نزديكك شله اند. اين امر در اين مجموعه ها به ويه در مورد زنان» يى آمدهاى بسيار منفى به دنبال دارد. زنانى 
كه با ويد كى هاى ستتى مردانه» مانند سلطه كرىء استقلال» يرخاشكرى و قاطعيت نمايش داده شده اند» نقش هاى منفى 
دارند. در حقيقت» مجموعه هاى تلويزيونى» در حال بازتوليد و تأييد نقش هاى جنسيتى سنتى هستند. اين نتيجه با نتايج تحقيق 
هاى بيشين در اين زمينه» مانند يزوهش هاى صادقى فسايىء ميرساردو» رضايى و... هم خوانى دارد. زنان در سريال هاى 
تلويزيونى ايرانى» منفعل» وابسته» ساده» احساساتى و فرودست و مردانء فعال» فرادستء مقتدر» عاقل و مستقل نمايش داده مى 


و 


نتايج اين يزوهش ها نشان مى دهد كه بازنمايى جنسيت در مجموعه هاى تلويزيونىء» مغاير با آموزه هاى اسلامى است. در 
مجموعة هعاق تلويزيؤقء به كاتون خاتواذه و ابجاد فضاى صميمى كه ذر آن سيران به يكديكر محبث كد و فايه ارامشئ 
هم باشندء اهميت كمى داده شده اسث. در آيات و روايات خانواده» يناهكاه روانى» عاطفى و مركزر جوشش عشقء محبت» 
آرامش و رحمت استء ولى دراين مجموعه ها اين كونه نيست. نتايج اين تحقيق نشان مى دهد كه زنان بيش از مردان, 


ويزكى هاى منفى مانند مسئوليت نايذيرى در خانواده» دروغ كويى» غيبت» سخن جينى و... دارند. 
ميزان حضور زنان هم از نظر تعداد صحنه ها و هم از نظر تعداد نقش هاى اصلىء كمتر از مردان 


ص: 57 


ست. ازاين روء زنان نسبت به مردان» حضورى كم رنكك تر و حاشيه اى در اين مجموعه ها دارند. 


زنان بيشتر در فضاى داخل خانه و مردان بيشتر در فضاى بيرون از خانه به نمايش در مى آيند. زنان در بيشتر موارد» خانه دار 
هستند. اين مجموعه هاء بيشتر به بى آمدهاى منفى اشتغال و تحصيل زنان يرداخته اند؛ بدين كونه كه حضور زنان در خارج از 
خانه» مانع از انجام دادن نقش هاى جنسيتى سنتى زنان و سبب ايجاد مشكلات خانواد كَى مى شود. در ضمن منزلت اجتماعى 
مشاغل زنانء يايين تر از مشاغل مردان است. جنان كه آندره ميشل در طبقه بندى خود از كليشه هاى جنسيتىء به آن اشاره مى 
كندء زنان در مشاغلى جون يرستارى» منشى كرى و معلمى و مردان در مشاغلى جون يزشكى و نقش هاى مديريتى فعاليت 
عع" كلنل: 


زنان بيش از مردان» رفتارها و ويذكى هايى را كه كافمن آنها را «الكوى ديدارى عقب نشينى مقبول» مى نامدء مانند ترس و 
اضطراب» كريه و كم رويى از خود نشان مى دهند. بدين ترتيبء از موقعيت هاى اجتماعى عقب نشينى مى كنند يا كنار نهاده 


مى شوندك. 


در مجموعء نتايج به دست آمده. با نتايج تحقيق هاى بيشين و مباحث نظرى مطرح شده در اين يزوهش. هماهنكك است. جنان 
كه بم مطرح مى كندء زنانكى و مردانكى ويزكى هاى انحصارى ندارند و هر فردى مى تواند درجه هايى از ويزكى هاى زنانه 
و مردانه را داشته باشد. ويكى ها و صفت هاى مطرح شده در فهرست نقش جنسى بم نيز تا حد زيادى در مورد زنان و مردان 


در مجموعه هاى مورد مطالعه» صادق است. 


طبقه بندى آندره ميشل از كليشه هاى جنسيتىء مانند ويث كَى هاى شخصيتى مردان و زنان _ مردان فعال و زنان منفعلند _ در 


نقش هاى اجتماعى» سياسى و حرفه اى با نتايج اين تحقيق» هماهنكك است. 


«الكوهاى ديدارى» كافمن نيز با نتايج اين تحقيق» هم خوان و سازكار است. مردان نقش هاى جدّى ترى نسبت به زنان دارند. 
مزذان بشت لقن هنا زا مازئ من كندد كفب ركران راتحت ثاثير قرام ذععد و كتدن هناف د ركران زا كقرل مئ كذ 
درحالى كه زنان تحت كنترل قرار مى كيرند و فرمان بُردارند. زنان» بيشتر در خانه به ويزه در آشيزخانه و در حال انجام دادن 


كارهاى خانه و مردان در فضاى بيرون خانه به نمايش درمى آيند. زنان» بيش از مردان از موقعيت هاى اجتماعى 


ص :57 


عقب نشينى مى كنند يا كنار نهاده مى شوند. 


با توجه به نتايج اين يزوهش هاء تلويزيون ايران با وجود تحولات شكرف در برنامه سازى هنوز نتوانسته است واقعيت هاى 
مربوط به زنان و مردان را آن كونه كه در جامعه شاهد آن هستيم» نشان دهد. تصوير زنان و مردان در مجموعه هاى 


الورروق نا واققيت ساى عاتعة و مش بير ازرش هاو امروه شاف دق عامعه ايراتى باسك انسة: 


در عصر حاضرء رسانه ها در تغيير باورها و نككرش هاى افراد جامعه نقش مهمى ايفا مى كنند و هنجارها و ارزش هاى مطرح 
شده در آنهاء با تكرار در رسانه و به مرور زمانء به ديد كاه افراد تبديل مى شود. ازاين روء لازم است توليد كنند كان برنامه 
هاى تلويزيونى براى نمايش تصوير واقعى نقش هاى زنان و مردان تلاش بيشترى كنند. 

تهيه كنند كان و برنامه سازان مجموعه هاى تلويزيونى بايد تلاش كنند به محورهاى مربوط به برنامه هاى خانواده» حفظ و 
كسترتئن منولت و3 در خامعه _ كةادر كتاب اهفداف+ محورهاء اولويت هاو سباستث ها توليده تأميق و يكتن سال 18# به 
آنها اشاره شنده اسث ._ براى بازثمناى شاسعه زنان توجه كند. از جمله ابخ محورهاء به ثببية جاركاء والأق هاذن در تربيت 
دينى خانواده» بيان نقش ارزشمند همسرى زن در رشد همدلى و هماهئكى در خانواده و بيان نقش والاى زن در رشد جامعه 
هن كران اشاره كرة 111 


الكوى زن ايرانى» الككُوى زنى است كه در عرصه هاى اجتماعىء اقتصادى» سياسى و فرهنكىء فعال اسث و در خانه نيز نقش 
خود را در مقام مادر و همسر ايفا مى كند و در تلفيق نقش خود در خانواده و نقش اجتماعى خويش توفيق يافته است. در 
مجموعه هاى تلويزيونى» زنان و مردان بايد به كونه اى به تصوير كه نه تنها در داخل» بلكه در سطح جهانى نيز آن كونه كه 


در جامعه حضور دارند» نمايش داده شونك. 
فهرست منابع 
ص :58 


-١‏ «سياست جنسيت در تلويزيون ايران»» ص إر 


فهرست منابع 
الق) فارضى 


اعزازى» شهلاء «تحليل ساختارى جنسيت»» مجموعه مقالات اولبق كار كام افووش كايا مسي كردآورى و تنظيم: نسرين 


جزنى» تهران» دانشكاه شهيد بهشتى» ١‏ . 


كترل ذزونئ وببروى و حرمت نفس:دوداتشجويان دخترو .سر ذانشكاء علامه طباطبابى تهراته» يايان 'ثامة كارشنافئ ارشلد 
دانشكاه علامه طباطبايى» .17/١‏ 


رايفء دانيل؛ استفن ليسى و فردريكك جى فيكوء تحليل ييام هاى رسانه اى: كاربرد تحليل محتواى كمّى در تحقيق» ترجمه: 


مهدخت بروجردى علوىء تهران» سروشء» .١1738١‏ 
رضايى» محمد وعباس كاظمى» «سياست جئنسيت در تلويزيون ايران»» يُزوهش زنان» دوره ششم» شماره و3 لاا .١‏ 


صادقى فسايى» سهيلا و شيوا كريمىء «تحليل جنسيتى بازنمايش ساخت خانواده در سريال هاى تلويزيونى ايرانى (بررسى 
سريال هاى كونه خانوادكَى سال 1787 مطالعات زنان» سال ع. شماره 0 .١17/8‏ 


صادقى فسايى» سهيلا و شيوا كريمىء «كليشه هاى جنسيتى سريال هاى تلويزيونى ايرانى»)» يُزوهش زنان» دوره سوم شماره ”0 
3 . 


ص :580 


صمدىء روشنء فرهنكك فن سينما و تلويزيون» تهرانء انتشارات علمء 171/8. 


عبدىء بهشته. «بررسى رابطه بين نقش هاى جنسيتى» وضعيت هاى هويت شغلى با ترس از موفقيت دانشجويان دختر و يسر 
سال جهارم رشته هاى فنى و مهندسى دانشكاه هاى دولتى تهران»» يايان نامه كارشناسى ارشد دانشكاه تربيت معلم تهران» 
1 


كافمن» اروينكك» تبليغات جنسيتى» تهران» كام نوء .175٠‏ 


ميرساردوء طاهره و مستوره صداقت» «مقايسه نقش و منزلت زنان و مردان در سريال هاى تلويزيونى»» فصل نامه يزوهش و 


سنجش » سال بانزدهم» شماره اف 75882 .١1‏ 


ميشل» آندره. ييكار با تبعيض جنسى (ياكك سازى كتاب» خانه» مدرسه و جامعه ظء ترجمه: محمد جعفر يوينده» تهران: نكا 


عا 
ب) لاتين 
بأ أمظ عا ناء ع0 لط ةمه اع لمعم لاا العصصضمم. 


علاك 1361501 ألاعأ5 ./زعلمع0 مصلل ”اع20ع0و 0ضة ع5 وصملامتاطعاع8“: .عملغأدوضء)ط) علإطماعنا 
0 .| 0لإلئاع0 300 هلطم اء(05ع)560. 


الاعأك 1ع200ع0 نطلل /[و5061010 05 وطأءعلمع0 عط[ : 60ل1000“ .1م50 عنباد الاعغأ5 1زه0كا 3ل 
ل > لاعلا 300 0000م ا“ ؛(5لع) 5601 عناد 3500ل 


ع5لا 01100 05 5ن0تتعألعم 35 لإاأتأمعل /ع70مع0 300 واع3ا نعلمع0 عاق غأء معطمع غ5 وأابكا 
؟لع ف" لام املا ماع 500 ألا وناملا ‏ كأمعل0ننأ5 أممطءعك عالل ]الا عدزع/ اال /إأاهعتاصطاء ووملاة. 


اتا لمطق نجع اط .ام لإلفاع لا إع0دع6 300 ع5 يعالإ0را .م دع30[ 3 عاعطء] لل لاوط 
نقش مفهومى دين در رسانه و فرهنك مصرف 
اشاره 


ص :52 


نقش مفهومى دين در رسانه و فر هنك مصرف 
حسين بافكار 
حجت الاسلام محمد حسين درافشان 


5-8 


رسانه و دينء با تعامل مناسبء با همديكر و هدايت فرهنكك مصرف جامعه. مى توانند مفهوم زندكى را براى مردمء يرمعنا 
سازند» ولى بيشتر رسانه هاء مردم را به سوى مصرف كرايى» هدايت و از دين و معنويت تهى مى كنند. البته به كفته دين 
يوهان غربى رسانه؛ امروزه افزايش بى معنايى در مدرنيته و ناتوانى فزاينده فرهنكك مصرف كرايى در ير كردن خلا معنوى 
جامعه. شرايط ورود دين به عرصه زندكى فردى و اجتماعى و آشتى دين و رسانه را فراهم كرده است. اقدام سه دين صاحب 


كتاب (اسلام» مسيحيت و يهوديت) براى احياى بنياد كرايى نيز به روند ورود دين به عرصه رسانه» سرعت بخشيده است. 


آشتى دين و رسانه؛ ييام شادى بخشى براى دين داران استء ولى به دليل تفاوت ماهوى يبيام دين داران و دركك نادرست 
صاحبان رسانه به نظام سرمايه دارى وابسته اند از «رسانه دينى» و «مصرف دينى»» نبايد جندان به اين آشتى كنان دل خوش 
بود؛ جنان كه تجربه هاى بيشين تعامل دين و رسانه نيز اين فرضيه را تقويت مى كند. دين در تعامل كذشته خود با رسانه؛ نه 
تنها موفق نبود» بلكه به ابزارى براى مشروعيت بخشى به تبليغ هاى مصرف كرايى تبديل شد. درحقيقت» دين» در تعامل با 
رسانه» زمانى بر فرهنكك مصرف جامعه اثر مثبت خواهد داشت كه در مرحله نخستء مديريت ارزشى بر رسانه حاكم شود. در 
مرحله بعد. رسانه بايد با رعايت اصول اخلاقى حاكم بر رسانه دينى» بيانكر و ترويج كننده الكوى مصرف دينى در جامعه 


داشك تزائ تتحفق افق 


ص :/517 


شرايطء دولت نيز بايد به ييوستار «رسانه» دين و فرهنكك مصرف» ببيوندد؛ البته دولتى كه مشروعيت خود را از دين كرفته 
باشد. در اين ميان» دولت جمهورى اسلامى ايران» الككويى كامل از اين يبوستار است كه در برابر ديد كان تيزبين دين يثذوهان 
رسانه؛ در بوته آزمون قرار دارد و براى موفقيت در اين آزمون, بايد از راهكارهاى مناسبء از جمله ياى بندى اصول تبليغ 
اسلامى در تبليغات كالا استفاده كند. 


كليد وار كان 
دين» رسانه» فرهنكك مصرف. 
مقدمه 


ص :5/8 


مقدمه 
رسانه و دينء با تعامل مناسب با همديكر و هدايت فرهنكك مصرف در جامعه. مى توانند مفهوم زندكى را براى مردم, ير معنا 
سازند» ولى امروزه بيشتر رسانه هاء مردم را به سوى مصرف كرايى» هدايت واز دين و معنويت تهى مى كنند. 


در حقيقت,ء رسانه با قرار دادن مخاطبان در فضايى «آكواريومى» و «كل خانه اى» سبب مى شود آنها جز با نقشه رسانه زند كَى 


نكنند. در جنين شرايطىء انديشه «نقش مفهومى دين» در «رسانه» و هدايت «فرهنكك مصرف جامعه)» بيش از ييش تقويت مى 


سو د. 
احساس نياز به دين در عرصه رسافه 
احساس نياز به دين در عرصه رسانه 


دين يذزوهان غربى رسانه معتقدند كه: «امروزه... تشديد بى معنايى در مدرنيته و ناتوانى فزاينده فرهنكك مصرف كرايى در 


يركردن خلا معنوى» شرايط ورود دين به عرصه زندكى فردى و جمعى و رسانه را فراهم كرده است0.(١1)‏ 


به بيان ديكرء «ادبيات دين كريزانه مصرف كرايى در رويارويى با اين خلأ به طور فزاينده اى ناتوان شده است و مصرف 


كرايى [با تبليغات اغواكرانه] همواره وعده جيزى را داده كه از أداى آن ناتوان بوده است).(7) 


از سوى ديكر» به كفته همين دين يزوهان غربىء «سه دين يزركك صاحب كتاب (اسلامء مسيحيتء يهوديت) براى احياى 


تياد كرابي با مداخله و تأثير بر قرآ ينك مدوليتة 
ص:594 


.١72 استوارت ام هوور و ديكران: باز انديشى درباره رسانه: دين و فرهنكك» ترجمه: مسعود آريايى نيا» ص‎ -١ 
.1 78: اد همان صن‎ 


سرمايه دارى و نظم اجتماعى و اخلاقى موجودء مى خواهند مدرنيته را با ارزش ها و احكام متون مقدس (دين) هم سو سازند. 
در اين مان فرهتك نصضرق كراين بعلت مركريت آن ذنهويث ياب مدرن: هدف:اصلى يناد كرابي است70 141 


براين اساس سخنان» در جوامع امروزىء «رسانه)» «دين» و «فرهنكك مصرف رابطه اى تعاملى با يكديكر دارند و مصرف 


حال با رويكرد جديد به دين» اين يرسش اساسى مطرح مى شود كه آيا هر رسانه اى كه ادعاى دينى بودن داشته باشد» مى 
تواند جامعه را به سوى مصرف متعالى هدايت كند؟! 


بى شكك ياسخ منفى است و تجربه هاى كذشته هم اين موضوع را ثابت مى كند. 
عملكرد كذشته دين در رسانه 
عملكرد كذشته دين در رسانه 


با آغاز برنامه هاى راديو و تلويزيون (رسانه شنيدارى و ديدارى) در دهه ١1970‏ وانديشه درباره نقش دين و رسانه ها در 
توسعه ملى» جارجوبى براى وارد كردن دين به معناى عام كلمه در برنامه ها طرح و تدوين شد. «حضور دين در رسانه هاى 
جديدء به ورود رسانه به ساحت خصوصى خانواده ها كه بيش از آنء تنها در اختيار دين بود» مشروعيت بخشيد و برنامه هاى 
راديو و تلويزيون را به تأييد دين عُرفى وا داشت. رهبران دينى» با سياست مداران و كويند كان و مجريان راديو و تلويزيون باب 
دوستى كشودند و تضمين كردند كه [بيام هاى دينى شان]» زبانى غير فرقه اى داشته باشد و با هدف بيشرفت همكانى و عقل 
ورزى» ابزارى ملت ساز باشد).70) 


با ظهور مصرف كرايى» كليسا همجنان شعاير و دعاهاى ويذه خود را داشت. فروشككاه هاى زنجيره اى همواره با هاله اى از نور 
و نيز فراوانى كالاء فضا و شرايطى را براى انواع اجتماعات جديد و تبليغ افسونكر مدرنيته فراهم ساختند.() 


«فرهنكك مصرف كرايى بر زندكّى روزمره مردمء «جترى از تقدس» كشود و وعده داد كه زندكى دنيا به زودى با استفاده از 
اكسير مالكيت تغيير خواهد كرد و تعالى خواهد يافت 


6٠ ص:‎ 


.17١ نكك: همان» ص‎ - ١ 
.08 ؟- همان» ص‎ 


'- همانء ص ؟١13١.‏ 


و آنان كه رنج مى بردندء از دردها رهايى خواهند يافت. افراد يبس و طاس كه تنها و كوشه كيرند» درمان و كرستكان سير 


خواهند شد).(١)‏ 


در حقيقت» دين» در اين دوره» نه تنها جترى از تقدس در مصرف ايجاد كرد؛ بلكه خود به صورت «كالايى» در بازار مصرف 
كراضى بافروش كذاشه شد دوعرب» شل حدندئ كه حت تأثير فرسكة صرف كران ديتى رهد كرده اثده به صووت 
كالا درآ مده است و به او همجون ديكر كالاهاى قابل خريد نككاه مى شود. فرآيند تجارى شدن. بسته بندى وقيمت كذارى 
ذويا تاوق نيا سدعهة - ا عنليث (قفاة ووو ) كزفقة دلرو ب وا شام كن كرولا دان خرقو هد ل قارف 
ماهوى ييام دين در رسانه ودرك نادرست صاحبان رسانه از دين» بازانديشى درباره نقش تعاملى رسانه با دين و فرهنكك 
مصرف» تناؤمتك واكاوى عمق دوبارهوي كن هاى «رسانه دينى» و «مصرف دينى)» است. در ادامه» ويزْكَى هاى هر دو مقوله. 
از ديد كاه اسلامى به اختصار» بررسى مى شود. 

ويزكى هاى رسانه دينى 

اشاره 


ويذكى هاى رسانه دينى 


مناسب براى تمام رسانه هاى مكتبى و ارزشى است. مهم ترين اصول ياد شده به اين شرح ه 0 
أ. حق محورى 


.١‏ حق محورى 


از نككاه قرآن؛ رسانه بايد در هدف و محتواء حق محور و عدالت مدار باشد و خود قرآنء در مقام بزركك ترين رسانه دينى» اين 
ويزكى را دارد» جنان كه در قرآن مى خوانيم: ١لا‏ بَأَتبهِ الْبَاطِل من ين يَدَيْهِ وَلَا مِنْ خَلَفِهِِ از بيش روى آن و از يشت سرء باطل 
در آن راه ندارد). (فصلت: ؟ع2 


هدف قرآن نيز حق0) است و بر اين اساس» به جاى استفاده از شيوه هاى تبليغى نادرست» همجون مغالطه؛ هياهو و 


غوغاسالارى» ايجاد فضاهاى روانى مجازى» جعل 
ص: 6١‏ 


اهما 
همان حر 12 


*- در ده ها آيه ديكر در قرآن بر حق مدارى تأكيد شده است. از جمله: بقره: *7 و ٠78‏ آل عمران: ؟موكم١١او....‏ 


واقعيت هاء وازكون نمايى حوادث,؛ تحليل هاى اشتباه و ده ها فريب رسانه اى ديكر به طراحى تبليغ» موعظه. ابلاغ» انذار و 
شير سن برها ذد بو ازعم الوارهاف وساف ادو شيو دساف كلبعاق يراق رمشيلق يه سوفس دوسي تيرد فى كيرف وو اننا 
مَعَهُمُ الْكتَابَ وَالْمِيرَانَ ليَقَومَ النَّاسٌ بِالْقِسْطِ؛ٍ و با آنها كتاب و ميزان فرستاديم تا مردم» قسط وعدل را به يا دارند». (حديد: 0؟) 


اكر رسانه دينى در هدف و محتواء «حق محورا باشدء در مرحله بعد در شيوه ها و ابزارها هم حق را مقدَّم مى دارد وبا 
استحكام, اتقان و استدلال در عرصه خبررسانى و خبرسازى كام برمى دارد. در اين صورتء رسانه توان هدايت كرى خود را 


الْحَمدُ لِلَهِ الى أنرَلَ عَلَى عَبدِهِ الْكتَابَ وَلَمْ يَجعل لَهُ عِوَجَا قَبِمَا لَيَنذِرَ بَأسَّا سَدِيدًا مِن لَدُْه وَيِْشْرَالْمُؤْمِنِينَ (كهف: ١‏ و ؟) 


ستايش مخصوص خدايى است كه كتاب را بر بنده اش فرستاد و هيج كونه كزى در آن راه نداد؛ [كتابى] راست و درست تا 


[كناه كاران] را از جانب خود به عذابى سخت بيم دهد و به مؤمنان مده دهد. 


رسانه دينى» به دليل محتواى بر حق و عدالت محور خود مى تواند رسانه هاى رقيب و انحراف كستر را به مبارزه بطلبد و آنها 


رااز عرصه رقابت حذف كند: 
١قل‏ هانُوا بُدْهَانَكمْ؛ بكو برهانتان را بياوريد». (انبيا: *؟) 


به يقين» مخاطبان نيز با آكاهى يافتن از محتواى رسانه هاى ترويج كننده انحرافء به «رسانه دينى» كه حق محور و عدالت 


كستر استء اعتماد خواهند كرد. 
". روشنكرى 

". روشنكرى 

ص : 67 


.)68 محمد عابدى ميانجى» اصل محتوايى رسانه از ديد كاه قرآن (ويزه نامه رسانه 8ل ص‎ -١ 


بر خلاف رسانه هاى انحراف كستر كه قصد الينه(١)‏ كردن مخاطب خود را دارند و سعى مى كنند او را در فضايى قرار دهند 
كح به اشاره آنها تكووة توشده سكق كريد وعض فكر تكنده رحاته ذني: بد ويه قرآن» وظفه خود را روشكرى فى 
داند: «5_ذَا بَيَانّ للنّاس وَهُدَّى وَمَوْعِظَهُ للْمَتَِينَ؛ اين» كتاب روشنكرى براى مردم و مايه هدايت و اندرز براى يارسايان است». 


(آل عمران: )١1718‏ 


بر اساس اين آيه» رسانه دينى بايد مخاطب خود را به انديشه وادارد و او را به مسير درست هدايت كند و از سركرم كردن وى 


با لهو و لعب و مصرف كرايى بيرهيزد. 


رسانه دينى نبايد فضاى «كل خانه اى» و «آكواريومى» براى مخاطب ايجاد كند واو را مصرف كنئده اى ابدى ببيند و ارزشش 
را معادل دارايى اش بداند. همجنين نبايد جهان را براى وى به صورت يكك بطرى بزركك؛ سيب بزركك يا يستانكى بزركك 
براى اشتهاى سيرى نايذيرش بنماياند و سوير ماركت ها و ياسازهاى شيكك و لوكس را به جاى بهشت واقعى به او بقبولاند. در 
حقيقت, رسانه دينى بايد با روشنكّرى و افشاكرىء با رسانه هاى انحراف كستر به مبارزه برخيزد و ستم بى اندازه اى را كه به 


" . هدايت 
'"'. هدايت 


هدف همه رسانه هاى دينىء از جمله قرآن» نماياندن جلوه هاى رحمانى وهدايت مخاطب به سوى رحمت الهى در عرصه 
هستى است: «5_ذا بَصَِآئْرٌ مِن رَبُكمْ وَهُْدَّى وَرَحَمَهُ لقَْم اوموق ايق قراةه وعتمودق انث ١:‏ هات ورور كان شما ويراق 


كروهى كه ايمان مى آورند» هدايت و رحمتى است). (اعراف: 07١7‏ 


رسانه هاى دينى» جلوه هاى رحمت وانوار الهى را در جهانء به مخاطبان نمايش مى دهند. يزواكك اخلاق رحمانى» بخشايش» 


احسان» فهربائق و كذشت هستند كه در قرآن از آنها با عنوان «رحمت» ياد مى شود. 
به اين ترتيب» رسانه در هر زبان يا قالبى باشد. مكتوب يا مصورء ديدارى يا شنيدارى» سنتى 
ص :07 


١-از‏ خود بيكانه كردن. 


يا ديجيتال» بايد عامل توليد» تقويت» توزيع و انتقال نور و رحمت به جامعه جهانى باشد. 
؟. واقعيت كرابى 
؟. واقعيت كرايى 


ويزكى برجسته رسانه هاى دينىء از يكك سو برهيز از دروغ كويىء اغراق و دكركونى حقايق واز سوى ديكرء بازتاب دادن 
واقعيت هايى است كه در زندكَى افراد و جوامع رخ مى دهد. قرآن كريم ضمن انعكاس و تصديق تمام واقعيت ها و حقايق 
كذشته بى دربى به يالا-يش و تصفيه حق از باطل نيز مى بردازد. همجنين حقايق را زلال تراز بيش در اختيار مخاطب مى 
كذارد و آنكاه ميخاطب اال يشوياق انوي عات عرده راع خر اند وق رديه 111 كنا افك ولاتكريا اول 
كافر بهِ؛ و به آنجه فرستاديم (قرآن) ايمان آوريد؛ درحالى كه [قرآن]ء» تصديق كننده جيزى است كه با شماست و نخستين 


كافر به آن تباشيد). (بقره: ١ع)‏ 


شكفت اينكه امروزه؛ ناديده كرفتن واقعيت ها يا تحريف آنهاء ويذكى رسانه هاى منحرف و انحراف كستر است. اين مسثئله از 


ه. دفاع از ارزش ها 
ه. دفاع از ارزش ها 


رسانه دينى» بهترين ابزار دفاع علمى و تبليغى از ساحت ارزش هاست. تعهدهاى دين محورانه رسانه دينى اقتضا مى كند كه 


دفاع از دين را اصل قرار دهد و در اين مسيرء از غير خداوند فرسدة «الذية ملغوة رمالاك للد تكو و لا يفون أعد د 


الله كسانى كه ييام هاى خدا را مى رسانند» از خدا مى ترسند و از هيج كس جز خدا نمى هراسند». (احزاب: وس 


سرآغاز تركك ستكربائى از دين» «ثرس از غير خدا) و «مااحظات غير الهى) اسبت كه صاحبان رسانه هارا نير به كزيتشن راه 


هاى غيرالهى وامى دارد تا منافع زود كدو را از دست 
ص :65 


./١ همانء ص‎ -١ 


ندهند يا تهديدهاى واهى را يشت سر كذارند. ازاين روء در برابر شبهه ها و هجوم ها عليه دين» نهايت لطفى كه مى كنند. 
«سكوت) است. «[در اين حالى است كه] رسانه دينى در مسير دفاع از دين» به سبب اتهام ها و غوغاسالارى رسانه اى» عرصه 


را خالى نمى كند و مقاوم و يايدار و هوشمندانه و با شيوه اى حرفه اى» خواسته خود را به كرسى مى نشاند12.0) 
#. مديريت ارزشى 
8. مديريت ارزشى 


باللاترين شاستك باشل ارايخ رو خداوثل براق رشالت ووساته دس ٠»‏ رصولان غود را برس كرزهد و بادا ووافي شود كد انها 


را براى رسالت دينى فرو فرستاده است و مردم را به ييروى از ايشان فرا مى خواند. 
نا أنها الذيق آكثرا وتوا باللاو وقولة و الكناب النس 1 لغ وقرله و الكنات الذى انل مق نبل سدع 


اع كساتي كه ايماك اوودة أحذه بهذا و ينامي او كقانى كار مافيركن قرو فرسفافبو كانه ساي | كداقيلة تاذل كرذه 


استء بكرويد. 


جز اصلاح وضعيت موجود, حفظ ارزش هاى اصيل و هدايت مخاطبان به مسير رشد و تكامل» هدفى ندارد. تلاش ناشايستكان 


براى رسيدن به مديريت رسانه» به دليل طمع ورزى و منافع بسيارى است كه رسانه مى تواند زمينه ساز رسيدن به آنها باشد. 
ويزكى هاى مصرف در اسلام 

اشاره 

ويزكى هاى مصرف در اسلام 


همان كونه كه اصول ارزشى بر رسانه دينى در جامعه اسلامى» حاكم استء. مصرف نيز در جنين جامعه اى بايد در جارجوبى 
مشخص و با در نظر كرفتن شرايط اجتماع و وضعيت اقتصادى فرد و جامعه تعيين شود. در تشويق يا تحديد مردم به مصرف» 


عوامل و 
ص :660 


١‏ - همان» صص ماو الا. 


متغيرهاى بسيارى اث كذارند» ولى مهم ترين اصول حاكم بر مصرف كالاء از ديد كاه اسلام» به اين شرح است: 
ا. حلال وباى بودن كالاى مصرفى 
.١‏ حلال و ياكك بودن كالاى مصرفى 


مسلمان نمى تواند هر جيزى را مصرف كند. در اسلام» دو عنصر «حلال بودن» و«ياكك بودن» از شرط هاى اصلى مصرف 
هستند؛ بدين معنا كه براى به دست آوردن آن (كالاى مصرفى)» حق كسى حقيقى يا حقوقى؛ ضايع نشده و با كار و تلاش»ء به 
دست آمده باشد. ياكك نقطه مقابل خبيث است؛ به اين معنا كه كالاى مصرفىء از اشياى نجس يا متنجس تهى باشد.010) 


خداوند در قرآن كريم مى فرمايد: «يا أَيَهَا النّاسٌ كلُوا مما فى ألأض حلالاً طَيِئا وَ لا تَتبعُوا ُطوات التَّئِطانِ؛ اى مردم از آنجه 
در زمين استء. حلال و ياكيزه را بخوريد واز كام هاى شيطانى ييروى مكنيد). (بقره: 8 


«البته در حلال بودن مصرف هر كالايىء افزون بر مُحق بودن مصرف كننده» مسثله سودمندى جسم نيز مطرح است. جنان كه 
امام رضا عليه السلام درباره علت حلال و حرام بودن برخى غذاها مى فرمايد: 


خداى متعال هيج خوردنى و نوشيدنى را جايز نكرده؛ مكر آنجه در آن» سود و صلاحى است و [هيج جيز را] ممنوع نكرده. 
مكر آنجه در آن زيانء نابودى و تباهى بوده است. يس هرجه سودمند و توان بخش جسم باشد و به بدن نيرو دهدء حلال 
است.() 


؟. اعتدال (حد كفاف) 
؟. اعتدال (حد كفاف») 


الكو ضرف قرد مسلمان؛ عفيدون ديكر امون زندكى اؤغير ياية اصل مترقى اعتدال» استواراسته اضلى ترين غتضر :ذو 


مصرف اسلامى» مصرف در حد كفايت اسية: امام على 
ص :68 


١ سيد محمد حسين طباطبايى» فلسفه اقتصاد اسلام» ص‎ -١ 
.1738 نكك: محمدرضا حكيمى» الحياه» ج ص‎ - ١ 


عليه السلام در اين باره مى فرمايد: «الرّضا بالكفاف من دعائم الايمان؛ يكى از اركان ايمان» رضايت داشتن به حد كفايت 
امنت) .11 


دليل آنكه مصرف در حدّ كفافء يكى از اركان دينى معرفى شده؛ آن است كه سبب بقاى منابع و امكانات و در نتيجه: 
فراوانى آنها در سطح جامعه مى شود. روشن است كه اككر اقتصاد كشور بر يايه فراوانى امكانات و منابع تنظيم شود» دست 
يابى به رفاه در آن كشور آسان تر خواهد بود. امام سجاد عليه السلام درباره حد كفاف در مصرف و تأثير آن بر حفظ منابع 
مى فرمايد: 

هزينه هاى مالى بايد بر اساس حد كفاف تنظيم شود. اين شيوه موجب بقاى منابع و امكانات» فراوانى كالاها و نعمت ها و 
سلامت اجتماعى است.(7) 


امام كاظم عليه السلام نيز در اين باره مى فرمايد: «قَمَن عَقدَلَ قَنَعَ بما يكفيه وَ مَنْ قَنَعَ بما يكفيه إستغنى؛ هركس عاقلانه 
ببنديشد به زندكى در حد كفايت» قانع است و هركس به زندكى قانع باشد» بى نياز خواهد بود).(590) 


بر اساس اين حديث؛ء اعتدال» جوهره عقلانيت و به بيان دقيق ترء عين عقلانيت است. بنابراين» مصرف عاقلانه» همان مصرف 


در حدٌ كفايت است و امكانات مالى انسان و ميزان مصرف او بايد تناسب داشته باشد. 
همجنين حدّ كفاف مصرف بايد به كونه اى تنظيم شود كه به محيط زيست انسان و ديككر جانداران آسيب نرساند؛ زيرا با 
مصرف بى رويه جيزى باقى نمى ماند. 


". آرامش 


#د ارامت 
سبد مصرفى مسلمان بايد آرامش و آسايش او را تأمين كندء نه آنكه زمينه ساز يريشان حالى اش شود و او رااز كارهاى مهم 
واساسى باز دارد. مصرف كالاهاى مفيد در حدّ كفافء اين آرامش را به زندكى انسان مى دهدء جنان كه امام على عليه 


السلام مى فرمود: 
ص : /اةم 


709 ص١ محمد محمدى رى شهرىء ميزان الحكمه؛ ج‎ - ١ 
.188 الحياه» ج ع ص‎ -١؟‎ 
همان» ج و3 ص لففرة‎ 3 


اقح افص عَلَى الكفاق تفل الذاغةاو تق أكفمن الدّعدة كس كديه جد كفاك زفقل ك :سنده كندة ون آسايق تانب كرده 


ودر راحتى زلد كئ فرود آمده است)».(١1)‏ 


متأسفانه انسان امروزى حتى با مصرف بيش از حدٌ هم به آسايش لازم نمى رسد؛ زيرا بيوسته زير فشار تبليغات زهرآ كين 


رسانه هاى تبليغاتى است. ورنون كلمن مى نويسد: 


در بيست سال اخير» سازمان هاى تبليغاتى دريافته اند كه با توسل به ظاهريرستى مى توانند انواع كالاهايى را كه در واقع نيازى 
به آنها نداريد» به شما بفروشند. وقتى صبح از خواب برمى خيزيد» صورتتان را با صابون مخصوص كران قيمتى مى شوييد كه 
توليدكنند كان آن مى كويند صورت شما را خوش بو خواهد كرد. تقريباً به هر كارى دست مى زنيد؛ آن هم نه براى اينكه 
خودتان مى خواهيدء بلكه از ترس شرمندكى يا ناخوشايندى ظاهرتان نزد ديكران درحالى كه اين همه ساخته سازمان هاى 


تبليغاتى است كه غرورهاى طبيعى و جزئى را به اضطراب هاى مهم تبديل كرده اند تا بتوانند از آن سود ببرند.50) 
. اسراف نكردن 
*. اسراف نكردن 


اسرافء وازه جامعى است كه هر كونه زياده روى را دربرمى كيرد. در بحث مصرفء اسراف به معناى زياده روى و استفاده 
تافوشك وتاسها اذ #الاعاف مسر انع خدارين در قرآن كريم با لحنى تند» خطاب به اسراف كاران مى فرمايد: (إِنّ الله 
لا يَوْدى مَنْ هُوَ مُيدِرفٌ كذَابٌ؛ خداوند اسراف كاران و دروغ كويان را هدايت نمى كند/. (مؤمن:18) همجنين مردم را به 
ووه ان انتراق :قرا هن كبو ابدخه لا تقرف إلثلا ببدث الفقارف »هر كز افرا تكينة كد خناوند: اسراف كاراة رادرس 


نمى دارد). (انعام: داه 
اسراف و تبذير سبب كاهش يس انداز» كاهش سرمايه كذارى در توليد و در نتيجه؛ مانع 


ص :/6 


.595١ سيد هاشم رسولى محلاتى» ترجمه و شرح غررالحكم و دررالكلم (موضوعى)» ج ”ا ص‎ -١ 
.171/ ورنون كلمنء فشار روانى زهرا كين اندوه قرن بيستم» ترجمه: محمدرضا نيكخواه و ديكران» ص‎ -" 


توسعه مى شود. از سوى ديكرء امكان استفاده ديكران از امكانات موجود از بين مى رود و فاصله طبقاتى در جامعه ايجاد مى 
شود. امام على عليه السلام نيز فقر را نتيجه اسراف مى داند و مى فرمايد: «سَِمْبُ الْمَفْر الاسراف؛ عمصرف بى رويه عامل فقر 
است).0١)‏ زياده روى در مصرفء. افزون بر نابودى منابع و امكانات و ايجاد فقرء هلاءكت فرد و جامعه را نيز در بى خواهد 
داشت: وو أفلكنا الْمْتِرِفِينَ؛ و ما اسراف كنندكان را هلاكك كرديم)». (انبيا: 4) تحميل هزينه هاى اضافى بر زندكى» نابسامانى 
واناهتجارئى: واستكى اقتصادىئء كافش لذت مطلوبيت و... او ديكر آثاز متفى اسراف اسث. 

بنابراين» رسانه زمانى مى تواند ادعاى تعامل با دين را داشته باشد كه در مرحله نخستء از نظر ساختارى» مديريت ارزشى بر 
آن حاكم باشد و در مرحله بعد, با رعايت اخلاق و اصول ارزشى حاكم بر رسانه دينى» الكوى مصرف دينى را در جامعه 
تبيين و ترويج كند. اين شرايط در صورتى امكان يذير است كه «دولت» نيز به ييوستار «رسانه» دين و فرهنكك مصرف» ببيوندد؛ 
البته دولتى كه مشروعيت خود را از دين بكيرة. خوشبختانه نظام جمهورى اسلامى در ايران با داشتن حكومت دينى و در 
اختيار كرفتن رسانه ملى و فرهنكك مصرف جامعه. الكوى كاملى از اين ييوستار را به جهانيان عرضه كرده است. 


رسانه ملى ايران در بوقه آزمون تعامل دين و رسانه 


اشاره 
رسانه ملى ايران در بوته آزمون تعامل دين و رسانه 


امروزه در برابر ديد كان ريزبين دين يوهان رسانه در سراسر جهان» تعامل دين و رسانه در ايران در بوته آزمون قرار دارد. به 
باور دين يزوهان رسانه» «ايران در نقطه انتهايى ييوستار ارتباط ميان دين دولت و وسايل ارتباط جمعى (رسانه) قرار مى كيرد. 
دولت برداشتى خاص از اسلام دارد و متعهد به آن است و مشروعيت خود رااز آن مى كيرد. به علاسوه؛ از نظام و ابزار 
ارتباطات ملى (رسانه) براى بيشبرد اين نظام دينى كه به طور رسمى يذيرفته شده استء استفاده مى كند).120) 


ص :694 


."”١ الحياء ج ع. ص‎ -١ 


"'- بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك. ص .17١‏ 


در حقيقتء ايران اسلامى» در بى دفاع از توانايى دين دراداره تمام امور بشرى» اعم ازفردى واجتماعى است. در قبال 
فرهنكك مصرف هم رسالتٍ رسانه دين محورء تبيين الكوى مصرف اسلامى است كه بايد به مهم ترين ويكى اين نوع مصرف 
(اعتدال)» در قالب هاى متفاوت برنامه اى مانند نمايش» سر كرمى» سخترانى» مي ز كرد فيلم و سريال ببردازد. در اين زمينه؛ بايد 
به تبليغات باز ركانى در رسانه ملى كه اث ركذارترين برنامه در فرهنكك مصرف جامعه استء بيش از همه توجه كرد تا اين 
آكهى ها بر يايه موازين اسلامى و هم سو با آموزه هاى دينى باشد و سبب رشد جامعه و ارتقاى سطح فرهنكك ملى شود. بهتر 


.١‏ واقع نمايى 


در تبليغات» بايد اطلاعات درست و دقيق درباره كالاهاى تبليغى عرضه شود و نبايد با صحنه سازى دروغين» مخاطب را به 
خريد كالاهاى مورد نظر تشويق كرد. همجنين تبليغ كالاهاى لوكس و تجملى, در شرايطى كه هنوز بسيارى از افراد جامعه در 


ويزكى ديكر تبليغات در نظام اسلامى اين است كه اطلاعات داده شده در مورد كالاهاء شامل حقايق خوب و بد درباره 
تحصول باشك..به ديكر سمخن» فروشكده متعهد شود كه عيب فاق اشكارو ثهان كالافائ غود را باز كويد رعانت ابن اصل 
مهم و اساسىء دقت توليدكنند كان را درباره كيفيت كالاها ببشتر مى كند و توزيع كنند كان نيز فقط توزيع كالاهاى با كيفيت 


وا شواهتد يذيرفت. 


ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله به فروشند كان تكليف كرده است كه عيب هاى محصول خود را به خريداران بككويند. در واقع» 
تبليغات در اقتصاد اسلامى» تضمين كننده قيمت و كيفيت كالاست و مسئوليت اثبات ادعاى مطرح شده در تبليغات نيز بر عهده 
فروشدده اسث. اطلاعاث ١‏ كهن شله بابد عزيت هاو عيب ها كالا را أشكارا افغا كنن به يبان دركره قبليغات بابد عملى كر 


جهت فروش متعالى كالا براى فروشنده و داراى اطلاعات مفيد براى مصرف كننده باشد. 
". قرويج روحيه خوداتكايى ملى 


9١: ص‎ 


". ترويج روحيه خوداتكايى ملى 


در رسانه دين محورء تبليغات بايد بر اصول خود كفايى و خوداتكايى ملى مبتنى باشد تا حس نوآورى و توان مندى را در افراد 
جامعه قوت بخشد. اين رسانه بايد كالاهاى ساخت صنعتكران داخلى را به كونه اى مطلوب در برابر ديد كان عموم قرار دهد و 
امكان رقابت واحدهاى توليدى و تخصصى را براى توليد كالاى با كيفيت بالا ببرد. همجنين فن آورىء توليد و صنعت كشور 


را ارتقا بخشد تا در مسير توسعه ملى كام بردارند.(1) 


بر اين اساسء تبليغات تجارى نبايد مد كرايى و تقليد كو ركورانه و نابخردانه از شيوه مصرف غربى را تشويق و ترويج كند. امام 
صادق عليه السلام مى فرمايد: 


جامعه اسلامى تا زمانى كه الكوى مصرف بيكانكان را تقليد نكند» در مسير سعادت و نيكك بختى استء ولى آنكاه كه به 


شيوه بى دينان لباس بيوشد و خوراكك خوردء به ذلت مى افتد.70). 
"'. تبليغ كالاهاى ضرورى و متناسب با وضعيت اقتصادى جامعه 
*. تبليغ كالاهاى ضرورى و متناسب با وضعيت اقتصادى جامعه 


با در نظر كرفتن اصل رعايت اعتدال در مصرف و يرهيز از اسرافء توليد و يخش آكهى ها بايد متناسب با وضعيت اقتصادى 
افراد جامعه و براى آسايش مردم و توسعه كشور باشدء نه در جهت ترويج مصرف كرايى. البته ترويج مصرف كرايى ممكن 
است خودء مصداق فعل حرام نباشد» ولى جون به مصلحت جامعه اسلامى نيستء ترويج آن حرام است.(29 


بنابراين» در تبليغات كالاها و خدمات بايد اولويت با كالاهاى ضرورى و نيازهاى اساسى مردم باشد؛ زيرا تبليغ كالاهاى 
لوكس و غيرضرورىء احساس نياز كاذب به مصرف ايجاد مى كند و تقاضا براى مصرف آن كالا زياد مى شود. در اين 


صورت», هم مصرف در جامعه افزايش مى يابد و هم منابع بسيارى به هدر مى رود. همجنين آسايش و آرامش مردم 
ص:١ام‏ 
-١‏ محمد حسن زورق» مبانى تبليغ » صص 66 و/ام. 


؟- الحياه» ج ع ص 578؟. 


*- محمدرضا زيبايى نزاد» فقه و اطلاع رسانى» ج ١‏ ص 187. 


را مى كيرد؛ زيرا تبليغ كالاهاى لوكس و غيرضرورىء ترويج مصرف كرايى و برانكيختن مردم به مصرف بيشتر است. از آنجا 
كتوندة از زتدكن لذت “انس :برتلة هشه دوبرابر اتحه دارندة تاسياستد وتوعن افنظرات وتشويكن دارتك كديى امد آن 


افزايش جرم و اختلاس است. 

؟. تحميل نكر دن هزينه تبليغ بر مصرف كننده 

؟. تحميل نكردن هزينه تبليغ بر مصرف كننده 

در نظام سرمايه دارى» بيشتر تبليغات با نياز مصرف كنند كان متناسب نيست و با توجه به اينكه مصرف كننده؛ هزينه تبليغات 
را مى يردازد» در نتيجه» هزينه خريد اطلاعات غيرضرورى براو تحميل مى شود. در نظام اسلامى براى جلو كيرى از اين مشكل 
فى اتواؤاينا ابجناة رسائههائ لخخيصى اقلق واتعيين غزينه تليق شفاف براي آنه ان "تعميل هزينه هنا بر بديكر فشرها 
جل وكيرى كرد به اين ترتيب كه هر كس خواهان اطلاعات مربوط به محصول استء هزينه هاى اطلاعات موجود در رسانه 


هاى تخصصى را بيردازد. در اين صورت»ء هيج مصرف كننده اى مجبور نخواهد بود اطلاعاتى را بخرد كه به آن نيازى 
ندارد.0١)‏ 


ه. تبليغ و معرفى الكوهاى مصرف 
ه. تبليغ و معرفى الككوهاى مصرف 


تجربه نشان داده است كه مخاطبان بيش از آنكه تحت تأثير موعظه قرار كي رندء از اقدام عملى الككوها اثر مى يذيرند. الككوها 
نيز تأثير دو جانبه دارند؛ هم تأثير موافق با رفتارهاى جامعه دارند و هم در شكل كيرى ناهنجارى هاى اجتماعى نقش به سزايى 
ايفا مى كنند. در بحث تبليغات» معرفى الككوهاء يكك كام فراتر از معرفى و تبليغ كالا است. الككوها با ايجاد ارزش هاى جديد و 
تقويت يا تضعيف ارزش هاى جامعه؛ «سبكك زندكّى» را مى آموزند. آنها نه تنها رفتار نو را مى آموزند, بلكه امكان عمل به 


آن رفتار را هم نشان مى دهند.(75) 


رسانه دين محور هم مى تواند با تبليغ الكوهاى مناسب در مصرفء ديدكاه مخاطب را درباره اسراف تغيير دهد يا بر كاهى 


اوازيى آمدهاى مصرف معتدل در جامعه بيفزايد. به 
ص : م 


.47* مجيد نوريان» الكوى مصرف در اسلام و غرب» ص‎ -١ 
؟- همان»ء» ص/37.‎ 


يقين» هر الكويى هنككامى بيشترين اثر را دارد كه احترام» قدرت و مقام آن در مرتبهء بالا-تر باشد؛ به خاطر رفتارى كه مى 


آموزدء ياداش كرفته باشد؛ اطلاعات مفيدى درباره شيوه رفتار بدهد و جذاب و با كفايت باشد. 
فهر ست منايع 


ص : اام 


لاقرآن كريم. 
حكيمى» محمدرضاء الحياه (جلد ”؛ 5 و #)» تهران» دفتر نشر فرهنكك اسلامى. 


رسولى محلا-تى» سيد هاشم» ترجمه و شرح غررالحكم و دررالكلم آمدى (موضوعى)» جلد ”» تهران» دفتر نشر فرهنكك 
اسلامى» 1787. 


زورق» محمد حسن. مبانى تبليغ» تهران» سروش» .17١‏ 


زيبايى نزاده محمدرضاء فقه و اطلا-ع رسانى (مجموعه مقالات رويكرد اخلاقى رسانه ها)» جلد »١‏ تهران» وزارت فرهنكك و 


ارشاد اسلامىء .١79/8‏ 

طباطبايى» سيد محمد حسين. فلسفه اقتصاد اسلام؛ قم» جاب حوزه. جاب اول؛ .1"2١‏ 

عابدى ميانجى؛ محمد اصول محتوايى رسانه از ديدكاه قرآن (ويزه نامه رسانه ©01» قم, دفتر فرهنكك كوثرء 17/1. 
كلمن ا وزنون فشاروروانى زهرا كين اندوه قرن بيستم» ترحمة: محمدرضا بككو واديكراة: تهرانة آزادى #بال 
محمدى رى شهرىء. محمد. ميزان الحكمه (جلد »)١‏ قمء دارالحديث. 

نوريان» مجيد الككوى مصرف در اسلام و غرب»ء قم مركز يزوهش هاى اسلامى صدا و سيماء جاب اول؛ 1/7. 


ص : 56 


هوون: استوارت ام. و ديكران» بازانديشى درباره رسائهء دين و فرهتكك» ترحجمه: مسعود آريايى ثياء تهران» سروش» حاب اول: 
. 


راديو و مدل آيينى در توسعه ارتباطات دينى (مطالعه موردى شبكه معارف صدا) 
اشاره 


ص :80 


راديو و مدل آيينى در توسعه ارتباطات دينى (مطالعه موردى شبكه معارف صدا) 
دكتر ناصر باهترنه 


على جعفر ىا 


5-8 


بررسى «ارتباطات به مثابه آبين»» ديد كاه مهمى در مطالعات ارتباطى معاصر به شمار مى آيد. مفهوم يردازى اوليه اين ايده كه 
در انديشه هاى ارتباط شناسانه جان كرى توليد شدء بعدها در بررسى هاى جدّى تر و جديدتر متفكرانى جون استوارت ام 
هوورء نات لاند باى و بابى سى الكساندر ادامه يافت و سرانجام در كتاب قابل اعتناى اريكك دبليو رودنبولر با عنوان ارتباطات 
آيينى: از كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شده به اوج خود رسيد. اين رويكرد مطالعاتى با وجود نويا بودن» در 
شاخه هاى مختلفى از مباحثه هاى فرهنكى و ارتباطى جريان يافته است كه «ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين)» 
«كا ركردهاى آيينى فرهنكك رسانه اى شده)» «آيين هاى سياسى» بديعى» مدنى)» «صور ارتباطات آيينى در زندكى دنيوى 


روزمره» و نيز «برداشت هاى آيينى از فرهنكك و ارتباطات» از آن جمله اند. 


مقاله بيش رونا تأكبه براسوزة #وهقس «ارتباطات وسائه اى:شده دن شكل اين در بى هزه كبرئ الاساز و كازهائ 
ارتباطات آيينى در توسعه فرهنكك و ارتباطات دينى جمهورى اسلامى ايران است و بدين منظور در رويكردى سياست 
كذارانه» الزامات رسانه اى تمسكك به ديد كاه آيينى را در برنامه ريزى 


ص :88 


فرهنكّى _ ارتباطى شبكه معارف صداى جمهورى اسلامى ايران بررسى مى كند. تجربيات نظرى و مهارتى برآمده از يكك 
ارتباطات به وجود آورده است. اين امر افزون بر ارتقاى فرآيندهاى سياست كذارانه توليد و يخش اين راديوى دينى» در 


راستاى افزايش دانش آيينى نسبت به رسانه هاى ايرانى و توجه به كاركردهاى تحليلى آن نيز فرصتى مغتنم است. 


بر اين اساس» بخش نخست نوشتار به مرور كلى نظريه آيبنى ارتباطات ناظر به «ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين» 
اختصاص خواهد داشت. بخش دوم, ويزكى سازمان هاى رسانه اى در مدل آيينى را در مقايسه با مدل هاى رقيب ديكر (مدل 
انتقالى و مدل توجه) بررسى خواهد كرد تا از خلالل آن» شاخص هاى اصلى يرداخت آيينى كلان به رسانه هاء به ويه در 
حوزه سياست كذارى به دست آيد. مسئله اصلى مقاله در بخش سوم عملياتى كردن شاخص هاى بيش كفته ناظر به يكك 
راديوى اختصاصاً دينى در اوضاع فرهنكى _ ارتباطى ايران است. مقاله در بخش جهارم از منظرى آسيب شناسانه به مطالعه 
تطبيقى راديو معارف با شبه مدل آيينى ييش ساخته مى يردازد و با ارائه برخى ييشنهادهاى راهبردى رسانه اى جهت نزديكك 


كليدواز كان 
ارتباطات» توسعه. راديوء دين» ارتباطات آيينى» شبكه معارف صداى جمهورى اسلامى ايران. 


ص :ا 


١استاديار‏ دانشكده معارف اسلامى و فرهنكك ارتباطات دانشكاه امام صادق7 و مدير كروه ارتباطات و دين. 
"”دانشجوى دكتراى فرهنكك و ارتباطات دانشكاه امام صادق/. 

مقدمه 

مقدمه 


«مطالعات آيينى ارتباطات»» از جريان هاى علمى متأخرى است كه در يى بررسى «ارتباط» در بستر مفهومى و نظرى متمايز از 
رويكردهاى بيشين دانش ارتباطات است. در نظركاه جديد تمركز بر وجوه آيبنى ارتباطات انسانىء اعم از ميان فردى» بين 
كروهى و رسانه اى توضيح داده مى شود كه نه تنها «جنبه هاى ارتباطى آيين ها» مى تواند به بخشى از موضوعات مطالعات 
ارتباطى تبديل شودء بلكه دامنه بررسى را حتى تا «جنبه هاى آيبنى خود ارتباط» نيز مى توان توسعه داد. در اين ميان» نوآورى 
اصلى نيز نه در توجه به جنبه هاى «ارتباطى آيينى)» بلكه تمركز بر ابعاد «آيينى ارتباط» است. اتفاق نظرى كه در وضعيت 
جديد رخ داد؛ قرار كرفتن مفهوم «ارتباط» ذيل استعاره آيين است. كويا وسعت مفهومى «آيين» آن قدر كسترده شده است كه 


حتى مرزهاى مفهومى ارتباط را درمى نوردد و آن را دربرمى كيرد. 


مطالعات ارتباطى تا بيش از تحولات جديد عمدتاً مبتنى بر هم نشينى «ارتباط» با «استعاره انتقال» بى كيرى مى شد و «ارتباط) 
در معناى انتقالى آنكه مبتنى بر جابه جايى بيام از طرف فرستنده به كيرنده و برعكس استء مادر و مبدأ اصلى «ارتباط 
شناسى» بود. با عنايت به اين سابقه. آنجه در جارجوب رويكرد آيينى رخ داد, ارائه و تبيين مبدأ مفهومى ديكرى براى «ارتباط 
شناسى» است. رويكرد جديد مبنى براين ادعاست: «ارتباط» بيش از اينكه ابعاد انتقالى داشته باشدء واجد ابعاد آيينى است.) 


«در اين وضعيت» «ارتباط» نه به كسترش يبيام ها در بعد مكان, بلكه به حفظ جامعه در بُعد زمان معطوف است. ارتباط» نه 


8/٠: ص‎ 


عمل ابلاخ اطلاعات, بلكه بازنمود باورهاى مشتركك [است]. اكر الككوى اوليه ارتباط با ديد كاه انتقالى» كسترش يبيام ها در 
واحد جغرافيايى به منظور مهار كردن اسيثت» [در] «الكوى جديد) [ارتباط]ء مراسم مقدسى است كه انسان هارا با رفاقت و 
اشتراكك كرد هم مى آورد).(1) 


«مطالعات آيينى ارتباطات» به جز مزيت هاى ذاتى ارتباط شناختى آنء از حيث قرابت و هم سازى با «ارتباطات دينى) نيز 
اشميت دازذ. اصلى تريق زمثه فا شكل كيرف «آبينا: ركتارهاي مذفيى اتذا. [هرجتد] وسعتة و كسترة وفثاز آبينى: سياق 
فراتر از اين حوزه خاص است و بيشتر كروه ها به نوع و شكلى اعمال آيينى دارند.)(5) «كاربرد نخستين آيين» نشان مى دهد 
كه آيين» ييوندى با جهان هاى قدسى. فراطبيعى ... دارد.() در هر حال» هم منشأ بسيارى از آيين هاى مهم وارتباطات 
كتاسي ا 01 عصوضا در ايران» مذهب است و هم «وجوه آيينى ارتباطات مذهبى» به مراتبء از انواع ديكر ارتباط» غنى تر و 
بشتر مى تمابدء انن واقعيت» اولويك و اهعبت يهره كبري از وويكرد آبيئ دوتطالعات فرهككه وارتباطات ابراتى :را تحداقل 


در حوزه و سائل مذعبى كوشرد عى كلد 


«راديو معارف»» از مهم ترين وسايل ارتباط جمعى دينى در تاريخ ارتباطات اجتماعى ايران است. اين شبكه راديويى؛ غير از 
تمايزات يررنكك خود در قياس با ديكر رسانه ها و خصوصاً راديوهاى فارسى زبان كه به نوعى هويت مذهبى _ رسانه اي 
منحصربه فرد دامن مى زند» توانسته است با استمرار روابط رو به بيش خود با بخش قابل توجهى از شنوند كان راديويى» در 
ابشيرانضوية يشاوت وه سنا يرتوان ظاهر شود. ازاين نظر» در مجموع كذشته و حال ارتباطات دينى ايران» راديوى 
معارفء نه تنها يكك تجربه عقيم نيستء بلكه تكايوى بيش از يكك ده آن (1900_ اار18) بستر كسترده و متنوعى را براى 
شكل كيرى خوشه اى از مطالعات ارتباطات دينى فراهم كرده است. به نظر مى رسد تمركز مطالعات ارتباطى و رسانه شناختى 


براين رسانه مى تواند در راستاى جمع بندى برخى مسائل و مباحثات حوزه ارتباطات و دين در ايران مؤثر واقع شود. 


مقاله بيش رو به دنبال مطالعه راديو معارف از منظر «ارتباطات آيينى» است و در اين راستا از يكك سو در بى ارائه لوعن الكرئ 
مطلوب براى فرآيندهاى ارتباطى اصلى اين راديو 


ص :84 
-١‏ جيمز كرىء ارتباطات فرهنككء ترجمه: مريم داداشى» ص 68. 


3- آلن كيدنز به نقل از: مير عابدينى» «انقلاب آيينى ورسانه هاى جمعى بعد از انقللاب اسلامى)»)» مجله رسانه» ص 7 


*- اد كارؤ سجويكك. اندرو و بيتر» مفاهيم كليدى در نظريه فرهنكى» ترجمه: ناصرالدين على تقويان» ص 6”. 


بر مبناى تلقى آيينى از ارتباطات رسانه اى است و از سوى ديكرء دغدغه مقايسه وضع موجود را براى آسيب شناسى و بهسازى 
دز مقاسة با الكو مطلوب دارد. مسئله اصلى ما اين است كه براى توسعه «استفاده آيينى شده» از راديو دينى كدام تمهيدات 
و راهبردهاى ارتباطى را مى توان در نظر كرفت و اينكه «راديو معارف» به سان رسانه اى با ظرفيت هاى آيينى بسيار بالا تا جه 


ميزان و در كجا مى تواند و بايد در راستاى بهره بردارى عملى از ظرفيت آيينى خود تغيير كند. 


بر اين اساس» در ادامه ضمن مرور اجمالى (اسير تطور مطالعات آيينى در ارتباطات)» «ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين» 
و«استفاده آيينى شده از رسانه ها؛» تلاش خواهيم كرد راهبردهايى را براى تقويت و توسعه استفاده آيينى مخاطبان راديو 
معارف از اين رسانه در دو حوزه مخاطب شناختى و نحوه اراثه بيام فراهم آوريم. مقاله» در بخشى از مبانى خود» وضع موجود 


اين راديو را بر اساس شاخص هاى به دست آمده بررسى خواهد كرد. 
ارتباطات به مثابه فرهنك؛ مرورى بر آراى ارتباط جيمز كرى 
ارتباطات به مثابه فرهنكك؛ مرورى بر آراى ارتباط جيمز كرى 


جشم انداز ارتباطى جديدى كه به «مطالعات آيينى ارتباطات» موسوم شده استء يكى از يى آمدهاى نظرى جريان علمى 
قدرتمندى اسث كه ايده اصلى آن؛ نزديكى هرجه بيشتر «مطالعاث ارتباطى) و «مظالعات فرهنكى) و حركت از مطالعات 
ارتباطى صرف به سوى «مطالعات فرهنكك و ارتباطات» است. در جارجوب جديد كه حياتى ميان رشته اى دارد ارتباط ه ركز 
بدون ملاحظاتى در باب بستر فرهنكى آن قابل دركك نيست؛ جه اينكه سخن كفتن در باب معنا و تأثير ارتباط» به شناخت 
لوازم و اوضاع فرهنكّى كه ارتباط در جارجوب آن واقع مى شودء بستكى تام دارد. وقتى يكك واحد ارتباط در موقعيت هاى 
كوناكون» موجد معنا و كاركردهايى متفاوت مى شودء لازمه ارتباط شناسى» توسعه دامنه مطالعه از واحدهاى زمانى و مكانى 
محدودتر به مرزهاى يهناورترى است كه سرانجام به هم بوشاق تسيا بالايى با خود فرهنكك مى رسا. بنابراين» فهم ارتباط 


(متن»؛ امرى قائم به فهم فرهنكك (فرامتن) است و در كهنه فرهنكك صورت مى يذيرد. 


اكر در يكك تلقى كاملاً اجمالى و كلى» «ارتباط» را «كنش متقابل اجتماعى از راه بيام ها» تصور كنيمء تا بيش از «جيمز 
كرى»» تلقى غالب از كنش متقابل يادشده. بر 


7٠١:ص‎ 


محوريت استعاره «انتقال» شكل مى كرفت. مكتب انتقالى كه با عناوينى مثل «ف رآ يند نكر»» «دستورى» و«الككُوى خطى» نيز 
شناخته مى شود حاوى نخستين رويكردهاى علمى به ارتباطات است. دانش ارتباطات به طور سنتى» تعريف خاصى از 
ارتباطات انسانى بيان داشته و آن زمانى است كه فردى» جيزى را براى فرد ديكرى بيان مى كند. در اين تعريف ساده و 
ابتدايى» يكك مدل سه عنصرى شامل فرستنده؛ بيام و كيرنده ترسيم مى شود كه قرن ها بيانكر مدل ارتباطات ميان فردى بوده 


است. 


كار نظرى آغازين در اين زمينه» حاصل تلاش هاى استادان علم معانى و بيان روم و يونان باستان است كه بر آموزش 
روحانيان و سخنوران تأكيد مى ورزيدند و ديد كاهى يكك سويه از ارتباطات را منعكس مى كردند. در اين ديد كاه» شخص 
اعمال ويره اى را به ترتيبى خاص در يكك سخترانى اجرا مى كند و ياسخ هاى مورد نظر ارائه شده از سوى شنوندكان را 
دريافت مى كند. ارسطو در همه نوشته هاى خود درباره كاربردها و تأثيرات ارتباطات انسانى» از مدل (سخن كو _ يبيام 
مقاطب) يا (يازيكر د اجرا _ متخاظب) استفاده كردةاست: 


با توسعه الفبا و سيستم هاى نككارش» همان تركيب (نويسنده _ ييام _ خواننده) به كار كرفته شد و حتى با توسعه مطبوعات 
جابىء راديوء فيلم و تلويزيون» ديد كاه ييشين درباره ارتباطات انسانى براى بيان يديده هاى جديد ارتباطى نيز اعمال شد. در 
آنها اين تصور غالب بود كه ارتباطات جهره به جهره: همه عناصر مورد نياز ارتباطات انسانى را داراست. مكتب فر ايند نكر 
متوجه اين نكته اساسى شد كه براى فرستادن يكك بيام» نخست بايد آن را در قالب رم زكانى مناسب مجراي مربوط ريخت. 
بنابراين» بسته به اينكه مجراى ارتباط» ديدارى يا شنيدارى باشدء انديشه ها را در قالب اشاره هاء كفتار» نوشتار» تصاوير و ... 


حومن دلبو كر اق انديقستداى اسست كه يه:صووت جديدى يه تأسيين و"توسعه ابدة شتاتكى د يكرئ غير از فكت انتقالى” 
در ارتباطات دست زد. تأثيرات عميق او در مطالعات ارتباطى» آن قدر هست كه دوران يس و يبش از او رااز يكديكر متمايز 
كند. «كرى» معتقد بود در مقابل ديد كاه انتقالى ارتباط كه با عباراتى مثل «ابلاغ كردن)»» «فرستادن»» «منتقل كردن» يا «اطلاع 
رسانى» بيان مى شود و از «جغرافيا» يا «حمل و نقل» سرجشمه كرفته استء از ديد كاه ديكرى مى توان سخن كفت. تعريف 
ارتباط 


ص: الا 


در مفهوم جديد آن به جاى تأكيد بر استعاره انتقال به عباراتى نظير «قسمت كردن»» «مشاركت». «اتحاد)»» «رفاقت» و «اعتقادى 


هشتر كق داشتن» ا 


از نظر كرى» در تعريف جديدء از همسانى ديرين و ريشه هاى همسان عبارات «مشاركت»» «اشتراكك» و «ارتباط» بهره كرفته 
شده است. بنابراين» «ارتباط» نه به كسترش بيام ها در بُعد مكان, بلكه به حفظ جامعه در بُعد زمان معطوف است؛ نه عمل 
ابلاغ اطلاعات» بلكه بازنمود باورهاى مشترك [است]. اكر الككوى اوليه ارتباط با ديد كاه انتقالى» كسترش بيام ها در واحد 
جغرافيايى به منظور مهار كردن استء در الكوى جديدء مراسم مقدسى است كه انسان ها را با رفاقت و اشتراكك كرد هم مى 
آورد.)(7) يس كنش متقابل اجتماعى از راه ييام؛ سازوكارى است كه فرد به مدد آن» عضوى از يكك فرهنكك يا جامعه خاص 
مى شود (فيسكك). مثا جوانانى كه به وسيله نوع خاصى از كنش مذهبى در قالب «هيئت عاشورايى»» علاقه مند و البته وابسته 
به يكديكرند؛ درحقيقت»؛ در بى بيان هويت خود هستند كه از اين راه به تقويت آن دست مى زنند و هيئت را به يكى از 


سازوكارهاى تعامل با ديكر هويت ها و جمعيت هاى متشكل ديكر تبديل كرده اند. 


«كرى» معتقد است كه عالى ترين تجلى ارتباط رانه در انتقال اطلاعات هوشمندانه؛ بلكه در ايجاد و ابقاى دنيايى «منظماء 
ابامحتوا) و «فرهنكى) مى بيند كه بتواند به منزله ناظر و مها ركننده محصول كردارهاى بشر عمل كند.0) اين ديدكاه را مى 


توان مدل «بيانكر) ارتباط خواند؛ زيرا تأكيدش بر ارضاى درونى فرستنده است و نه ابزارى براى هدف.(6) 


«كرى» بحران به وجودآ مده در يارادايم انتقال را محصول زير سؤال رفتن اصل تأثير قطعى و قدرت زياد بيام فردى براى اعمال 
نظارت بر بيام كير مى داند. از جنين جشم اندازى» ارتباطات از نظر وى فرآيندى است كه به وسيله آن واقعيت شكل مى 


كيرذة نكةه دار م شود و كغثيير عافيث هى دهد. به عبارث ديكرء :فى توان كنت 
ص: "لا 


.58 ارتباطات و فرهنكك» صص 57 و‎ -١ 
همان» ص ل‎ -" 
.68 نكك: همان» ص‎ -' 


- دنيس مكك كويلء درآمدى بر نظريه ارتباطات جمعىء ترجمه: يرويز اجلالى» ص 2/. 


در جنين جايكاهىء واقعيت به شكل نمادين توليد مى شود. بر همين اساس» «كرى» يادآورى مى كند كه واقعيت اجتماعى» 
«نظمى آيينى») است؛ يعنى «واقعيت» از طريق مشاركت مردم در تجربه زيبايبى شناختىء» عقايد دينى» ارزش هاى فردى و نظريه 
فض عقلاى بو اعباس شاكهه فى وه ابن واقية ناععه حدم الرسكة رصيو راشكل سن 3:5 لب ابعدلال كرف 
در اين نكته برجسته مى شود كه «ارتباطات» فرهنكك است.» به عبارت ديكرء بدون ارتباط» نه فرهنكك وجود خواهد داشت و 
نه واقعيت اجتماعىء معنا دار خواهد بود. براى «كرى»»؛ مطالعات رسانه اى و مطالعات فرهنكى يكك جيز است. (انكك» به نقل 
از: مطالعه تطبيقى نظريه كاشت و دريافت در ارتباطات» ص202. 


ارتباطات به مثابه «آيين»» توسعه آراى «كرى» در انديشه هاى «رودنبولر» 
اشاره 
ارتباطات به مثابه «آيين»» توسعه آراى «كرى» در انديشه هاى «رودنبولر) 


اكرجه مباحثات «كرى» در توضيح «وجوه فرهنكى ارتباط» و «وجوه ارتباطى فرهنكك» و نهايتاً برجسته كردن ابعاد هم يوشان 
آنها نشانه دقت نظرى قابل ملاحظه بودء بايد سايه روشن هاى نظرى بيشترى ايجاد مى شد نا اين ايده يخته و يرداخته شود. به 
عبارت ديكرء در رويكرد جديد اكرجه توسعه مرزهاى «مطالعه ارتباط» تا «فرهنكك» و يهناورتر ديدن هر واحد ارتباط از نظر 
زمان و مكان. بيش فرضى بنيادين و اجماعى استء اين سؤال همجنان مطرح بوده است كه آيا امكان مطالعه واحدهاى توسعه 
يافته در ابعاد يهناور فرهنكى با توجه به عناصر متعدد» مكرر و مستمر جديد ميسر است يا خير؟ آيا بايد به سراغ رويكردها و 
مفاهيم موجود در مطالعات فرهنكى رفت و به طور كلىء از مفاهيم ارتباطى دست شست؟ آيا توليد يا استفاده از مفاهيم بينابين 
و نوكاربردىء لازم است؟ به ديكر سخنء جككونه و بر اساس كدام جارجوب مفهومى و نظرى مى توان تعهد به كاهش نيافتن 
عرضه يهن دامنه فرهنكك را كه رو به تزايد و استمرار استء با جشم انداز تحقيقاتى يؤوحشكر كه در مذاق ارتباطى او اضولة به 


ساده سازى و تثبيت ميل دارد» فراجنكك يؤزوهش آورد؟ 
در تجربه «مكتب انتقال»» داعيه و بيش فرضى مبنى بر بيجيد كى ذاتى ارتباط به جشم 
ص :"ا 


-١‏ انكف به نقل از :سيد محمد مهدى زاده» مطالعه تطبيقى نظريه كاشت و دريافت در ارتباطات» ص/. 


نمى خورد؛ جه اينكه نا مرز يكسان انكاشتن آن با فرهنكك بيش رود. از همين روء براى مطالعه واحدهاى محدود و مشخص 
كشن ا شاط مدل هنا و ساتحوت قاف قوري اشبعا سناد اق كفا رسدميئ: كبدء دن «مكيت ار تاطاك يلاطابه فر كم كه 
ارتباطات» واقعيتى بييجيده. تح وكيز اذ فناكزيرز درشت معتاى ب اسان ادع نا كدي نامحر تعره يدوق ها رتوت :ها 
مفهومى ييجيده ترى هستيم تا توان تبيين و ترسيم واقعيت موجود را به دست آورد و بر آن مستولى شود. در غير اين صورت» 
«تلقى فرهنكى از ارتباط» با وجود دقت نظرى و شناختىء به دليل نبود شبه مدل ها يا مفاهيم بايسته فقط در حد ايده باقى مى 
ماند. در اين وضعيت دشوارء تمركز «اريكك دبليو رودنبولر» بر مفهوم محورى «آبين»» تلاشى راه كشا شمرده مى شود. اينكه 
«آيين) بتواند در مواجهه مطالعاتى با واقعيت يهن دامنه و هم يوشان ارتباطات و فرهنكك, جارجوبى مفهومى براى آن ايجاد 
كند و فارغ از مفاهيم منحصراً ارتباطى يا منحصراً فرهنكى در شناخت هم زمان فرهنكك و ارتباطات» واجد كاركرد عنوان و 


مزيت هاى آن شمرده شود» ييشرفتى بنيادين است. 


از نظر اوء مفهوم آيين» مى تواند با عنوان نوعى ايبزار در خدمت رشته اى مطالعاتى إدر اينجا ارتباطات] قرار كيرد. وى در 


همين زمينه مى نويسد: 


اين مفهوم؛ هم به تفكر ارتباطى ما شكل مى دهد و هم در مجادله با ساير رشته هاى علوم انسانى به كمك ما خواهد آمد. 
نخست همجون شكل دهنده به تفكر ماء اكر آبين را به عنوان شكلى از ارتباطات بيذيريم و آن را به برنامه آموزشى خود 
اضافه كنيم. محدوده هاى فعلى حوزه خود را توسعه داده ايم. در اين صورتء توجه ما به صور ارتباطات كه به طور بنيادى در 
نظم اجتماعى» حفاظت از آن و سازكارى با آن تنيده است» جلب خواهد شد. اين بدان مى ماند كه به نظاره بيشترين بخش از 
كل كستره ارتباطات» حضور فراكير آن به مثابه جنبه اى از كنش اجتماعى و بنيانى براى تمامى فر يندهاى اجتماعى ببردازيم. 
دومء آيين مى تواند همجون ابزارى براى ييشبرد مقاصد ما در مجادله با ديكر رشته هاى علوم انسانى به كار آيد. جنانجه 


آيين» جنبه يا 


ص : ؟/ا 


قفن انانسي اذ كا كت عا احماضي افد نكر ١‏ مم دوين اه فبيرد اك راط عم عب كته بس ازفاطارة يح 
حوزه هاى علوم انسانى همكارى كنند.(١)‏ 


با توجه به اين مقدمات مشخص مى شود كه يس از تكايوهاى اجمالى جيمز كرى كه قدم هاى مؤثر» ولى آغازين شمرده مى 
شدء شايد هيج اثرى به اندازه كتاب ارتباطات آيينى از كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شده نوشته اريكك دبليو 
رود نبولر نمى تواست جريان مطالعات «فرهنكك و ارتباطات» از طريق تبيين قابليت هاى نظرى و عملى رويكرد آيينى» توسعه 
نظرى دهد. كتاب وى كه مى كوشد كزارش جامعى از مجموعه مطالعات مؤثر و قابل تأمل در عرصه مطالعات دينى ارتباطات 


وأسعراة تقد فاازائه كت نياها قود سحو تربيعة هعاق اسداؤليه كرف امع دان كه كود من كريد 


تاكنون جيزهابن راجع به «كرى) كفته شده. اما تشريح كامل ارزش انديشه وى مستلزم توضيح موشكافانه بيشترى است. 
توضيحات «كرى» راجع به ديد كاه هايش نسبتاً اندك و بيشتر بدون مثال است. بنابراين» ضرورتاً عقيده او را بر اساس هدفى 
كه دنبال مى كنمء يرداخت خواهم كرد.10) 


تلاش رودنبولر در تبيين و تشريح ايده كرى بر سه محور شكل كرفته است: 
.١‏ نقد جهت كيرى هاى مرسوم در مطالعه ارتباطات 
.١‏ نقد جهت كيرى هاى مرسوم در مطالعه ارتباطات 


نان كد ذو بررسى اقديقه هماع عية كزع ند كدشه أصولاء رو كرد فرزسكى و آبق نه اباط ذودرية اول در تقد 
رويكرد انتقالى خود را نشان داد واز خاستكاه بحران به وجودآ مده براى آن نضج كرفت. بنابراين» بدون نقد جامع و متقن 
تلقى هاى ديكّرء توضيح و تشريح تلقى جديد به راحتى ميسر نيست. رودنبولر نيز تلاش كرده است دامنه و عمق انتقادهاى 


١/0: ص‎ 


-١‏ اريكك دبليو رودنبولر» ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شده. ترجمه: عبدالله كيويان» 
صص ١6#‏ و 188. 


١؟-‏ همان» ص إرفقة 


الف) مطالعه تأثيرات ارتباطات در مكتب انتقال محوريت دارد؛ توجه را از معناى آن دور مى كند؛ يعنى به جاى يرداختن به 


جوهر ارتباط» مطالعه اثرات آنء ما را مشغول به جيزهايى مى كند كه مى ت_وانند خارج از خود ارتباط» ديده يا واقع شوند. 


بغ وق واه خصوصياتك ازإتاظانة: طائز بطلل لقند متوعن. كه براق اغو ا كر طرلى شده اقذبى آنها كه اغراك يبع آفريق 
اقناعى توليد مى كنند و آنهايى كه براى مخاطب جالب هستندء بيشتر مورد توجه خواهند بود و به ندرت» متون از منظر غناى 


زيبايى شناختىء امكانات تأويلى يا اهميت تاريخى براى بررسى انتخاب خواهند شد. 


اج) دراين شرايطء ارتباط بيشتر عمل انككاشته مى شود تا تعامل و بيشتر محركك تلقى مى شود تا يكك فرآيند. وقتى كسى دل 
بسته نتايج ارتباطات مى شود.ء برايش ساده تر خواهد بود كه جيزها را به صورت واحدهاى كمّى آنها ببيند. وقتى انتظار داريم 
موظيوعات اتشاتى إل الكرى ساسع ازعم مافة :و اترؤض تيعيت و عتتان عمل كنند كه يدرلة هاي طبيعى هي كتنده ال ينات 


ترين سطوح درباره آنها دجار سوء فهم شده ايم.ل1) 
". توجه به عمومى ترين جنبه ارتباطات 
؟. توجه به عمومى ترين جنبه ارتباطات 


بخش دوم الهام كرى, توجه ما را به جيزى فرا مى خواند كه احتمالاً عمومى ترين جنبه ارتباطات است: بيان اجتماعيت» نظم و 
ثبات. اطلاعات با تفاوت ها سر و كار دارد؛ درحالى كه بيشتر ارتباطات روزمره با تفاوت ها كارى ندارند. كفت وكوى 
اغفائ غانواذه از الكرهاى اشنا بعيف م كين غخوش يش كردن مسا هاو سمكاران تغبير تج كنذ. شيوه عائ ازثباط 
بين فردى به جاى آنكه هر روز تغيير كند» كمابيش يكسان باقى مى ماند. نمايش هاى آشناى تلويزيون به جاى آنكه هر روز 
تغيير كند» كم و بيش يكسان باقى مى ماند. كويى ييام بنيادين ارتباطات اين است: «جيزى عوض نشده است.1(0) رودنبولر 
درحقيقت مى كويد كه اين وجوه نسبتاً ثابت ارتباطات» فقط از منظر تلقياتى آيينى قابل ملاحظه و دركك است. 


". برخوردارى ارتباطات معمول ما از همان ويزكى هاى اثربخشى نمادين و واقعيت سازى آيين ها 
*. برخوردارى ارتباطات معمول ما از همان وي كى هاى اثربخشى نمادين 


٠/2: ص‎ 


-١‏ همان» ص 577. (با اندكى تصرف و تلخيص) 


؟- همان» صص 7١28‏ و/7؟5؟. 


و واقعيت سازى آيين ها 


از نظر رودنبولر» كرى اشاره مى كند كه هر لحظه ارتباط در آن واحدء واجد هر دو الكو: «الككويى از) و «الكويى براى» واقعيت 


اسيث: 


همان طور كه يكك موعظه [در قالب يكك آيين مذهبى] هم به اين موضوع مى بردازد كه دنيا جكونه مى ككذرد وهم به اينكه 
ما جكونه بايد در آن عمل كنيم؛ هر ذره ارتباطات هم همين طور عمل مى كند. جنبه هاى ارتباطاتى محاورات بين فردى ماء 
اظهاراتى فقط توصيفى راجع به اينكه ما جه كسى هستيم و نسبت به يكديكر در جه موقعيتى هستيم» نيستندء بلكه زمينه اى 
نعادين ايجاد من كتتد كه ندر بسر أن «ايتكهاجه كنت حسيمة و اينكة وجعهاموضعى به طرف مقايل داريع)» خودش تعريف تى 
شود. آنجه رسانه ها به عنوان اخبار عرضه مى كنند, فقط توصيف ساده اخبار نيست,ء بلكه آنها اين را كه اخبار [(بخوانيد 


وقايع)] جه هستند»ء خلق من كندل 


جاذبه هاى نهفته در تبليغات تجارى هم تصاوير كيرايى از دنياى خيالى هستندء دنيايى خيالى كه با آن معامله دنياى طبيعى؛ 


مسلم و موجود مى شود و بدين ترتيب» به تحقق آن تخيل دعوت مى شود.(١)‏ 


درحقيقت,ء رودنبولر دراين بخش توضيح مى دهد كه واقعيت سازى و اثربخشى نمادين جنان در ذره ذره ارتباطات معمول ما 
حضور دارد كه هر واحد ارتباطات را به سان يكك آيين درمى آورد. او جنان كه در بخش اول كتاب خود؛ آيين را اين كونه 
تعريف كرد كه «آيين» اجراى داوطلبانه رفتارى است كه به شكلى سزاوار به منظور تأثي ركذارى نمادين يا مشاركت در زندكى 
جدى طراحى شده است»» در بخش آخر نتيجه مى كيرد هر واحد ارتباط هم مى تواند به واسطه قابليت خود در تأثي ركذارى 


نمادين از جنس آبين حساب شود و مى توان آن را با همين عنوان خطاب كرد. 
ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين 
ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين 


ص :الا 


١‏ - همان» ص /7 7 (با اند كى تصرف) 


يكى از توجهات جدّى رودنبولر به «جنبه هاى آيينى ارتباطات رسانه اى» افزون بر بررسى همين جنبه در ارتباطات ميان فردى 


يا كروهى است. وى مباحثات خود را در اين حوزه ذيل جهار عنوان بى كرفته است: 
.١‏ رخدادهاى رسانه اى و سن هاى رسانه اى شده؛ 

؟. استفاده آيينى شده از رسانه؛ 

". آبين هاى فعاليت هاى رسانه اى؛ 

؟. تلويزيون به منزله دين. 


ادبيات جمع آمده ذبل هر يك ازابن غنوان عا غموماً ناظر ب«اراطات تلوزيرت» اسك ارد واقية در عناويق اول 
جهارم؛ بيش از بقيه آشكار است. تلويزيون هم به دليل نقش بلامنازع تصوير در واقعيت ارتباطى آن وهم تأثيرات مخاطب 
شناختى و نيز كستره عظيم مخاطبان, بيش از ديكر انواع ارتباطى» واجد وجوه آيينى بوده است. از همين روء در مطالعات 
آيينى رسانه ها اولويت اولٍ توجه را به خود اختصاص داده است. صاحبان اين قلم در طول مطالعات خويش تاكنون به موردى 
برنخورده اند كه در آنء به رخدادهاى رسانه اى كه يديد ورنده آيين هاى رسانه اى بوده اند و هستند» توجهى در حوزه 
ارتباطات راديويى شده باشد. رخدادهاى رسانه اى آيينى آنجا تجلى مى كند كه يوشش زنده تلويزيونى به شكل بخش 
كليدى از بركزارى مراسم واجد كاركرد مى شود.(١)‏ بخش مستقيم مراسم تدفين امام خمينى رحمه الله » مسابقه تيم ملى 
فوتبال ايران و امريكاء مراسم ره افسران دانشكاه امام على عليه السلام در حضور فرماندهى كل قوا و...؛ از مصداق هاى 
برجسته رخدادهاى رسانه اى و آيين هاى رسانه اى شده در تلويزيون ايران هستند. به دليل قابليت هاى بسيار كمتر راديو در 
قياس با تلويزيونء اين رسانه صوتى در ايران و حتى جهان با عنوان رسانه داراى مزيت در اين كار كرد شناخته نمى شود. 


بنابراين» بررسى راديو معارف نيز از اين منظر» وجهى نخواهد داشت. 
ص ://ا 


.١517/ همان» ص‎ -١ 


عنوان جهارم (تلويزيون به منزله دين) نيز به دليل سياق ذاتاً تلويزيوني مباحث آنء از حوزه بررسى آبيينى راديو خارج است. 
اساس تشبيه تلويزيون به دين و شباهت كاركردهاى اجتماعى آنها در تكرار مداوم الكوهايى (اسطوره هاء ايدثولوزى هاء 
حقايق» روابط و غيره) نهفته است كه براى تعريف دنيا و مشروعيت بخشى به نظم اجتماعى به كار مى آيد.(١)‏ مبناى استدلالى 
ديد كاه بيش كفته قائم به نظريه اى در مطالعات ارتباطى است كه به نظريه «كاشت» موسوم است. انتقادهاى بسيارى از اين 
نظريه شده و بسيارى از كزاره هاى بنيادين آن زير سؤال رفته است.(1) به نظر مى رسد نظريه كاشتء حتى اككر از عهده ياسخ 
كوي به اتاد هاى فراوان برآيذه باق تخواهد تواست كاعدى غير از جامعه امريكا باجافعة ان تسيا مشابه» مكل كاثادا براك 
خود دست ويا كند. جنان كه مكك كويل اذعان مى دارد» دلا-يلى در دست است كه ما را درباره اينكه آيا اثر موسوم به 
«كاشت»» غير از ايالات متحده در جاهاى ديكرى هم اتفاق مى افتد يا نه دجار ترديد مى كند.() مفروضات اصلى نظريه 


كاشت عبارتند از: 

.١‏ تلويزيون» رسانه منحصربه فرد است؛ 

". تلويزيون» سازنده جريان هاى اصلى فرهنكى است؛ 

*. تلويزيون به جاى نككرش ها و عقايد خاصء مفروضات بنيادين را درباره زندكى در ذهن مردم كشت مى كند؛ 
؟. تلويزيونء رسانه جامعه يذيرى محافظه كارانه است؟ 

ه. تأثير آشكار و قابل ملاحظه تلويزيون بر فرهنكك نسبى است؟ 

#. فن آورى هاى نوينء نفوذ تلويزيون را افزايش مى دهد؛ 

. تحليل كاشت بر همككن سازى كسترده و فراكير تلويزيون تأكيد مى كند.() 

عنوان سوم در ارتباطات رسانه اى شده به شكل آيين؛ يعنى «آيين هاى فعاليت هاى 


ص :هلا 


.27 ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شده. ص‎ -١ 
.68 _ 5٠ نككث: مطالعه تطبيقى نظريه كاشت و دريافت در ارتباطات.» صص‎ -١ 

“- درا مدى بر نظريه ارتباطات جمعى»؛ ص ا 

'- همانء» صص 3506 _ .5١‏ 


رسانه اى»» مباحثاتى درباره حوزه هاى مختلف كار رسانه اى, به ويزه حوزه خبر و اطلا-ع رسانى است. در اين مطالعات به 
سازوكارها و فرآ يندهاى توليد و توزيع رسانه اى از منظرى آيبنى نككريسته مى شود. رفتارهاى آيبنى روزنامه نككاران» توافق 
هاى نمادين آنهاء نقش اسطوره ها و اسطوره سازى در كار خبر» روش هاى استخدام و ترفيع و مديريت» از موضوعات مورد 
توجه در اين عنوان است. وقتى روزنامه نككارى از قواعد يكك زائر عدول كندء به محصول كار او و ارزش آن به ديده ترديد 
نكناه مى شود. نوشتن روزنامه نككار انه بر اساس قواعدء فعاليتى اجتماعى و ييروى از قواعد نمادين به منظور مشاركت در 
زندكى جدّى أسث. اين فعاليت با اقتدار اخلاقى حمايت مى شود. به بيان ديكرء اين فعاليت: فعاليتى آييثى است:(1) 


«راديو معارف» از نظر «آيين هاى فعاليت رسانه اى)» رسانه اى قابل توجه است. اين شبكه به دليل نداشتن «موسيقى سازى) و 
صداهاى زنانه يررنكك و متنوع, محتواى كاملاً متفاوت آن با فضاى عمومى بيشتر شبكه هاى راديويى فارسى زبان» به علت 
تمركز بر مطالب مذهبى» لحن حوزوى و شبه حوزوى اكثريت كارشناسان و مجريانء وابستكى نسبتاً بال آن به كفتمان 
مرجعيت تقليد و روحانيت حوزه علميه قم و لزوم كسب حمايت عمومى علما يا دست كم مخالف نبودن ايشانء اتكاى فراوان 
به انعكاس رسانه هاى سنتى دينى (منبر» روضه و مَّدرّس)» كاربرد نشانه هاى كلامى و غير كلامى خاص و تمايز در مراوده 
هاي عمرهى مجريان با شنوند كان در برنامه هاى تلفنى» انعكاس نوع خاصى از اخبار ناظر به شخصيت ها و وقايع مذهبى با 
عنوان «اخبار معارفى»» وضعيت كاملاً متمايز ميان برنامه ها يا آرم هاى برنامه اى در اين شبكه در قالب تكك خوانى يا جمع 
خوانى اشعار و نواهاى مذهبى و مواردى ازاين دست» خود. به يكك زائر رسانه اى تمام عيار تبديل شده است. اين انر كه در 
يكف دهده يه شكل كاملا محسوسى + نهاديته شده وحناافتاده شمرده من شو قوافد تنادين متحصريه قرفو سان جدى دازو كه 


هر نوع عدول از آن مى تواند با برداشته شدن عنوان «معارفى» و با خوردن برجسب 


/٠١:ص‎ 


.١12١ ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شدهء ص‎ -١ 


«برنامه غير معارفى»)» مساوى باشد. 


حرفه اى» كارشناسان و كارمندان و حتى خدمه؛ بسيار تقويت شده است. بررسى راديو معارف از نظر «آ بين هاى فعاليت رسانه 
اى»» از مباحث بسيار مهمى است كه با وجود جذابيت و كيرايى» موضوع اصلى مقاله ييش رو را تشكيل نمى دهد. آنجه از 
نظر ارتباطات رسانه اى شده در شكل آيين مورد نظر نوشتار ماست» «استفاده ١‏ يينى شده از رسانه») است كه به دليل اهميت» در 


عنوان جداكانه اى بحث و بررسى خواهد شد. 
استفاده استقلال آبينى شده از رسانه 
استفاده استقلال آيينى شده از رسانه 


صاحب نظران ارتباط آبينى» نوع رفتار تماشاكران رخدادهاى رسانه اى (علاقه به حضور در جمعٌ در وقت تماشاى تلويزيون» 
خوردن و آشاميدن دسته جمعى» حرف زدن درباره آنجه تماشا مى كنند و... )» اجراى زيارت هاى نمادينء انتقال هاى 
تقويمى (آغاز يا يايان يكك برنامه به معنى عبور از يكك مرحله زمانى يا تقويمى و ورود به زمان جديد)» عضويت در كروه يا 
السناس ويك بهد كف تبط ررق لماشاع باقاءة كلو دروف ماضن :ور نا الامطيةاق غناض رصع المتشافة ا مس الوناتسها 


(تلويزيون) برشمرده اند.0١)‏ 


البته استفاده آيينى از تلويزيون» فقط منحصر به برنامه هاى خاصى مثل يخش مراسم مذهبى يا ورزشى يا سياسى نيستء بلكه 
حتى برنامه هاى روزانه تلويزيون نيز مى تواند قابليت هايى براى آيبنى شدن داشته باشد. از نظر رودنبولر براى اين موضوع اكر 


هيج دليلى هم وجود نداشته باشد» يخش مرتب آن كفايت مى كند: 


بعضى از نويسند كان توضيح داده اند كه جكونه ساختار متن تلويزيون» در طول برنامه هاء روالى ويزه مى سازد كه با فعاليت 
هاى اهل خانه هماهنكك شدنى است. بلركك )١1997(‏ نشان مى دهد كه در روال علامت كذارى شده اى كه تلويزيون ايجاد 
مى كند. 


/ما١:ص‎ 


-١‏ ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شده. صص ١88‏ و 1008؛ نكك: نات لاندباى» «شبكه 
تجليات جمعى»» ترجمه: مسعود آريايى نياء رسانه» دين و فرهنكك؛ بابى سى الكساندرء «تلويزيون دينى» مناسكك جبران كر در 


نمايش بز ركك ثر اجتماعى): ترجمه: مسعود آريايى نيا: رسانه؛ ذين و فرهتكك, 


لحظه هاى خاصى وجود دارد. اين لحظه هاى خاص مى توانند به شكلى آيينىء انتقال از يكك بخش شبانه روز به بخش ديكرء 
روزهاى مهم هفته و روزهاى ويزه از سال را مشخص كنند. براى مثال؛ تماشاى اخبار شامكاهى مى تواند بخشى از انتقال 
آيبنى از كار روزانه به اوقات فراغت شبانه يا از تبديل شدن يكك مقطع فعاليت فردى اعضاى خانواده به مقطع با هم بودن و 


تجمع بزركك تر آنها باشد.(١)‏ 


اكرجه ماهيت راديويى ارتباط در شبكه معارفء در تضعيف جنبه هاى آيينى آن تأثير ذاتى دارد» مذهبى بودن اين راديو و 
برخى خصوصيات بيانى و نشانه شناختى ديكر كه توصيفات آن در بخش «آيين هاى فعاليت هاى رسانه اى شده» كذشت» 
خود؛ در ارتقاى ظرفيت هاى آبينى اين رسانه نقش اساسى داشته است. كا ركرد جنين ظرفيت هاى آيينى راديو معارف را فارغ 
از ميزان به فعليت رسيدن آنها در فراهم آوردن فرصت استفاده آيينى شنوند كان و حفظ بخش قابل توجهى از ايشان در فضاى 
رقابت رسانه اي امروز ايران نمى توان ناديده كرفت. به نظر مى رسد راديو معارف با وجود حذف موسيقى كه خود به حذف 
سبارض ١1‏ اامكاتناك صرق و رهس ذو أو تانانف وادرويى الداصنء ارقف دلدل داوق قابليكت مان اوتاظااك وجول 
زمان» در ميان تعجب بسيارى از اهالى راديوء هويت راديويى جدّى به شمار مى رود. اين كونه است كه وجوه آيينى حتى مى 
واو سعاة يوسي دزا مد لمك او بابشاي اقل ارساطافة ادوص خا اند اذه نامس بر كن 


با وجود اذعان به تولد و رشد نسبى اين هويت راديويى» اهداف و سياست كذارى ارتباطى اين شبكه همجنان به سوى 
رويكردى غير آبينى تمايل دارد و اهداف و سياست هاى اصلى وعمدما بر «مكتب انتقالى ارتباطات» سامان مى يابد.50) اين 
واقعيت آسيب زاء هم در توسعه نيافتن سطح مخاطبان اين راديو و محدود ماندن آن به حداكثر ده درصد از مجموع شنوند كان 
داخلى راديو نقش داشته است و هم منشأ بسيارى از انتقادات برآمده از تماس هاى تلفنى شنوند كان با اين شبكه راديويى 


أسست بنابراين» فعال شدن برخى وجوه آبينى در اين راديو به جز برخى وي كى هاى ذاتى آنء بيشتر به شيوه مواجهه و 


ص:7/ 


.١188 ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شدهء ص‎ -١ 
على جعفرىء «درآ مدى بر مخاطب شناسى رسانه هاى مدرن دينى ايران با تأكيد بر مخاطبان راديو معارف»» فصل نامه‎ -1١ 


استفاده شنوند كان مربوط است. اين مقاله در ادامه به بررسى و ييشنهاد مؤلفه ها و راهبردهايى خواهد يرداخت كه اميد است 


در توسعه و تسهيل استفاده آيينى از اين راديو وافزايش و به فعليت در آوردن ظرفيت هاى موجود آن مؤثر افتد. 
راديوى دينى و سياست كذارى آيينى در ايران 
زاديوق دن وسياست كذارض اينى كر ايزان 


استفاده آيينى از رسانه » امرى طبيعى و واقعى است كه لزوماً به نوع سياست كذارى ارتباطى رسانه ها وابستكى مستقيمى 
ندارد؛ هرجند سياست كذارى ها مى تواند آن را توسعه بخشد. تسهيل كند يا جنين استفاده اى را محدود كند و در روند آن 
اختلال به وجود آورد. جنان كه رودنبولر تأكيد مى كند همه برنامه هاى روزانه رسانه مى تواند قابليت هايى براى آيينى شدن 
داشته باشد.(١)‏ درباره راديو معارف نيز ككذشت كه بر خلااف وجود زمينه هاى رسانه اى خاص و نيز ميل و عادت استفاده 
أحى مخاطاة اق وتام عاق ابن تكد ميات نا ارماظى اذى روشا تمعميا ذو روكزة الشالن عتريت؟ وجرا فده اسقه 
دراين بخش ناظر به تيب ايدثئال يكك راديوى دينى ايرانى» در بى نوعى سياست كذارى آيينى در حوزه هاى مخاطب شناختى 
ونيز بسته هاى برنامه سازى (نحوه ارائه ييام) هستيم. در اين ميان» اكرجه ادبيات موجود در حوزه مطالعات آيينى» ارتباطات 
ناض وقاخض عاض مكلك وافويريق كرسسيابية فاق بشتيادق ان مقالهعمدها بهذو وج اصلى ازعاط ان بارع 
كردد و در بى عملياتى كردن آنها در حوزه «مخاطب شناختى» و «نحوه ارائه بيام» است. دو وجه اصلى را مى توان جنين بيان 


كرد: 
.١‏ توجه به بقاى جامعه در طول زمان در ازاى سط اطلاعات در فضاء؛ 
. توجه به مشاركت» هم دلى و تجربه مشتركك فرستنده و كيرنده با عنوان هدف ارتباط. 


فامين :وصية اول نكو در است هاى ييشنهادى در حوزه «مخاطب تناك وى ناهين وجه دوم در سياست هاى مربوط به 


«نحوه ارائه بيام) بى كيرى شده است. 

سياست كذارى مخاطب شناختى 

اشاره 

سياست كَذارى مخاطب شناختى 

زير فصل ها 

.١‏ توجه به تنوع و تكثر كروه واره هاء انجمن ها و صنوف مذهبى (برنامه سازى اختصاصى) 


؟. توجه به هويت هاى منفى دينى 


؟. توجه به ارتباطات غير رسانه اى با مخاطبان 
أ. توجه به تنوع و تكثر كروه واره هاء انجمن ها و صنوف مذهبى (برنامه سازى اختصاصى) 
ص :/ 


.١1ه# ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن رسانه اى شدهء ص‎ -١ 





.١‏ توجه به تنوع و تكثر كروه واره هاء انجمن ها و صنوف مذهبى (برنامه سازى اختصاصى) 


وقتى بقاى جامعه (در اينجاء بدنه مذهبى تر ايرانى) نسبت به بسط اطلاعات (در اينجا محتواى عقايدىء, احكامى و اخلاقى 
اسلام) اولويت تامى ييدا كند, مسئله اول راديوى دينى در سياست هاى بخش مخاطب» توجه به تحكيم» استمرار و توسعه 
هويت هاى مذهبى ايران در شكل كروه هاء كروه واره هاء انجمن ها و صنوف كوناكون است؛ زيرا استمرار جامعه مذهبىء به 
حفظ و بسط همين تجليات جمعى و كروهى هويت مذهبى ايرانيان بستكى تامى دارد. در اين حالى است كه انتقال اطلاعات» 


ذافن ومحتواق مناهى جيهت كرى قردى الزوماايق ثياز واثراورةه فى كتنا: 


به طور طبيعى» در هر جامعهاىء كروه هاء انجمنها و صنوف مختلفى به علل طبيعى و تقسيم كار و عواملى ديككر وجود دارند 
كه روزبه روز به علت بيجيدهتر و تخصصى شدن فعاليتها به شعبه هاى بيشترى تقسيم ميشوند. در جنين اوضاعىء وقتى راديو 
مى خواهد حوزه دين را به اين تنوع انجمنى يبوند دهد و كاركردهاى رسانهاى را برايشان يوشش دهدء به علت اينكه از نظر 
ه ركدام ازاين انجمنهاء اولويت نوع خاصى از بيامآفرين» شيوههاى ارائه و محتواى دينى در استفاده از راديوى مذهبى؛ 
متفاوت استء بايد به ماهيت و جكونكى كروه وارهاى مذهبى توجه داشته باشد. البته در جوامعى كه تلقى آنها از دين» يكك 
«مذهب خصوصى و مربوط به احوال شخصيه استء به ربط دادن حوزه دين به جنين تنوع انجمنى ضرورتى احساس نميشود و 
يكك راديوى دينى» حداكثر براى شمار خاصى از افراد كه همه بدنه مذهبى جامعه را تشكيل ميدهند يا اقليتى كه مذهبيتر از 
بقيه هستند» برنامهسازى ميكند. 


در جامعهاى مثل ايران كه طبق قانون اساسىء قانون منديهاء توصيهها و الزامات دين اسلام؛ بخش وسيعى از حوزههاى 
سياست,ء اقتصاد. فرهنكك و عرصههاى ديكر را تشكيل ميدهدء لازم است كه به هر كروه يا كروه واره طبيعى يا صنفى در 
جارجوب كزارههاى دينى هم نككريسته شود. دراين حالت» هر كروه يا كروه واره طبيعى يا صنفى به تناسب هويت انجمنياش» 


نيازهاى دينى خود را دارد و تمي اين نيازهاى دينى» در كارا مدى 


ص : 5/ 


كروة.ها و اتجمتهاى اجتماعنى در راستاى اهداق ترسعه مؤثر جواهد بوذ. براي اساس» ميتوان ماهيت همه اين تشكلها و 
انجمنها را دينى هم تصور كرد و براى هركدام برنامه اختصاصى تدارك ديدء مانند: برنامههاى دينى مختص كشاورزان» 
كار كران رافحد كاز خاتسدازان منشسكرات والشتهويان عديراةه كارتداثه وووس كاراة» روشافوة و (بر متاق 
تسيسدى ضسفى) با ثاميماف فى مص كر كاقه توجرانان و جواتان زر كه سالئة: بالشذان و (رسناق 


تقسيمبندى سنى) و يا برنامه اختصاصى زنان و مردان يا دختران و يسران (بر مبناى تقسيمبندى جنسى). 


اين نوع از برنامهسازى «اختصاصى» با برنامهسازى «تخصصى» كه امروزه در راديو معارف دنبال ميشود. متفاوت است. در 
تقسيمبندى تخصصى موجود. در كلء برنامههايى براى همه مخاطبان به صورت مشتركك (همه انجمنها) البته در سطوح مختلف 
معرفتى ساخته ميشود, ولى به كروه واره اى ويه اختصاص ندارد. جنان كه برنامههاى راديو معارف به سطوح تخصصىء 
نيمهتخصصى و عمومى تقسيم ميشوند.(1) اين كارء نوعى تقسيمبندى طولى تخصصىء در مقابل تقسيمبندى عرضى 
اختصاصى مورد نظر ماست. البته تقسيمبندى اختصاصى به معناى ناديده كرفتن برنامهسازى تخصصى نيست و نبايد باشد؛ 
جون يس از تقسيمبندى اختصاصى ميتوان به بخش هاى مختلف مخاطبان يكك انجمن در سطوح متفاوت تخصص توجه كرد. 
ووتوارك ا حر ارح ران لدعي لال لا زاون مز يد فا بجا تقاف ل الجا موده كال كبري وريه سينك رق 


اختصاصى در برنامهسازى كه با كمى تسامح آن را ميتوان نوعى قالب محتوايى دانستء مدل آيينى تحقق نخواهد يافت. 


يكن از دلايل تأكيك برهدل آبيق دن راديوى ديت قابليت بيشير رساته واديو در ميان وسايل اقباط جمعي براق برداختن به 
تكثر و تنوع كروه وارهاى مورد نظر در اين مدل است. «در جامعهاى كه مثل جامعه ايران» بيجي دكَى هاى خاصى وجود دارد. 


راديو امكان مناسبى براى بز ركداشت تفاوتهاست. اين عبارت» كليد بقاى راديوست و نكتهاى درون خود دارد. در صورتى 
ص :6/ 


."" حجت الله بيات» «راديو معارف رسانه اى تأثير كذار با كاركردهاى بيدا و ينهان»» مجله راديو» ص‎ -١ 


كه راديو در اين راه كام بر دارد» آنكماه در زمره رسانههاى | قلمداد ميشود؛ منتها رسانه ١‏ تفاوتهاء نه رسانه | 
يو دراين مر مر ميشو ر و ر 
يكسانساز).(١١)‏ 


". توجه به هويت هاى منفى دينى 
؟. توجه به هويت هاى منفى دينى 


در راستاى توجه هرجه بيشتر به هويت هاى مذهبى. نبايد از اهميت «هويت هاى مذهبى منفى» غافل شد. در متون مذهبى» 
طيف كوناكونى از كروه ها و كروه وارها از مثبت تا منفى وجود دارد. در قرآن» آيات مربوط به هويتهاى منفى متنوع» مثل 
كفارء منافقين» مشر كين وفاسقين» مترفين .دق كنار تنوع هويتهاى مششت» مثل مجاهدان» شهيدان» مهاجران» توابان سيار 


است. 
". توجه به ارتباطات غير رسانه اى با مخاطبان 
*. توجه به ارتباطات غير رسانه اى با مخاطبان 


به نظر مى رسد يكى از رويكردهاى مهم در توسعه زمينه هاى استفاده آيينى از راديو معارف» توجه به هويت هاى منفى دينى 
است. هويت هايى كه در صورت تصريح و تبيين نشدن اسلامى و قرآنى آن شايد هركز اهميت نمى يافتند (مثل رباخوران يا 
زخم زبان زنند كان يا عاق والدين ها) و نه تنها مورد حمايت اسلام نيستند» بلكه بسيار تقبيح و تخطئه شده اند. بنابراين» رسانه 
اف كردن عدن شخصيت ها وهحويت ها ء شر كر به معق تأببد فرشكى انها ست وبا عدى هداس :ثريتى و انذان بى 


"كبري فى تورف 


در هر جامعه اسلامى» بخش مهمى از هويت ها جنين هستند و غفلت از آنها نه تنها به توسعه ايشان دامن مى زند» بلكه عرصه 
عظيمى از قابليت هاى آيينى راديو را عقيم مى كند. ارتباطات غير رسانه اى با مخاطبان» واقعيت و الزامى نيست كه فقط در 
جارجوب مدل آيبنى ارتباطات رسانه اى به آن توجه شود بلكه رسانه هاى هر رويكرد ارتباطى و فرهنكىء براى اطلاع از 
علا.يق و سلايق مخاطبان خويش و با هدف دست يابى به مشترك ترين و همكانى ترين آنها از طرق مختلف (تلفن» يستء 
نامه الكترونيكك و...) در حال تككايو هستند. در اين اوضاع. ارتباطات غير آنتنى رسانه ها با مخاطبان» در خدمت ارتباطات 


آنى قرارهى كيرد ودر راستائ ارثقاى بهسازى آن غمل مى كند. دز رساته ها آنيتىء با وجود بهره برداري از نين 
ص :2/ 


.59 حسام الدين آشناء «مجموعه كفت وكوها با صاحب نظران» ييرامون حال و آينده»» مجله راديوى ص‎ -١ 


سازوكارهايى» نوع ذيكرى از ارتباطات غير انتنى وجود دارد كه لزوماً ون عسلست القن قران لمى: كبرد در اين اوضاعء بى 
كيرى و رفع نيازهاى غير مشتركك تكك تكك شنوندكان نيز مورد توجه است. به عبارت ديكرء هدف اصلى از ارتباطات غير 
آنتنى» استفاده از اطلاعات برآ مده از آن براى بهبود وضعيت آنتن نيستء بلكه خود ارتباط غير آنتن موضوعيت دارد؛ جه 


اينكه بخش قابل توجهى از اشتراكك معنى و ييوند مشتركك فرستنده و كيرنده از اين طريق حاصل مى شود. 


افزون بر اهميتى كه ارتباطات غير آنتنى در راديويى آيينى دارد» نكاتى به نظر ميرسد كه وجود جنين ارتباطاتى را در يكك 


راديوى آيينى مذهبى اهميت بيشترى ميبخشد. 


بر اساس تجربيات نويسند كان مقاله» اكر به ميزان ارتباط (به معنى اشتراكك در معنا) بر قرارشده ميان تكتكك برنامههاى يخش 
شده از راديو معارف با هريكك از مخاطبان» عددى از صفر تا صد اختصاص يابدء به احتمال زياد در تعداد زيادى از برنامههاء 
تفاوت» تنوع و يراكندكى نمراثٌ زياد خواهد بود. احتمال اينكه اين اتفاق درباره برنامههاى ساخته شده بر اساس نيازهاى 
مشتركك مخاطبان و همكانيترين علايق آنان نيز بيفتد» زياد است. با وجود اشتراكك در علايق, به نظر ميرسد زمينههاى مذهبى و 
فرهنكى مختلف و حتى متضاد. عامل بروز ديدكاه هاى كوناكون باشند و از همين روء از برقرارى ارتباط كامل جل وكيرى 
كنند. تنوع ديدكاه هاء شخصى بودن مسائل و دغدغههاى مذهبى؛ احتمالا امكان مطرح كردن آنها را در آنتن به حداقل 
ميرساند و لازم است ارتباطات غير آنتنى به كمكك فراكرد اشتراكك معنا در ارتباطات دينى بشتايد. 


سياست كذارى در نحوه اراثه بيام (بسته هاى برنامه اى) 
اشاره 

سباسنت كذارزى در نحوه ارائه بيام (بسته هاى برنامه اى) 
زير فصل ها 

اولويت برنامه هاى تلفنى اقراركرايانه 

اولويت برنامه هاى تلفنى اقرار كرايانه 


اشاره 


اولويت برنامه هاى تلفنى اقرار كرايانه 


جنان كه بيش از اين مطرح شدء تأمين وجه دوم از ارتباطات آيينى كه بر همدلى» مشاركت و اجراى مشتركك ارتباط ميان 
فرستنده و كيرنده تأكيد مى كند» در حوزه نحوه ارائه ييام بى كيرى خواهد شد. در اين اوضاعء اولويت با قالب هايى از بيام 


در راديوى آيينى» ظهور و بروز نمادين و به نمايش كذاشتن ارتباط بيام آفرينان و 


ص :/ا/ 


شنوندكان» يكك بيش فرض اصلى است و برنامه هاى تلفنى» بهترين زمينه را براى تحقق اين اصل فراهم مى آورند. برنامه هاى 
تلفنى راديوء در يكك تقسيم بندى كلى به بيانكرانه؛ ابرازكرايانه و اقراركرايانه تقسيم مى شوند.(1١)‏ 


.١‏ برنامه هاى تلفنى بيان كرايانه 


.١‏ برنامه هاى تلفنى بيان كرايانه 
هدف شخص تلفن كننده در اينجا آن است كه نقطه نظرهاى او درباره بعضى مسائل و موضوعاث از راديو يخش شود. اين 
نوع برنامه ها در راديو معارف كم و بيش هست و اكثريت را تشكيل مى دهد. 


". برنامه هاى تلفنى ابرازكرايانه 


". برنامه هاى تلفنى ابراز كرايانه 


دراين نوع برنامه هاء هدف تلفن كننده اين است كه مفرى بيدا كند تا عقايد خود را درباره موضوعى خاص براى بيان و 
عرضه شخصيت خود بيرون بريزد. تلفن كننده به وسيله مجرىء به كفتن لطيفه.» خواندن آواز» حرف زدن از خودش و جيزهاى 
مورد علااقه اش تشويق مى شود. جنين برنامه هايى به دليل نبودن برنامه هاى تفريحى و سركرمى يا برنامه هاى اختصاصى. 


ناظر بسو يك فاق مدهي كقريا نوق و .ليوو داق دو لين ارايو تداوئكة عرجين بوره ها ]بقن لكر ارا اسك 
". برنامه هاى تلفنى اقرا ركرايانه 


*. برنامه هاى تلفنى اقراركرايانه 


«در اين نوع از برنامه هاى تلفنى» هدف اصلى تلفن كننده آن است كه نيازها و مشكلات شخصى خود را بيان كند و مشورت 
هاى لازم را به عمل آورد. تلفن كننده به رسانه اعتماد مى كند؛ آن را محرم خود مى داند؛ دريجه قلبش را به روى آن باز مى 


سؤال هاى او ياسخ مى دهند).(72) 


جنين برنامه هايى اكرجه با عنوان «يرسش و ياسخ هاى معارفى» تقريباً در راديو معارف حضور هر روزه دارندء لزوماً ناظر به 


هويتث فاى مذهن نيسند: اق هميق روه ظرفيت استقاذه آبيق اذ حضون شتوئد كان كاهشن يافته است: اذ طرق ديكرة ظرفيك 
ص :// 


."١١ اندرو كراسيل» دركك راديو» ترجمه: معصومه عصام» ص‎ -١ 


.,”11/ دركك راديو» ص‎ -١ 


عظيم, تأثير كذار و جذب كروه واره هاى منفى مذهبى در برنامه هاى تلفنى اقراركرايانه مورد غفلت دست اند ركاران راديو 
بوده است. اين در حالى است كه راديوء به دليل نبود تصويرء بهترين زمينه حضور هويت هاى منفى را بدون كمترين هزينه 
اجتماعى و اخلا.قى فراهم مى آورد. برنامه هايى براى عاق والدين هاء رباخواران» دروغ كوهاء زخم زبان زنند كان» جمع 
كنند كان مال حرام» آنها كه خمس و زكات نمى دهند و ... با حضور صاحبان اين هويت ها مى تواند به جمع جذاب ترين و 


حركت به سوى بسته هاى برنامه اى جندكاركردى (همراهى ارشاد؛ آموزش سركرمى و اطلا-ع رسانى در جارجوب يكك 


يكك راديوى دينى _ آيينى افزون بر آنكه مى تواند جنبه اختصاصى داشته باشد و مجموعه هاى هويتى مذهبى را خطاب قرار 
دهد. درجارجوب برنامه سازى اختصاصى نيز قادر است هم زمان به انواع كار كردهاى رسانه اى توجه كند. برنامه سازى غير 
اختصاصى» مير كك و اكد دوكاركردى است؛ زيرا به جاى اتكاى ارتباطى به يكك جارجوب هويتى» بر محوريت نوعى 
محتواى خاص ساخته مى شود. جون اين محتوا معمولاً تكك كا ركردى استء امكان بى كيرى هم زمان كا ركردها را از برنامه 
ها سلب مى كند. اين واقعيت» يكى از علل اصلى افول بهره هاى آبينى برنامه ها را فراهم مى آورد. يس در وضعيت آيينى» 
راديو بايد به سوى قالب هايى حركت كند كه ياراى حضور و بروز با هم كاركردهاى مختلف را داشته باشد. لازمه اين كارء 


عبور از قالب هاى سنتى برنامه سازى و برساختن بسته هاى برنامه اى جند كاركرده اختصاصى يكك راديوى دينى است. 
راديو معارف؛ از الكوى مطلوب تا وضع موجود 

اشاره 

راديو معارف؛ از الككّوى مطلوب تا وضع موجود 

زير فصل ها 

آسيب شناسى حوزه مخاطب شناسى 

آسيب شناسى نحوه ارائه ييام (بسته هاى برنامه اى) 

آسيب شناسى حوزه مخاطب شناسى 

آسيب شناسى حوزه مخاطب شناسى 


.١‏ در حوزه توجه به تنوع واتكثر كروه وارهاء انجمن ها و صنوف مذهبى (برنامه سازى اختصاصى) نشان مى دهد كه اكثريت 
بالاى برنامههاى شبكه معارف (5/87 درصد) 


ص:4/ 


براى مخاطبان غير اختصاصى ساخته شده است و فقط 2/17 درصد از آنها به مخاطبان اختصاصى تعلق دارد كه محوريت 
تمركزشان به ترتيب در 24/7 8/8, 8/٠١‏ درصدء مخاطبان اختصاصى جنسىء اختصاصى سنى و اختصاصى صنفى _ يايكاهى 
است (جدول شماره .)١‏ 


جدول شماره _١‏ برنامه از جهت مخاطبان آن 
رديف 

رده متغير 

فراوانى 


درصد 


غير اختصاصى 
ركنا 


ذاننا 


اختصاصى جنسى يا تركيب آن با غير اختصاصى 
بن 


8/ 


اختصاصى سنى يا تركيب آن با غير اختصاصى 
1 


رم 


اختصاصى صنفى يا تركيب آن با غير اختصاصى 
6 


5/١ 


١00 


البته برنامههاى اختصاصى در همه محتواها به جشم نميخورند. جدول شماره ١‏ نشان ميدهد كه همان اندك برنامههاى 
اختصاصى نيز فقط به دو محتواى احكام و مناسك عملى و اجتماعيات محدود مى شوند و بقيه موضوعات (اعتقادى؛ علوم 
قرآنى و حديثىء تاريخ؛ اخلاق و محتواهاى تركيبى) از برنامههاى اختصاصى تهى بودهاند. در دو محتوايى نيز كه در آنها 
برنامههاى اختصاصى هست,ء اين فقط اجتماعيات است كه همه برنامههاى آن اختصاصى است وكرنه در احكام و مناسكك 


عملى» فقط ٠‏ درصد برنامهها اختصاصى اند و بقيه /٠١(‏ درصد) به صورت غير اختصاصى ساخته شدهاند. 


از »٠لا‏ درصد برنامههاى اختصاصى در محتواى احكام و مناسكك عملى؛ ١‏ درصد اختصاصى جنسى (مربوط به روابط زن و 
مرد)» ”5/7 درصد اختصاصى سنى (مربوط به يدران و مادران) و 7/١8‏ درصد اختصاصى صنفى (فقط مربوط به قنادان» 
يرستاران و يزشكان) است. از برنامههاى محتواى اجتماعيات كه همه آنها اختصاصى استء. 7/8 درصد اختصاصى سنى 


(مربوط به يدران و مادران) و *8/8 درصد اختصاصى يايكّاهى 


ص::9 


1١:ص‎ 


جدول شماره "_ تقاطع برنامه از جهت مخاطبان آن و متغير محتواى برنامه 
رديف 


4 


اختصاصى جنسى يا تركيب آن با غير اختصاصى 


1١١ 


8/ 


اختصاصى سنى يا تركيب آن با غير اختصاصى 


”رع 


مارذكا 


رم 


اختصاصى صنفى يا تركيب آن با غير اختصاصى 


106 


اا// 


لدان 


١ ٠9 
5101 د اط عملا؟/‎ 


يكى از مسائلى كه در دركك ميزان توجه شبكه معارف به تنوع كروه وارهاى مذهبى توجه بيشترى را ميطلبد» اين است كه در 
همين برنامههاى اختصاصى حداقلى مربوط به محتواى احكام و محتواى اجتماعيات نيز تنوع جندانى به جشم نميخورد. در اين 


باره مواردى كه به نظر ميرسدء جنين است: 


.١‏ افزون بر اينكه در محتواى اجتماعيات» برنامه اختصاصى جنسى وجود ندارد و در محتواى احكام نيز موارد آن بسيار كم 
استء همين موارد اندكك فقط شامل احكام روابط زن و مرد ميشود. در اين حالت. از بقيه هويتهاى جنسىء مثل دختران و 


كعراة وج غفلت حشرة 


3 برنامههاى اختصاصى سنى فقط درب ركيرنده مخاطبان بزركك سال (يدران و مادران) بوده» هيج برنامهاى براى مخاطبان سنين 


كودكىء, نوجوانى» جوانى و ييرى مشاهده نشده است. 
. درباره توجه به «هويت هاى منفى دينى» تقريباً هيج نشانى از اين نوع برنامه ها يافت نشد. 


ءً درباره «ارتباطات غير رسانه اى با شنوندكان) هنوز با آرمان هاى آيينى مطلوب فاصله سيار زيادى داريم. براى راديو 
معارفء ارتباطات غيررسانه اى با شنوند كان هنوز به يكك اولويت مهم تبديل نشده است. به نظر مى رسد براى يرداخت به 


مشكلات و يرسش هاى شخصى شنوند كانء تأسيس واحدى به نام ارتباطات مردمى كه در آن جمعى 


ص :17 


از كارشتاسان حوزوى و دانشكاهى به صورث فردى و حتى جهرهبهجهره به بررسى مشكلات افراد» به ويه جوانان و 


را دراين كونه مسائل به كارشناس و عالم نماينده راديو معارف در آن شهر ارجاع داد. 
آسيب شناسى نحوه ارائه بيام (بسته هاى برنامه اى) 
سيت شناسى نحوه اراثئه ييام (يسته هاى برنامه اى) 


” در راديو معارف از ميان سه نوع برنامه تلفنى» فقط برنامه هاى تلفنى اقراركرايانه حضور قابل توجهى دارند. جدول شماره‎ .١ 
نشان ميدهد كه قالب سخنرانى با 78//ا درصدء بيشترين فراوانى را به خود اختصاص مى دهد و يس از آنء برنامه تلفنى‎ 
اقراكرايانه با 6/77 درصدء قالب يرسش و ياسخ با 7/17 درصدء خبر با 9/17 درصد و نمايش نامه و داستان ه ركدام با ؟/‎ 
درصد در رتبههاى بعدى قرار ميكيرند. البته برنامههاى تلفنى ابرازكرايانه و بيانكرانه» همجنين قالب مسابقه و كفت وكوء هيج‎ 
حضورى در برنامههاى شبكه معارف نداشتهاند. البته در اين شبكه. برنامههايى در قالب كفت وككو وجود دارد» هرجند در‎ 


نمونههاى انتخابى اين تحقيق به جنين قالبى بر نخورديم. 
دول شيا 30 فاليا ونان 

رديف 

رده متغير 

قروا 


درصد 


ذه 


106 


نمايش نامه 
"> 


4 


داستان 
"> 


4 


برنامه تلفنى اقراركرايانه 
١‏ 


ايضذكنا 


برنامه تلفنى ابراز كرايانه 


مسنارئنة 


42 


4/1 


ص :17 


1١١ 


١00 


؟. در راديو معارف جنان كه آمدء به دليل نبود سياست كذارى مبتنى بر هويت هاى دينىء نه تنها برنامه هايى جند كا ركردى 
به جشم نمى خورد, بلكه حتى توجه به برخى كاركردها مثل سر كرمى دينى» بسيار اندكك و اطلاع رسانى» يايين است. جدول 
شماره ٠"‏ نشان مى دهد كه نمايش نامه» دوستان و خبر در مجموع فقط كمتر از 71" درصد برنامه ها را تشكيل مى دهد. 


فهرست منابع 


ص :15 


آشناء حسام الدين» «مجموعه كفت وكو با صاحب نظران ييرامون حال و آينده راديو)» مجله راديو» تهران» مركز تحقيق و 


رن 


ادكارو كويككث» اندرو و بيتر» مفاهيم كليدى در نظريه فرهنكىء ترجمه: ناصرالدين على تقويان» تهران» يزوهشكده مطالعات 
فرهنكى و اجتماعى» /178. 


بيات» حجت الله «راديو معارفء رسانه اى تأثي ر كذار با كاركردهاى بيدا و ينهان». مجله راديوء تهران» 177. 


جعفرىء على» «تأملى بر جايكاة موسيقى در رسانه دينى؛ بررسى انتقادى وضعيت موسيقيايى راديو معارف). يزوهش و 


ستحش» تهزان 2 


؛ «درآمدى بر مخاطب شناسى رسانه هاى مدرن دينى ايران با تأكيد بر مخاطبان راديو معارف»» مركز 


تو سعه و تحقيق صداء ارده در دست جاب. 


رودنبولر» اريكك دبليوء ارتباطات آيينى در كفت وكوهاى روزمره تا جشن هاى رسانه اى شده. ترجمه: عبدالله كيويان» تهران» 
دانشكاه امام صادق عليه السلام » /1741. 


كرايسل» آندروء دركك راديو» ترجمه: معصومه عصام, تهران. مر كز تحقيق و توسعه صداء 3ا. 
كرى» جيمز» ارتباطات و فرهنكك» ترجمه: مريم داداشى» تهران» نشر نقطه. .١707/8‏ 


الكمائكرة نا سيل الو يون ذيئ مناسكة كران كرتدن تماق ترر كه ت اجسباع )ا تركمة: مسعود ١‏ رياو أناء در وساتهة 


دين وفرهنكك. تهران» سروش. .17١86‏ 
لاندباى» نات» (اشبكه تجليات جمعى))» ترجمه: مسعود آريايى نيا» رسانه» دين و 


ص :10 


فرهنكك» تهران» سروش» 176. 
مكك كويل» دئيس» درا مدى بر نظريه ارتباطات جمعى» ترجمه: يرويز اجلالى» تهران» مركز مطالعات رسانه هاء .١175/6‏ 


مهدى زاده» سيد محمد, مطالعه تطبيقى نظريه كاشت و دريافت در ارتباطات» تهران» مركز مطالعات و تحقيقات صدا و سيماء 
3 . 


مير عابدينى» احمدك.» «انقلاب آسى و رسانه هاى جمعى بعل از انققللاب اسلامى»)» مجله رسانه. تهران» بهار 1م . 


معيارهاى خبر و اطلاع رسانى در قرآن كريم 


اشاره 


ص :18 


معيارهاى خبر و اطلاع رسانى در قرآن كريم 
عليرضا يويا* 


5-8 


امروزه انتشار خبر و اطلاع رسانى كسترده و سريعء آثار و فوايد زيادى براى جامعه بشرى دارد. با اين حال» خطرى كه يديد 
آمده اين است كه اخبار و اطلاعات آنجنان برق آسا و با حجم زياد انتشار مى يابد كه بسيارى از مردم» به مصرف كننده بى 
اراده اطلاعات تبديل شده اند و كمتر مى توانند درباره صحت و سقم و ماهيت اخبار تأمل كنند. برخى از صاحب نظران اين 
حوزه معتقدند توجه به ارزش هاى خبرىء, به عنوان معيارهاى مطلوب (استاندارد) اخبار» كم و بيش براى درككث ارزش هاى 
واقعى و كيفيت الخباز كفارت: من كنذد. اين ارزش ها غبارتتد از درب ركيرق» شهرت: اختلاق و د ركيرى » اسكنا وشكنقى: 
فراوانى تعداد. مجاورت و تازكى. ولى در جامعه اسلامى» «محتوا وارزش هاى خبرى) و «نحوه ارائه خبر) با جوامع ديكر 
متفاوت است و بايد بر مبناى آموزه ها و ارزش هاى اسلامى باشد. قرآن كريم به مثابه قانون اساسى اسلام دربردارنده كليات 
و راهبردهاى اساسى براى هدايت انسان و حل مشكلات جامعه اسلامى در حوزه هاى مختلفء از جمله عرصه خبر و اطلاع 
رسانى است. از مطالعه قرآن كريمء معيارهايى براى يخش خبر به دست مى آيدء كه مى توان آنها را معيارهاى اصولى قرآن 
براى كزينش و يخش خبر در رسانه هاى جمعى ناميد. به طور كلى مى توان كفت خبر و خبررسانى از ديد كاه علم ارتباطات» 


قواعد و 


ص :/41 


ضوابط ثابتى ندارد و بر اصول و منطق روشنى _ جز نياز و خواست مخاطبان _ استوار نيست. به همين دليل» به آسانى مى 
توان جهت آن را متناسب با مذاق مردم» صاحبان رسانه و مديران خبر» تغيير داد؛ درحالى كه قرآن در خبررسانى» بر معيارها و 
اصولى ارزشمدارانه در جهت تأمين نياز و مصالح مخاطب تكيه دارد. از ديدكاه قرآن» خبر» هويتى تعريف شده دارد و به 
دليل اهميت آن در جامعه؛ نبايد با ديكر كاركردهاى رسانه اى مقايسه شود. 


كليد وازكان 

قرآن كريم, اطلاع رسانى» رسانه هاى جمعىء مخاطبان» خبر و خبررسانى» محتوا وارزش هاى خبرىء نحوه ارائه خبر. 
الارئيس م ركز تحقيقات سازمان صداوسيماى جمهورى اسلامى ايران. 

مقدمه 


ص :/1 


مقدمه 


شده يا انتشار يافته» نه فقط مفيد نيستء بلكه از جهاتى مشكل ساز نيز شده است. مقايسه زندكى امروز بشر با كذشته» نشان 
مى دهد كه ييشرفت هاى علمىء به ويه تكنولوزى هاى جديد» موجب آسايش و راحتى بيشتر در امور مادى شده. ولى 


نككرانى و اضطرابء فزونى يافته و آرامش و راحتى روان كاهش يافته است. 


يكى از شاخه هاى نسبتاً جديد علوم انسانى» مباحث ارتباطات و رسانه هاى جمعى است كه اكنون با همه شئون زندكى فردى 
و اجتماعى مردم مرتبط است و خبررسانى» يكى از كاركردهاى مهم رسانه هاى جمعى در دوران حاضر است. امروزه انتشار 
خبر و اطلاع رسانى كسترده و سريعء آثار و فوايد زيادى براى جامعه بشرى دارد. با اين حال» خطرى كه يديد آمده اين است 
كه اخبار و اطلاعات آنجنان برق آسا و با حجم زياد انتشار مى يابد كه بسيارى از مردم به مصرف كننده بى اراده اطلاعات 
تبديل شده اند و كمتر مى توانند درباره صحت و سقم و ماهيت اخبار تأمل كنند. صاحب نظران عرصه ارتباطات و وسايل 
ارتباط جمعى» جاره درخور توجهى براى اين مشكل مطرح نكرده اند واز آنجا كه بيشتر رسانه هاى جمعى دنيا در اختيار 
سرمايه داران و سياست مداران استء بر فرض كه جاره اى هم باشد. حل مشكل در عمل بسيار دشوار است. بدتر از اين 
وضعيت» اين است كه صاحب نظران و يزوهشكران نيز سعى مى كنند در همين جارجوبء يعنى ساختار شكل كرفته و 


برمخاطره كنونىء به توسعه اين دانش بيردازند. توجيه علمى جنين جيزىء اين است كه علوم انسانى بايد كاركرد كرا باشند و 


ص :14 


كاركرد هر جيز به شرايط زمانى و مكانى آن برمى كردد. به اين ترتيبء با القاى نوعى نسبيت كرايى» يذيرش اين امرء هر جند 
مخاطره آميز باشد» يذيرفته و منطقى مى شود. بى آمد اين وضعيت» آن است كه كاه تجربه فردى يا كروهىء معيار صحيح و 
غلط بودن امور اساسى كه نيازمند دقت هاى علمى استء مى شود. به اين صورت»ء تجربه كرايى بر علوم انسانى جيره مى 


كردد و مباحث ارزشمدارانه و مبتنى بر نيازهاى اصولى انسان, در عمل از ياد مى رود. 


براى برون رفت از جنين وضعيتى» رجوع به منابع اصيل دينى بسيار كارساز است؛ جرا كه با تكيه بر مباحث بنيادين و معرفت 
شناسانه» مى توان اصولى را بى ريزى كرد كه از استحكام لازم برخوردار باشند و با تغيبر شرايط زمانى و مكانى» دستخوش 
تغييرات ماهوى نشوند. يكى از صاحب نظران مسلمان ياكستانى در مقاله اى با عنوان «يروتكل خبرى به سوى جهار جوبى 
الدلامي)اتوشته ات تكو لوزى الا كوم جدايناق نراق تتحميل ستو كار اجتفاعئ واقره؟ ) خوة برخواروار است سان طور 
كه مهمانداران زن هواييماء اجازه يافتند به همراه هواييما وارد جهان اسلام شوندبدون اينكه با سؤال و محدوديتى روبه رو 
كردند» روزنامه نيز مورد استقبال ييروان كور و مشتاق (غرب) قرار كرفت. در سراسر جهان اسلام؛ مسلمانان نه تنها دريافت 
كننده مطبوعات جابى و خب ركزارى ها (و ديكر تحولا.ت تكنولوزى الكترونيكك غرب) شدندء بلكه نام ها وديدكاه هاى 
روزنامه هاى خود را نيز از غرب كرفتند. به علا-وه تعريفشان از اخبار را نيز از غرب كرفتند و مى توان افزود غرب در مورد 


فريك عيرم كيز بيشكل ازا «افوئ شكفت نا افرئ كتجكاوف بزانكيزة بزاق عرضه نذاشث: 


3 مسلمانان زمانى كه از مطبوعات غربى آزار مى بينند درد مى كشندء اما خودشان جارجوبى براى روزنامه نكارى ندارنك؛ 
تعريفى از خود براى اخبار ندارند؛ ملاكى هاى خاص خود را كه بر اساس آنها درباره انتشار اخبار قضاوت كنند. در دست 
توانند آن را مشخص كنند؛ زيرا همه ملاكك هاى عاريتى مورد استفاده آنها به خلاف احساس آنهاست. از اين جهتء ايجاد 


مركزى براى روزنامه نككّارى اسلامى به همت 


٠٠١:ص‎ 


علما و روزنامه نكاران اسلامى» امرى جدى است. بدين شيوه جارجوب روزنامه نككارى اسلامى مى تواند از راه تعامل ميان 


ادامه خواهند داد؛ اما آنها از رسانه هاى اسلامى بى بهره خواهند بود و بازنده اين امرء تمامى جهان خواهد بود.(١)‏ 
نقش قرآن در حل مسائل جامعه اسلامى 
نقش قرآن در حل مسائل جامعه اسلامى 


تاكنون كمتر به آن مراجعه شده است. بر اساس اين بررسى هاء قرآن به مثابه قانون اساسى اسلام؛ دربردارنده كليات و 
واقير ك افا | باس يراق نهنا دلت لباقو بها كادف جامعه ابناكفي تفي كد اب كقاين اسوال وحيام ون سا قرف ا 
هدايت هايش محروم مانده استء ايراد به بيروان قرآن است كه آن را به خوبى معرفى نكرده اند و معارف راهكشايش مانند 


كنجى سر به مهرء دست نخورده مانده است. به قول حافظ: 
جو درد در تو نبيند كه را دوا بكند 


البته اين سخن.ء به معناى نفى يا ناديده انككاشتن مطالعات و كاوش هاى تحقيقى و تفسيرى انجام شده درباره قرآن نيستء بلكه 
تأكيد بر اين واقعيت است كه قرآن براى ياسخ كويى به نيازهاى عملى جامعه بشرىء ظرفيتى بسيار بيشتر از استفاده هاى 
كنونى داردء كه تاكنون از آن غفلت شده است. 


مرحوم علامه طباطبايى رحمه الله » مفسر بزركك قرآنء درباره ياسخ كويى قرآن به نيازهاى بشر از زمان نزول تاكنون و آينده. 
در مقام تبيين شأن نزول آيات قرآن نوشته است: اين از مشخصات آيات قرآن است كه هر جند درباره شأن نزول معين و سبب 
خاصى از حوادث نازل شده استء اما اين سبب خاص به عنوان مصداقى از مصاديق بسيار به حساب آمده كه بعدها نيز تحقق 


مى يابد؛ زيرا قرآن كريم درباره عصر نزولش 
ص: 6١‏ 


-١‏ نكك: خالد بيككء «يروتكل خبرى به سوى جار جوبى اسلامى): 7[ع5631/أط-أوع اعم 3 اطاح. الالنالنا 


و مردم آن عصر نازل نشده. بلكه كتابى است جهانى و براى هميشه؛ كه مقيد به زمان و مكان خاصى نيست و به قوم يا حادثه 
خاضى اخصاض قدارهة عمجنان كدنون آذ مده اع زان عو الأ وك للعالمية انوت اكباركه الذى ازل الفرقاة على عدده 
ليِكونَ لِلْعَالّمِينَ تذيرا» و نيز «وَ إِنَِّ لكتابٌ عَزِيرٌ لا تأتيه الباطل مِنْ بين يَدَيْهِ و لا مِنْ خَلْفه.(1) 


آيت الله جوادى آملى (دامت بركاته) نيز درباره ياسخ كويى قرآن به نيازهاى جديد» نوشته است: «ييشرفت علم و نياز انسان به 
معارف عميق» سبب مى شود استعداد ويزه و برترى براى طرح مسائلى نو يديد آيد؛ مسائلى كه در زمان هاى بيش مطرح نبوده 
است و به مقتضاى دوام فضل و احسان مبدأ جود, اكر سؤال با زبان حال و آمادكى باشدء بايد به آن ياسخ داده شود: «واتيكم 
من كل ما سألتموه) (ابراهيم: *”). يس به ناجارء قرآن كه تنها مرجع هميشكى براى هدايت مردم استء بايد برآورده كننده 
همه نيازها و مشكلات بشر باشد و به هر يرسش جديدىء ياسخى نو بدهد.) ايشان سبس روايتى با اين مضمون نقل مى كند 
كه امام رضا عليه السلام از يدرشان موسى بن جعفر عليه السلام نقل فرموده است: مردى از امام جعفر صادق عليه السلام 
برسيد: جكونه است كه هر جه قرآن بيشتر مورد بررسى قرار مى كيرد بر تازكى آن افزوده مى شود؟ حضرت ياسخ داد: زيرا 
خداوند» قرآن را براى زمان خاص و مردم به خصوصى نازل نفرموده است. بنابراين قرآن در هر زمانء و تا روز قيامت براى هر 


قوم و كروهى از مردم تازه است.(75) 
خبررسانى از ديدكاه علم ارتباطات 
خبروسانى از ديد كاه علم ارتباطات 


نسبتا زيادى درباره اطلاع رسانى و يخش اخبار كه يكى از كاركردهاى مهم رسانه هاى جمعى استء مطرح كرده اند. ويزْكَى 


بارز انفجار اطلاعات درباره اواخر قرن بيستم و اوايل قرن بيست و يكمء به همين كاركرد رسانه هاى 


٠١7:ص‎ 


.006 محمد حسين طباطبايى» تفسير الميزان» ج هة ص‎ - ١ 
.58 عبدالله جوادى آملىء قرآن حكيم از منظر امام رضالاء ص‎ -" 


جمعى برمى كردد؛ جرا كه بخش عمده اى از توليد و انتشار اطلاعات در دوران ماء در رسانه هاى جمعى صورت مى كيرد. 
امروزه موفقيت دولت ها را در عرصه هاى سياسىء اقتصادىء فرهنكى و نظامىء معطوف به ايفاى نقش مناسب رسانه ها به 
ويزه در اطلاع رسانى مى دانند » به كونه اى كه رسانه ها در اين عرصه از حالت يشتيبانى كننده خارج شده و نقشى ييشرو و 
خط مقدمى يافته اند. با اين همه؛ و آنجه درباره خبر و خبررسانى در علم ارتباطات مطرح شده استء بيش از آنكه بر تثورى 


ها و جارجوب هاى نظرى بنيادين رسانه اى مبتنى باشدء. بر تجربه هاى عملى دهه هاى قبل استوار است. 


ريست كان ووؤثامه تكارق توي بر خمين اناس توشمه اقد: ربا كذشت سال هاحتحقق در ومين خبرء هتوز سؤال خر حيست 
وجود دارد. ظاهراً اشكال عمده » نداشتن يكك تثورى جامع و مانع بوده است كه بتواند اخبار را صرف نظر از موضوع هاى 
مختلف سياسى » اقتصادى » فرهنكى و... ريز بكير:30ة 


يكى از صاحب نظران در عرصه ارتباطات» در تبيين خبر مورد نظر در رسانه هاى جديد كفته است: خبر» كزارشى از 
رويدادهاى واقعى و عينى است كه داراى يكك يا جند ارزش خبرى باشد. جككونكى ارائه اين كزارش ء تحت تأثير عوامل 


درون سازمانى و برون سازمانى شكل مى كيرد. وى آنككاه توضيح داده است كه از تعريف يبشنهادى فوق جنين برمى آيد: 
.١‏ رويدادهاى دنياى خارج» واقعى و عينى است و تخيلى نيست . 

". رويداد بايد حاوى يكك يا جند ارزش خبرى باشد. 

*. ارزش هاى خبرى مهم عبارتند از: دربر كيرى » برخورد» شهرت » عجايب و استثناهاء تازكى » هم جوارى . 

#غيزة كزارشى اسكاان يكف رويداده ول غوة أن وويداد نسث:. 

ه. عوامل مختلف مى تواند بر جَكُونكى انتخاب و نحوه كزارش خبر يكك رويداد, اثر بككذارد. 


*. خبر يكك رويداد هيج كاه از «عينيت » مطلق برخوردار نيست . آنجه به عنوان خبر عرضه مى شود تنها شمايلى از واقعيت 
هاست .2750 


ارزش هاى خبرى 
اشاره 


١٠١7: ص‎ 


36 نعيم بديعى و حسين قندىء روزنامه نكارى نوين» ص‎ -١ 
.66 ؟- همان.ء ص‎ 


ارزش هاى خبرى 


ارزش هاى خبرى » معيارهاى كزينش و يخش خبر به شمار مى آيند؛ زيرا حجم زيادى از اخبار درباره اتفاقات ساده يا 
حافك كردن[ و موسلة انيف كد هيد أنه رااتكى اق بمعتر فهر اوراس كالم يس مقف عرسا يذ داولا رمات 
ها در بخش خبر محدوديت دارندء ثانياً همه حوادث اطراف ما براى مخاطبان» مهم نيستند؛ مصالح و منافع صاحبان رسانه ها 
نيز يخش هر خبرى را تجويز نمى كند. بنابراين خبرنكاران و بنكاه هاى بخش خبرء به ناجار بايد دست به انتخاب بزنند و اين 


اهميت شناخت ارزش هاى خبرى در اين است كه هم در شناخت و فهم خبر (سوزه يابى ) و هم در تنظيم آنء» خبرنكار را 
يارى من دهد. سحين عن توان از آن به عنوان معيارهايي براق مقاسه ء ارزش كذارئ و كريتشن رويداذهاى روز ._از 


جهات اولويت كذارى » جا در صفحه ء اندازه تيتر و ... _ بهره بردارى كرد.(١)‏ 


عده اى معتقدند هفت ارزش خبرى را مى توان برشمرد كه معيار مطلوب (استاندارد) در سراسر جهان شناخته شده اند و اطلاع 


از آنها كم و بيش براى دركك ارزش هاى خبرى كفايت مى كند. اين ارزش ها عبارتند از: 
أ. دربر كيرى ١‏ 
.١‏ درب ركيرى (75) 


رويدادى داراى ارزش خبرى درب ركيرى است كه بر تعداد فراوانى از افراد جامعه تأثي ركذار باشد و اصللا مهم نيست كه اين 
تأثير مثبت است يا منفى » مستقيم است يا غير مستقيم . براى مثال » خبر ضرورت تعويض شناسنامه هاء يكك خبر داراى 


.5١ انكك: روزنامه نكارى نوين» ص‎ -١ 
.11110301- 
ععرع راممءط , عرو‎ + 


بتاعي + اشوا انعا كماد نم تمواق ار تق عرق بوككووة ا رتقه ادن أرقن ررق مد كر ذس كدر قابرلة كوراسكا. 
". برخوردء اختلاف و دركيرى ١‏ 
*. برخورد» اختلاف و دركيرى )١(‏ 


اين كونه از رويدادهاء درب ركيرنده برخوردهايى هستند كه در شكل هاى كوناكون جلوه كر مى شوند. اين برخوردها ميان 


افراد» كروه ها و ملت ها صورت مى كيرند و به شكل انسان عليه انسان » انسان عليه محيط . و انسان عليه طبيعت » فجايع 


طبيعى و حوادث مربوط به حيات وحش . قابل يى كيرى هستند. 


اخبار مربوط به سرقت هاء جنك هاء تصادف هاء زلزله ها و... ازاين قبيل خبرهاى «برخوردى » به شمار مى آيند كه در هر 


حال.» كث كشمكة » محور اصلى آنهاست و غالبا از رويدادهاى مورد علاقه رسانه ها هستند. 
5 استثنا 3 8 شكفتى ١‏ 
#.استننا و شكفت :17 


اين نوع رويدادها به دليل غيرعادى يا عجيب و استثنايى بودنشانء از ارزش خبرى برخوردارند. به طور كلى » خوانند كان و 
كوجكك ترين كامبيوتر» و مانند اينها. 


4. بزركى و فراوانى تعداد و مقدارا 
د. بز ركى و فراوانى تعداد و مقدار(*) 


اين ارزش خبرى » بيشتر به اعداد و ارقام مربوط مى شود. فرقى نمى كند كه اين ارقام مربوط به جيست ؛ هر اندازه كه ارقام 
بور كاير باشيده» عون ال دقرا كرس امديت هن ناشت ال اروق برض يشو د برغورداز سي شوكله براق تدونه هركم 
٠‏ نفر بر اثر يكك تصادف .ء از مركك ”٠‏ نفر در يكك تصادف ديكرء احتمال بيشترى دارد كه كزينش »ء و به خبر تبديل شود. 


١٠١ ص:6‎ 


١011م‏ 
-١ ١‏ ل000(9. 
ع ١‏ عل بام و3لا. 


؟. مجاورت )١(‏ 


مخاطبان رسانه ها ترجيح مى دهند ابتدا از خبرهاى مربوط به محله » شهرء كشور و كشورهاى هم جوار خود آكاه شوند. 
مجاورتء به لحاظ ارزش خبرى » در دو شكلء كزينش مى شود: جغرافيايى و معنوى . مجاورت جغرافيايى مثل شهرء كشورء 
و منطقه مجاور» و مجاورت معنوى مثل مشابهت هاى فرهنكّى » عقيدتى » قومى » اجتماعى و مانند آنها. 


تقظشف 


دانستن اينكه رويداد در جه زمانى رخ داده است » در جهان رقابت هاى خبرى » اهميت ويه اى دارد. اككر خبر ديروز را امروز 
جاب كنيم » تازكى خود رااز دست داده است و خواننده رغبتى به خواندن آن نشان نمى دهد. يس هر اندازه كه فاصله وقوع 
رويداد و درج آن به عنوان خبر» نزديكك تر باشد» خبرء تر و تازه تر خواهد بود. براى آنكه مخاطبء نياز خبرى خود را به 
سرعت برطرف كندء بايد به سرعت هر جه تمام تر به او خبر داده شود تا ضمن برطرف كردن نياز خبرى اش » مانع رفتن او به 


سوى ديكر منابع خبرى شويم .10 
معيارهاى قرآن در بخش خبر 

اشاره 

معيارهاى قرآن در يخش خبر 


جدا از آنجه در علم ارتباطات» در خصوص ارزش هاى خبرى و شاخص هاى كزينش خبر مطرح شده استء از مطالعه قرآن 
كريمء معيارهايى براى يخش خبر به دست مى آيد كه مى توان آنها را ملاكك هاى اصولى قرآن براى كزينش و يخش خبر در 


ا. واقعى بودن و صداقت در خبر (واقع كويى) 
.١‏ واقعى بودن و صداقت در خبر (واقع كويى) 


اكرجه در زمينه منع از دروغ و دروغ يردازى» و نكوهش آنء آيات زيادى در قرآن كريم وجود دارد؛ در اينجا فقط به آياتى 
استناد مى شود كه بر واقع كويى در خبررسانى دلالت دارند. از جمله در آيه ١١١‏ سوره يوسفء يس از نقل وقايع زندكى آن 


حضرتهء بر اين نكته 
ص ٠١2:‏ 


-١ -١‏ لأأمااعا مط 
؟- ووعرالإاع1 1. 


'- نكك: يونس شكرخواه. خبر» ص .١17‏ 


تأكيد شده كه در بيان اين حوادثء واقع كويى به طور كامل رعايت شده است: الَقَدْ كان فى قَصَص هم عِبرَةٌ لأولى الآلباب ما 
كان عدديثا يُفتَرى وَ لكنْ نَض ديق الذى بَيْنَ دَدَيِْ در سركذشت آنانء درس عبرتى براى صاحبان اننديشه است. اينها اخبار 


دروغ نيستء بلكه در انطباق با مفاد كتاب هاى ييشين است). 


اين آيه آخرين آيه از سوره يوسف است كه يس از بيان اخبار كوناكون و اعجاب برانكيز از وقايع كذشته» سرانجام بر عبرت 
آموزى از اخبار» به واسطه واقعى بودن آنهاء تأكيد مى كند. از اينكه در يايان نقل حوادثء واقعى و آموزنده بودن اخبار. كنار 
هم ودر آخرين آيه آمدهء مى توان فهميد كه اخبار مفيد و اثربخش براى مخاطبان اخبار واقعى است؛ زيرا اخبار دروغ و 
غيرواقعىء اولاً به دليل انطباق نداشتن با واقعيت ها سازنده يست ثانياً به دليل اينكه غيرواقعى است نمى تواند اعتماد مخاطبان 


را جلب كند وازاين رو اثربخثش له تنسلما. 


كفده فركري كدو ون اديه أن اتناره شه ارقن اقفن ابن العا وينا عر فاق رسك و مطق ناوائمية انيع عدائية 
مخاطبان دريافت كرده اند. قرآن اين اخبار را منطبق با اخبار واقعى معرفى مى كند. اينكه مردم از هر طريقى به اخبار اعتماد 


كنند و آن را بيذيرند و از آن تأثير بككيرندء براى خبركو بسيار مهم است. 
". درستى تفسير خبر (حقيقت كويى) 
.ذرسق تسر عبر (حتيقت كونى) 


درستى تفسير خبر» به معناى تفسير خبر بر مبناى جهت كيرى هاى اصيل و بر حق است كه در مكتب اعتقادى و عملى اسلام 
شناخته شده است. در اينجا يرسش اساسى اين است كه جه ملاكى براى درستى تفسير و تحليل اخبار وجود دارد؟ آيا دانش و 
سليقه هاى مفسران و خبريردازان» مبناى تفسير خبر است؟ آيا كرايش هاى عمومى مردم و انطباق با مذاق مخاطبان» ملاكك 
است؟ يا تأمين نظر و مصالح صاحبان و مديران رسانه يا نظر و مصلحت حكومت ها يا مجموعه اى از همه اين موارد؟ اكر اين 
ملاءكك ها را مبناى تفسير خبر رسانه ها در نظر بكيريم» نتيجه اين است كه تفسير خبر مبناى ثابت و اصول متقنى ندارد و به 
لحاظ هر يكك از اين معيارها با شدت و ضعفء. مبناى تفاسير خبرى در حال تغيير و د كر كونى 


١١17: ص‎ 


اسك ترورسى آياث قرآ تشقان من دهد كدهى تران يراق تفاسير خبرف مياق ثاب ندر نظر كرفت يه كرقه اى كد يداون ترلول 
و تعارض در تفسير خبر» مفسران خبره اخبار» بر اساس ديد كاه اسلامى به صورت هماهنكك و يكك يارجه عمل كنند؛ آن كونه 
كه حتى مرور زمان» تفاسير خبرى را از اتقان و استحكام خارج نكند و اعتماد مخاطبان نيز يايدار بماند. البته در اين صورت» 


مفسران خبر بايد با جهت كيرى هاى بنيادين و مبناى فكرى اسلام آشنا باشند تا مسير تفسير و تحليل را بر آن مبنا طى كنند. 


بر همين اساسء قرآن كريم تفسير درست خبر را حق ناميده و جنين تفسيرى را از هر كونه اعوجاج و سستى و بطلان به دور 
دانسته است. به اين ترتيب» حق كويى به تفسير و تحليل صحيح خبر مربوط است و نوعى قضاوت واعلاءم نظر حكيمانه و 
عادلانه درباره مفاد خبر است. ازاين رو» حق كويى در برابر باطل كويى قرار دارد و به همين دليل» قرآن كريم فاصله كرفتن از 


حق كُويى را رفتن به سوى باطل دانسته و اين دو را مقابل هم معرفى كرده است: 


«يا آمل الكتاب لِمَ تَلبِسُونَ الْحَقَّ بِالْباوٍل وَ تَكتّمُونَ الْحَقَّ وَأَنْتُْ تَعلَمُونَ؛ اى اهل كتاب جرا حق را با باطل مشتبه مى كنيد و 
حقيقت را يوشيده مى داريد درحالى كه مى دانيد؟». (آل عمران: 0/١‏ 


خاطر اين كار سرزنش كرده است. در تفسير الميزان آمده أسة: «البس (به فتح لام) كه فعل مضارع تلبسون از آن مشتق شده 
به معناى القاى شبهه و آرايش باطل به صورت حق و يا بر عكس آن است0.(١)‏ 


از كاربرد وصف «حق» در آيات ديكر اين موضوع روشن تر مى شود كه حق كُويى در خبر» تفسير صحيح و به دوراز 
اعوجاج خبر است: «إِنَّ هذا لهو النصصض الْقٌّ؛ همانا اين داستان بر مبناى حق است») (آل عمران: 6 


در جند آيه ييش از اين» قرآن كريم با تمثيل خلقت حضرت عيسى به خلقت حضرت 


١١/8: ص‎ 


-١‏ ترجمه الميزان» ج و3 ص عاوع, 


آدمء به تبيين و تشريح اين مسئله يرداخته و همان جا فرموده است: 

ألْكَقَ مِنْ ربك فلا تكن مِنَ الْمُْئَرينَ؛ اينها حقيقتى است از جانب يرورد كار توء بنابراين از ترديد كنند كان مباش» (آل 
سس تافاطيلة ركف انسسن #رهابد هران هذا ليو التضطى الح ويس قنرق ان اجر مطارق حدق اسه 

اين برداشت از آيات» كه حق كُويى در اخبار به معناى تفسير و تحليل صحيح استء با معناى لغوى و بيان مفسران نيز سازكار 
است. در جلد ه مجمع البحرين آمده است كه حق در لغتء امر ثابت و زايل نشدنى است و با صدق و كذب سازكار نيست. 
همجنين در برخى آيات»ء مثال هاى قرآنى با مبناى حق معرفى» و جنين جيزى بهترين تفسيرهء بيان شده است كه نشان مى دهد 
كال ناك يقن الايفياعة ,انطذ و اعلع اديز تانيعم خا بواق يجت ند اا ززقد مكر لتك ماق وا برف زعو 
آوريم و برترين تفسير را ارائه مى كنيم» (فرقان: 7). 

توجه به توضيحات مفسر الميزان در اين باره» موضوع را روشن تر مى كند. در تفسيرالميزان درباره اين آيه آمده است: 
«كلمه مثل به معناى وصف است و معناى آيه اين است كه اينان هيج وصف حالى از حقيقت درباره تو يا غير تو نمى كنندء 
جون آنجه آنان مى كويند يا باطل محض است كه حقء آن را دفع مى كند ويا حق است و آنان از جاى خود منحرفش كرده 


اثد كه اتفسير أخسشن) ما آن وارذ ثموده به جاى ود يرعى كردائك و اسقواوتن ا كد13 


در توضيح روشنى كه در تفسير الميزان در اين خصوص آمده. بر دو نكته تكيه شده است: يكى وجه تفسيرى داشتن «حق) و 
ديكرى استوارى «حق). اين دو وجه: روشن مى كند كه حق كويى در خبر» به جنبه تفسير و تحليل آن مربوط استء نه اصل 


". موثق بودن خبر (مستند بودن) 
ص: ٠١5‏ 


-١‏ همانءج لله ص راة 


موثق بودن خبره به اين معناست كه خبرء منبع شناخته شده و قابل اعتماد با نقل صحيح دارد و خبر مستند به خبرى اطلاق مى 
شود كه منبع شناخته شده دارد و به درستى انتشار يافته است. از اين رو» خبرى كه منبع شناخته شده اى ندارد (خبر مجهول و 
بى نام و نشان) يا منبع غيرمعتبرى دارد (خبرى كه منبع قابل اعتمادى ندارد) يا فرد يا كانال مطمئن و قابل اعتمادى آن را نقل 


نكرده اشبتة: موثق نيسث: 
وا انها الذي آمَنُوا إِنْ جاء كم فاسِقٌ بنَبا فَتبيَنْوًاءٍ اى مؤمنان! اكر فاسقى خبرى آوردء درباره آن تحقيق كنيد» (حجرات: 2). 


اين آيه بر اهميت وثاقت و صلاحيت خب ركزار تأكيد دارد و فاسق را منبعى غير معتمد معرفى مى كند كه خبر او بدون جست 
وجو و بررسىء شايسته اعتنا و اعتماد نيست. از اين آيه جند نكته استفاده مى شود: اول اينكه خبر بايد مستند به منبع و متكى به 
نقل كننده خبر باشد؛ دوم اينكه منبع خبر بايد قابل اطمينان و معتبر باشد» و سوم اينكه اكر در وثاقت منبع خبر ترديدى وجود 
داشت بايد يبش از انتقال خبر تا ترتيب اثر دادن به آن» فحص و بررسى شود تا يس از حصول اطمينان نسبت به صحت خبرء 


به آن ترتيب اثر داده شود. 


"'. مفيد بودن خبر 


مفيد بودن خبرء به معناى لغو نبودن» هدفمندى و استفاده داشتن آن براى مخاطبان است. خبر براى س ركرمى صرف و مانند 
اينهاء اكر هيج نتيجه اى براى مخاطبان نداشته باشدء مورد تأييد قرآن نيست. در نتيجه؛ اخبار هدايت كرء كمال بخش» 
يندآموزء غفلت زداء آموزنده وهشداردهنده. اخبار مفيد براى مخاطب است كه به طور كلى در مسير آكاه سازى و ايجاد 


رشد معنوى مخاطب قرار دارد. 


١نَحْنٌ‏ نَقَصٌ عَلَيِكك أَحْسَنَ الْقَصَ ص بما أَوْحَتِنا اليك هذًا الْقَرَآنَ وَإِنْ كنْتَ مِنْ قَئلِه لَمِنَ الْغافِلِينَ؛ ما بهترين س ركذشت ها رااز 


طريق اين قرآن كه به تو وحى كرديمء بر تو بازكو مى كنيم كه مسلم بيش از اينء از آن خبر نداشتى» (يوسف: 7). 


١٠١:ص‎ 


«أَحْسَنٌ القَصَِ ص:»). يعنى بهترين س ركذشت ها. از اين آيه ذ فهميده مى شود كه هر خبرى مفيد نيست. خبر» خوب و بد» واخوب 
تر و بدتر دارد. يعنى هر قصه اى يا هر خبرى» غفلت زدا و هشداردهنده نيست؛ اخبار مفيد و خب ركوى دانا و آكاه است كه 


خبرش موجب رشد و كمال مخاطب و زدودن غفلت از وى مى شود. 


اكّر «قصص به معناى قصه ها باشد كه اغلب جنين كفته اند _ از آيه برداشت مى شود كه خود اخبار بايد نيكو و مفيد باشند 
تا سبب رشد مخاطب شوند. اما اكر «قصص» مصدر و به معناى حكايت كردن باشد» قصه كويى در اين اخبار نيكو شمرده 
شده است كه در آن صورت, باز هم به مفيد بودن خبر باز خواهد كشت؛ زيرا در همين نقل ماجراى حضرت يوسف. داستانى 
با محتواى عشق زمينى» فريبن د كى و تحريكك كنندكّى زيادء در نهايت عفت و رعايت حياء در كفتار و بيانى تذكربخش و 


سرانجام هدايت كر بيان شده است. 
ذ. اخبار در شرايط بحران 
ه. اخبار در شرايط بحران 


در يكى از آيات قرآن كريم» ضمن توجه دادن به انتشار اخبار از سوى مخالفان براى بحران سازىء يادآاورى مى شود در 
حون لوقف كيان ذسك حيري اك من وش رايت غبار ساعية ده يتعكر شده انها را افزا د خردق قو مشر 
كنند؛ بلكه بيش از آنء بايد جنين اخبارى به افراد خبره در آن موضوع عرضه كردد و سبس درباره انتشار يا عدم انتشار آن يا 
جكونكى انتشارش تصميم كيرى شود. 


يإذا جلاق عرو الكو أو انقرف ارا نوو لروكزة إلى اشرق وز أرقي التعر وت ليف لذن بوعقط كدبرنق ولزن 
فضّل الله عليكم و رَحْمَيهُ لاتبِْتُمْ الشّيطانَّ إنَا قليلا. (نساء: «8) 


مطلب را فهميده؛ به ايشان مى كويند و اكر فضل و رحمت 


000 


نابر كما نوي جز موارقى انكفت شمار شيظاة راسروف كرديلك: 


از هشدارى كه در يايان آيه آمده مى توان فهميد كه موضوع مهم است و در صورت رعايت نكردن راهبرد اشاره شده در 
آيه لغزش بيش خواهد آمد و يى آمدهاى ستكينى براى مردم خواهد داشت. علالمه طباطبايى رحمه الله در تفسير الميزان 
درباره اين آيه نوشته است: «در إذا جاءَهُمْ آَم مِنّ الآمِن أو الحَوفٍ أذاعُوا به كلمه اذاعه كه مصدر اذاعوا مى باشدء به معناى 
اشاعه و انتشار دادن است و در اين آيهء اشاعه دهند كان خبر سرزنش شده است واينكه در ذيل آيه شريفه فرمود: و لو لا 
فضل الله ... دلالت دارد بر اينكه مؤمنين از ناحيه اين اشاعه در خطر كمراهى قرار داشته اند. ... 


بااين استظهارى كه ما كرديم» روشن مى شود كه منظور از خبرى كه راجع به خوف و امن به آنان [مى رسيد] و آن را اشاعه 
[من #اذقله] إراسقى [نود] كه يه وسله كقان و ابادى انها براق اناد تشاق .و كدالاق درحين ملاس انهو برد اخعدامن لو 
مؤمنين ضعيف الايمان آن را منتشر مى كردند و فكر نمى كردند كه انتشار اين خبر باعث سستى عزيمت مسلمانان مى شود. 
در كدير خداق مال اقاو را اذانى عيبل كدرو شيطاة ماي امت كه او كدان إخبار عسعنة تحفظ كرو 


نكذاشة آنافينة غازانه مزمنين رابشوازى وذلت بكشاد 1101 
#. افشاى اخبار دروغ 
1 افشاى اخبار دروغ 


در قرآن كريم بر افشاكرى و خنثى سازى اخبار دروغ تأكيد شده و اين امر در جاى خود. ضرورى به شمار آمده است. به اين 
موضوع در سوره يوس اشاره شده اسث. در آياث اين سوره آمده كه وقتى همسر عزيز مصرف خحواسته نامشروع وه رابا 
يوسف در ميان كذاشت,ء يوسف به خدا يناه برد و به همسر عزيز مصر كفت همسر تو ولى نعمت من است و به من محبت 
كرده؛ و هنككامى كه اصرار آن زن را ديد از خواسته او سر باز زد وفرار كرد. در برابر اين اتهام كه خبرى دروغ بودء يكى از 
اعضاى خانواده عزيز مصر مى كويد اكر ببراهن يوسف از يشت ياره شده باشد همسر عزيز دروغ مى كويد؛ زيرا يوسف در 


حال فرار بوده 


000 


-١‏ ترجمه الميزان» ج [ه3 ص اه 


و زليخا اورا تعقيب كرده است واكر ييراهن او از روبه رو ياره شده باشد يوسف دروغ كوست. 


3 عل ا لاف 0 و عو وس و او د فال نه للح ع ح د 5 500 . ح 
«وَ إن كان قميصّه قد مِنْ دُبْر فك بَتٌ وَ هْوَ مِنَ الصَادِقِينَ؛ و اكر يبراهن يوسف از يشت ياره شده» آن زن دروغ مى كويد و 


در آيه ديكرء كسانى كه خبر دروغ و تهمت ناروايى را افشا نكرده اند سرزنش مى شوند. موضوع جنين بوده است كه عده اى 
لزنا كاه كيدي د ااثند وخر أن تادر فى قوت ذا كسات ,و كه به محتية كبري عراقيت اث داقة و بتع كرهواائد 


دروغ بودن آن راافشا كنند» سرزنش مى كند: 


«لَوْلا إِذْ سَمِعْتمُوة ظَنَّ الْمَؤْمِنُونَ وَ الْمُؤْمِناتٌ بِانْفْسِهِمْ حيرا وَقالوا هذا إفكك مُبِينٌ؛ جرا هنكامى كه اين (تهمت) را شنيديد مردان 
وثثان اسان سيت عرى زو كن ك هجون عوة انهاايوة) كمان حوب فرذتد و كنس ابن دووغى يزركة اسيك الور 
07 


/. اخبار هشدار دهنده 
/. اخبار هشداردهنده 


صورت كيرد» توجه شده است. در قرآن آمده است كه وقتى درباريان فرعون براى قتل حضرت موسى توطئه كردند» يكى از 
اين خبر ترتيب اثر مى دهد واز شهر خارج مى شود و خود رااز خطر دور مى كند. 

وَجاءَ رَجُل مِن أقصّى المديئّهِ يسعى قال يا موسى إِنَّ المأ يَأتَمِرُونَ بكك ليَقتّلوك فاخرٌج إِنْى لكك مِنّ الناصحينَء فَحَرَجَ منها 
خائفاً يَترَقَبُ قال رب تَجَنى مِنَ القوم الظالمِينَ. (قصص: 73١‏ و ١؟)‏ 

مردى از دورترين نقطه شهرء با تعجيل آمد و كفت: اى موسى درباريان مشورت مى كردند كه تو را بكشندء زود از شهر 


حََ حَ 


١١7١:ص‎ 


مرا از شر مردم ستمكر نجات بده. 


نكته مهم در آيه اين است كه بيامبر خدا با دريافت خبر هشدارآميزء به موقع وبا تصميمى درست,ء خود را از خطر دور مى 


سازد و در عين حالء از دعا و توكل بر خدا نيز غافل نمى شود. 
4. آموزندكى خبر و برهيز از بدآموزى 
اموديد كن خبر و بيرهية از بد مووي 


در اوايل سوره يوسفء هنكّامى كه حضرت يوسف عليه السلام ماجراى رؤياى خود را با يعقوب عليه السلام در ميان مى 
كذاردء يعقوب كيد برادران را به وى اطلاع مى دهد؛ ولى در كنار خبر دادن از شرورى و بدكردارى برادران دشمنى شيطان با 
انسان را مطرح مى سازد كه از شدت تقصير برادران يوسف كاسته و نقش وسوسه انكيزى شيطان يادآورى مى شود: «قال يا 
بيَىَ لاتَفُضُ ص رباك على إِخْوَتَك فَيكيدوا لك كوا إنَّ الَّيِطانَ للإنُسان عَِدُوٌ مبينٌ؛ كفت: فرزندم» خواب خود را براى 


برادرانت باز كر مكو كد براق تو نقشه خواهتل كشيد, حرا كدشيطاق: دشمن اشكان اسان اسع 


يعقوب مى دانست كه برادران يوسف به وى حسادت دارند, اما در عين حال كه در مقام هشداردهى به او بود» وسوسه شيطان 
را عامل كمراهى و انحراف برادران معرفى كرد. آن حضرت با اين شيوه خبردهى, هم از خشم و نفرت يوسف به برادرانش 


مى كاست وهم به وى شيوه صحيح اين كونه خبر رسانى ها را آموزش مى داد. 
8. استفاده از الفاظ محترمانه و مؤدبانه 
4. استفاده از الفاظ محترمانه و مؤديانه 


از آنجا كه الفاظ. وسيله انتقال مفاهيم» مقاصد و ييام ها هستند نوع به كار كيرى آنهاء بر محتوا و كيفيت ييام رسانى اثر مى 
كذارد واين امر در برقرارى ارتباط با مخاطبانء تأثير زيادى دارد. بنابراين» بار معنايى الفاظ و نحوه انتشار خبر در انتقال يبيام 
نقش دارد. در اين ميان» استفاده از وازه هاى مؤدبانه و آميخته با احترام به مخاطبان» مورد تأكيد قرآن است و اين موضوعء در 
جلب اعتماد مخاطبان و آمادكى روانى آنان براى دريافت ييام» اهميت زيادى دارد؛ به كونه اى كه در قرآن كريم» يكى از 
وظايف دانشمندان. جل وكيرى از كاربرد كفتار زشت در جامعه معرفى شده است: الوْلايَنْهِهُمْ الربائيُونَ والأخبارٌ عَنْ قَوْلِهِمُ نّم 
و أكلهمٌ الشّحْتٌ؛ از جه روى خدايرستان و 
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دانشمندان» مردم را از كفتار زشت و حرام خوارى باز نمى دارند» (مائده: 59). 


از مفاد اين آيه درمى يابيم كه وقتى صاحبان انديشه و قلم؛ وظيفه دارند از كفتار زشت و كناه آلود ديكران جل وكيرى كنند. 
بيش از ديككران» خود آنها بايد از اين شيوه بيرهيزند. 

در آيه اى ديكرء به كاركيرى الفاظ نايسند حتى در برابر دشمنان. منع؛ و حكمت آن نيز بيان شده است: «وَ لا تَسرْيُوا الْذِينَ 
يَدْعُونَ مِنْ دُونٍ الله فَيسْيُوا الله عَدُوًا بعَيِر عِلَِ؛ِ شما مؤمنان, به آنان كه غيرخدا را مى خوانند دشنام ندهيد تا مبادا آنها از روى 


بك وه نوو :ف تاداتى حداف كانه را دشنام كويند» (انعام: .)1١8‏ 


درا كه ممكن اسث واكتش دريكران دو برابر اجنيهة جيزعء توهية به مقدسات مسلمانان باشد. به اين ترقبة استفاده از واذه 
هاى زيبا و مؤدبانه در كفتاره بسيار مهم است و در اخبار» تفاسير خبرى و تحليل هاء به ويزه هنكام طرح ديد كاه هاى متفاوت؛ 


بايد ادب و احترام نسبت به مخالفان رعايت شود. 


علا-مه طباطبايى در تفسير اين آيه نوشته است: «اين آيه يكى ازادب هاى دينى را خاطر نشان مى سازد كه با رعايت آن» 
احترام مقدسات جامعه دينى محفوظ مانده» دستخوش اهانت و ناسزا يا تمسخر نمى شود؛ زيرا اين معنا غريزه انسانى است كه 
از حريم مقدسات خود دفاع كرده. با كسانى كه به حريم مقدساتش تجاوز كنند به مقابله برخيزد و جه بسا شدت خشم. او را 


به فحش و ناسزا به مقدسات آنان وادار سازد).(010) 
.١١‏ رعايت عفت و يرهيز از كسترش فساد 
و وعا تعفت و برهن ال لفرت قياد 


نقل حوادث و وقايع در قرآنء آن قدر با عفت و حيا در كلام در آميخته استء كه اين خصيصه را مى توان از ويزكى هاى 
بارزو بى نظير قرآن در نقل رويدادها دانست. نمونه جالب آن» در سوره يوسف است كه به شرح ماجراى زن عزيز مصر و 


حضرت يوسف عليه السلام مى يردازد. دراين سوره. حوادث به كونه اى بيان شده كه هيج كونه منافاتى با عفت و حيا 
ص:0١١‏ 
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ندارد و كمترين بدآموزى را القا نمى كند. ازاين روء ذهن و تخيل مخاطبء به جاى در كير شدن با تصورات يندارى يكك 
طباطبايى رحمه الله : «با اينكه قصه حضرت يوسفء قصه اى عاشقانه است» طورى بيان شده كه ممكن نيست كسى جنين 


داستانى را عفيف تر و يوشيده تراز آن نقل كند)».(1) 


حبك نكن يكن هو ماق أغان كر اذى انك كه ولأ مقاطل ذو تحني تفط تصرائي عاتم اه عوسة ب وان كنا وري باباة 
خدا و يادآورى عاقبت كارء جلوى خطاى خود را كرفتء ثانياً با شنيدن ماجراء به فكر خود جهت الهى مى دهد و وسوسه نمى 
شود. آيه اين است: دو عَلََّتِ الآبُواب و قالّتْ هيت لكك قال مَعاذَللهِ إِنه رَبَى أَحْسَنّ مثواى إِنّهُ لايْفْيِحُ الظَالِمُونَ؛ و (آن زن) درها 
را بست و كفت: بيا (به سوى آنجه براى تو مهياست). يوسف كفت: يناه مى برم به خداء بهترين مقام نزد يرورد كار من است» 
ال سشيكاران وا وسشتكان قت كن (بوسف: 11 


.١١‏ خوددارى از تجسس و ورود به حريم خصوصى افراد 
.١١‏ خوددارى از تجسس و ورود به حريم خصوصى افراد 


در قرآن كريم» تجسس در امور شخصى ديكران» منع شده است؛ زيرا اين كار امنيت و آرامش جامعه را بر هم مى زند و به 
آبروى مردم لطمه وارد مى كند: «يا آبّها الذين امنّوا اجتنبوا كثيراً من الظن إِنَّ بَعْض الظن إِنّمْ و لا تَجَسَمموا؛ اى ايمان 


ورت كان ]از سيازى كمان .ها ببرهيزيةة زيزا وى كمان ها كناء اسث و در اعون د يكران تصس تكين: (تشجرات: 07 


در تفسير الميزان آمده است: «و لاتجسسواء به معناى بى كيرى و تفحص از امور مردم است؛ امورى كه آنان مايلند ينهان بماند 


واثو اتهاواس كرض فن كن #اخيرذاز شرف :لل 

در اينجا بحثء درباره تجسس براى اطلاع شخصى است؛ يعنى تجسس كننده براى اينكه خودش از امور شخصى ديكران با 
خبر شودء اين كار را مى كند؛ بنابراين» تجسس در امور شخصى افراد براى انتشار و اطلاع دادن به ديكران (در سطح وسيع كه 
در رسانه ها 
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وجود دارد)»ء با شدت و قبح افزون ترى مردود خواهد بود. 
7 منع از بدكويى درباره افراد 
؟٠.‏ منع از بد كُويى درباره افراد 


خداوند در قرآن. نه فقط تجسس در احوال شخصى افراد را جايز نمى داند» بلكه هر كونه بدكويى در غياب افراد را كه 
حضور ندارند تااز خود دفاع كنندء يا انتشار اخبار را كه قبح بيشترى دارد؛ به شدت منع كرده است. اين بحث در قرآنء با 
عنوان غيبت» يعنى بدكويى در غياب ديكران» مطرح شده است. در آيه اى كه تجسس در احوال شخصى افراد منع شده منع 
بدكويى .در غنات اقراة نيزي ذرئكة هده ويا تل عشبب در ادامة آيهه زشتى ابق كار نيان شده اسثك: 


ماانها الديق اموا اجتّتبوا كثيراً مِنّ الظنٌ إنَّ بعض الظنٌَّ ثم و لاتَجَسّسوا و لا يَعْتَب تعض كم عضا أببحبٌ أح د كم ان بأكلّ لَحعَ 
أغية قينا دك رعتترى الحدراية 679 


افق كساتى كه ايماق آورذة ايد! ان سيارى كمان ها برهديد؛ حرا كه عفن ان كمان يها كناه ات 4 و هر كردر امون بكديكر 


تجسس نكنيد و هيج يكك از شما عيوب يكديكر رادر غياب هم نكوييد. آيا كسى از شما دوست مى دارد كه كوشت 


برادرش را در حالى كه مرده است بخورد. يس آن را نايسند شمريد. 


در تفسير الميزان» درباره آثار زيان بار اجتماعى غيبت و بد كوبى از افراد در غياب آنان» توضيحات روشنى آمده است و اشاره 
به اين موضوع مهم دارد كه ملاكك غيبت و بدكويى در غياب افراد» اين است كه اكر به وى بكويند درباره تواين حرف زده 
شندى تاراحة شوى ذرعين حال مواردق اسكنا شده كه حيبت زاجابز شمرةه اميت هعاتقد بد كوي ذرياره كتاه كسى كه 
آشكارا مرتكب آن كناه مى شود؛ يا بدكويى كسى در مقام تظلم» در حدى كه به غيبت كننده ستم شده استء خارج از 
ملا-كك منع غيبت است. هرجند در خبررسانى كه افشاى ظلم يا خبر از كناه متجاهر به فسق و كناه در همان مورد خاص است»ء 


علامه طباطبايى رحمه الله ضمن توضيحات خود درباره منع بدكويى درباره ديكران در 


١١17: ص‎ 


اين آيه؛ به اين نكته بسيار مهم اشاره كرده است كه بدكُويى درباره ديكران» نتيجه تشكيل جامعه را كه همكارىء هماهنكى. 
برقرارى ارتباط و تشريكك مساعى با يكديكر و نيازى فطرى استء ضايع مى كند؛ جرا كه در اثر شيوع بد كويى ها ميان افراد 
جامعه؛ همه به يكديكر بدبين مى شوند. دراين صورت. مردم به هم اعتماد ندارند تا مشاركت و هم فكرىء و به يكديكر 
كمكك كنند. كسترش بى اعتمادى عمومى و كاهش علاقه افراد جامعه به يكديكر كه در اثر بدكويى اتفاق مى افتد» اكر در 
قالب خبررسانى و در جارجوب فعاليت هاى رسانه اى (اعم از تصويرى» صوتىء مكتوب و غيره) صورت كيرد» بى ترديد آثار 


.١‏ تحقير نكردن و تمسخر نكردن ديكران 
“ا تحقير كرون واتمكر كردن ديكران 


قرآن به منظور رعايت حرمت كذارى مردم نسبت به يكديكر و جلوكيرى از اختلا.ف ها و بدبينى ها در جامعه اسلامى, 


رواش وا تبكره كروق بمكديك و هيدا كوا الثاف تاسكة ازداهكه اسك 


يا أيّهَا الذينَ امَنُوا لايَسْحْرْ قَوْمٌ مِنْ قؤم عَسى أن يَكوّنُوا خَيرا مِنْهُمْ وَ لانساءٌ مِنْ نساءِ تعَسى أنْ يكن حيرا مِنْهُنَّ وَ لا تلمزوا الْفسَكم 
3لا كنار وا بالالقان (ججرات: 01 


افق كلساتى كة اساة افؤدة آيندا تابه كرؤهن اعردان شما كروة ذيكر را سكين كتند شايك ] نها از انتيابيثر باشنه وله 
زنانى زنان ديككر را مسخره كنند. شايد آنان بهتر از اينان باشند و يكديكر را مورد طعن و عيب جويى قرار ندهيد و با القاب 
وشت وناستد» يكديكر را ياد تكنيك,. 


نويسنده الميزان به نكته ظريفى درباره اين آيه اشاره كرده و آن اينكه در آيه آمده است «القاب زشت خود را آشكار نكنيد)» 
به جاى اينكه بكويد «القاب زشت يكديكر را [شكار نكنيد.» بيان آيه نشان مى دهد كه از نظر قرآن, جامعه اسلامى ييكره اى 


واحد است كه هركس به آن خسارتى وارد كندء كُويا به خود خسارت زده است. اين موضوعء به 
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مسئوليت جمعى مسلمانان درباره يكديكر اشاره مى كند تا كسى تصور نكند اكر به حريم ديككران تجاوز كند. خود از آسيب 
در امان مى ماند. به اين ترتيب» هر كونه كم توجهى به معيارهاى اخلاقى و حرمت شكنى در جامعه؛ به همه زيان مى رساند و 


به همين دليل بايد به لحاظ عوارض عمومى و فراكير آن» از وقوع جنين امورى جلو كيرى كرد. 


مستند بودن خبر به معناى برخوردارى از منابع معتبر» شناخته شده و موثق است. خبرى كه با اين ويزكى و با تكيه بر منبع موثق 
انتشار يابد و به صورت مستند كزارش شودء يذيرش بيشترى نزد مخاطبان مى يابد. در آيات قرآن كريمء به اين ويزكى مهم 


توجه شده است. در برخى آيات» كاه خداوند تعالى» خبر را به خود نسبت مى دهد و كاه به كتاب هاى ييامبران ييشين كه باز 
هم به وحى الهى برمى كردد. ابتدا آياتى كه خداوند» خبر را به خود نسبت مى دهد: انحن نَقَصٌ عَلَتِكك أخسن القَصَ ص؛ ما 
نيكوترين سركذشت هارا براى تو بيان كرديم» (يوسف: آيه ». 

جنان كه ملاحظه مى شود در اين آيهء خداوند تعالى با ضمير نَحْنٌ (ما) نقل خبر را به خود نسبت داده استء درحالى كه آيه 


بدون وجود اين ضمير نيز مفهوم بود» ولى با آمدن اين ضمير بر منبع خبر كه ذات اقدس الهى است تأكيد شده است. 
ا. تصويرى كردن خبر 


منشأ ادراكات آدمى» حواس ينجكّانه اوست. اخبار به طور عمده از راه حس شنوايى (كوش) انتقال مى يابد و به كمكك 
حواس ديكّر مانند حس باصره (جشم) بهتر درككء و تأييد مى شود. 

در آيه اى كه به نقل كفت وكوى ابراهيم خليل عليه السلام با خداى تعالى يرداخته؛ آمده است كه ابراهيم از خدا درخواست 
كرد جكونكى زنده كردن مردكان را به وى نشان بدهد. به او وحى شد آيا ايمان ندارى؟ ابراهيم ياسخ داد: ايمان دارم, اما 
مى خواهم قلبم اطمينان بيدا كند. 

وَإِذْ قال إثراهيمُ رَبِّ آرنى كتف تخي المؤتى قال أَوَ لَمْ تُومِنْ قالَ بلى وَ لكنْ لِيطَمَئِنٌ قَلبى قال فَحَدُ أَرْبَعَهَ مِنَ الطير قَضرْهُنَّ 
إليك ثم الل على كل جل مِنْهُنَ جَزْءاً نم اذْعْهُنَ يأتبرّك سغياً و اعْلَغ أنَّ الله عزيرٌ حكيم. (بقره: 0180 و (به خاطر بياور) 


هنكامى را كه ابراهيم كفت: 
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«خدايا! به من نشان بده كه مرد كان را جكونه زنده مى كنى؟) فرمود: «مككر ايمان نياورده اى؟) عرض كرد: «ايمان آورده ام 
اما مى خواهم قلبم آرامش يابد.» فرمود: «در اين صورتء جهار نوع يرنده را انتخاب كن و آنها را (يس از ذبح كردن) قطعه 
قطعه كن (و در هم بياميز)؛ سيس بر هر كوهىء قسمتى از آن را قرار بده؛ بعد آنها را بخوان» به سرعت به سوى تو مى آيند و 
بدان خداوند قادر و حكيم است. 


از مفاد اين آيه معلوم مى شود كه تصويرى شدن خبرء به فهم بهتر و باور بيشتر مخاطب كمكك مى كند. زيرا طبق بيان آيه 


درخواست ابراهيم عليه السلام براى ايمان آوردن و باور داشتن نيستء بلكه براى اطمينان خاطر بيشتر و رفع ترديد است. 


نويسنده تفسير الميزان در تحليل اين موضوع كه حككونه تصويره اطمينان خاطر مى آورد و ترديدها را برطرف مى كندء معتقد 
است هر جند آدمى به احكام كلى عقل واقف استء. حس واهمه؛ از يذيرش آن سر باز مى زند و نفس انسان را در مخالفت با 
حكم عقل برمى انكّيزد و موجب دردسر و ترديد مى شود. در جنين شرايطى» تصويرء ترديد و ابهامات برانكيخته» حس واهمه 


رااز بين مى برد و آرامش خاطر يديد مى آورد. 
.١#‏ وضوح در كلام 
8. وضوح در كلام 


زبان همواره مهم ترين وسيله برقرارى ارتباط انسان بوده است. ازاين روء كلام فصيح و بليغ كه از وضوح و زيبايى برخوردار 
است و متناسب با فهم مخاطبان به كار مى رود و منظور كوينده را به خوبى منتقل مى كند, در برقرارى ارتباط» اهميت زيادى 
دارد. در قرآن فده است كه حضرت موسى عليه السلام هنكام ابلا ييام الهى. از خداوند خواست برادرش هارون راكه 


زبانى فصيح تر از او دَاشَيث: براى ابلاغ يام وحى با او همراه سازد. 


«وَ اخى هرون هُوَ فص ح مِنَى لساناً فآربتلهٌ معى ردءا يض دَقنى إِنَى أخاف أن يُك بوَنِ؛ و برادرم هارون زبانش از من فصيح تر 


استء او را همراه من بفرست تا ياور من باشد و مرا تصديق كند؛ مى ترسم مرا تكذيب كنند.) (قصص: ع”) 


از آيه فهميده مى شود كه حضرت موسىء به اين دليل كه فصاحت هارون در يذيرش مردم تأثير داشت» اين درخواست را 


كرده است؛ زيرا مى كويد مى ترسم در غير اين صورت 


١٠١ ص:‎ 


دوأ يدنه د اوتد قرس ذه اسكقها نان بيك مص اسنقة موسي او بدا تقويك كرديه !قال دكش عضيل كن أشكمة رمو د 


زودى بازوان تو را به وسيله برادرت محكم مى كنيم». (قصص: هي 


محكم كردن بازوى موسى به وسيله هارونء كنايه از تقويت موسى در امر ابلاغ ييام است. از اين درخواست موسىء و تأييد و 
تأكيد خداوند بر همراهى هارون و تقويت كار موسىء درمى يابيم كه زبان فصيح و كُويا در كار خبررسانى» نقش مؤثر و 
مهمى دارد؛ جنان كه موسى به هنكام رفتن براى دعوت و ابلاغ وحىء از خداوند» كشايش زبان وفصاحت كلام را 


درخواست مى كند. در آيه هم آمده است كه دليل درخواست زبان كُويا و كلام فصيح اين است كه مردم سخن او را بفهمند: 


«قال رَبّ اشرّح لى ص درى و يَسّرلى أمرى وَ احلل عُقَدَهٌ من لسانى يَفْقَهُوا قَولى؛ (موسى) كفت: يرورد كارا سينه ام را كشاده 
كن و كارم را تسهيل فرما و كره از زبانم بككشاى, تا سخنانم را بفهمند». (طه: ١0‏ 58) 


.١‏ كزيده كوبى و دورى از حشو و زوائد 
. كزريده كويى و دورى از حشو و زوائد 


بررسى ابعاد خبر در قرآن» حاكى از اين است كه در خبررسانى قرآن, تأكيد بر بخش هاى مهم و ارزشمند خبر است و قسمت 
هاى كم ارزش يا واضح در خبرء اهميت كمترى دارد. در سوره يوسفء يكى از هم زندانى هاى يوسف يس از آنكه مقرب 
قربار غزير عضر شذه براق تعبير خواي ياناشاه» يوست را كه دن زكذان بود معرقى كرد وى ذرنككة در آيه بعده ان ضحنة ا 
برو ادة 4ن بر عرو ركعي ضرا ليابق لا في ةو قاذ الى كه ونيا وا يدك اكوانا لمتكم ريه قاا ريه 
ويكى از آن دو هم زندانى هاى يوسف كه نجات يافته بود و بعداز مدتى به خاطرش آمد كفت: من شما را از تعبير آن آكاه 


مى كنم» يس مرا (به سراغ آن جوان زندانى) بفرستيد». (يوسف: 68) 


كُويا براى مخاطب» روشن است كه براى جنين امر مهمى» به سرعت يوسف رااز زندان فرا مى خوانند و يراى همينء از بيان 


اين بخش خبر صرف نظر شده است. نكته مهم» 


١١١ ص:‎ 


مذاكره با يوسف درباره تعبير خواب است كه در آيه بعد آمده است: 


0 


007 ا عع 


يوسفء اى مرد بسيار راستككو! درباره اين خواب اظهار نظر كن كه هفت كاو جاق را هفت كاو لالغر مى خورند وهفت 


خوشه ترو هفت خوشه خشكيده؛ تا من به سوى مردم بازكردمء شايد از تعبير خواب آ كاه شوند. 


اين كزيده كويى در خبرء افزون بر اينكه در ميان آيات ديده مى شودء در ضمن يكك آيه از قرآن نيز وجود دارد. براى مثال؛ 
در ادامه نقل ماجراى حضرت سليمان و ملكه سباء آمده است كه حضرت سليمان از اطرافيان خود يرسيد: جه كسى مى تواند 
تخت اين ملكه را نزد من بياورد؟ در آيه ديكر آمده كسى كه علم كتاب نزد او بود كفت: : من ييش از آنكه جشم برهم زنى 
كا بعرت وك اانه رس الب راي اج فلن وو سا د ا 0 
آورة.و فطالت ذيكرئ از اين دسة: بلكه بدون ذكر موارة اضافى آمذه انث كه سليمان تخت رانزد خود ديد وحهدارا 
سياس كفت: 


اقالَ اذى عِنْدَهُ عِلْم مِنَ الكتاب نا اتيكك به قبل آن يَوتَدٌ إلَيكك طَرُفك. قَلْمَارَهُ مُشْجَقرَا عِندَّهِ قال هذا مِنْ فضل رَبَى؛ كسى كه 
نوين او عل :31 كقاب وود كننت: من آن را ب بيش از آنكه جشم برهم زنى نزد تو مى آورم. هتكانى كة ا سليفان تخت زائزد 
خود ديد كفت: اين از فضل برور د كان هن اسث): (نمل: 06١‏ 


.١/‏ برجسته ساختن نكات مهم 
. برجسته ساختن نكات مهم 


برجسته سازى يا تأكيد بر بخش هاى مهم خبر» توجه مخاطبان را به آن بخش هاء بيشتر جلب مى كند. در قرآن كريم به اين 


موضوع توجه شده و برخى مفاهيم در ضمن آيات»؛ برجسته شده است. 


در بيخشى از سوره ضافات كه به توضصيف وي كى ها و اوصاف اتبياى الهى اختضاص يافته: با استفاده از تكرار» يرختى مطالب 


برجسته شده است. وصف بيامبران» از حضرت نوح عليه السلام 


١١١ ص:‎ 


آغاز كرديده وبا ديكر انبيا ادامه يافته است: 


«سلامٌ على وح فِى الْعالّمين, إِنَا كذلك نَجزى المخبةنين. إِنَّهَ مِنْ عبادنا الْمؤْمِنِينَ؛ سلام بر نوح در ميان جهانيان. ما اين كونه 
نيك وكاران را ياداش مى دهيمء جرا كه او از بندكان با ايمان ما بود/. (صافات: 18 )4١‏ 


يس از حضرت نوح. به حضرت ابراهيم عليه السلام اشاره شده و آمده كه وى از ييروان حضرت نوح بوده است. در آيات 
بعد» موقعيت زمان حضرت ابراهيم و اتفاقات دوران وى مطرح شده و يس از 88 آيه؛ در همين سوره؛ دوباره آياتى كه درباره 
حضرت نوح آمده بود براى حضرت ابراهيم تكرار شده و عين سه مطلبء اينجا بازكو شده است؛ يكى سلام بر ييامبر» دوم 


جزا دادن به افراد نيك وكارء و سوم اينكه وى از بندكان مؤمن بوده است. 


«سَلامٌ على إثراهيم» كذلك تمجزى المُحْسِنينَ إِنّه مِنْ عِبادِنًا الْمِؤْمِنِينَ؛ سلام بر ابراهيم. اين كونه نيك وكاران را ياداش مى دهيم 
اواز بندكان با ايمان ما است». (صافات: )١١١ _ ١٠١9‏ 


در ادامه» درباره ديكر بيامبران الهى توضيحاتى آمده است؛ تا آنكه سخن به موسى و برادرش هارون مى رسد. باز هم به همان 


ترتيب» ضمن بيان اخبار آنان» عين همان جند جمله تكرار و برجسته شده اند: 


«سلامٌ عَلى مُوسى و هرونَء نا كذلك تجزى الْمُحْيِدَنِينَ إنَهُما مِنْ عِبادِنًا المُؤْمنِينَ؛ سلام بر موسى و هارون. ما اين كونه 


نيك و كاران را ياداش مى دهيم» آن دواز بندكان مؤمن ما بودند). (صافات: )١737 ١١٠١‏ 


اين برجسته سازى تا آخر سوره ادامه مى يابد و سرانجام آنجه با تكرار و برجسته سازى درباره هر يكك از ييامبران آمده بود 


به صورت جمع در آخر نيز آورده شده است و سوره صافات اين كونه خاتمه مى يابد: 


«وَ سلامٌ على المُوْسلمينَ والسنده رَتُ الْعالمينَ؛ و سلام بر رسولان. حمد وستايش مخصوص خداوندى است كه يروردكار 
جهانيان است». (صافات: اللو 6 


. جلب توجه مخاطبان و ايجاد جذابيت در خبر 


1١77: ص‎ 


4. جلب توجه مخاطبان و ايجاد جذابيت در خبر 


اكر كزارش خبر به ككونه اى صورت كيرد كه توجه مخاطبان را جلب كندء اطلا-ع كيرى براى آنان» جذاب مى كردد و 
تحريكك مى شوند و براى دريافت خبر انككيزه بيشترى بيدا مى كنند؛ جنان كه سرتاسر قرآن كريم از زيبايى هاى لفظى و 
كلام و آمكى موزون و جذان» اكنذه است. با اين حال ذن برغى آياتث قرآن به جلب نظلر مخاطبان توجه ويؤه شدة وبا 
روش هاي مختلفى ابن كاز صورت كرفشته استث. دن جمد آبدكرآاث يان خير يا يرسش اغاز شدة اسق كه ايخ كار ست 
جلب توجه مخاطبء بيش از بيان خبر مى شود. براى مثال در برخى آياتء بيش از بيان خبر» عبارت «هَهللٌ أتاكك؛ آيا به تو 
رسيده است؟ (آيا شنيده اى؟)) آمده است. جالب اينكه در شش آيه قرآنء اين كلمه در ابتداى آيات آمده ودر تمامى شش 
مورد بعد از آن» خبرى بيان شده است. براى مثال در سوره «طه)» از ابتدا تا هشت آيه» سخن از توحيد و صفات الهى است. از 
آيه نهم؛ اخبار و وقايع زمان حضرت موسى عليه السلام بيان شده و ييش از آغاز بيان اين اخبار. يرسش مذكور مطرح شده 


اسسث: 
اوقل اكه عوك موسى: و آيا حكايت موسى به تو رسيده است؟») (طه: ة) 


در جند آيه از سوره ١ص»؛‏ نيز» كه از ماجراى دو نفر خبر داده مى شود كه براى ححكم قرار دادن حضرت داوود عليه السلام نزد 
وى مى روندء باز هم خبر با يرسش آغاز شده است: «وَ هَل آتيكك تَبَؤَأ الحم إِذْ تَسَوَّرُوأ المخرات؛ و آيا خبر شاكيانى كه از 


ديوار محراب بالا رفتند» به تو رسيده است؟) (ص: فة 


دراين آيه» كلمه اى كه بعد از «هل اتبكك» آمده َأ است كه معادل خبر است بدون طرح يرسش نيز ممكن بود اين خبر 
آورده شودء ولى اين شيوه ورود به اعلام خبر و آغاز آن» با يرسشء سبب افزايش توجه ميخاطن وتقويث الكيزة براى اطلاع 


از مفاد خبر مى شود. 
٠؟.‏ توجه به موقعيت مخاطب و استفاده از كلام مناسب 
."٠‏ توجه به موقعيت مخاطب و استفاده از كلام مناسب 


توجه به موقعيت مخاطب و انتخاب كلام مناسب در كفتار» تأثير بسيار زيادى در برقرارى ارتباط با مخاطب و انتقال معنا به وى 


دارد. 


١ص‎ 


قرآن كريم به اين امور توجه دارد و در اخبار مهم؛ به شيوه ا ى خاصء ابهام زدايى كرده و محتواى ييام را براى مخاطب. قابل 
يذيرش ساخته است. در آيه اعلا-م وجوب روزه براى مسلمانان» با ملا-حظه اينكه به هر حال روزه دارى در آغاز براى آنان 
تكليفى دشوار بوده و خوددارى از خوردن و آشاميدن نيز از امورى است كه طبع اوليه انسان به آن كرايش ندارد»ء بيان اين 
خبن نا سبك حلاص طؤرك كرقنه إليك؛ لاعس كلدات مداس عله سين خرن انيت فانيا توسيحاك يبان تحدم 


مخاطب را به كونه اى با خبر آشنا مى كند كه موجب علاقه مندى و يذديرش مى شود: 


2 


نتيا لبن انرا للك القن كنا يعي ادبن وين فيك لحم تون ل ناما مَعْدٌ دُوداتٍ فَمَنْ كان منكم مريضاً َو 
علَى سدمَرٍ فده من آَم أَحََ و َلّى الي يفون فذيَُ عام سكين فَمَنْ تَطوْح حيرا فهو عي ون مشوموا حبر لكم إن كش 
تَعلَمونَ» شَهْرٌ رَمَضانٌ الى أَنْرلَ فيه القّرء ان هذى لِلنَاسٍ و بيناتٍ مِنَ الُدى و الْققانِ من شَهِدَ نكم الشَّهْرَ ضفو مَنْ كان 


مريضاً َو عَلَى سَفَّر فده منْ آبام لكر بريد الله بكم الْيِشرَ و لايريد بكم القسن (بقره: 0ه 


اى اهل ايمان! روزه بر شما مقرر شد جنان كه بر امت هاى كذشته مقرر شده بود باشد كه برهي زكار شويد. روزهاى برشمرده 
را إروزه بداريد[ وهر كه از شما بيمار يا در سفر باشد. جند روزى از روزهاى ديكر ]روزه بككيرد[ء و بر كسانى كه روزه طاقت 
ترساست دن غوصض أهر روزاء تهى دستى را طعام دهند» و هر كه با ميل» كار خيرى كند آن برايش بهتر استء و روزه كرفتن 
براى شما بهتر استء اكر مى دانستيد. ماه رمضانء ماهى است كه قرآن به عنوان راهنماى مردم و حجت هاى روشتكر و فارق 
ميان حق و باطل در آن نازل شده است؛ يس هر كه از شما اين ماه را دريافت أو در سفر نبود[ روزه بككيرد وهر كه بيمار يا در 


سفر بودء به همان تعداد در روزهاى ديكر أقضا كند[. خدا براى شما آسانى مى خواهد و سختى نمى خواهد. 


دراين آيات» براى ايجاد زمينه يذيرش در مخاطبء نكاتى هست كه به آنها اشاره مى شود: 


١1١6: ص‎ 


.١‏ ابتداى أيه به دسته بندى مخاطب يرداخته و خبر وجوب روزه را خطاب به مؤمنان مطرح ساخته است. مخاطب قرار دادن 


مؤمنانء تعيين نقش و توجه به آنها و تذكراين نكته است كه بدون ايمان» تكليف كردن معنا ندارد. 
". كلمه «نوشته شده)» به كار رفته استء نه كلمه «واجب شده)؛ كه داراى لطافت خاصى در بيان آيه است. 


*. اشاره به اين موضوع كه روزه كرفتن بر يبشينيان نيز لازم بوده است» احساس تعهد و سختى يذيرش كار دشوار را كاهش 


مى دهد. 

؟. به اين موضوع اشاره شده كه روزه براى مدت تعيين شده و محدودى. لازم است. 

ه. كفته شده كه اكر كسى مريض يا در سفر بود» روزه كرفتن براو لازم نيست و مى تواند در وقت ديكرى روزه بككيرد. 
انفازه ذه كد اكر كس اساسا وان ووزه ككيق تدا رده جاى آذ يدق سناة كبك كثلد 

/. وعده داده شده است كه روزه كرفتن براى شما فايده دارد. 


إل ضمن بان اغميت ماه رمضان كه بايد در آن زوزه كرفت» كفته شده كه قرانه يه غنوان راهتماى انسان و ملاكة تميز تق 


الاباطل قو انهاه تال ههه اسيك 


4. در يايان» نكته مهم ديكرى مطرح شده است كه اين مطالب را تكميل مى كند و تأثير زيادى در يذيرش مخاطب دارد و آن 


اينكه خداوند براى شما آسانى را مى خواهد نه سختى. 

جمع بندى و نتيجه كيرى 

جمع بندى و نتيجه كيرى 

رويكرد قرآن در موضوع خبر و خبررسانى» بر محورهاى زير استوار است: 
صداقت و واقع كر با رعايت مصالح عمومى و امنيت اجتماعى؛ 
اصلاح كرىء آموزش دهى و يرهيز از بد آموزى؛ 

افشاى اخبار دروغ و مغرضانه؛ 

استفاده از الفاظ محترمانه و يرهيز از تحقير و تمسخر ديكران؛ 
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مخوطدارن ]1 تجسن موضرن مون انراد 


_ كسب اعتماد مخاطبان؛ 


رعايت اصول امنيتى. 


اين جهت كيرى ها در يخش خبر از منظر قرآنء از ديد كاهى جامع درباره اين مقوله حكايت مى كند كه در بطن آنء نككاه 
قرآن به انسان قرار دارد. به همين دليل؛ جنان كه در ديكر موارد تجويزى. حرمت كّذارى به انسان و توجه به مسير كمال وى 
مورد نظر استء در اينجا نيز همين ملاحظه وجود دارد. از همين روء بى آمدهاى خبر و تأثير آن بر مخاطبان» مهم دانسته شده 
است. در اينجاء خبررسان فقط مسئول رساندن خبر به مخاطبان براى تأمين حس كنجكاوى و رضايت آنها نيستء بلكه در قبال 
آثار خبر بر مخاطبان نيز مسئوليت دارد. اين در حالى است كه اطلا-ع رسانى به مخاطب و كسب رضايت اوء كه براى علم 
ارتباطات اهميت زيادى دارد؛ از نظر قرآن جزئى از هدف خبررسانى است. به طور كلى مى توان كفت خبر و خبررسانى از 
ديدكاه علم ارتباطات قواعد و ضوابط ثابتى ندارد و بر اصول و منطق روشنى جز نياز و خواست مخاطبان استوار نيست. به 


همين دليل؛ به آسانى مى توان جهت آن را متناسب با مذاق مردم» صاحبان رسانه و مديران خبر تغيير داد. 


به اين ترتيب» تفاوت مهم ديدكاه قرآن كريم با علم ارتباطات» درباره خبررسانى در اين است كه قرآن بر معيارها و اصولى 
ارزشمدارانه در جهت تأمين نياز و مصالح مخاطب تكيه دارد. درحالى كه در علم ارتباطات» خبر» وضعيتى نايايدار دارد و 
تغيير جهت در آن به آسانى توجيه مى شود. اين تفاوت آنجا به خوبى آشكار مى كردد كه خبر از ديد رسانه هاى جمعى 
غربء به عنوان س ركرمى مطرح مى شود درحالى كه از ديد كاه قرآن» خبر» هويتى تعريف شده دارد و به جهت اهميت آن 
در جامعه نبايد با ديكر كاركردهاى رسانه اى مانند سر كرمى مقايسه شود. از ديد كاه قرآن» جنبه اصلاح كرىء سازند كَى و 
آموزندكى خبر بسيار مهم استء ولى در خبررسانى رايجء اين كونه امور جزو اهداف و اولويت هاى خبر به شمار نمى آيند. 
نويسند كان كتاب عصر تبليغات كفته اند كه نمايش خبر شهرى سيل زده. به علت سر كرم كنند كى آنء به مراتب مهم تر از 


نمايش خبر ساختن سدّى است كه مانع سيل 
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مى شود. هيجان آور بودن خبرء به دليل جذب مخاطب براى اين رسانه ها عنصرى كليدى است؛ هر جند اين هيجان» كاذب با 
براى مخاطبان زيان آور باشد؛ يعنى ملاكك» صلاحديد جامعه نيستء بلكه خوشامد جامعه است. مثال هاى فراوانى براى تبيين 
اولويت هاى خبر و ارزش هاى خبرى از اين دست وجود دارد كه صاحب نظران علم ارتباطات به آنها اشاره كرده اند. هر جند 
آنان يس از بيان اين مسائلء به توجيه موضوع مى يردازند يا اعلام مى كنند كه فعلاً راهى براى برون رفت از اين وضعيت 
وجود ندازد اين تويسشتد كان ترشهه اند: كرارشكر اغباره تحت فشازهاق متعددى قرا نز دارف. كزارش :ها بابل ثا وقت موعود 
تهيه شوندء اطلاعات مورد نياز ممكن است موجود نباشدء عقايد تبليغات كران و كروه هاى سياسى بايد در نظر كرفته شود 
در آن روز ويزه ممكن است خبر زياد يا كم باشد و در بيخش موضوع بايد تعادل رعايت بشود. با تمام دشوارى هايى كه اين 
كونه فشارها ايجاد مى كندء روزنامه نكار با يكك فشار ديكر نيز روبه روست كه شايد معاش وى بدان بسته باشد: توان كزارش 
خبرى در جلب و حفظ توجه بينندكان . همه برنامه هاى تلويزيونى » از جمله اخبار شب » بايد بكوشند تا ميزان محبوبيت و 
شمان ودتد 315 خودىا بال فرطل ينا بر تعاس ووعقي كه دن ان دلا كباشاض اخبار روسن شد اسكه يشر يسد كان 
مايلند سر كرم و مشغول باشند؛ به دست آوردن اطلاعات» تنها يكك انككيزه ثانوى براى تماشاى اخبار است . جنان كه مدير 


بنكاه خبرى بريتانيا (8.8.0) اظهار داشته است » اخبار تلويزيونى نوعى اندر كر هين اسث . 


خلاصه اينكه ارزش هاى خبرى(1) كه كم و بيش معيارهاى كزينش و انتشار خبر در خبررسانى توسط وسائل ارتباط جمعى 
هستندء به كونه اى تعريف و تبيين شده اند كه خبرنكار و مدير خبرى را لزوماً به سوى تهيه اخبار سازنده و آموزنده هدايت 
من كشد. توححه به هفك ارؤش يرق معروق: و شتاعه شده كه صاب نظران وه خبر و غير تكاران يا آن اشتايند وهز 
عملء مبناى كزينش» ترجيح و انتشار خبرهستند» به خوبى اين موضوع را روشن مى كند. آنها عبارتند از: درب ركيرى» شهرت» 
برخورد و دركيرىء استثنا و شكفتى؛ 


١18: ص‎ 


٠/3|065 -١‏ دنلاعلا 


بزركى و فراوانى» مجاورت و تازكى. كافى است به اين معيارهاء الزام خبرنكاران و مديران خبر به رعايت مصالح صاحبان 
سرمايه و سياست مداران را نيز بيفزاييم. آنككاه درمى يابيم كه جريان غالب حاكم بر خبررسانى رسانه هاى جمعى در جهان 


است. 


رويكرد قرآن در ارزش هاى خبرى» ضمن در نظر داشتن جلب توجه مخاطبء با ايجاد سر كرمى و هيجان صرف و يا تأمين 
مصالح حاكمان و صاحبان قدرت و سرمايه» تناسبى ندارد؛ بلكه رويكرد اساسى» رساندن اطلاعات مفيد و مورد نياز به جامعه 


منابع 
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منابع 
لاقرآن كريم . 
بديعى » نعيم و حسين قندى » روزنامه نككارى نوين » تهران , انتشارات دانشكاه علامه طباطبايى » 1 


وراتكانيسن 2 الشوق و ارسوة :الوك عضر علشاكه مه : دك كاووس يدانا و سحن فاول عابي يران 


انتشارات سروش » .178٠‏ 

جوادى آملىء عبدالله» قرآن حكيم از منظر امام رضا عليه السلام » دفتر انتشارات اسلامى» 17/87. 

خالدبيكك, يروتكل خبرى به سوى جار جوبى اسلامى 3٠٠01‏ 7/5631 أا-أوع اعم طا31063130. اثالثالانا . 
شكرخواه » يونس » خبر» تهران » مركز مطالعات و تحقيقات رسانه هاء .١7178‏ 

طباطبايى » محمد حسين » تفسير الميزان » نرم افزار نورالانوار» قم » مركز تحقيقات كامييوترى علوم اسلامى » ١/ا7١.‏ 
تحليل فقهى مسئله اشاعه فحشا و تطبيق آن با فعاليت هاى رسانه اى 

اشاره 
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تحليل فقهى مسثئله اشاعه فحشا و تطبيق آن با فعاليت هاى رسانه اى 
مجيد تلخابى* 


على تقى خانى* 


5-8 


هنجارها و ارزش هاى اخلاقى مى شود. بنابراين» انتشار اين كونه اخبارء ممنوع تلقى مى شود. در بررسى اين عنوان كه يكى 


از تكاليف مبدأ خبر است, بيش از هر جيز» شناخت مفهوم اشاعه فحشا ضرورت دارد. 


بافرض ممنوعيت اشاعه فحشاء برسشى كه مطرح مى شوده اين است كه آيا جاب و انتشار عكس ها و مطالب قبيح و ضد 
اخلاقى و نيز نمايش دادن فيلم ها و نمايش نامه هاى خلاف عفت و اخلاق عمومىء حتى اكر به منظور نشان دادن نتيجه سوء 


و نكبت بار اين اعمال و در راستاى بيدار ساختن جامعه صورت كيرد» ممنوع است يا خير؟ 


از يكك سوء رسانه ها مى خواهند محدوديتى در انتشار اخبار نداشته باشند و صاحب نظران حتى در مواردى» فايده هابى 
همجون توجه دادن نسل جوان. ايمن نبودن شخص مرتكب فحشا و بازدارندكى را بر آن مترتب مى دانند. از سوى ديكرء ادله 
حرمت اشاعه فحشا به صورت مطلق وارد شده است. لازم است مشخص شود تقابل فوايد اطلاع رسانى منكرات و اطلاق ادله 
ناهيه از اشاعه فحشا به جه صورت بايد حل شود. از همين روء در اين مقاله به تبيين مفهوم اشاعه فحشا و تعيين مرزهاى آن 
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كليد وازكَان 
سآن اشاعه فحشاء غير نكارء تجسس. 


اعضو شوراى علمى كروه فقه و حقوق ارتباطات يوهشكده باقرالعلوم/ا و دانشجوى دكترى فقه و مبانى حقوق يثزوهشكده 


امام خمينى -. 

اعضو شوراى علمى كروه فقه و حقوق ارتباطات يزوهشكده باقرالعلوم؛ و دانشجوى دكترى حقوق خصوصى دانشكاه تهران. 
مقدمه 

مقدمه 

قانون كذار در تبصره ماده 891 قانون مجازات اسلامى» جرم اشاعه فحشا و مجازات آن را ذكر كرده استء ولى متأسفانه در 


قانون» هيج تعريفى (هر جند ناقص) از مفهوم, قلمرو و مصاديق اين جرم ارائه نشده است. جهت ارائه تعريف دقيق و كامل از 


بررسى مفهوم اشاعه و فحشا 
منظور از اشاعه؛ انتشار استء حتى اكر به قصد ترويج و تبليغ انجام نككيرد. فخر رازى در اين باره مى نويسد: 


مغنائى اشاغه: انتشار اسث. كاهى كفته مى شود دراين زمين» سهم شايع وجود دارد (در صورتى كه در همه اجزاى زمين» 
شراكت حاصل بوده و سهم شركا جداكانه و منفصل نباشد). نيز كفته مى شود شاع الحديث و اين در هنككامى است كه سخنى 


در بين مردم منتشر و ظاهر كردد. (1) 


معناى هر كونه رفتار و كفتارى است كه 
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١‏ - فخر رازى» مفاتيح الغيب» تفسير كبير» ج 737 ص ى/ 
-١‏ محمد معين» فرهنكك فارسى» ج ”. ص الخكرة 


والفواحش؛ كسانى كه از كناهان بزركك و از اعمال زشت و قبيح اجتناب مى كنندا. 


ابن منظور در تعريف اين واه مى نويسد: 


فحشا به معناى كفتار و رفتار نايسند و قبيح است و در احاديث بسيار ديده مى شود كه لفظ فاحشه به كار رفته است و منظور از 


آنه كناه و معصيق ات كه زشى و كاسن سيار ابت 173 


همجنين ابن كثير مى نويسد: «در بسيارى از موارد» فاحشه به معناى عمل منافى عفت استعمال مى شود). نظير جنين تعريفى در 
مصباح المنير نيز آمده است و جوهرى صريحاً متذكر مى شود كه فحشا به معناى فاحشه و معادل آن است. فيروزآ بادى» فاحشه 
را به معناى كناهان داراى قبح شديد وهر آنجه خدا از آن نهى كرده استء دانسته و فحشا را به معنى ندادن زكات تعريف 
كرده است.(20!) نويسنده مجمع البحرين به اين نكته اشاره دارد كه فحشا به هر دو معنا (كفتار و رفتار قبيح و نايسند و نيز بخل و 


نويسنده التحقيق فى كلمات القرآن الكريم در اين باره مى نويسد: 


ريشه اساسى اين كلمه» زشتى آشكار است و فرق اين ماده با كلمات قبح» هجن» سوءء كراهت» فضح.ء ضرٌ و فساد در اين است 
كه قبح در برابر حسن استء ولى با اين قيد كه در ظاهر باشدء اعم از اينكه در كفتار باشد يا رفتار و هجن و قبح و نايسندى در 
عيب استء نه به طور مطلق. سوء. جيزى است كه در حد ذات خود نيكو نيست» جه در صورت يا در غير آن ودر جايى كه 
معلوم باشد.ضرٌ در برابر نفع قرار دارد و در جايى است كه معلوم نباشد و كاهى به خودى خود مطلوب مى باشد. فساد اختلال 
در عمل يا رأى و در برابر صلاح مى باشد. فضح. برملا شدن بدى و ظهور و اشتهار آن را كويند. كراهت در قبال حبء به 


معنى جيزى است كه مطلوب 
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١‏ - راغب اصفهانى» مفردات» تحقيق: مريم مرعشى. 
"'- ابن منظور.» سان العرب» ج ٠ىءصضص‏ 17 
اك مجدالدين فيروزآابادى. قاموس المحيط. ج ”ص .8١١‏ 


؟- فخرالدين طريحى» مجمع البحرين» ج ص .١137‏ 


نيست. آشكارسازى كفتار بد ابراز بخل و خسّتء تعدّى از حق در مقام رفتار و عمل همككى از مصاديق ريشه و اساسى است 
كه ذكر شد و عصيان اكر آشكار و شديد باشد. فاحشه و فحشا خوانده مى شود. بدىء منكرء ظلمء زناء كناه و .... همككى از 
مصاديق فحشا و فاحشه مى باشند» ولى معادل دقيق آن تسعتك 1101 


مبانى قرآنى اشاعه فحشا 
مبانى قرآنى اشاعه فحشا 


قرآن مجيد در آيه 4 سوره نور با صراحتء اشاعه فحشا را ناروا دانسته و به كسانى كه به اين كار علاقه دارند» وعده عذاب 


داده است. در اس ايه مى خوانيم: 


ع 


ص 
.4 


إِنَّ الّذِينَ يُحِبُونَ أن تَشِيع الْقَاحِشَّه فى الَذِينَ آمنُوا لَهُعْ عَذَابٌ أَلِيمٌ فى الذَّنْيَا وَالْآخْرَه وَاللَهُ َْلمُ وَأَنتمْ لَا تَعلْمُونَ. 


6 


آنان را كه دوست دارند در ميان اهل ايمان كار منكرى اشاعه و شهرت يابدء در دنيا و آخرت عذابى دردناكك خواهد بود و 


خداضنه كرئ و دووغفان راهن ذانك. 
در تفسير اين آيه» دو احتمال وجود دارد: 


.١‏ «فى الذي آمنوااء متعلق به عامل مقدّر باشد كه صفت «الفاحشه» است. بنابراين» معنى آيه جنين مى شود: « كسانى كه 
دوست دارند اعمال نايسندى كه در ميان مؤمنان وجود دارد (و برخى از آنان بدان رذايل الوده اند) رواج يابد» عذاب 


دردناكى خواهند داشت). 


". «فى الذي آمَنُوااء متعلق به «تشيع) باشد كه مفاد آيه جنين خواهد بود: «كسانى كه دوست دارند اعمال نايسند در ميان 


مؤمنان منتشر شود. عذاب دردناكى خواهند داشت». 


بر اساس هر دو احتمالء آيه شريفه بر بحث ما يعنى اشاعه مطالب خلاف عفت و اخلاق عمومى در رسانه هاى كروهى دلالت 


مى كند, هرجند احتمال دوم» قرابت بيشترى با بحث دارد. 
محقق مامقانى در اين باره مى نويسد: 
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."2 حسن مصطفوىء التحقيق فى كلمات القرآن الكريم؛ ج 4» صص 0" و‎ -١ 


اعتبار مسلمانان ساقط شود و دين اسلام از درجه عزت و رفعت فرود آيد و مورد رغبت ديكر ملل قرار نكيرد و محتمل است 
كه منظور از فاحشهء اقوالى باشد كه بر قباحت و افتضاح كسى دلالت مى كند كه به اين اقوال متصف كردد. )١(‏ 


اكر اين آيه» راجع به إفكك نازل شده باشد و متصل به آنها باشد و مربوط به نسبت زنا به مردم دادن و شاهد نياوردن باشد. 
كور ا اسوك تهديد تهمت زئند كان است. جون افكك از مصاديق فاحشه است و اشاعه آن دو ميان مؤمئين به خاطر اين بوده 
كه دوست مى داشتند عمل زشت و ظاهر فاحشه اى در بين مؤمنين شيوع يابد. يس مقصود از «فاحشه)» مطلق فحشا است؛ 
جون زنا وقذف و امثال آن و دوست داشتن اينكه فحشا و قذف در ميان مؤمنين رواج يابد» موجب حد نمى شود. البته اكر لام 
در «الفاحشه» را براى عهد بدانيم و مراد از فاحشه راهم قذف تنها بككيريم و حبٌ شيوع را كنايه از قصد شيوع و خوض و دهن 
به دهن كرداندن قذف بدانيم» در آن صورتء ممكن است عذاب را حمل بر حد كرد ولى سياق آيه با آن سازكارى ندارد. 
علا-وه براين» قذف به مجرد ارتكاب» حد مى آورد و جهت ندارد كه ما آن را مقيد به قصد شيوع كنيم و نكته اى هم كه 


موجب اين كار باشد» در بين نيست.(27 


اين كلام؛ ناظر به كلام مفسرانى است كه فاحشه را به معناى زنا دانسته اند و اشاعه فحشا را بر خصوص قذف منطبق ساخته و 
نتيجه كرفته اند كه منظور از عذاب دنيا همان حدّ قذف است.(0) نويسنده تفسير كبير» منظور آيه را عام و شامل هر كونه 


ص 1١7١2:‏ 
-١‏ مامقانى» ص 0689 


5- سيك محمد حسين طباطبايى» تفسير الميزان» ج زغعة ص 6 


؟- طبر سى» مجمع البيان» ج ع ص لضدلة محمود زمخشرى» الكشاف عن حقايق التنزيل» ج 0 ص .17١‏ 


اكرجه آيه در مورد قذف عايشه وارد شده. اما ملاءكك عموميت وارد استء نه خصوصيت مورد (ملاك عموميتء لفظ آيه 


نكته قابل توجه اين است كه آنجه به حسب ظاهر در آيه مورد نهى قرار كرفته استء علاقه و تمايل به اشاعه فحشاست» 
درحالى كه صرف علاقه و تمايل داشتن» تا وقتى كه به اقدام عملى در اين جهت نيانجامد, نبايد مستوجب عقاب شمرده شود. 


ازاين روء برخى مفسران به اين نكته توجه كرد ه اند. صاحب كتاب روح المعانى در همين باره مى نويسد: 


منظور از علاقه داشتن به شيوع» خود اشاعه است و قرينه اين تفسير» ترنّب عذاب بر آن است؛ زيرا عقابء تنها بر اشاعه مترتب 
مى شودء نه بر علاقه و محبت به اشاعه كه اختيارى نيست. بر فرض هم كه بيذيريم منظور از علاقه و محبت مذكورء علاقه و 
محبتى است كه تحت اختيار شخصى بوده و ببذيريم كه بر جنين محبتى عذاب و عقاب مترتب مى كردد, خواهيم كفت 
عذاب و عقاب جنين محبتى اخروى استء نه دنيوى (مثل حد و...). به همين خاطر كفته شده: ذكر محبت در آيه از قبيل آن 
است كه به جاى ذكر شىء (اشاعه)» مقتضى آن (محبت) ذكر شود.(7) 


در كلمات فقهاى سلف ما به ييروى از متن روايات» عنوان اشاعه فحشا براى كناهانى مثل قذفء, تهمت و غيبت _ كه در آن 
اعمال بد عتنسب يه ديكران متنشر و تقل وبازكوين من شوة_به كار رفته وديده نشده است كه اشاعه فحشا به معتاىق 
امروزين (نشر مطالب موهن و مستهجن و خلاف اخلاق و عفت عمومى) به كار رود. شايد دليل اين نوع كاربردء محدود بودن 
مصداق اشاعه فحشا در آن روزكاران به نقل و بازكويى زبانى باشد. در هر صورت, اين عنوان اشاعه فحشا بر انتشار اخبار 
عاكى عد و اخلوق عطق اسك 


مبناى روايى اشاعه فحشا 
مبناى روايى اشاعه فحشا 

در روايات نقل شده است كه مجرد آشكار كردن بدى مؤمنء» داخل در آيه9١‏ سوره نور است: 
ص 1١71/:‏ 


.187 تفسير كبير» ص‎ -١ 


7- الوسى» روح المعانى» ج ى3. ص ١77‏ 


.١‏ عن محمد بن الفضيل عن ابى الحسن موسى بن جعفر عليهما السلام قال: قلت له: جعلت فداك الرجل من اخوانى بلغنى عنه 
الشىء الذى اكرهه فاساله عنه فينكر و ذلكك وقد اخبرنى قوم ثقات؟ 


فقال: يا محمد كذِّبٍ سمعكك و بصرك عن اخيكك وان شَّهِدَ عندكك خمسون قسامه انه قال قولا وقال لكك لم اقله فصدّقه 
وكذبهم ولاتذِيعَنٌ عليه شيناً تشينه به وتهدم به مروءته فتكون من الذين قال الله عزوجل: (إِنَّ الَذِينَ يُحبُونَ أن َشِيعَ الْمَاحِسَّهِ فى 


الذِينَ آمنُوا لَهُعْ عَذَّابٌ أَلِيمٌ فى الدَنيا وَالْآخَره. 
محمدبن فضيل از حضرت موسى بن جعفر عليه السلام نقل كرده است: 


به حضور امام عرض كردم: قربانت كردم خبرى از مردى از برادران من به من رسيده است كه خوشايند نيست. از خود او مى 
برسمء منكر مى شودء با اينكه ناقلان خبر» اشخاص موثق و مورد اعتمادند. حضرت فرمود: اى محمد» كوش و جشمت را در 
مورد برادرت تكذيب كنء اكرجه ينجاه نفر بيش تو كواهى داده باشند. اكر او كفت من نككفته ام؛ او را تصديق و آن ينجاه 
نفر را تكذيب كن و جيزى را عليه او شايع نكن تا او را لكه دار سازى و شخصيت او را خراب كنى و جزو اشخاصى باشى كه 
خداوند در حق آنها فرمود: «آنانى را كه دوست دارند كار منكرى در ميان اهل ايمان اشاعه و شهرت يابد» در دنيا و آخرت» 


عذابى دردناكك خواهد بود). 


'. من قال فى مؤمن مارّاه عيناه و سمعته اذناه فهو من الذين قال الله عزوجل: (إِنَّ الَذِينَ بُحِبُونَ أن نَشْيعَ الْمَاحِشَّهِ فى الَذِينَ آمَنُوا 
لَهُمْ عَذَابٌ ألِيمٌ فِى الذَّنْيَا وَالْآخرَه). 


فر كن رجاه موامق سر وكوي كدانا دو ستتستن كايند وباادو كرشقن شكده باتكل جيه اشخاص ست كه 
خداوند عزوجل در مورد آنها فرموده است: «آنانى را كه دوست دارند كار منكرى در ميان اهل ايمان اشاعه و شهرت يابد» در 


دنيا و آخرتء عذابى دردناك خواهد بودا. 
". من قال فى مومن مالا رأه عيناه ولا سَمِعَنّه اذناه كان من الذين قال الله عزوجل: 


١7/:ص‎ 


إن الذي تكية أن َشِيعَ الناعنه فى الذية آموا هم عَذَاتٌ ع فى الذكا والاخوما: 


هر كس درباره مؤمنى» جيزى را كه نديده و نشنيده است» كويد از مله اقرادئ انث كه خداوتة كريازه انها فرموده اسة: 


«آنانى را كه دوست دارند كار منكرى در ميان اهل ايمان اشاعه و شهرت يابد» در دنيا و آخرتء عذابى دردناكك خواهد بودا. 


ايع قودووابظ شاع حال كبن المشااكه اممر ار م | تنوس به كدان و قير تمان را كداوا من بخ اق مقي كمد 


؟. «من اذاع فاحشهً كان كمبتديها.» هر كس كار زشتى را شايع كندء مانند كسى است كه آن عمل زشت را مرتكب شده 


است. 


از مجموع روايات اسلامى و تفسيرهايى كه درباره آنها صورت كرفته استء جنين برمى آيد كه افشاى برخى مسائل خصوصى 
حتى با وجود رضايت دارنده حريم خصوصىء مجاز نيست؛ زيرا اشاعه فحشا محسوب مى شود. همجنين است افشاى آنجه به 


صاحب جواهر در توصيف انسان عادلء» تعبيرى به كار برده است كه ذكر آن در اين مقام» بجا به نظر مى رسد: 


عادل» يعنى كسى كه عيب ها و لغزش هاى خود را مى يوشاند تا ديككر مسلمانان نتوانند بر آن اطلاع يابند و نه كسى كه هيج 
عيب يا لغزشى نداشته باشد. بله بهتر آن است كه عيبى در او نباشد و لغزشى از او سر نزندء اما اكر عيب يا لغزشى باطناً از او 


سربزند» بر او واجب است كه آن را از ديككران بيوشاند؛ زيرا اشاعه فحشاء ممنوع است و ستر عورت؛ واجب.(1١)‏ 
مبناى حقوقى اشاعه فحشا 
مبناى حقوقى اشاعه فحشا 


انتشار عكس هاء تصويرها و مطالب خلاف عفت عمومى به هر صورتىء در اشاعه تفكر نادرست و سوق دادن افراد جامعه به 
ارتكاب اعمال نابهنجار نقش و تأثير بسزايى دارند. 


1١1١9: ص‎ 


.598 محمد حسن نجفى» جواهر الكلام» ج "ل ص‎ -١ 


اين كونه مسائل» افكار نابالغ را تحريكك مى كند و سبب كمراهى آنان مى شود. افراد هنكام مشاهده يا مطالعه عكس هاء 
تصويرها و مطالب خلاف اخلاق از خود فارغ مى شوند و جنين تصور مى كنند كه اين تصويرهاء واقعى و حقيقى اند. بدين 
ترتيب» اميال و خواسته هاى غريزى آنان تحريكك مى شود و درصدد برمى آيند به هر صورت ممكنء آنها را ارضا كنند. در 
اين مسيرء بسيار امكان دارد كه به انواع اعمال منحرف دست بزنند. يرفسور كنستان جنين تلقينى را «عامل جرم زاى فوق العاده 
قوى» ناميده است.(١)‏ 


«به اين ترتيب» شرح و توضيح جزئيات مسائل منافى عفت» خود, يكك راه آموزش انحرافات به حساب مى آيد. نوشته هاى 
خلاف اخلاق به منزله امراضى خطرناكك و مسرى اند كه جامعه را به وادى نيستى مى كشانند.)(1) با توجه به اينكه اين مسثله. 


مقدمه ارتكاب جرم محسوب مى شود. قانون كذار بايد آن را در رديف جرايم قرار دهد. 


بر اساس تعاليم مقدس اسلام, انتشار مطالب شهوت آميز» حرام بوده و مستوجب عقاب است. مطبوعات به دليل تأثير مهمى كه 
براافكان عمو :دارئدة از جايكام خاضي برخوودارثل؛ بس متطقى است كفاقانون كذار تساسيت يشترى در موود آنها تشان 
دهد و براى منع مطبوعات از اقدام به اين كونه اعمال» تضمين لازمى را در قوانين بيش بينى كند. در ماده 78 قانون مطبوعات 


جنين آمده است: 


انتشار عكس ها و تصاوير و مطالب خلاف عفت عمومىء ممنوع و موجب تعزير شرعى است و اصرار بر آن موجب تشديد 
تعزير و لغو يروانه خواهد بود. 

بر اساس اين ماده؛ اكر مدير روزنامه اى به انتشار عكس ها و مطالب خلاف عفت عمومى اقدام كند, به مجازات تعزيرى 
محكوم خواهد شد. ه ركاه مدير روزنامه به انتشار عكس ها و مطالب خلافت عفت عمومى اصرار داشته باشد» علاوه بر لغو 
يروانه انتشارء مجازات تعزيرى شديدترى در مورد او اعمال مى شود. قانون مجازات اسلامى در بنك ١‏ و" ماده رف انتشار 


عكس ها و مطالب خلاف عفت و اخلاق عمومى را جرم دانسته است و مفاد ماده و دو بند ذكر شده به شرح ذيل است: 
ص:١1١‏ 


.671/ مهدى كى نيا» مبانى جرم شناسى» ص‎ -١ 


.٠١7 شمس الدين اميرعلايى» «اثر مطبوعات ادبيات و سينما و تثاتر و مرور ارتكاب جنايات)» مجموعه حقوقى» ص‎ -١ 


ماده :2٠‏ اشخاص ذيل به حبس از سه ماه تا يكك سال و جزاى نقدى از يكك ميليون يانصد هزار ريال تا شش ميليون ريال و تا 


هفتاد و جهار ضربه شلاق يا به يكك يا دو مجازات مذكور محكوم خواهند شد: 


بند _١‏ هر كس كه نوشته يا طرح كراور» نقاشى تصاوير» مطبوعات اعلانات» علايم» فيلم» نوار» سينما و يا به طور كلى» هر 
جيز كه عفت و اخلاق عمومى را جريحه دار نمايد» براى تجارت يا توزيع به نمايش و معرض انظار عمومى كذارد, يا بسازد يا 
براى تجارت و توزيع نككاه دارد. 


بند _ هر كس اشياى فوق را به هر نحوى از انحا منتشر نمايد يا آنها را به معرض انظار عمومى بككذارد. 


منع اشاعه فحشا تا اندازه زيادى به آثار اجتماعى هتكك ستر توجه دارد» ولى وجوب يوشاندن عيب ها و لغزش هاى خود از 
ذيكران و به غبارث ديكرء وجوب ستر عورت (عورت به معناى اعم كلمه) امرى است كه امروزه در بحث از حريم خصوصى 
به عنوان يكى از حقوق بشر ياد مى شود كه قابل سلب و اعراض نيست. اين امر جدا از آثار اجتماعى هتكك ستر درصدد دفاع 
از كرامت انسان و مانع از آن است كه انسان خود عليه كرامت خويش اقدام كند. 

رابطه اشاعه فحشا و هتىك حرمت 

رابطه اشاعه فحشا و هتكك حرمت 

هتكك حرمت عبارت است از انتشار هركونه مطلب خلااف شأن يا خلاف واقع درباره اشخاصى كه به آبرو يا شهرت آنها 


آسيب يزئلء تظير #وهيرةء أقدرا و نشر اكاذبب. به بير كر هدك حرمت غباوك است ا( سلب :حسن شهرت بكة شبخض ذو 
افكار عمومى» خدشه دار كردن حيثيت» احترام» اعتبار يا اعتمادى كه ديكران به وى دارند يا تهييج احساسات يا عقايد 


مخالفء موهن يا ناخوشايند عليه او».0١)‏ 


هتكك حرمت عنوان عامى است كه مصاديق متعددى همجون افتراء توهين» ناسزاء نشر اكاذيب و انجام هر كونه عمل خلاف 


شأن نسبت به افراد را دربرمى كيرد. به طور كلىء رفتار يا سخنى هتكك آميز است كه يكى از اين امور را موجب شود: 
ص:١؟١‏ 


١-(0١5.م‏ , 01 06 /01|) 0001 .162/خا 00[ 300ل0اع11اأنلا ,5 اع00 


.١‏ سبب آسيب زدن به آبرو واعتبار انسان شود. 
؟. سبب انزجار و بيزارى عموم از يك شخص شود. 
“. سبب تحقير و توهين يكك شخص شود. 

#اسبب شوة دركران شحمى ز] سك كل 

ه. شخصى را منحط و فاسد جلوه دهد. 


بنابراين» هتكك حرمت شامل انتساباتى است كه به دروغ» شخصى را متهم به ارتكاب يكك جرم مى كند يا اينكه وى را بى 
صلاحيت يا ناتوان جلوه مى دهد يا دجار يكك بيمارى مشمنثز كننده معرفى مى كند يا اينكه وى را مرتكب يكك خطاى اخلاقى 


جدى معرفى مى كند. 


نكته قابل توجه اين است كه صرف داشتن هدف و نيت سوء براى تحقق هتكك حرمت كافى نيست و ضوابط ارائه شده براى 
احراز هتكك آميز بودن يكك بيان» جنبه نوعى دارد؛ يعنى حتى كوينده يكك مطلب قصد توهين نداشته باشد ولى در واقع» سبب 
هتكك حرمت شود, مسئول خواهد بود. برعكسء اكر قصد توهين داشته باشدء ولى در واقع» هتكك حرمتى محقق نشود. 
مسئوليتى متوجه او نخواهد شد. 

براى احراز هتكك آميز بودن يكك بيان و كلماتى كه در آن به كار رفته اند, ابتدا به قوانين مراجعه مى شود. در صورتى كه 
براى آن كلمات» معناى خاصى در قانون مقرر شده باشد. همان معانى ملاك تصميم كيرى قرار مى كي رند. در غير اين 
صورت. هيئت منصفه يا دادرس بايد معناى طبيعى و معمولى كلمات ياد شده براى «يكك خواننده يا بيننده عادى» متعارف و 
منصف» را در نظر بككيرد. جنين فرض مى شود كه آن فرد» نه بى جهت ظنين و مشكوك ونه ساده و بى تجربه استء بلكه 
انسانى است كه به تهمت تمايل ندارد و هنكام مواجهه با معانى غيرهتكك آميزء معناى بد را برنمى كزيند. 

مقوله هاى هنك حرمت 

مقوله هاى هتكك حرمت 

توهين يا اهانت» مصداقى از هتكك حرمت است. توهين عبارت است از: «نسبت دادن هر فعل يا تركك فعلى كه در نظر عرف» 
موجب كسر شأن يا تخفيف و يست شدن يكك شخص شود. به بيان ديكرء توهين يكك مفهوم عرفى است كه با رفتارى «تحقير 


كننده و موجد وهن نسبت به 
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شخص ديكر تحقق مى يابد.)(1١)‏ در قوانين جزايى» توهين به عنوان رفتار مجرمانه شناخته شده و فصل يانزدهم قانون مجازات 
اسلامى (هتكك حرمت اشخاصى) به بيان احكام آن يرداخته است. بر اساس ماده 208 اين قانون» «توهين به افراد از قبيل 
فحاشى و استعمال الفاظ ركيكك جنانجه موجب حد قذف نباشد» به مجازات شلاق تا */ا ضربه و يا ينجاه هزار تا يكك ميليون 


ريال جزاى نقدى خواهد بود). 
براى آنكه «توهين) تحقق يابد» وجود سه عنصر لازم است: 


.١‏ وجود بيانى موهن: يعنى عبارتى كه به حيثيت خواهان آسيب بزند يا او را در معرض تنفر و انزجار عمومى قرار دهد. معيار 


موهن بودن آن.» بيان قضاوت (يكك خواننده يا بيننده عادى» متعارف و منصف)» است. 


؟ التشان ينان موهة: عق باق موهن به اشخاضى .غير از كسى كدان دوباره اوسة: صووت كرفته باشك فراعد هدك 
حرسة» از ابرو و اغان اشخاضن نزد دركران بايث ع "كند: تدثرد خفرة انساق هاء بتابرايت: اكر مظلب توهية امزز به مود 
شخصى كه نسبت هاى غير واقع به او داده شده استء ارسال شود توهين محقق نمى شود. 

“. علم به وهن آور بودن: يعنى كوينده بايد از موهن بودن عبارت واقعاً آكاه باشد يا آكاه فرض شود. براى مثال» ناشر يكك 
كتاب يا مدير مسئول يكك روزنامه نسبت به محتوا و مفاد بيانى كه از طريق كتاب يا روزنامه صورت مى كيرد» آ كاه فرض مى 
شود. البته در هتكك حرمت مدنىء» وجود اين شرط» ضرورى نيست.(7) 

تقسيم بندى هتك حرمت 

تقسيم بندى هتكك حرمت 

هتكك حرمت ممكن است جنبه مدنى يا جنبه كيفرى داشته باشد. دعواى هتكك حرمت مدنى با هدف مطالبه خسارت مادى يا 
معنوى در داد كاه هاى مدنى اقامه مى شود و هتكك حرمت كيفرى با هدف مجازات مرتكب رفتار يا بيان هتكك آميز در 


داد كاه هاى كيفرى اقامه مى شود. ضمانت اجراهاى هتكك حرمت مدنى نيز با ضمانت اجراهاى هتكك حرمت كيفرىء متفاوت 


است. 
در مورد مردكانء عقيده غالب اين است كه هتكك حرمت كيفرى» تحقق يذير نيست. قواعد 
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هتكك حرمت از آبرو و شهرت اشخاص زنده حمايت مى كنند ودر صورت آسيب زدن به اين حيثيت هاء شخص متضرر حق 
اقامه دعوا مى كند. بر اين اساسء برخى حقوق دانان معتقدند اشخاص مرده هم مشمول حمايت هاى قواعد هتكك حرمت مى 
شوند و شخصيت و اعتبار آنها در وارثان و افراد خانواده شان تداوم مى يابد. از اين روء در صورت انتشار مطالب اهانت آميز 
در مورد اشخاص مرده» خويشان نزديكك متوفى مى توانند براى دفاع از آبرو و اعتبار وى دعواى هتكك حرمت اقامه كنند. اين 
دعوا صرفاً جنبه مدنى دارد و ضمانت اجراى آن به منبع انتشار مطالب اهانت آميز و اعلام خلاف واقع بودن مطالب ياد شده 
محدود است. بى توجهى به اين كونه هتكك حرمت ها و منع مطلق تعقيب كيفرى و مدنى سبب مى شود بلافاصله يس از فوت 
اشخاصء انواع اتهام ها در مورد آنها مطرح شود و داغ غم خويشان متوفى كه در سوكك او هستند» جندين برابر كردد. تفاوت 
ذكراين افع كل اسكه بكر كه ملوسانها عرزن كه درمت قرف اسك و سكف عريك كلت هر هوره اتيا ما تدارى 


شرايط تحقق هتكى حرمت 

اشاره 

شرايط تحقق هتكك حرمت 

زير فصل ها 

الف) اظهار واقعيت و نه اظهار عقيده 

ب) معين بودن شخص مورد هتكك 

ج) علنى بودن يا انتشار مطلب هتكك آميز 
الف) اظهار واقعيت و نه اظهار عقيده 

الف) اظهار واقعيت و نه اظهار عقيده 


نخستين امرى كه در بررسى عناصر هتكك حرمت بايد به آن توجه كردء آن است كه آيا مطالب و اظهارات بيان شده از مقوله 


برخى حقوق دانان براين عقيده اند كه هدف قواعد حاكم بر هتكك حرمتء حمايت از آبرو و حيثيت افراد است. از اين رو 
اشخاصى كه ابروو يرت ذارتدك» مشهول اين ماوت قرزارمى كبرئد, شكسى كه ابروا حيديت اوريه هر خليل ذيكرق از بيخ 
رفته باشدء نمى تواند در قبال انتشار مطالب هتكك آميز دعواى هتكك حرمت اقامه كند؛ زيرا آسيبى به او وارد نشده است كه 
براى جبران آن استحقاق اقامه دعوا داشته باشد. اين شخص مى تواند عليه شخصى كه براى نخستين بار سبب هتكك حرمت او 
شده است»ء طرح دعوا كندء مكر آنكه انتشاردهنده از دروغ و خلاف واقع بودن مطالبى كه در مورد ديكرى منتشر مى كند 
آكاة باشد يا فرضن شود كه آ كاه ات 


ب) معين بودن شخص مورد هتك 
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ب) معين بودن شخص مورد هتكك 


به اين معنا كه تا شخص مورد نظر معلوم نباشد» نمى توان ادعا كرد كه حرمت وى هتكك شده است. جنين شرطى درباره رفتار 


9 هتكك آميز غيبت نيز در نظر كرفته شده استء ولى اين شرط مانع از وقوع هتكك به : نسبت برخى جمع ها و كروه ها نمى شود. 
ج) علنى بودن يا انتشار مطلب هنك آميز 


يكك رفتار وقتى توهين آميز است كه در حضور شخص ثالث صورت كرفته باشد. در منابع فقهى نيز به اين شرط توجه شده 
استء جنان كه شرط تحقق غيبت (به عنوان رفتارى هتكك آميز) را وجود شخص ثالث براى تفهيم موضوع به وى شمرده اند و 


باادر نظر كرفتن اين شرط» در صورتى كه مخاطب از موضوع مطلع باشد, غيبت را محقق ندانسته اند.(١)‏ 


در مورد بيان هاى هتكك آميز نيز شرط تحقق هتكك حرمت آن است كه مخاطب آن» شخص ثالث باشد. بر اين اساس» در 


عرصية وسانة ضاق ممكاتى ف «التشارة و «كشني» رانابة ركق فحرورى سبغرلية عاق عدن و كذرى الى ال شك نحريه 


دانست. 

بررسى اركان جرم اشاعه فحشا 
اشاره 

بررسى اركان جرم اشاعه فحشا 
زير فصل ها 

.١‏ عنصر مادى: اشاعه و انتشار 
؟. عنصر معنوى: سوءنيت عام 
أ. عنصر مادى: اشاعه و انتشار 
.١‏ عنصر مادى: اشاعه و انتشار 


اين كار كه ممكن است به يكى از راه هاى بيان شده در ماده /681 قانون مجازات اسلامى محقق شود. راه هاى كفته شده در 
ابن عادة عثة عتضرق قداره و تكيكق عسكتل. حون وسيلة ها همك به صورتث توشيه يا كفتان هستيد, ذر تسحة: براق تسرى آن 
به موارد ديكر نيز بهتر است ممائلت و شباهت رعايت شود. جرم اشاعه از جمله جرم هايى است كه فقط از راه فعل مادى مثبت 


قابل تحقق است و ارتكاب جرم به صورت ترك فعل امكان ندارد. به نظر مى رسد ملااكك تحقق جرم اشاعه؛ علنى بودن آن 


است؛ يعنى مهم است كه جرم علنى شود و نوع وسيله علنى كردن تأثير و موضوعيت ندارد. ماده قانون تعزيرات» وسايل 
ارتكاب جرم را جنين احصا كرده بود: «اوراق جايى يا خطىء انتشار آنهاء درج در روزنامه و جرايد و نطق در مجامع). 
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بنابراين» در مورد وسايلى همجون راديوء تلويزيون» سينماء تثاتر و... ابهام وجود داشت كه قانون كذار در سال 56,» عبارت 


«هر وسيله ديكرا را اضافه كرد و بسيارى از ابهام هاى موجود در اين زمينه برطرف شد. 
؟. عنصر معنوى: سوءنيت عام 
". عنصر معنوى: سوءنيت عام 


مرتكب بايد علم و قصد داشته باشد. مرتكب به جه جيزى بايد علم داشته باشد؟ آيا وى بايد به فحشا بودن موضوعى كه دارد 
آن را اشاعه مى دهدء علم داشته باشد يا اينكه بايد به اشاعه بودن اين كار هم علم داشته باشد؟ در مورد اشاعه فحشاء سوء 


نيت عام» همان قصد شايع كردن فحشاست و علم به كذب بودن يا قصد انتساب جرم لازم نيست. 


وحلاكه تعن اشاعة تحشاء نظر داه كان اينع كه ون اناس سوا د ترق و غرفي ا داتعي فى كلد البعه اقاعة فقا كن 
صورتى مشمول اين ماده است كه تحت عنوان مجرمانه خاصى قرار نككيرد. مثلاً اككر عنوان اهانت به مقدسات اسلام نيز بيدا 


كند» مشمول مقررات خاص خود خواهد بود يا حداقل قواعد تعدد جرم در مورد آن جارى است06.(١)‏ 


در اين تبصره؛ منظور از فحشاء امرى است كه از نظر عرف بسيار قبيح باشد و اشاعه آنء به هنجارهاى جامعه آسيب شديد 
وازة كقله تابرابيه نراق أخزاق فحقنا بودن سيق كد :انو شده انتعة بابد به شحمي ست اليه عنواة الساى:#زفان و 
مكان انتشار و تعارض آن با هنجارها به كونه اى كه مصداق فحشا قرار كيرد توجه شود. براى مثال» توزيع حكم محكوميت 
به مساحقه در مورد زنى كه يس از آن ازدواج كرده و اشتهار به حسن اخلاق و يرهيزكارى بيدا كرده استء از مصاديق بارز 
اشاعه فحشا است. با وجود اين» «بيان حال از سوى مجنى عليه يا ستم ديده در مرجع قضايى صالح., ربطى به اشاعه فحشا 
ندارد.(9) همجنين بند (53) ماده ١‏ قانون مظبوعات؛ رسالت مطبوعات را مبارزه با مظاهر فرهنكك استعمارى از جمله (اشاعه 
فحشا) مىداند. 


درباره اشاعه فحشا و منكرات و انتشار عكس ها و تصاوير و مطالب خلاق عفت 
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3 حسين آقايى نيا» جرايم عليه اشخاص» ص‎ -١ 
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عمومى؛ ظاهراً مقصود از مواردى كه نشر امر موجب اشاعه فحشا مى شودء شايع كردن مسائل جنسى استء به كونه اى كه در 
آيه 19 سوره مباركه نور نهى شده است. ظاهراً مقصود از اشاعه فحشاء ترويج منكرات (زنا و لواط) است. بنابراين» اكر كسى 
ترويج فحشا شودء كرجه زناكار بودن منتسب اليه را در دادكاه ثابت كندء به كيفر مندرج در اين ماده براى افترا محكوم مى 
شود. بديهى است در اين صورتء به حد قذف محكوم نمى شود. تشخيص اينكه آيا انتشار اسناد موجب اشاعه فحشا شده يا 
نه» با در نظر كرفتن مقتضيات زمانى و مكانى با داد كاه است. 


بررسى رابطه ارتكاب جرم در علن با اشاعه فحشا 

بررسى رابطه ارتكاب جرم در علن با اشاعه فحشا 

ارتكاب جرم در علن هيج ملازمه اى با جرم اشاعه فحشا ندارد؛ يعنى اين كونه نيست كه در همه مواردى كه جرمى به صورت 
علنى و در معرض ديد عموم اتفاق مى افتد» قطعاً اشاعه فحشا نيز صادق باشد. البته اين عدم ملازمه با اينكه به صورت اتفاقى» 
بعضى از موارد ارتكاب جرم در علن از مصاديق اشاعه فحشا باشند» تنافى ندارد. برعكس از آنجا كه شرط تحقق اشاعه؛ علنى 
صدق مى كند» در حالى كه تمام موارد ارتكاب جرم در علن» اشاعه فحشا نيست. 

تعارض اشاعه فحشا و مصاحت 

تعارض اشاعه فحشا و مصلحت 

مهم ترين مسئله در زمينه اشاعه فحشاء تعارض احتمالى آن با بحث مصلحت است. درباره تعارض اين دو مفهوم؛ دو عقيده 
وجود دارد. عده اى معتقدند كه اين دو هيج رابطداى با يكديكر ندارند و خروج موارد مصلحت از بحث اشاعه فحشاء خروج 
تخصصى است. براى مثال» در مواردى كه صدا و سيما برنامه اى درباره مفاسد و فحشا در جامعه نشان مى دهدء. مقصود از 


يخش اين برنامه» ضرورت هشدار و عبرت آموزى اقشار جامعه است. به اين دليل كه مصلحتء اقتضاى يخش اين برنامه ها را 


دازذة ألا انم كان مضداق التاعيالهها سويب اتن لتر دو زر شكدية كاملة ام تطلويى ثلا مار ف روك 
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عده ديكرى رابطه مصلحت و اشاعه فحشا را در قالب تخصيص تعريف مى كنند و معتقدند بحث اشاعه فحشا يكك مسئله عام 
است كه تمام افراد را شامل مى شود. مسئله مصلحت نيز در واقع يكك بحث خاص است كه دايره اين شمول را تنكك تر مى 
كند و مانع انتشار و عموميت حكم حرمت اشاعه فحشا در موارد مصلحت مى شود. 


رابطه جرم منافى عفت و اشاعه فحشا 


رابطه جرم منافى عفت و اشاعه فحشا 


ممكن است در نككاه اوليه و اجمالى اين كونه به نظر برسد كه بين اين دو عنوان مجرمانه هيج تفاوتى وجود ندارد ودر 
روايت» هر دو عنوان براى يكك فرد و مصداق وضع شده اند. اين شبهه از اينجا ناشى مى شود كه هر جرمى كه منافى عفت 


باشد» در واقع» فحشا محسوب مى شود و در نتيجه» انجام آن امر نيز اشاعه فحشاست. 


اكر با ناه عميق ترى به اين مسئله بنكريم» متوجه تفاوت اساسى بين اين دو عنوان مى شويم. تفاوت بين اين دو عنوان به اين 
صورت است كه در جرم منافى عفتء آنجه اساس استء صرف منافى عفت بودن عمل است و به هيج عنوان قيد علنى و اشاعه 
در آن بيان نشده است. در واقع؛ معيار ما براى اينكه جرم منافى عفت واقع شده است يا خير» يكك معيار فرضى است. وقتى 
جرم منافى عفت واقع شدء حتى اكر هنكام وقوع آن» هيج كس هم مجرم را نبيند و متوجه جرم او نشودء اين كونه مى يرسيم 
كه اككر عده اى در محل وقوع جرم بودند و مجرم را هنكام ارتكاب جرم مى ديدندء آن عمل در نظر آنها آن قدر قبيح و 
نكوهيده بود كه با عفت آن عده و عموم در تنافى باشد يا خير؟ 


اكر ياسخ» مثبت باشد» جرم منافى عفت عمومى تحقق بيدا كرده استء اكر جه حتى يكك نفر هم مجرم را در حال ارتكاب آن 
جرم نديده باشد. اكّر ياسخ, منفى باشد و فرض بر اين باشد كه اين عمل را عموم منافى عفت قلمداد نمى كنند, در اين 
صورتء حتى اكر آن عمل در حضور عده كثيرى از مردم هم واقع شده باشدء جرم منافى عفت نخواهد بود. اين در صورتى 
كه در مورد جرم اشاعه فحشاء علنى بودن» ركن اين جرم محسوب مى شود و جنانجه انتشار اين براى عموم محقق نشده باشدء 


اشاعه تحقق بيدا نكرده است و در واقع؛ در مورد جرم اشاعه؛ معيار واقعى است و نه فرضى. 


نتيجه كيرى 


١18: ص‎ 


جه كبري 


از آيات و روايات» ممنوعيت اشاعه فحشا را مى توان برداشت كرد. جاب و انتشار عكسها و مطالب مستهجن و ضداخلاقى 
اشاعه فحشاء محسوب مى شود و ممنوع است. درباره نمايش دادن نتيجه سوء و نكبت بار اين اعمال جنانجه در راستاى بيدار 
ساختن و توجه دادن نسل جوان صورت كيرد» مسثله قابل بحث و تأمل است. در صورتى كه مصلحت اقتضا دارد كه اين 
مطالب از طريق رسانهها بخش شوند و نسبت به تأثير مثبت يخش و اشاعه اين مطالب يقين حاصل شودء عقل حكم مى كند 
يخش و انتشار اين مطالب تخصصا از عمومات آيات و روايات دال به حرمت اشاعه فحشا خارج باشند و در نتيجه» يخش آنها 


فهر ست منابع 


١693 ص:‎ 


فهرست منابع 
لاقرآن كريم. 

آقايى نيا حسين» جرايم عليه اشخاصء تهران» ميزان» جاب دوم 178. 

ابن منظورء جمال الدين بن مكرم, لسانالعرب» قم» نشر ادب الحوزه. 51500 . ق. 


اميرعلايى» شمس الدين» اثر «مطبوعات وادسات سينما و تثاتر و مرور ارتكاب جنايات)» مجموعه حقوقى» سال ششمء شماره 5 
177 . 


ياد ابراهيم» حقوق كيفرى اختصاصىء (جلد »)١‏ تهران؛ بى ناء جاب سومء 1787. 

رازى» فخرالدينء مفاتيح الغيب (تفسير كبير) جلد 1 قاهره؛ بى تاء بى نا. 

راغب اصفهانى, معجم مفردات الفاظ القرآن» تحقيق: نديم مرعشىء بى جاء مطبعه التقدم العربى» 01787 . ق. 
آلوسى» روحالمعانى» جلد 018 بى جاء بى ناء بى تا. 

زمخشرىء محمود, الكشاف عن حقايق التنزيل (جلد *)» قم» نشر ادب الحوزه. 

طباطبايى» سيد محمد حسين.ء الميزان فى تفسير القرآن (جلد 10١)؛‏ قمء مؤسسه النشر الاسلامى» 1517 . ق. 
طبرسى» فضل بن حسنء مجمع البيان» (جلد 5)» بيروت» مؤسسه الاعلمى» 16١15ه‏ . ق. 

طريحىء فخرالدين» مجمع البحرين (جلد 5)) بى جاء بى ناء بى تا. 

فيروزآ بادى» مجدالدين» قاموس المحيطء قاهره؛ مطبعه السعادهء 1987م. 

انو نا الع لاض مسبهورى' باقن ادراة؟ 


1١6٠١ ص:‎ 


كى نياء مهدىء مبانى جرم شناسى» تهران» دانشكاه تهران» جاب جهارم, “1ه . ق. 

كروهن ان توايشئد كان سغوليق هذى زسانة عاق سمكاق: تهران» معاونت تنقيح قوانين و مقررات رياست جمهورى. .178١‏ 
مصطفوىء حسن التحقيق فى كلمات القرآن الكريم (جلد 4)» تهران» انتشارات مصطفوى؛ 7/ا"1. 

معين» محمدء فرهنكك فارسى (جلد 7)» تهرانء امي ركبير: .١787*‏ 

موسوى خويىء سيد ابوالقاسم» مصباح الفقاهه» جلد 2١‏ مؤسسه نشرالفقاهه. جاب اولء بى تا. 

نجفى» محمد حسن» جواهرالكلام؛ جلد 2.١3‏ تهران» دارالكتب الاسلاميه» جاب سومء بى تا. 


لع لعناعءم 1١07‏ اأعنخلاقلا كأعع/ثاد .ام 01 /لا0ا) 11م م0 .0101/12( 300لاع1 ألا .ئعوما 


ع 


حمايت كيفرى از مالكيت فكرى» حريم خصوصى و اخلاق و عفت عمومى در قلمرو آثار سمعى و بصرى 


اشاره 


١0١:ص‎ 


حمايت كيفرى از مالكيت فكرى» حريم خصوصى و اخلاق و عفت عمومى در قلمرو آثار سمعى و بصرى 
دكتر على مراد حيدرى*: 
على جعفرى*« 


حكيده 


حمايت كيفرى در قالب جرم انككارى و تعبين مجازات» همجنان يكى از مهم ترين روش هاى مقابله با هنجار شكنى است. در 
قلمرو فعاليت هاى مربوط به آثار سمعى و بصرى نيز قانون كذار با توجه به جالش هاى فرهنكّى و اجتماعى فراروى توسعه اين 
فعاليت ها مداخله كيفرى را لازم دانسته است. حمايت كيفرى قانون كذار در مورد آثار سمعى و بصرى به ويزه در سه زمينه 


به عمل آمده أسيتك* 
.١‏ حمايت از مالكيت فكرى صاحبان اين آثار و جلو كيرى از تكثير غير مجاز آنها؛ 
؟. حمايت از حق خلوت افراد و جلو كيرى از تعرض به حريم خصوصى اشخاصء خانواده ها و اماكن اختصاصى و ...؛ 


*. حمايت از اخلاق و عفت عمومى و جل وكيرى از نقض ارزش هاى اجتماعى و وسيله سوء استفاده قرار دادن آثار سمعى و 


بصرى مبتذل و مستهجن. 


حمايت كيفرى مورد اشاره به ويه در « قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى. فعاليت غير مجاز مى 
نمايند)» مصوب 4 واصلاحى /لا ١‏ 


١67١ ص:‎ 


تجلى بيدا كرده است. با وجود اين» در حمايت كيفرى از مالكيت فكرى» حريم خصوصى و اخلاق وعفت عمومى در قلمرو 
آثار سمعى و بصرى اشكال هايى وجود دارد. برخى از اين اشكال ها عبارتند از: ابهام در شيوه مسئوليت كيفرى اشخاص 
حقوقى» حمايت ناقص از حقوق مادى صاحبان آثار و حمايت نكردن از حقوق معنوى اين اشخاص. ميزان يايين جزاى نقدى 
بيش بينى شده در قوانين» تبعيض جنسيتى در حمايت از جنبه هايى از حريم خصوصى وهم يوشانى و تعارض هاى موجود 
بين اين قانون با قوانين مرتبط با امور سمعى و بصرى به ويزه قانون جرايم رايانه اى» قانون حمايت حقوق يديدآورند كان نرم 


افزارهاى رايانه اى» قانون مجازات اسلامى و... . 
كليد وازكان 

آثار سمعى و بصرىء مالكيت فكرى, حريم خصوصىء اخلاق و عفت عمومى. 

١استاديار‏ دانشكاه حضرت معصومه ”و عضو شوراى علمى كروه فقه و حقوق ارتباطات يزوهشكده باقرالعلوم /قم. 
"عضو شوراى علمى و مدير كروه فقه و حقوق ارتباطات يزوهشكده باقرالعلوم/ قم. 

مقدمه 


١ ع‎ 


مقدمه 


امروزه رسانه در قالب ابتدايى خود يعنى مطبوعات محدود نمانده است و صورت هاى ديكرى از رسانه رواج يافته كه به دليل 
قدوت بالا اثر كذارف؛ افكار عمون راهخود يعطوف كرده اشع كشرش ورسانه قاى:ديدارق و شتدارى (سسمعى و 
بصرى) يا مختلط (متن _ صدا و تصوير) در قالب نوار كاست». سى دىء دى وى دى يا حتى حامل هاى اطلاعاتى نظير فلش 
ممورىء در كنار ايجاد جذابيت ها و تسهيلات ديكرء جالش هاى فرهنكىء اجتماعى؛ اخلاقى و حتى مالى نيز مطرح كرده 
ست تا جايى كه در حال حاضرء دخالت مسئولان فرهنككى و مديريت فعاليت هايى كه در زمينه امور سمعى و بصرى صورت 
مى كيرد» ضرورتى اجتناب نايذير است. مالكيت توليد كنند كان آثار سمعى و بصرىء تهديد حريم خصوصى اشخاص در 
روند توليد اين آثار و به مخاطره افتادن اخلاق و عفت عمومىء مهم ترين جالش هايى است كه در فعاليت هاى مربوط به امور 


اصطلاح «اثر سمعى و بصرى') در قوانين ايران تعريف نشده است. در قسمت ششم بند اول ماده سوم «طرح مقررات نمونه 


سازمان جهانى مالكيت معنوى)02١)‏ «اثرسمعى و بصرى) بدين صورت تعريف شده است: 
اثرى مشتمل بر مجموعه تصاويرهاى مرتبط و حاوى صدا كه به قصد هر كونه نمايش با ابزار متناسب ايجاد مى شود. 
شرط صدادار بودن اثر در تعريف ماده ١١17-7‏ قانون فرانسه از اثر «سمعى و بصرى» 


١08: ص‎ 


-١‏ .00301231010 لطأنعممعظ اتبااعع|اعغم] 010/لا- 0م[ اا 


خذق كشته واثراسمعى وابضرع) ابى كوله تعريق شده اسك: 


آثار سينمايى و ديكر انواع آثارى كه متشكل از رشته متحركى از تصاوير با صدا يا بدون صدا و مجموعاً موسوم به سمعى 


بصرى هيوانك.110 


ابزارهاى كنترل و اداره اين كونه فعاليت هاء متعدد و متنوع و غالباً هدايت كننده يا بيشكيرانه است. با اين حال» در مواردى. 
استفاده از ابزارهاى كيفرى ضرورت بيدا مى كند. استفاده از ابزارهاى كيفرى جهت مديريت فعاليت هاى سمعى و بصرى 


عمدت در وضع «قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى فعاليت هاى غير مجاز مى نمايند»)» تجلى يافته أسيةة: 


جديد با وجود نقاط قوتء ايرادها و نواقصى هم دارد. در اين مقاله سعى شده است محتواى اين قانون _ به ويزه اصلاحات 


جديد _ و همجنين ديكر قوانين مرتبط با امور سمعى و بصرى نقد و ارزيابى شود. 
حمايت كيفرى ازمالكيت فكرى| 
حمايت كيفرى ازمالكيت فكرى(5) 


عريق اق املق اق جه الكت محنوض يا فكري» ازاقه شه كد كاهى تقاؤيك لذن تروف نايد وليل فلاف وورك ره شت نه 
اين نوع از مالكيت است. حقوق دانان بسته به اينكه از بعد اقتصادى يا با تأكيد بر موضوع اين مالكيت يا با توجه به شخصيت 
يديد آورنده موضوع يا با نظر به احكام مالكيت فكرى يا از نظر اجزا و افراد يديده فكرى به آن نككريسته باشند» تعريف هاى 
مختلفى از مالكيت فكرى اراثه كرده اند.0*) 


كنوانسيون تأسيس سازمان جهانى مالكيت معنوى از بين رويكردهاى ياد شده؛ رويكرد اخير را در تعريف مالكيت فكرى 


بر كريد اسك قرييتك ماده #ايه كنو اموق امدة اسبت: 
مالكيت معنوى شامل حقوق مرتبط با موارد زير خواهد بود: 
آثار ادبى. هنرى و علمى؛ 


١ 66: ص‎ 


."9١ نكك: يمان محمدىء قراردادهاى حقوق مؤلف» ص‎ -١ 
؟- لإأمعم0ئم اتنااعع|اعغام] .0 مماءمععغمطط اتما مات‎ 


- محمود حكمت نياء مبانى مالكيت فكرى» صص /7-7؟. 


نمايش هاى هنرمندان بازيكرء صداى ضبط شده. برنامه هاى راديويى؛ 

اخدراعات در همه ؤحينه عاض فحاليت اتسان؛ 

كشفيات علمى؛ 

طراحى هاى صنعتى؛ 

علايم تجارتى» علايم خدماتى» نام هاى تجارتى و عناوين؛ 

حمايت در برابر رقابت نامطلوب؛ 

ديكر حقوقى كه ناشى از فعاليث معتوى در قلمرو صعس» علمن» ادبن وهترق است. 210 


جنين رويكردى در بعضى از قوانين داخلى از جمله در ماده ؟ قانون «حمايت حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان» مصوب 
1٠١/18‏ نيز مشاهده مى شود. «مالكيت فكرى يا مالكيت معنوىء رابطه حقوقى معنوى و مادى خاصى است بين يديده 
آورنده اثر و آفرينه فكرى كه به موجب آنء صاحب اثر باحفظ شخصيت و اعتبار معنوى خود. بهره بردارى مادى از آن را در 


حدود قانون دارد)(7) 


مالكيت معنوى داراى دو شاخه اصلى با عنوان مالكيت ادبى و مالكيت صنعتى است و به طور كلىء مالكيت فكرىء دو كونه 
حق براى يديد آورنده نسبت به يديده فكرى ايجاد مى كند: 


حق مادى كه به يديدآورنده» حق انحصارى استفاده از منافع اقتصادى اثر را در مدت معينى اعطا مى كند. اين حق همانند 
ديكر حقوقء قابل نقل و انتقال است.0) 


حق معنوى كه به دارنده اثر _ به ويزه اثر ادبى _ حق افشاى آن اثر» حق حرمت نام و عنوان يديد آورنده» حق تماميت اثر» حق 


عدول و حق دسترسى به اثر را اعطا مى كند.250. 
«اين حق» دايمى و غيرقابل انتقال است».(0) 
از جمله تغييراتى كه در اصلاحيه سال 1717 در قانون نحوه مجازات به عمل آمدء 


١68: ص‎ 


.18١ تقى امانى» مالكيت معنوى» ص‎ -١ 
."6 ؟- اسدالله امامى» حقوق مالكيت معنوى» ص‎ 


*- ماده 0 ١«آيين‏ نامه اجرايى مواد (5) و )١7(‏ قانون حمايت از حقوق يلايك ونه كان نرم افزارهاى رايانه اى» مصوب تير 


0787 حقوق مادى نرم افزار را شامل «حق استفاده شخصىء حق نشر» حق عرضه. حق اجرا حق تكثير و هر كونه بهره بردارى 
اقتصادى» دانسته و اين حق را قابل نقل و انتقال اعلام كرده است. 

*- سيد حسين صفايىء «مالكيت ادبى و هنرى و بررسى قانون حمايت از حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان»» فصل نامه 
حقوق و علوم سياسى. 178٠‏ ش 2 ص 175 مبانى مالكيت فكرى» ص ". 

ه- ماده ع. «آيين نامه اجرايى مواد (؟) و (7) قانون حمايت از حقوق يديدآورند كان نرم آفزارهاى رايانه اىادر مورد حقوق 
معنوى مقرر كرده است. «حقوق معنوى نرم افزار رايانه اى بدون اينكه منحصر به اين تعبير باشد» عبارت است از حق انتساب 


نرم افزار به يديد آورنده آن و محدود به زمان و مكان نيست و غيرقابل انتقال است)». 


تصريح به نوع خاصى از حق مادى صاحبان آثار سمعى و بصرى در قالب «حق تكثير) و حمايت كيفرى از مالكيت فكرى در 


قالب جرم انككارى تضييع حقوق صاحبان اين آثار است. در توضيح بايد كفت متن سايق ماده )١(‏ اين قانون بدين صورت بود. 


هر شخصى كه مبادرت به هر كونه اعمالى براى معرفى آثار سمعى و بصرى غيرمجاز به جاى آثار مجاز نمايد ويا موجب 
تضييع حقوق صاحبان اثر شود... برحسب موردء علاوه بر مجازات جعل و يرداخت خسارات وارده در جايى كه تضبيع حقء 


مى شود. 


اشاره قانون كذار به «تضييع حقوق صاحبان اثرا» مبهم و قابل انعطاف بود و هر كونه ايراد خسارت به صاحب اثر را در برمى 
كرفت. در اصلاحيه سال 217817 با افزودن عبارت «با تكثير بدون مجوز آثار مجاز» قبل از عبارت «موجب تضييع حقوق 
صاحبان اثر شود). شيوه تضبيع حقوق صاحبان اثر را به «تكثير (لام60) بدون مجوز اثرا مقيد كرد. اين تعبير بدان معناست كه 


اين قانون» ديكر روش هاى منجر به تضييع حقوق همجون نشرء عرضه يا اجرا را در برنمى كيرد. 


همجنين به موجب قانون اصلاحى جديد» شرط حمايت از اثر سمعى و بصرىء «مجاز) بودن آن اثر است كه با افزودن اين قيدء 
ه ركونه ابهامى از عبارت كلى «موجب تضييع حقوق صاحبان اثر شود در قانون قبلى زدوده شده است. نكته ديكر اين است 
كه با وجود حمايت كيفرى قانون كذار از حق تكثير» اين حمايت با توجه به مبلغ يايين جزاى نقدى يبش بينى شده _ كه در 
اصلاحيه سال 117 نيز بدون توجه به نرخ تورم بدون تغيير باقى مانده است _, حمايتى ناكافى و غير مؤثر است. اين نكته نيز 
قاين ترجدابيتك كد هر حنه غالا وكف عرمجاز آثار سي و سرض انيت كداخبارت ساق سدوريه فاشياة ١‏ تاوبوا رهق 


كندء بهتر بود قانون كذارء مطلق نقض مادى و حقوق معنوى يديد آورنده را مشمول حمايت كيفرى قرار مى داد. 


به هر حال» حكم ماده )١(‏ بر مجازات تكثير كننده غيرمجاز آثار سمعى و بصرى بدين جهت است كه مالكيت(١)‏ تهيه كننده 


اثر از حرمت برخوردار است و به مقتضاى قاعده تسليط» حق 


ص :/ا6 ١‏ 


-١‏ اطلاق مالكيت به حقوق معنوى بدين جهت است كه همان كونه كه بعضى حقوق دانان اشاره كرده اند» بسيارى از نمونه 
هاى مالكيت منافع با لغت (حق) معرفى شده استء مانند حق كار فكرىء حق انحصارى استفاده از كار انسان» منفعت وجود 
اوست واو مالكك منافع خود است بنابراين» تعبير «مالكيت اديى و هنرى» مالكيت معنوى» بسيار بجاست. نكك: محمد 


جعفر جعفرى لنككرودىء اموال و مالكيت»: ص .١١9‏ 


مطلق تصرف و انتفاع از آن را _ جز در مواردى كه قانون استثنا كرده باشد _ به صاحب آن مى دهد. اين حق در انحصار 
مالك است و مالكك مى تواند از تصرف و انتفاع ديكران جلو كيرى كند. با اين وصفء هر كونه تصرف يا انتفاع از جانب 
ديكران» مصداق «خوردن مال به باطل» است كه مورد نهى آيه كريمه «ولاتأكلوا أموالكم بينكم باالباطل» (نساء: 59) قرار 


كرقية است: 


اين كفته ازاين جهت تقويت مى شود كه اطلاءق كلمه «باطل؛)» بيانكر انحصار نداشتن آن «در اعمالى است كه تحت عناوين 
ممنوعه مانند سرقتء رباء قمار» ظلم» تدليس و غصب در لسان شارع آمده است و شامل كليه تصرفاتى مى كردد كه بدون 


جهت و فاقد استحقاق و هر نوع مبادله و رضايت مى باشد).. 


بدين ترتيب» «نهى از أكل مال به باطل» اختصاص به تملكك. تصاحب و دارا شدن بدون جهت يا غير عادلانه ندارد» بلكه كليه 
موارد تصرفات غير مالكانه را دربر مى كيرد و قاعده حاصل از آيه» بسى عام تر از قاعده حقوقى دارا شدن بلا جهت مى باشد. 
به كونه اى كه آيه شامل هر كونه دارايى است كه به نحوى سبب غيرشرعى و نامعتبر دارد» مانند استيفاى بدون جهت حقوقى 


از سوى ديكرء نهى آيه كريمه از «خوردن مال به باطل»» دو اثر تكليفى و وضعى دارد. اثر وضعى آن در قالب بطلان معامله و 
تملك و اثر تكليفى» در قالب حرمت جنين عملى نمايان مى شود. بدين ترتيب» تكثير غيرمجاز آثار سمعى و بصرى كه با 
فروش و توزيع آن در بازار سبب تضييع حقوق صاحب اثر مى شود. عمل حرامى است كه به مقتضاى قاعده «التعزير لكل عمل 
محرم) و قاعده «التعزير بما يراه الحاكم»» مجلس شوراى اسلامى به عنوان نهادى كه شأن قانون كذارى حاكم اسلامى به آن 


تفويض شده است» حق جرم انككارى اين عمل را دارد. 
حمايت كيفرى از مالكيت فكرى آثار سمعى و بصرى صرفاً به جرم انكارى تعدّى به اين 
ص ١6/8:‏ 


٠ عباس على عميد زنجانى» آيات الاحكام؛ ص‎ -١ 


مالكيت محدود نبود بلكه قانون كذار در كامى جديدء براى تضمين هر جه بيشتر مالكيت فكرى صاحبان اين آثار» براى 
اشخاص حقوقى نيز مسئوليت كيفرى قائل شده است. تصريح به مسئوليت كيفرى اشخاص حقوقى»(١)‏ اولين تغييرى بود كه در 
اصلاحيه قانون سال ١717/‏ نسبت به قانون سال ١71/7‏ اعمال شد. در متن ماده )١(‏ قانون مصوب 1727/7 آمده بود: «هر شخصى 
كه مبادرت به هر كونه اعمالى نمايد .... به جريمه نقدى... محكوم مى شود.) با توجه به متن اين ماده» در مورد مسئوليت 
كيفرى اشخاص حقوقى ترديد وجود داشت كه قانون كذار در سال 017/817 متن آن ماده را بدين شكل تغيير داد: «هر شخص 
حقيقى يا حقوقى كه مبادرت به هر كونه اعمالى براى معرفى آثار... نمايد... به جريمه نقدى از... محكوم مى شود.) 

بدين ترتيب» قانون كذار با تصريح به مسئوليت كيفرى اشخاص حقوقى و تعيين مجازات جزاى نقدى, به اختلاف نظرها در 
مورد مسئوليت كيفرى اشخاص حقوقى در نظام حقوقى ايران(5) يايان بخشيده و كام اساسى در به رسميت شناختن مسئوليت 
كيفرى براى اين اشخاص برداشته است. با وجود اين نوآورىء ابهام موجود اين است كه با توجه به اينكه ارتكاب جرم در 
راستاى منافع اشخاص حقوقى نيز در عمل» به دست اشخاص حقيقى اداره كننده آن صورت مى كيرد» در جنين موردىء آيا 


ققط مجازاة بر شخض عقرقى اعمال فق شونا يا بر شكون شقيقق نيز همان مخازات قابل اجراتيك؟ 


اين ابهام در قانون جرايم رايانه اى مصوب ١١88‏ برطرف شده و تبصره ؟ ماده ١9‏ اين قانون در بحث «مسئوليت كيفرى 
اشخاص»» يس از حكم به مستوليت كيفرى اشخاص حقوقى تصريح كرده اسث: «مسئوليت كيفرى شخص حقوقىء مانع 
مجازات مرتكب نخواهد بودا. 


نكته ديكرى كه بايد به آن توجه كرد اين است كه ماده (؟) قانون نحوه مجازات» در مورد فعاليت تجارى در زمينه آثار 


سمعى و بصرى مقرر كرده است: 


هركونه فعاليت تجارى در زمينه توليد» توزيع» تكثير و عرضه آثارء نوارها و لوح هاى فشرده صوتى و تصويرىء نياز به اخذ 


مجوز از وزارت فرهنكك و 
ص:09١‏ 


-١‏ كطوواعط [توع ا 0 /أانطولنا اخصتماءت. 


.1288 ١8١ مرتضى محسنىء دوره حقوق جزاى عمومى» (مسئوليت كيفرى)» ج ”2 صص‎ :كن١١‎ -١ 


ارشاد اسلامى دارد. متخلفان از اين امر به جريمه نقدى از ده ميليون )٠١.٠٠١.0٠١(‏ ريال تا يكك صد ميليون )٠١٠١.0:00.500(‏ 
ريال محكوم مى شوند). 


تبصره [69 اين ماده نيز اعلام داشته است: «در خصوص شخصيت هاى حقوقى» بالاترين مقام اجرايى تصميم كيرنده» مسثول 
خواهد بود.» ظاهر تبصره اين است كه اساساً تمام مسئوليت كيفرى بر عهده شخصى حقيقى تصميم كيرنده است و شخص 


حقوقى هيج مسئوليتى ندارد. در مورد تبصره ماده (؟)» دو برداشت امكان دارد: 


اول اينكه تبصره ؟» هم ناظر به ماده (؟) و هم ناظر به ماده )١(‏ است. جنين برداشتى درست نيست؛ جون نه با شيوه قانون 
نويسى سازكارى دارد و نه در جنين صورتىء بر مسئوليت كيفرى قائل شدن براى اشخاص حقوقى در ماده )١(‏ اثرى باقى مى 
ماند. برداشت دوم اين است كه اشخاص حقوقى در مورد معرفى آثار غير مجاز به جاى آثار مجاز و نيز تكثير بدون مجوز آثار 
مجازء مسئوليت كيفرى دارند» ولى در مورد فعاليت تجارى بدون مجوز در زمينه توليد» توزيع؛ تكثير و عرضه آثار سمعى و 
بصرىء مسئوليت كيفرى ندارند. اين برداشت نيز جون دو موضع كيرى متفاوت در يكك قانون و در موضوع هاى مشابه به 


شمار مى رود. حجندان مطلوب و يسنديده نيسثك. 


در مورد حمايت كيفرى از مالكيت فكرى در قلمرو آثار سمعى و بصرىء قوانين متعددى در ايران وضع شده است. بر اساس 
بند " ماده ؟ «قانون حمايت حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان» (مصوب »)١١1/٠١/1758‏ يككى از اثرهاى مورد حمايت اين 
قانون عبارت است از اينكه «اثر سمعى و بصرى به منظور اجرا در صحنه هاى نمايش يا يرده سينما يا يخش از راديو يا 


تلويزيون كه به هر ترتيب و روش نوشته يا ضبط يا نشر شده باشد.)(1) 


بر اساس ماده “77 همان قانون؛ «هركس تمام يا قسمتى از اثر ديكرى را كه مورد حمايت اين قانون استء به نام خود يا به نام 
يديد آورنده» بدون اجازه او ويا عالماً عامداً به نام شخص ديكرى غير از يديدآورنده» نشر يا بخش يا عرضه كند» به حبس 


تأديبى از 8 ماه تا سال محكوم خواهد شدا. 


١2٠ ص:‎ 


11/1/1704 قانون ينج ساله برنامه سوم توسعه اقتصادى, اجتماعى و فرهنكّى مصوب‎ 12٠ كفتنى است طبق اعلام ماده‎ 1١ -١ 


كزارش هاى يزوهشىء يايان نامه ها و نرم افزارهاى جند رسانه اى نيز به عنوان «اثراء مشمول مفاد اين قانون است. 


در مورد آثار صوتىء ماده "«قانون ترجمه و تكثير كتب و نشريات و آثار صوتى» (مصوب 7 ييز مقرر كرده است: 


نسخه بردارى يا ضبط يا تكثير آثار صوتى كه بر روى صفحه يا نوار يا هر وسيله ديكر ضبط شده. بدون اجازه صاحبان حق يا 


توليد كنند كان انحصارى يا قائم مقام قانونى آنان براى فروشء ممنوع است. 


از سوى ديكرء مطابق تبصره ٠١‏ ماده ؟ آيين نامه اجرايى مواد ١‏ و17 «قانون حمايت از حقوق يديد آورندكان نرم افزارهاى 
رايانه اى» «آثار و محصولاءت نرم افزارى نوشتارى» صوتى و تصويرى كه با كمكك نرم افزار يردازش شده و به صورت يكك 


يديده مستقل» تهيه و ارائه شود نيز مشمول اين آ بين نامه خواهد بود) 


با توجه به اينكه «قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى فعاليت هاى غير مجاز مى كنند) «آثار سمعى و 
بصرى' را در نظر قرار داده استء اين سؤال و ابهام وجود دارد كه اكر كسى مثلًا يكك نوار موسيقى را بدون اجازه صاحب آن 
در سطح وسيعى تكثير كند و به فروش رساند» مشمول كدام قانون است؛ قانون حمايت حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان» 
قالزة ترسمه و تكن تان ضورق جاقائوة حر مجاؤاك ماص 01007 را ]كر كب مكلة بكه سى دض حار قفا طن كارقوينة 
والبميشن را كه با ثركيب:111800) تضويرة صدا و آهنكك وبا استفاده از ثرفتدهاى راياتة اى تهيه شده است» تكثير كندة 


مشمول قانون حمايت از حقوق يديد آورندكان نرم افزارهاى رايانه اى است يا قانون نحوه مجازات اصلاحى 17/1؟ 


متأسفانه وضع و تصويب قوانين موازى و هم يوشانى مقررات مختلف, ظاهرا به معضلى در نظام حقوقى ايران تبديل شده و در 
هر موردى» قاضى غير مجتهد, به ناجار بايد با در نظر داشتن قواعد اصولى در باب اطلاق و تقييد, عام و خاصء ناسخ و 


". حمايت كيفرى از حريم خصوصى10١)‏ 


١8١:ص‎ 


١‏ - لإ 3/اأام 0 عع امعط اتطاماتت. 


يكى ازمهم ترين اقدامات قانون كذار در قلمرو امور سمعى و بصرىء حمايت كيفرى از حريم خصوصى اففراد در قبال فعاليت 


عاض ظيوميجاة لبيك 


«ارائه تعريف دقيقى از «حريم خصوصى,». ناممكن است. حقوق دانان معتقدند حق تنها ماندن» شالوده حريم خصوصى است. 
فيلسوفان درصدد آن هستند كه بكويند حريم خصوصى غالباً به معناى غيرقابل دسترس بودن از دركك و اطلاءع و نظارت 
ديكران است. براى كسانى كه در حوزه سياست كذارى حمايت از اطلاعات و ارتباطات الكترونيكى فعاليت مى كنند» حريم 
خمرضن تضاف كدرل قري تاياتف وقييى خويي ابركم تلا يروك المصدوذه كه وناحة ] كادمكه قدريف 
ساختارى و دقيق حريم خصوصىء. از اهميت كمترى نسبت به مطالبات واقعى براى حمايت از حريم خصوصى برخوردار است. 
در عين حال خلوتء تنهايى» ناشناختكى, محرميت» محجوب ماندن» خصوصى بودن. رازدارى» آزادى عمل و مصونيت» 
محاسن اجتماعى حريم خصوصى است1(.0) از حق حريم خصوصى به عنوان يكى از مهم ترين حقوق بشرء در ماده ١7‏ 
اغلاميه عيقوق: بشرء هاده /ا١‏ ميثاق بين المللى حقوق مدتن و سباسيى ماده 18 اعلاميه حقوق بشر اسلافئ حمايت شده اسك 
بند ب ماده 18 اعلاميه حقوق بشر اسلامى اعلام كرده است: 


هر انسانى حق دارد كه در امور زندكّى خصوصى خود در مسكنء» خانواده» مال و ارتباطات استقلال داشته باشد و جاسوسى يا 
نظارت بر او يا مخدوش كردن حيثيت او جايز نيست و بايد از او در مقابل هركونه دخالت زوركويانه دراين شئون حمايت 


شود.52) 


«از حيث تاريخى» حق حريم خصوصى را محصول طبيعى تساهل مذهبى دانسته اند كه در نتيجه جنكك هاى مذهبى در غرب 
به وجود آمده بود ووبه تدريجء اين تساهل و مدارا از حوزه مذهب به حوزه هاى سياسى نيز تسرى يافته و نهايتاً به تحمل هر 
عقيده اى متنك ةوسن از جندىء از قلمرو «عقايد» به «افعال». «اموال». «ابدان» و ساير متعلقات شخصى تسرى يافت و 


فيلسوفانى نظير جان استوارت ميل توماس هابز و جان لاككء. به 
ص:87١‏ 


١‏ 8.18 م /إع3/اأام 01 013عم0اءلإعرمع,عام 53 لذأ ألا 


"- 8 ١احسين‏ مهريورهء نظام بين المللى حقوق بشر. ص ؟١/1ه.‏ 


شدت از حريم خصوصى دفاع كردند».010) 


«در مورد حريم خصوصىء ديد كاه هاى مختلفى وجود دارد و بعضى معتقدند حق خلوت (حريم خصوصى».» حقى اشتقاقى 
است وهر كونه نقض خلوت به عنوان تعرض به حقى بنيادين ترء بهتر قابل دركك است. از نظر اين كروه؛ هر منفعتى كه به 
عنوان خلوت مورد حمايت قرار مى كيرد مى تواند به همان صورت توسط ديككر منافع يا حق ها _ به ويزه حق بر اموال و 


امنيت بدنى _ به خوبى توضيح داده شده و مورد حمايت قرار كيرد».(7) 


«در حقوق اسلامى نيز برخى معتقدند موضع اسلام در مواجهه با مقوله حريم خصوصىء موضع به اصطلاح «تحويل كرايانه) 
است. يعنى حريم خصوصىء در قالب احاله به حقوق و آزادى هاى ديكر نظير حق مالكيت» منع تجسسء اصل برائت» منع 
سوء ظن و اشاعه فحشا و سبٌ و هجو و قذف و نميمه وغيبت و خيانت در امانت حمايت شده است).(7) به هر حال» «در فقه 
اسلامى» حريم خصوصى اشخاص از اهميت بسزايى برخوردار بوده واين حق ازجانب شارع مقدس به رسميت شناخته شده و 
مورد حمايت قرار كرفته است. در آيه ١١7‏ سوره حجراتء مؤمنين از تجسس نهى شده اند و در روايتى از ييامبر اكرم صلى الله 
عليه و آله نقل شده است كه انى لَمْ أومر أن أنقّبِ عن قلوب الناس ولا أشق بطونهم».() 


قانون اساسى جمهورى اسلامى ايران در اصل 258 بازرسى و نرساندن نامه هاء ضبط و فاش كردن مكالمات تلفنى» افشاى 
مخابرات و به طور كلى» هر كونه تجسس را ممنوع كرده است مككر اينكه به حكم قانون صورت كيرد. به موجب بند 8 ماده 
واحده «قانون احترام به آزادى هاى مشروع و حفظ حقوق شهروندى» (مصوب )١18/1١/١1586‏ نيز افشاى مضمون نامه ها و 
نوشته ها و عكس هاى فاميلى و فيلم هاى خانوادكى و ضبط بى مورد آن از سوى مأموران هنكام بازرسى و معاينه محلى؛ 


ممنوع اعلام شده است. در فرمان هشت 


١67: ص‎ 


.150 ص‎ ١ #اجلال الدين قياسى» «حق خلوت در سياست جنايى اسلام)» فصل نامه يزوهش حقوقء سال اول 141 ش‎ -١ 
؟- /إع3/اأناط, لإلام اوتام 0 3أمماءلإعمء 5131010 استانفورد» بى تاء وازه «حريم خصوصى'.‎ 


*- 9١محسن‏ خرازى» «كاوشى در حكم فقهى تجسس». فصل نامه فقه اهل بيت» 2718١‏ ش 78 ص .8١‏ 


ماده اى امام خمينى رحمه اللّه خطاب به اركان ها و سازمان هاى اجرايى (مورخ اا ا//00101) و در قانون آيين دادرسى 


كيفرى دادكاه هاى عمومى و انقلاب در امور كيفرى (مصوب 1710/8) نيز به حريم خصوصى افراد توجه شده است. 


حمايت كيفرى از حريم خصوصى اففراد در حيطه فعاليت هاى سمعى و بصرى در بندهاى ب و ج ماده 8 قانون نحوه مجازات» 
اصلاحيه سال ١/817‏ در اين قانون صورت كرفته است. 


به موجب بند «ب» اين ماده. «تهيه فيلم يا عكس از محل هايى كه اختصاصى بانوان بوده و آنها فاقد يوشش مناسب مى باشند» 
شده است. بر اساس بند «ج) اين ماده نيز «تهيه مخفيانه فيلم يا عكس مبتذل از مراسم خانوادكى و اختصاصى ديكران و تكثير 


و توزيع آن» مستوجب همان مجازات است. 


در مورد تهيه فيلم يا عكس از محل هاى اختصاصى بانوان اين بحث مطرح است كه بر خلاف تصور اوليه» حريم خصوصى در 
اماكن عمومى نيز به رسميت شناخته شده و قايل حمايت است. هرجند حمام هاء استخرهاء سالن هاى ورزشىء آرايشكاه ها و 
محل هايى از اين قبيل» اماكن عمومى هستند» ولى در زمان هاى خاصى ممكن است در عين حفظ ويزكى عموميتء به بانوان 
اختصاص داده شود و از اين جهتء حريم خصوصى بانوان محسوب كردد. جنين موضعى در حقوق بعضى از كشورها يذيرفته 
شده است و در مواردى كه فرد در يكك مكان عمومى ظاهر مى شود؛ ولى انتظار منطقى و معقولى براى خصوصى بودن در 
آنجا وجود دارد» نظير ساحل دريا كه براى مردان و زنان تفكيكك شده است, حريم خصوصى تلقى مى شود. در انكلستان. 
يكك بازيكر سينما به نام آماندا هلدن موفق شد از انتشار عكس هاى برهنه اى كه از او هنكام اقامت در هتل كاردن كرفته شده 
بود» جلو كيرى كند. در قضيه جمى تيكك استون عليه شركت ام . جى. ان (273007» شبكه اى تلويزيونى تصويرى از مجرى 


تلويزيون را نشانْ داده 


١65: ص‎ 


, 79 روح اللّه موسوى خمينى رحمه الله » صحيفه امام» ج /ااء ص‎ -١ 


بود كه در يكك باشكاه شبانه انتظار مى كشيد. دادكاه در مورد انتشار اخبار حضور وى در باشككاه شبانه رأى داد باشكاه شبانه. 
مكانى عمومى است و در مورد حوادثى كه در آنجا اتفاق مى افتد» ادعاى حريم خصوصى قابل يذيرش نيست. با اين حال» 
انتشار عكس هاى حضور وى در آنجا را نوعى دخالت در زندكى خصوصى وى دانست و كفت كه جنين كارى ممنوع 
است.[131 


دادكاه ارويايى حقوق بشر نيز در دعواى يكك عليه دولت انكلستان )7٠١(‏ جنين حكم داد: «حوزه اى از تعامل فرد با ديكران 
حتى در يكك مكان عمومى وجود دارد كه در جارجوب زندكى خصوصى قرار مى كيرد.)(1) بنابراين» حمايت از حريم 
خصوصى در اماكن نيز صرف نظر از مالكيت آن محلء نه تنها ممكن» بلكه ضرورى است. 


اشكال وارد بر بند (ب) ماده ه اين است كه منع تهيه فيلم و عكس به محل هاى اختصاصى بانوان منحصر شده است. بديهى 
است حمايت كيفرى شديدتر از حريم خصوصى بانوان با توجه به آثار منفى كه تعدّى به اين حريم دارد» اقدامى قابل توجيه 
است. حمايت نكردن از حريم خصوصى مردانء توجيه قابل قبولى ندارد؛ جون آثار منفى اخلاقى تهيه فيلم و عكس از محل 
هاى اختصاصى مردان يا تكثير و توزيع آن هم به ويزه محل هايى كه در آنجا غالباً يوشش مناسبى ندارندء قابل جشم يوشى 


سسثك. 


مطلب ديكر آن است كه عبارت «و آنها فاقد يوشش مناسب مى باشند» بر اين امر دلالت دارد كه تحقق جرم. مستلزم حضور 
بانوان در آن محل و نداشتن يوشش مناسب در زمان كرفتن فيلم يا عكس است به كونه اى كه اكر در زمان كرفتن عكس يا 
فيلم» كسى از بانوان در آن محل نباشد يا در صورت حضور يوشش مناسب داشته باشند» جرم مورد نظر محقق نشده است. 
البته حضورء فيزيكى تهيه كننده فيلم يا عكس ضرورتى ندارد و جنانجه با كار كذاشتن دوربين مخفى و امثال آن نيز اين عمل 
صورت كيرد جرم محقق مى شود. نوع محتواى عكس يا فيلم و اينكه در قالب تعاريف مستهجن يا مبتذل مورد تأكيد در 
قانون نحوه مجازات جاى كرفته باشد يا نه» تأثيرى در وقوع جرم ندارد. همجنين واضح بودن يا نبودن تصويرهاء قابل شناسايى 


بودن يا نبودن تصويرها وحتى تهيه فيلم يا عكس 
ص ١56:‏ 


١77 يبتر كرى و جو ساندرزء حقوق رسانه» ترجمه: حميد ملكك محمدى.‎ -١ 


؟- همان» ص .١1١‏ 


از خود شخص در اين اماكن نيز جرم محسوب مى شود. 


در بند (ج) ماده ه مورد بحثء تهيه مخفيانه فيلم يا عكس مبتذل از مراسم خانوادكى و اختصاصى ديكران و تكثير و توزيع آن 
جرم انكارى شده است. به نظر مى رسد براى افزودن قيد «مخفيانه» براى تهيه فيلم و عكس در اين بند _ بر خلاف بند الف 
دليلى وجود ندارد؛ جون آنجه مهم است و بايد از آن حمايت شود» حريم خصوصى مراسم خانوادكى افراد استء نه شيوه 
نقض اين حريم. در ضمنء بر اساس اصل احترازى بودن قيود اين ماده» مفهوم مخالف خواهد داشت؛ يعنى اكر تهيه فيلم يا 
عكس از مراسم خانوادكى ديكران به صورت علنى _ هر جند بدون رضايت آنان _ صورت كيرد» جرم نيست. البته تفسير 
كردن «مخفيانه» بودن به «عدم رضايت» افرادى كه از آنها عكس يا فيلم كرفته مى شودء تفسيرى بر خلاف ظاهر ماده است. 


اشكال ديككرى كه وجود دارد» مقيد كردن فيلم يا عكس به قيد «مبتذل» است كه از دو جهت ايجاد ابهام كرده است: از يكك 
سوء در مورد فيلم يا عكس «مستهجن»؛ ماده حكمى ندارد» در حالى كه تهيه عكس يا فيلم با جنين محتوايى نيز _ به ويزه به 
صورت مخفيانه و با نصب دوربين مخفى و امثال آن _ عملا امكان دارد و براى تسرى حكم به اين موارد ناجاريم به قياس 
اولويت تمسكك بجوييم. از سوى ديكرء افراد غالباً تمايلى ندارند كه از اماكن اختصاصى آنها نظير منزل هيج كونه عكس يا 
فيلمى بدون رضايت و آمادكى آنان كرفته شود» حتى اكر محتواى مبتذل يا مستهجنى هم نداشته باشد. بايسته بود قانون كذار 


الرتدريع ضوفي افزاة وزيا بل جين عدي هاري دز عونا ريت نعي كرد 


اشكال ديكر اين ماده» در مقيد كردن تهيه عكس يا فيلم مبتذل از «مراسم» خانوادكى و اختصاصى ديكران است كه براى 
جنين قيدى نيز دليلى وجود ندارد. مى دانيم كه در غير از حالت «مراسم» نيز افراد در منزل و مسكن خود به صورت راحت و 
بدون يوشش كامل زندكى مى كنند كه تهيه عكس يا فيلم در حالت هاى عادى نيز _ به ويه از بانوان _ عملى نايسند و 


ناقض حريم خصوصى است كه بايد قانون كذار از آن حمايت كند. 
مطلبى كه در يايان بحث از بند (ج) ماده ه بايد كفتء اين است كه حضور تعداد قابل 


١88: ص‎ 


توجهى از افراد در مراسم» اختصاصى بودن آن رااز بين نمى برد و آنجه ملاكك اختصاصى بودن استء امكان نداشتن حضور 
همه افراد و آزادى رفت و آمد عمومى است. اين موضوع در يكى از يرونده هاى مطرح شده در دادكاه هاى انكلستان مطرح 
شد. در قضيه داكلاس عليه هلو )3٠١*(‏ با اينكه جند صد نفر در مراسم عروسى مايكل داكلاس و كاترين زتاجونز حضور 
داشتند, با اين حال» مراسم عروسى» خصوصى محسوب شد. دادكاه به دليل انتشار تصويرهاى محرمانه اين زوج كه شخصى 
بدون مجوز عكس بردارى كرده و براى انتشار به مجله هلو فروخته شده بود» صاحب مجله را به يرداخت ١52٠0٠0‏ يوند به 
داكلاس محكوم كرد.(١)‏ 


نقص ديكرى كه در بند (ج) ماده 0 به جشم مى خورد؛ حمايت نكردن از صداى افراد است. بدين معنا كه در بند (ج) فقط 
تهيه عكس يا فيلم ممنوع انككاشته شده است و در مورد ضبط صداى افراد حكمى ندارد. اين امر شايد بدين جهت بوده كه 
فيلم و عكسء به قيد «مبتذل» مقيد است. بايد توجه داشت كه «صوت» نيز ممكن است در قالب «مبتذل) و حتى «مستهجن)» 
تجلى يبدا كند. بر خلاف توجه نكردن بند (ج) به اين مطلب و «رضايت» افراد موضوع عكس يا فيلم» در ماده ١7‏ قانون جرايم 


رايانه اى هله اسة: 


هركس به وسيله سيستمهاى رايانهاى يا مخابراتى» صوت يا تصوير يا فيلم خصوصى يا خانوادكى يا اسرار ديكرى را بدون 
وقيارت أو فد كدق ناكو نفس دركران قرار حفن سدق كدمتمر يدهب باعرنا مرحي وك سيك ار تر فيد 


حبس از نود و يكك روز تا دو سال يا جزاى نقدى از ينج تا جهل ميليون ريال يا هر دو مجازات محكوم خواهد شد. 

در اين ماده: 

.١‏ صرف «انتشار يا در دسترس ديككران قرار دادن»؛ صوت يا تصوير يا فيلم خصوصى يا اسرار ديكران جرم انككارى شده است. 
".اين عمل در صورت «عدم رضايت» شخص موضوع فيلم يا عكس يا صداء ممنوع شده است. 

". جرم ماده 17 مقيد به نتيجه است بدين معنا كه بايد «منجر به ضرر يا عرفاً موجب 


١ 6/: ص‎ 


.١7١ حقوق رسانه» ص‎ -١ 


هتكك حيثيت او شود). 


از جهت هاى مختلفىء بين بند (ج) ماده 6 قانون نحوه مجازات و ماده ١‏ قانون جرايم رايانه اى» رابطه عموم و خصوص 


بى ترديدء يكى از جالش هاى بالقوه اى كه افزايش توليد آثار سمعى و بصرى و كسترش استفاده از اين كونه آثار در بى 
دارد» توليد و ترويج محتواى غيراخلا.قى در فرآورده هاى سمعى و بصرى است كه تأثير بسيار مخربى بر اخلا-ق و عفت 
عمومى وارزش هاى اسلامى جامعه دارد. به همين جهت. قانون كذار به حمايت كيفرى از اخلاق و عفت عمومى توجه داشته 
و نسبت به توليد» تكثير و توزيع آثار سمعى و بصرى مستهجن و مبتذل به شدت حساسيت نشان داده و با آن برخورد قاطعى 


كرده است. 
ماده (؟) قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى فعاليت غير مجاز مى نمايند» مقرر داشته است: 


عوامل توليدء توزيع» تكثير و دارند كان آثار سمعى و بصرى غيرمجاز اعم از اينكه مجوز فعاليت از وزارت فرهنكك و ارشاد 
اسلامى داشته ويا بدون مجوز باشندء با توجه به محتواى اثر» حسب موردء علالوه بر ابطال مجوزء به يكى از مجازات هاى 


الف) عوامل اصلى تكثير و توزيع عمده آثار سمعى و بصرى مستهجن در مرتبه اول» به يكك تا سه سال حبس و ضبط تجهيزات 
مربوطه و يكصد ميليون )3٠٠٠٠١.٠٠١(‏ ريال جريمه نقدى و محروميت اجتماعى به مدت هفت سال و در صورت تكرار به 
دو تا ينج سال حبس و ضبط تجهيزات مربوطه و دويست ميليون )39٠٠.0٠0.0٠١(‏ ريال جزاى نقدى و محروميت اجتماعى به 
مدت ده سال محكوم مى شوند.(75) 


١5/8: ص‎ 


-١‏ كعأطاع عاأطنام 01 ممتاععلوطط اقطلمم امع 
-١‏ كع أطاع ع اطلام 06 دهاع ععمطظ اقلا مات 


جنانجه عوامل فوق الذكر يا افراد زير» از مصاديق مفسد فى الارض شناخته شوندء به مجازات آن محكوم مى كردند: 
ليد كنند كان آثار سفيحة اعيفة و كاه 

توليد كنتد كان ا ثان مشهتعة تزائ سوءاستفاذه نجس از د يكران؛ 

*. عوامل اصلى در توليد آثار مستهجن. 


تبصره١_‏ عوامل اصلى توليد آثار سمعى و بصرى عبارت هستند از: تهيه كننده (سرمايه كذار)» كاركردانء فيلم بردار, 


بازيكران نقش هاى اصلى. 


به موجب تبصره ؟ اين ماده ملاكك عمده محسوب شدن تكثير و توزيع» آن است كه تعداد نوار يا لوح فشرده و مانند آن بيش 
اذه كه باشلد اطق تضيرة 8 اق ماده ماد :اق آثتان سمعى و»تصرى ستهدة نيز اثارى است كه متحواق آنه تمايكن 
برهنكى زن و مرد يا اندام تناسلى يا نمايش آميزش جنسى باشد. اطلاق تبصره علاوه بر نمايش صحنه واقعى برهنككى زن و 
مرق و امقال اث تمائن ساضكى ابن ضكحه ها درقالب ابمشق وروشن هاى مشابة را ادر بر مى كيرد هر شد با توتجة نه 
ديكر مواد اين قانون» بعيد است قانون كذار در زمان وضع اين قانون جنين عقيده اى داشته باشدء اين تفسير با فلسفه وضع اين 


قانون كه حمايت از اخلاق و عفت عمومى جامعه است. سا زكارى دارد و الفاظ متن ماده قانونى» مفيد جنين برداشتى است. 
دن مؤوة ينك النك :ماق (*) ف مقا نقارسة قانوة مضوت 107و اصلاتدئ /81؟١‏ جند تكته فابل توجه أشت: 


نكتة اول ابتكة:دن متن بننن:الق:صرف “نظر ان تغنيرات حر ذو غبارات» تغييرديكرئ 'ديلذه تمى شوه:.دن مور ميان جرائن 
نقدىء قانون كذار سال 11817 بدون توجه به تغيبر ارزش يول در ١8‏ سالء همان مبالغ يكصد ميليون ريال و دويست ميليون 
ريال را تكرار كرده است كه به هيج وجه قابل توجيه نيست و به طور كلىء ذكر مبلغ عددى در متن قوانين» با توجه به كاهمش 


ارش يول» مسن :ال جند سال اذ تصوسية قانونء ويد كى بازدارئد كى :را از دست مى دهد: 


نكته ديكر اينكه قانون كذار در سال 217817 فقط «محروميت اجتماعى» به مدت / سال 


١884: ص‎ 


براى بار اول و به مدت ٠١‏ سال براى بار دوم را به متن ماده اضافه كرده است. جالب اين است كه در نظام حقوقى ايران» 
مجازاتى به نام «محروميت اجتماعى» وجود ندارد» بلكه آنجه وجود دارد» «محروميت از حقوق اجتماعى'» است كه به عنوان 
مجازات تبعى و به حكم ماده 21 مكرر قانون مجازات اسلامى بر بعضى از محكوميت ها بار مى شود. از آنجا كه بر اساس 
بندهاى سه كانه ماده 27 مكرر و با توجه به ميزان اين مجازات در بند الف ماده ” قانون نحوه مجازات» مرتكب اين اعمال در 
بار اول» مطلقاً و در بار دوم نيز به احتمال قوى» مشمول ماده ”2 مكرر نمى شودء اقدام قانون كذار در سال 1717 براى تصريح 
به محروميت از حقوق اجتماعى براى جنين افرادى كه صلاحيت دخالت در بعضى امور تصميم كيرى و فرهنكى كشور را 


ندارند» اقدامى قابل توجيه و مورد تأييد است. 


تغيير قابل توجهى كه در اصلاحات سال 1717 در بند الف ماده (") اين قانون به عمل آمده. اين است كه از صدر بند الف 


اين ماده» «عوامل اصلى توليد» حدف شده ودر عوض» ذيل ان بنك قيد شده است: 


جنانجه عوامل فوق الذكر [يعنى عوامل اصلى تكثير و توزيع عمده آثار سمعى و بصرى مستهجن] يا افراد زير از مصاديق مفسد 


اوليد كد كان آثار سفيحة نا عتف: و كاه 
7 توليذا كنيد كانتا سكيصن براق سوه انكفاده حتسى اراد كران 


در تبصره )١(‏ اين بند از ماده () نيز تهيه كننده (سرمايه كذار)» كا ركردانء فيلم بردار و بازيكران نقش هاى اصلى به عنوان 


عوامل اصلى توليد آثار سمعى و بصرى معرفى شده اند. 


جند نكته در مورد اين اصلاحات قابل توجه است: 


نكته اول اين كه حذف «عوامل اصلى توليد» از صدر بند الف و ذكر «عوامل اصلى در توليد آثار مستهجن» در بند شماره "7 
بند الف جز انقلاب صدر و ذيل عبارت» هيج كونه اثرى نداردء مكر اينكه بككُوييم در اين قلمروء «توليد عمده)» مفهومى ندارد 
واكر كسى در يكك مورد هم كاركردان يا تهيه كننده يا فيلم بردار يا بازيكر نقش اصلى اين آثار باشد. عامل 


1١17١ ص:‎ 


توليد است و «عمده» بودن» وصف توزيع و تكثير است. 


نكته دوم اين كه اضافه كردن دو مورد «توليدكنند كان آثار مستهجن با عنف و اكراه» و «توليدكنند كان آثار مستهجن براى 
تو امشناده تع 5.1 كران يسن ان اشعان مادد يه الساة قن الأرضن كدان تنا تست كدان اقخاض زوه متسداسن الارل 
هستند» بلكه تصريح ماده به اين كه «جنانجه عوامل فوق الذكر يا افراد زير از مصاديق مفسد فى الارض شناخته شوند, به 
مجازات آن محكوم مى شوند»» دلالت براين دارد كه اين افراد «ممكن است» مفسد شناخته شوند. كه اين مسئله دو اشكال 


دارد: 


اشكال اول از نظر شكلى و نككارشى است كه با جنين وصفىء» جه فايده اى بر تفكيكك افراد در صدر و ذيل بند وجود دارد به 
ويه اين كه در تبصره (”) همين بند از ماده آمده است: «ساير عوامل توليد و...». «ساير عوامل توليد» با توجه به تبصره )١(‏ اين 
بند قابل تشخيص استء ولى «ساير عوامل تكثير و توزيع» جه مفهومى دارد؟ اشكال دوم از نظر محتوايى است يعنى اين افراد 


در جه صورتى مفسد فى الارض شناخته مى شوند؟ به بيان ديكر. ملاكك مفسد بودن افراد نام برده شده جيست؟ 


مستفاد از بند الف و تبصره (2 اين بند آن است كه عوامل توليد» تكثير و توزيع آثار سمعى و بصرى در مواردى ممكن است 
مفسد فى الارض شناخته شوند. به احتمال مفسد شناخته شدن تهيه» توزيع و تكثير كنند كان آثار مبتذل نيز در بند ب ماده (9) 


اشاره شده است: 


ب) تهيه و توزيع و تكثي ركنند كان نوارها و ديسكت ها و لوح هاى فشرده شو و نمايش هاى مبتذل جنانجه از مصاديق افساد 


همجنين قانون كذار با تكرار مطلبى بديهى» در تبصره ‏ بند الف ماده () اعلام داشته است: 
جنانجه توليد تكثير» توزيع ويا داشتن آثار مستهجن از مصاديق افساد فى الارض نباشد» مجازات مفسد فى الارض ندارد. 


در مورد افساد در زمين كفته شده كه اين اصطلاح به معناى حلول افساد در زمين وفاسد شدن زمين است. بدين معنا كه 
اصلاح و سامانى كه در زمين استء تباه شود واز بين برود. البته مراد از زمين» خااكك و ستكك و امثال آن نيستء بلكه مراد. 


محل استقرار و 


١/١: ص‎ 


مكان ند كن اسحتث و فساد ونين بدااين اسك كه مدلاحيت و سناسبك ناراف زند كن ابيز بروة 1ل تابرابيةة اكساد ف 
الا_رض به معناى انجام اعمالى است كه صلاحيت زمين براى زندكى امن و راحت را از بين مى برد» فسادى كه از نوع ظلم و 
تجاوز به جان و مال و حقوق و ناموس ديكران باشد. در صدق عنوان «فساد در زمين »؛ شرط است كه تجاوز جنبه شخصى 
نداشته باشد و حتى اكر در مورد يكك نفر عملى شده باشدء بايد متوجه همه ساكنان يكك محل بوده و جنبه عمومى داشته باشد 
به كونه اى كه موجب اخلال در امنيت محل شود.(7) 


اين ديد كاه با نظام حقوقى و قوانين جزايى ايران سازكارى دارد و با نظر به قوانينى كه اين اصطلاح در آنها به كار رفته _ اعم 
از قانون مجازات اسلامى و قوانين ديكر _» مى توان كفت افساد فى الا-رض بدون اينكه منحصر به نوع خاصى از افعال 
مجرمانه باشد, اعمالى را د ربرمى كيرد كه واجد جنبه عمومى باشد و يكى از اركان حكومت و جامعه اسلامى را در ابعاد 


امنيتى: سياسى» اقتضادى و فرهنكى نشائه رود. 


نكته ابهام زا اين است كه آيا صرف احراز قصد عاملا-ن براى ايجاد فساد و هدف قرار دادن يايه هاى فرهنكىء اقتصادى و 
نيز آيا شأنيت افساد كفايت مى كند.يا فعليث افشاد» شرط است؟ 


آنجه مسلّم است اين كه اثر سوء عمومى بدون قصد يا قصد ايجاد فساد بدون نتيجه مصون به عنوان افساد فى اللارض نخواهد 
بود. احراز قصد افساد به ضميمه شأنيت افساد آور بودن عملء عنوان جرم افساد فى الارض را محقق مى كند و در ما نحن فيه 
نيز جنانجه توليدء تكثير يا توزيع كنند كان به قصد اشاعه فساد و فحشا در سطح جامعه و به صورت هدفمند و در مقياس انبوه 
صورت كيرد كه غالباً مستلزم شبكه اى بودن و سازمان يافتككى استء حكم به افساد فى الارض بى وجه نخواهد بود, اعم از 


اين كه اقدام به راه اندازى سايت اينترنتى با محتواى مستهجن و مبتذل كنند كه تعداد زيادى از كاربران از آن ديدن 


١/7١ : ص‎ 


.577 محمود هاشمى شاهرودىء بايسته هاى فقه جزايى» ص‎ -١ 
؟- همان.‎ 


كرذة باشنك يا اين كه قبل از مراجعه و ياؤديد تعداد قابل توجهى ال كاريران» آناسايت» شناسابى و فيلشر شود: باز اعم از اين 
كه مثلاً افرادى به قصد افساد تعداد انبوهى از نوارها و سى دى هاى مستهجن را در سطح جامعه و بين جوانان توزيع كرده 
لكيه إناا بعد اكير ابوه ست دق كن داخلاتتار.و قبل لوزي آن شداسائق شوتفيو اق نويع آذ جلو كترى شود جنافعة رين 
و مردى رابطه نامشروع برقرار كنند و بدون اطلاع آنهاء كسى از عمل آنانء فيلم» تهيه كند و با تكثير و توزيع آن در سطح 
عموم عمل آن رن ؤمرهاقساد اخلااقى عمومى انتجاد كرده باشده به دليل نود قضد افساد» آنها را يهاجرم افساد فى الارض 


تكد نه كرف كقامئ ترزاناية :31 اقاود كزف والطدتتاده: )ارخ قانوارا ساكو« ##قانون مساز اك ابطلافي اسك كه مقرو كرده 


است: 


اشخاص ذيل به حبس از سه ماه تا يكك سال وجزاى نقدى از يكك ميليون و يانصد هزار ريال تا شش ميليون ريال و تا / ضربه 
شلاق يا به يكك يا دو مجازات مذكور محكوم خواهد شد: 


.١‏ هر كبن نوشته يا طرح» كراور نقاشى» تصاويرء مطبوعات, اعلانات» علايم» فيلم» نوار سينما ويا به طور كلى» هر جيز كه 
عفت و اخلاق عمومى را جريحه دار نمايد» براى تجارت يا توزيع به نمايش و معرض عمومى كذارد يا بسازد يا براى تجارت 


و توريع نكاه دارد. 


". هر كس اشياى مذكور را به منظور اهداف فوق شخصاً يا به وسيله ديككرى وارد يا صادر كند و يا به نحوى از انحاء متصدى 
يا واسطه تجارت و يا هر قسم معامله ديكر شود يا از كرايه دادن آنها تحصيل مال نمايد. 


*. هر كس اشياى فوق را به نحوى از انحا منتشر نمايد يا آنها را به معرض انظار عمومى بككذارد. 


؟. هر كس براى تشويق به معامله اشياى مذكور در فوق ويا ترويج آن اشيا به نحوى از انحا اعلان و يا فاعل يكى از اعمال 


ممنوعه فوق و يا محل به دست آوردن آن را معرفى نمايد. 


ص :11/1 


ماده 56٠‏ قانون مجازات اسلامى از جهات متعددى» اعم از ماده (") قانون نحوه مجازات است. هم از جهت موضوع كه اشياء 
بيشترئ را دو برهى. كيرد (نوشته يا طرح» كراورء نقاشى...). هم از جهت نوع رفتارهاى مجرمانه كه مصاديق بيشترى را شامل 
مى شود (وارد يا صادر كردن, واسطه معامله شدن و...) و هم از جهت وصف موضوع كه شامل هر جيزى است كه اخلاق و 
عفت عمومى را جريحه دار كند. بنابراين» قانون نحوه مجازات نسبت به قانون مجازات اسلامى» خاص است و در مواردى كه 


دو قانون با يكديكر تعارض بدوى دارندء قانون نحوه مجازات مقدّم است. 


جنانجه فردى سى دى هايى با محتواى مستهجن يا مبتذل تهيه يا تكثير كند» قانون نحوه مجازات در مورد وى اعمال مى شود. 
با وجود اين» به موجب رأى وحدت رويه شماره 580 _2377/4/179/8 «نكنه دارى» اشيايى كه عفت و اخلاق عمومى را جريحه 
دار مى كندء تنها در صورتى كه به منظور تجارت و توزيع باشد» جرم محسوب مى شود. اين در حالى است كه به موجب 
تبصره 7 بند ب ماده () قانون نحوه مجازات» «دارند كان نوارها و ديسكت ها و لوح هاى فشرده مستهجن و مبتذل موضوع 
اين قانون به جزاى نقدى از يانصد هزار )200.0٠١(‏ ريال تا ينج ميليون )06.000.0٠00(‏ ريال و نيز ضبط تجهيزات محكوم مى 
شوند.» بنابراين» ازاين جهتء قانون نحوه مجازات» عام و قانون مجازات اسلامى» خاص است. ضمن اينكه بر خلاف قانون 
نحوه مجازات كه رسيدكى به جرايم آن در صلاحيت دادكاه انقلاب استء به موجب رأى وحدت رويه شماره رسيدكَى به 
جرم ماده 86٠‏ قانون مجازات اسلامى در صلاحيت دادكاه عمومى است.(1١)‏ 

از ديكر اقداماتى كه قانون كذار براى حمايت از اخلاق وعفت عمومى در فعاليت ها و آثار سمعى و بصرى انجام داده, 
برخورد جدّى با سوء استفاده جنسى و وسيله تهديد قرار دادن آثار سمعى و بصرى است,ء به كونه اى كه يكى از مهم ترين 
تغييرات اصلاحيه سال 1717 در قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى فعاليت غيرمجاز مى كنند» وضع 
ماده © و هاين قانون در برخورد با سوء استفاده هايى است كه با وسيله قرار دادن آثار سمعى و بصرى حاوى محتويات 


غيراخلاقى انجام مى كيرد. وضع جنين موادى بنا به ضرورت 


١1/6: ص‎ 


ترج الله قربانى» آراى وحدت رويه جزايى» ص .28١‏ 


اجتماعى است كه به ويه در سال هاى اخير از بعضى هنرمندان» ورزشكاران و ديكر جهره هاى اجتماعى صورت كرفت و 


ماده (6) قانون نحوه مجازات در اين زمينه مقرر كرده اشن 


فر كس ناسوة استفاده از آثان مبتدل و مستهجن: تهية ده از ذيكرى: وق را ته تله افشاءو انتشار آثاز عريوو تمايك انان 
طريق با وى زنا نمايدء به مجازات زناى به عنف محكوم مى شودء ولى اكر عمل ارتكابى غير از زنا و مشمول حد باشد» حد 


مزبور بر وى جارى مى كردد و در صورتى كه مشمول تعزير باشد به حداكثر مجازات تعزيرى محكوم خواهد شد. 


متن ماده» كوياست و حكم روشنى دارد بدين مضمون كه اككر كسى با استفاده از اثر مبتذل يا مستهجن كه قبلا از ديكرى تهيه 
شده است كه به مناسبت حكم و موضوع. ناظر به آثار سمعى و بصرى است و نه مثلا خاطرات مكتوب يكك شخص در شرح 
اعمال جنسىء وى را به افشا و انتشار آن آثار تهديد كند ودر نتيجه جنين تهديدى. فرد با اكراه؛ به انجام رابطه جنسى با 
تهديد كننده تن بدهدء برحسب نوع عمل جنسى انجام يافته» به مجازات آن محكوم مى شود. در مورد اين ماده ذكر جند 


نكته ضرورى است: 


.١‏ آنجه اهميت دارد» اين است كه اثر مبتذل يا مستهجنى از تهديد شونده «تهيه شده) باشد و فرقى ندارد كه تهيه كننده اثرء 


وى تهذين كنده باش با شخهن د ريكزئ: 


. شيوه تهيه اثر سمعى و بصرى اهميتى ندارد. خواه مستقيم» از شخص تهديد شونده فيلم يا عكس كرفته شده باشد يا از 


طريق ورود و دسترسى غيرمجاز به سيستم رايانه اى يا اين آثار سرقت فيلم ها و عكس هاى شخصى وى بدست آمده باشد. 


'". محتواى تهديد بايد صرقاً (افشاا و راشقان» آثار مور نظر بأشند وابراق مثال» جنانجه تهديد به امحا وو از بين بردن اين آثار 
باشد كه براى تهديد شونده. ارزش خاص ديكرى نظير ارزش قضابى يا خاطراتى و.... داشته باشدء برقرارى رابطه جنسى با 


جنين تهديدى» مشمول اين ماده نخواهد بود. 


؟. براى تحقق اين جرايم بايد رابطه جنسى صرفاً بين تهديد شونده و تهديد كننده برقرار شود وكرنه جنانجه شخص با تهديد 
به افشا و انتشارء خواهان برقرارى رابطه جنسى بين تهديد شونده با شخص ثالثى كردد يا با تهديد يكى از بستكان فردى كه اثر 


او تهيه شده استء با وى رابطه جنسى 


١١/6: ص‎ 


برقرار كند» از شمول ماده خارج است. 


ه. هر جند وازه «انتشار» بر عموميت اطلاع رسانى اشعار دارد» ولى وازه «افشااء اعلام بزاع شلك لق نا تحقي) كد ل قال تن 


٠‏ ح 
يدرء برادر و... بزه ديده را نيز در برمى كيرد. 


#وقنانون كلذ اوهو امن كاذم ا يزه قوق كاعوسر 0 لتحت اززاسة وعدا كاعد كرف دعبل ادفو ادف يدر 
مواردى كه تهديد به ارتكاب جرم صورت مى كيرد» ويزكى غيرقابل تحمل بودن را مفروض انكاشته و جرم ارتكابى رابا 
عنوان «زناى به عنف» قابل مجازات دانسته است كه فقط اكراه كننده قابل مجازات است و مكره هيج مجازاتى ندارد. امرى كه 
تسالم بر آن جندان آسان نيست؛ جون اكراه امر بسيطى نيست كه به نحو تضايفء تحقق اكراه در جانب مكره ملازمه با تحقق 
اكراه در جانب مكره داشته باشد و استبعادى ندارد كه با وجود اجتماع شرايط اكراه و حكم به مكره بودن تهديد كننده» حكم 
به عدم تحقق اكراه بر تهديد شونده و مآلا قابل كيفر دانستن او بدهيم. به ويزه كه از شرايط تحقق اكراه رافع مسئوليت كيفرى 
مكره اين است كه تهديد غيرقانونى و نامشروع باشد (محمدعلى اردبيلى»؛ حقوق جزاى عمومىء ج ؟, ص 27) و اكراه به عمل 


خود مكره نيز مستند نباشد. 


يس اكر كسى فيلم يا عكسى از رابطه نامشروع زنى به دست آورده و با تهديد به افشا و اطلا-ع به مقامات قانونى از وى 
درخواست رابطه نامشروع كند و وى نيز به جنين رابطه اى تن دهد» نمى توان جنين شخصى را مكره دانست و به عدم مجازات 
وى حكم داد؛ جون خود او نيز در ايجاد زمينه جنين تهديدى نقش داشته و اكراه مستند به عمل خود اوست. با وجود اين؛ 
ظاهر ماده (6) بيانكر اين نكته است كه تمام كيفر متوجه مكره بوده و مكرّه معاف از هر كونه مسئوليت و عقوبتى است. 


آنجه در ماده (؟) مورد حكم قرار كرفته» وسيله تهديد قرار دادن آثار مبتذل و مستهجن _ مطابق تعريفى كه از اين دو وازه 
شده ء به كونه اى است كه به وقوع رابطه جنسى منتهى شود و مقيد به اين نتيجه خاص استء ولى در بند الف ماده 0 قانون 


مورد بحث نيز به وسيله تهديد قرار دادن آثار مستهجن توجه و تصريح شده است: 
مرتكبان جرايم زير به دو تا ينج سال حبس و ده سال محروميت از حقوق 


١17/2: ص‎ 


اجتماعى و هفتاد و جهار ضربه شلاق محكوم مى شوند: 


الف) وسيله تهديد قراردادن آثار مستهج * به منظور سوء استفاده جنسيٍ » اخاذىء جل وكيرى از احقاق حق يا هر منظور نامشروع 
و غيرقانونى ديكر. 

تقييد و انحصار آثارى كه وسيله تهديد قرار مى كيرد» به قيد «مستهجن» بودن _ با تعريف ارائه شده در همين قانون _ قابل 
توجيه نيست و جه بسا اثر «مبتذل» و حتى غيرمبتذل خلاف عفت و اخلاق عمومى نيز وسيله تهديد قرار كيرد كه قانون كذار 


بايد به آن توجه مى كرد. 


نكته ديكر اين است كه تفاوت قسيمت اول بنك الف «وسيله تهديد قرار دادن آثار مستهجن به منظور سوء استفاده جنسى» با 
ماده (؟) اين قانون به جهت مقيد بودن به وقوع رابطه جنسى در ماده (9) و مطلق بودن از اين نظر در بند الف است و نه درجه 
تهديد آميز بودن و قابليت تحمل تهديد؛ جون مقاومت در برابر تهديد به افشا و انتشار اثر مستهجنء از مقاومت در برابر تهديد 


در ضمن در مورد وسيله تهديد قرار دادن اثر مستهجن براى ديكر مقاصد سوء نظير اخاذى, جلو كيرى از احقاق حق نيز تحقق 
جرمء صرف نظر از وقوع نتيجه موردنظر است و جه تهديد كننده موفق به كرفتن مال» حق و يا خدمتى بشود يا نه جرم» محقق 


است. 


از ديكر اقدامات قانون كذار در حمايت از اخلاق وعفت عمومىء تسرّى حمايت كيفرى به قلمرو ارتباطات الكترونيكى و 
سايت هاى كامييوترى است. قانون كذار در ماده ٠‏ «قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى فعاليت 


غير مجاز مى نمايند»» مقرر داشته است: 


انتشار آثار مستهجن و مبتذل از طريق ارتباطات الكترونيكى و سايت هاى كامييوترى يا وسيله و تكنيكك مشابه ديكرء از 


مصاديق تكثير و انتشار» محسوب و مرتكب حسب مورد به مجازات مقرر در اين قانون محكوم مى شود. 


اين ماده كه در اصلاحات بتاك /1 به قانون مورد بحث افزوده شده است» دامنه افعال مجر مانه رااز نظر وسيله انتشار در حد 


قابل توجهى توسعه داده واز قاللب انحصارى نوار يا لوح فشرده خارج كرده است و ازاين جهتء اقدام مهمى به حساب مى 
آيد. با اين حال ماده 16 قانون جرايم رايانه اى كه اخيراً تصويب شدء ماده )1١(‏ 


ص ://ا١‏ 


مورد بحث را نسخ كرده و همجنان معضل قوانين ناسخ و منسوخ در نظام حقوقى ايران ادامه يافته است. ماده (؟١)‏ قانون 
جرايم رايانه اى» ذيل فصل جهارم با عنوان «جرايم عليه عفت و اخلاق عمومى» مقرر كرده است: 


هر كس به وسيله سيستم هاى رايانه اى يا مخابراتى يا حامل هاى داده محتويات مستهجن را توليدء ارسال؛ منتشرء توزيع يا 
حال كد باه عند إرسال ,ا أمفان باتجاوت توليل بالأخوره با كه دازي كتده يه كس 1ك ووة ا سال بااى تقد اذ 


تاء؟ ميليون ريال يا هر دو مجازات محكوم خواهد شد. 


ماده )١5(‏ از نظر افعال مجرمانه مصاديق بيشترى را در برمى كيرد به كونه اى كه «توليد». «ارسال»» «انتشار)»» #توزيع)» «معامله) 


يا «توليدء ذخيره و يا نكّه دارى» محتويات مستهجن يا مبتذل به قصد ارسالء انتشار و يا تجارت را نيز در بر مى كيرد. 


تكرار وازه «توليد)» در قسمت دوم ماده» غير ضرورى است؛ جون در ابتداى ماده «توليد» به نحو مطلق و با هر قصدىء جرم 
انكارى شده است و توليد به قصد ارسال يا انتشار يا تجارت را نيز در بر مى كيرد. اشكالى كه در ماده ١‏ وجود دارد» ذكر 


نشدن «تكثيرا محتويات مستهجن يا مبتذل است كه با سيستم هاى رايانه اى انجام مى كيرد. نكته قابل توجهى كه در ماده ١‏ 
قانون جرايم رايانه اى وجود دارد و با ماده ” قانون نحوه مجازات مرتبط است» تصريح ماده ١‏ به «حامل هاى داده) است كه 
موارد كفته شده در قانون نحوه مجازات ( آثار سمعى و بصرى نظير سى دىء نوار و امثال آن) را نيز در بر مى كيرد. بدين 
ترتيب و با عنايت به ماده 68 قانون جرايم رايانه اى» بايد قائل به اين بود كه در عمل بخش اعظمى از مفاد بندهاى الف وب 
ماده ٠"‏ قانون نحوه مجازات» منسوخ شده است مكر ايخ كه ضرفا به ذليل تفكيكك ماده * بين اعوامل اضلي) و «ساير عوامل) 
توليد» تكثير و توزيع آثار سمعى و بصرى مستهجنء از اين جهت,ء بند الف ماده "را خاص تلقى كنيم و عام مؤخر (ماده ؟٠‏ 


قانون جرايم رايانه اى) را ناسخ آن ندانيم. 

4. به موجب ماده 82 قانون جرايم رايانه اى قوانين و مقررات مغاير با اين قانون» ملغى است. 
نتيجه كيرى 

نتيجه كيرى 

متوليان امور فرهنككّى و اجرايى جمهورى اسلامى در راستاى كنترل و مديريت فعاليت هاى 


١/8: ص‎ 


مربوط به امور سمعى و بصرى اقدامات كوناكونى انجام داده اند. با يذيرش اين واقعيت كه مداخله كيفرى و وضع قوانينى 
براى جرم انكارى و مجازات فعاليت هاى غيرمجاز همجنان يكى از راه هاى كنترل اين كونه فعاليت هاستء قانون كذار را بر 
آن داشته تا از موضوع هايى كه در معرض تهديد فعاليت هاى سمعى و بصرىء به ويزه مقولاتى همجون مالكيت فكرى» حريم 
خصوصى و اخلاق و عفت عمومى؛ حمايت كيفرى به عمل آورد و تعدى به اين امور را با واكنش كيفرى ياسخ دهد. بديهى 
البق فى صوق اقذاه» مزه و مروى عتما بك سق قى قراة ره استطاءة ارس ادعاي خبقانل شول #داوقر لالت رسكن را 
صرفاً بايد با روش هاى فرهنكى كنترل و مديريت كردء حمايت كيفرى قانون كذار در اين قلمرو را از دست دهيم. 


نكته اى كه در اين مقاله نيز به آن اشاره شدء اشكال هايى است كه در حمايت كيفرى قانون ككذار وجود دارد و رفع اين 
اشكال هاء امنيت فضاى فعاليت هاى سمعى و بصرى را براى توليد كنند كان اين كونه آثار» اشخاص و جامعه؛ بهتر تضمين مى 
كند. مشخص كردن شيوه مسئوليت كيفرى در موردى كه شخص حقيقى در راستاى منافع شخص حقوقى مرتكب جرم شود: 
3 ترش دادن حمايت قانون كذار به تمام ابعاد حقوق مادى و معنوى صاحبان آثار سمعى و بصرىء افزايش و به روز كردن 
ميزان جزاى نقدى براى متخلفان و همسان سازى قوانين و اعلا.م صريح نسخ يا ملغى شدن قوانين معارض سابق از جمله 
اقداماق تقنيتى اسث كه افديث أفعاليث دق توليك ابق آثان وهر ننه بشن تضمية من كلك 


فهر ست منابع 

فهرست منابع 

الف) كتاب فارسى 

ارذييلى» محمدغل »: حقوق جزاق عمومى جلد 8 تهرانة ميزان: 1/6 


١1/94:ص‎ 


امامى» اسدالله» حقوق مالكيت معنوىء, تهران» ميزان» 1788. 

امانى» تقى» مالكيت معنوىء, تهرانء بهنامى» 17/7. 

انصارى. باقر» حقوق حريم خصوصى. تهران» سمتء» 1282. 

جعفرى لنكرودى. محمد جعفر, اموال و مالكيت, تهران؛ كنج دانش, 11/2. 

حكمت نياء محمودء مبانى مالكيت فكرى» تهران» يزوهشكاه فرهنكك و انديشه اسلامى؛ .١7/41/‏ 

خرازى» محسنء «كاوشى در حكم فقهى تجسس». فصل نامه فقه اهل بيت» سال هفتم» شماره 212 تابستان .178٠‏ 


صفايى» سيد حسينء «مالكيت ادبى و هنرى و بررسى قانون حمايت از حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان»» فصل نامه حقوق 
وغلوم سياسى» شماره ©» تابستان .18٠‏ 


عميد زنجانى» عباسعلى» آيات الاحكام, تهران» مجدء /178. 

قربانى» فرج الله» آراى وحدت رويه جزايى» تهران» فردوسىء. 17/17. 

قياسى» جلال الدين» «حق خلوت در سياست جنايى اسلام)»» يزوهش حقوقى» فصل نامه دانشكاه قم سال اول» شماره 1 17177/ 
كرىء ييتر و جو ساندر» حقوق رسانه» ترجمه : حميد ملك محمدىء تهران, ميزان» 1782. 

محسنى» مرتضى» دوره حقوق جزاى عمومى (مسئوليت كيفرى)» (جلد 7)» تهران» كنج دانشء» 8/ا17. 

محمدىء يزمان» قراردادهاى حقوق مؤلفء تهران» داد كسترء جاب اول. 1782. 


(فرمان 6 ماده اى). 


مهريورء حسينء نظام بين المللى حقوق بشرء تهران» اطلاعات» /178. 

هاشمى شاهرودى, محمود. بايسته هاى فقه جزايى» تهران» ميزان» .١71/8‏ 

ب) لاتبن 

230 :مط :أت /إع الوط :لإلام0ك0|أام 05 3ألعم0اعلإعومع 513111010. 
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ج) قانون 

طرح حمايت از حريم خصوصى 

قانون احترام به آزادى هاى مشروع و حفظ حقوق شهروندى. 

قانون ترجمه و تكثير كتبء نشريات و آثار صوتى. 

قانون جرايم رايانه اى. 

قانون حمايت حقوق يديدآورندكان نرم افزارهاى رايانه اى. 

قانون مجازات اسلامى. 

قانون نحوه مجازات اشخاصى كه در امور سمعى و بصرى فعاليت غير مجاز مى نمايند. 
رسانه ملى و بايسته هاى دينى 

اشاره 


1١8١:ص‎ 


187١ ص:‎ 


رسانه ملى و بايسته هاى دينى 


دكتر على دارابى* 


5-8 


با بيدايش و كسترش رسانه هاى جديد» ذهن بسيارى از يزوهشكران و متخصصان علوم دينى و شمارى از متفكران حوزه علوم 
اجتماعى و ارتباطات» به اين نكته معطوف شده است كه نسبت ميان دين و رسانه جيست؟ نحوه تعامل و ييوند اين دو باهم 
جكونه است؟ آيا ميان دو نهاد دين و رسانه» وفاق كاركردى و هم كرايى وجود دارد» واكر جنين است جككونه مى توان اين 
مهم را تقويت كرد؟ يا هريكك به نوعى در تقابل و تضاد با ديكرى است؟ در اين راستاء بسيارى از دست اند ركاران رسانه هاى 
كروهىء از جمله رسانه ملىء مايلند كه بدانند حككونه مى توان در عرصه رسانه. اخلاق و ارزش هاى دينى را رعايت كرد و 
صادقانه به نشر و تبليغ دين يرداخت. به اعتقاد اين كروه؛ كه ما نيز در آن جاى داريم» آن دسته از مواد و برنامه هاى رسانه ها 
كه مشخصاً دينى هستند يا به دين مى يردازند» مى توانند با تأكيد بر جنبه هاى معنوى و اخلاقى دين فضاهاى آرامش آور 
براى مخاطبان ايجاد كنند؛ ولى اككر در اين مواد و برنامه هاء بيش از حد بر جنبه تنذيرى اديان تأكيد و از جنبه تبشيرى غفلت 
شودء از كاركرد اخلاقى _ دينى رسانه ملى در دراز مدت كاسته خواهد شدء افزون بر اين» حضور رقيبان نامحرمى كه امروز 
در قالب شبكه هاى ماهواره اىء ايمان و عقايد جامعه دينى را نشانه كرفته اند. اهميت اين مسئله را دو جندان مى كند. در 


نوشتار حاضر» به صورت مبسوط به اين مقوله يرداخته مى شود. 
كليد وازكان: 


1١/87: ص‎ 


رسانه دينى» تعامل دين و رسانه صداو سيماء شبكه هاى ماهواره اى» تهاجم فرهنكى. 
١معاون‏ محترم سيما و استاد دانشكاه. 

مقدمه 

مقدمه 


دين براى ورود به زندكى مردم يكك جامعه و آشنا شدن آنها با اين مقوله» بايد تبليغ و منتشر شود. براى اين منظورء دين از 
رسانه ها در جهت انتشار و كسترش خود استفاده كرده است و مى كند. با بيدايش و كسترش رسانه هاى جديد» ذهن بسيارى 
از يؤوهشكران و متخصصان علوم دينى و شمارى از متفكران حوزه علوم اجتماعى و ارتباطات» به اين نكته معطوف شده است 
كه نسبت ميان دين و رسانه جيست؟ نحوه تعامل و ييوند اين دو باهم جكونه است؟ آيا ميان دو نهاد دين و رسانه» وفاق 
كاركردى و هم كرايى وجود دارد يا هريكك به نوعى در تقابل و تضاد با ديككرى است؟ البته خاستكاه و ريشه اين يرسش هاء 
به يكى از اصلى ترين مباحث حوزه علوم انسانى _ و به تبع آن علوم اجتماعى و سياسى _ برمى كردد كه درباره جكونكى 


اوقباط سيك وخجدةااسك وعود توشتارف ديكروا دز ايخ فته هن طليد. 


دز غرت» كه عاستكاء تكتولوزى هائ ارتباطى و رسائه هائ مدرن اسث» مؤسسة هاى دينئ با سرعت و دقث بيشترى به ايخ 
يرسش ها ياسخ دادند و در حوزه نظرى مطالعات كسترده اى داشته اند(1) كه در بى آن و در عملء بسيارى از راديوها و 
تلويزيون هاى دينى يديدار شدند. طرف داران اين مبحثء نكران بودند كه رسانه در غياب كفتمان هاى دينى يا بدون جاشنى 
دين» از يكك سو جامعه را به انحراف؛ بى بندوبارى و كسيختكى هاى فرهنكى سوق دهد واز سوى ديككر. زمينه هاى ترويج 


عارضه هاى فراوانى مانند تروريسم در ابعاد و 


1١/815: ص‎ 


-١‏ در غرب و در حوزه نظرى ودر رابطه با تعامل دين و رسانه نظريه ها و رويكردهاى متعددى همجون رويكرد ذات كرا يا 
ابزار انكارانه» نو ذات كرايانه» تضاد و تباين» كاركرد كرايى؛ فرهنكك كرايى و نماد كرايى خلاق ارايه شده است كه هر كدام 
از زاويه اى به اين مهم توجه نموده اند. . براى توضيح بيشتر نكك: استوارت ام. هوور و نات لاندباى» باز انديشى درباره رسانه 
دين و فرهنكك» ترجمه: مسعود آريايى نيا؛ سيد عبدالرسول علم الهدىء «بررسى نظرى ارتباط دين و رسانه)» سايت خبرى 
تحليلى فرهنكك انقلاب اسلامى» تاريخ 5/8/1707 


حوزه هاى مختلف. قتل و جنايتء انواع سرقت» هم جنس بازى» كرايش هاى تند نؤادى و نؤاديرستى» آنومى» خود كشى» 
شكاف هاى قومى و فرقه اى و طبقاتى» ازدواج كريزى» سقط جنين» تشتت در مبانى حقوقى و قضايى و مانند آن را فراهم 
كند. 


متحده امريكاء كاناداء امتتراليا وحتئ.المانء ايتالباء فرانسه و الكليسس» كوشيده اند با وجود مقاومت ها و مخالفت هاى شديد» 
با يرداخت يارانه ها و هزينه هاى سنكين» مباحث دينى را به عرصه رسانه باز كردانئد و حضور دين را در زند كَى روزمره 


افزايش دهند. 


بى ترديدء نقش رسانه در ترويج انديشه هاى معنوى و اخلاقىء به ويزه در حوزه دين» نقشى اساسى و بنيادى است. به همين 
دليل» اين كشورهاء رسانه و از ميان رسانه ها تلويزيون را براى تبليغ سريع و كسترده كفتمان هاى مورد نظر خود بركزيده اند. 


ئة مواؤت غرت دن حخوزة 'كشورهاى اسلا تر واكنثن حاى كوناكوتن در ؤنبية تقدن رسائه دن حوؤه :دين ضورت كرفت 
شايد در ايران ييش از انقلاب اسلامىء انتشار برخى مجله هاى اسلامى, به ويزه در حوزه هاى علميه. و حضور برخى روحانيان 
صاحب نام در راديو» نخستين تماس هاى حوزه دينى و رسانه هاى مدرن بودء ولى يس از بيروزى انقلاب» موضوع شكل 
ديكرى به خود كرفت و مهم ترين رسانه كشورء يعنى صداوسيما مأموريت يافت اهداف و كاركردهاى مورد نظر دين را 
تحقق بخشد. مطبوعات نيز كم و بيش در اين حوزه به فعاليت يرداختند و هم زمان سينماء ويدئوء ماهواره و سرانجام اينترنت» 


تغييرات زيادى در حجم و كيفيت فعاليت هاى اين حوزه ايجاد كردند. 


به بيان ديكرء رسانه ملى به عنوان مهم ترين وسيله ارتباطى فرهنككى نظام جمهورى اسلامى» همجون ديكر نهادهاى فعال در 
بخش فرهنكك و حتى همه نهادها و ابزارهاى غير فرهنكى مؤثر در بخش فرهنكك, به رعايت منطق و اهداف برآمده از مبانى 
نظرى انقلاب اسلامى و متن سياست هاى فرهنككى نظام جمهورى اسلامى ملزم شد. 


در اين راستاء بسيارى از دست اند ركاران رسانه هاى كروهىء از جمله رسانه ملى, مايلند 


ص :186 


كه بدانند جكونه مى توان در عرصه رسانه» اخلاق و ارزش هاى دينى را رعايت كرد و صادقانه به نشر و تبليغ دين يرداخت. 
به اعتقاد اين كروه؛ كه ما نيز در آن جاى داريم» آن دسته از مواد و برنامه هاى رسانه ها كه مشخصاً دينى هستند يا به دين مى 
بردازند» مى توانند با تأكيد بر جنبه هاى معنوى و اخلاقى دين» فضاهاى آرامش آور براى مخاطبان ايجاد كنند» ولى اكر در 
اين مواد و برنامه ها بيش از حد بر جنبه تنذيرى اديان تأكيدء و از جنبه تبشيرى غفلت شودء از كاركرد اخلاقى _ دينى رسانه 
ملى در درازمدت كاسته خواهد شد. افزون براين» حضور رقيبان نامحرمى كه امروز در قالب شبكه هاى ماهواره اى» ايمان و 
عقايد جامعه دينى را نشانه كرفته اند» اهميت اين مسئله را دو جندان مى كند. مرورى بر آمارهاى ذيل» اين نكته و جدى بودن 


هزينه تجهيزات دريافت آنالوكك امواج ماهواره اى» شامل: ريسيورء ال ان بى» ديشء كابل» جكك و... ارزان شده است؛ جنان 
كه هزينه نصب آن در سال 3773/7 ٠00/000/28‏ ميليون ريال بود» ولى در سال ١1/8‏ به ٠00/000/١‏ ميليون ريال كاهش يافت. 
همجنين درحالى كه هزينه تجهيزات دريافت ديجيتال امواج ماهواره اى و نصبء در سال 771/7 ٠٠٠0/0٠00/94‏ بود در سال 
به كمتراز ٠00/4٠0٠‏ ريال رسيد. 


امروز با ارزان شدن هزينه خريد تجهيزات دريافت ديجيتال امواج ماهواره اى. شاهد آن هستيم كه اين تجهيزات در خانواده 


هاى كم درآمد در شهرها و حتى روستاها نيز استفاده مى شود. 


بر اساس آخرين آمارهاء در كل جهان هم اكنون 4 شبكه تلويزيونى فعاليت دارند كه ازاين تعداد» ١١098‏ شبكه 
عمومى است. 1١91/‏ شبكه مذهبى است و به تبليغ اديان اختصاص دارد و ٠١5‏ شبكه ضد اخلاقى (آبونمان هستند) به اضافه 
84 شكه ذن :ومين سكين وتمائل تحديق (حييا 21 شركةه غير الغلاق ) فعالبت ذاوتد كه تيد دير كن عليه الاق :ودايمان 


مردم به شمار مى روند و ازاين ميزان بالغ بر 87 شبكه به زبان فارسى است. 


برابر آمار رسمىء بيش از نهادء مؤسسه. تشكل و دستكككاه دولتى و غيردولتى» كه از دولت بودجه و اعتبار مى كيرند» در 
حوزة طاى كاتن فعالت من -كتد» نققن انو 'تهاذها و,اعتتارق كه دريافتة من كعد در كسترش نز اشاعه ديع حسشت؟ جه 


كحو اوتا تمه قارى :او لذ اجر وو غلينة فاوية تنا كه ار ماط كياضسة داف اومان فلن دارتندو 


ص :1882 


سهم آنها در ترويج مباحث دينى جه اندازه اسيرت؟© 


در اين روند و با وجود بررسى هايى كه در حوزه نظرى انجام شده؛ء اين برسش ها همجنان باقى مانده است؛ زيرا اولاً حوزه ها 
و مراكز و مؤسسه هاى دينى ماء آن جنان كه بايسته است به موضوع نيرداخته اند و شايد موضوع, جنان كه بايد و شايدء 
برايشان مطرح نشده باشد. ثانياً با وجود كارهاى كمّى و در مواردى صورى كه در دانشكاه ها و برخى مراكز تحقيقاتى انجام 
شده استء نياز به برداشتن كام هاى مطمئن ترى احساس مى شود. ثالثاً دست اند ركاران رسانه ها با وجود تلاش فراوان در 
سى سال كذشته و تجربيات انبوهى كه به دست آورده اند» نتايج اين فعاليت ها را بررسى دقيق و موشكافى نكرده اند و مدل 


هاى مناسب بومى عرضه نشده است. در حقيقت» هركس به كمان و ظن خود. فعاليتى دينى در عرصه رسانه انجام داده است. 


حال در اينجا و به عنوان يكك دغدغه كه ضرورت دارد در باب آن جستار كشايى شود و صاحب نظرانء انديشمندان حوزه 
دين و رسانه و مراكز دينى يزوهش هاى متعددى در باب آن انجام دهندء اين يرسش مطرح مى شود كه آيا رسانه بايد دينى 


شود يا دين بايد رسانه اى شود؟ در ياسخ به اين يرسشء ضرورت دارد كه دين» رسانه و رسانه دينى تعريف شوند. 
كفتار اول: تعريف مفاهيم 

اشاره 

كفتار اول: تعريف مفاهيم 

زير فصل ها 

.١‏ تعريف دين 

". رسانه 

". رسانه دينى 

؟. شاخصه هاى رسانه دينى در جمهورى اسلامى ايران 
.١‏ تعريف دين 

.١‏ تعريف دين 


در زبان انككليسىء وازه «16©|101017. از وازه لاتين «1©1100]) كرفته شده استء كه به معناى ايمان نيككء. شعاير و معانى مانند 
آن است. اين وازه نوعا به تيناد اكعاره دارد كه بيروانش به طور منظم براى عبادت كرد هم مى آيند. آنها مجموعه اى از 


آموزة هارا يديرتكد كانوض واشتك قردى بمصرى كد فافيت غاى واقعيت اكه ابحاد فى كيل 


در فرهنكك دهخداء فرهنكك دكتر معينء و برهان قاطعء وازه دين بركرفته از ريشه «أ017» سانسكريت به معناى شناختن و 


انديشيدن و زايش بينش آمده است.(١)‏ در مجموع؛ 


1١/1/: ص‎ 


-١‏ نكك: على اكبر دهخداء لغت نامه دهخداء ج تغة ص "لاه؛ محمد حسين بن خلف تبريزى» برهان قاطع» ص 8١4؛‏ محمد 


معين» فرهنكك فارسىء ج ”2 ص 1891. 


در زبان عربى و فارسى و در معجم ها و كتاب هاى لغتء براى وازه دين معانى بسيارى بيان شده استء مانند : ملكك و 
يادشاهى» طاعت و انقياد» قهر و سلطه. ياداش و جزاء عزت و سرافرازى» اكراه و احسان؛ هم بستكى؛ تذلل و فروتنى» اسلام و 
توحيد» عادت و روش» رياست و فرمان بردارى؛ دين نام آن جيزى است كه انسان به آن اعتقاد دارد» و نام جيزى است كه 


آدمى از رهككذر آن به تعبد مى يردازد و... 0 


در آيات قرآن نيز به معانى دين اشاره شده و اين كلمه در آيات به كار رفته است كه در هر آيه اى معناى مخصوص خودش 
را دارد؛ جنان كه خداوند مى فرمايد: «هُوَ الَذى أَرْسَلَ رَسُولَهُ بالْمُدى وَ دين الْحَ) ؛(1) در اين آيه به معناى كيش و شريعت 
مده انكم باه 'فرهابق وتاغقن الله فخلقا له لذ ري وؤكقاه ندر | فجاتفيع به عاق لريقند و ركالك اسكا ون هميق مرارة 


استعمال وازه دين در قرآن» راهى براى شناسايى و به دست آوردن 
از ديدكاه 
شمرده مى شود. 


انديشمندان مسلمان و غربى نيز تعريف هاى متعددى از دين كرده اند؛ شمار آنها به قدرى است كه بسيار مشكل مى توان آنها 
را كردآورى و شمارش كرد. به بيان ديكرء ارائه تعريفى جامع و كامل از دين» كارى بسيار دشوار است؛ جرا كه دين به 
درازاى عمر انسان قدمت دارد و در شكل هاى كوناكونء از ابتدايى ترين صورت تا صورت متعالى و جامع» در جوامع 
كوناكون تبلور يافته است. بنا به اعتقاد علامه طباطبائى: دين» روش يا سنت اجتماعى است: «دين» رأه زند كى است كه آدمى 
در دنيا به ناجار آن رامى بيمايد.)90) آيت الله جوادى آملى» دين را مجموعه عقايد,. اخلااق. قوانين و مقرراتى مى داند كه 
براى اداره جامعه انسانى و يرورش انسان ها ضرورت دارد.(2) استاد جعفر سبحانى دين را معرفت و نهضتى همه جانبه به سوى 
تكامل معرفى مى كند كه جهار بُعد دارد: اصلاح فكر و عقيده؛ 


ص :/م/١‏ 


-١‏ بيوكك على زاده. فلسفه و اسلام (حيات تعقلى اسلام)» صص 728 ١٠لاو‏ ال. 

.35 صف“ئ:‎ -١ 

"1 زمر: ”. 

- محمد حسين طباطبائى» الميزان» ج ى ص 35١؛‏ و نيز ركك:ج ل ص ١123؛‏ ج 5 ص 132؛ ج ٠١‏ ص 184؛ ج 18. ص 
.١ 72‏ 


- عبدالله جوادى آملى» شريعت در آينه معرفت» ص وا 


برورش اصول عالى اخلاق انسانى» سن روابط افراد اجتماع؛ و حذف هركونه تبعيض ناروا.(١)‏ همجنين استاد محمدتقى 
مصباح يزدى معتقد است دين در اصطلاح. به معناى اعتقاد به آفريننده اى براى جهان و انسان و دستورهاى عملى متناسب با 
اين عقايد است؛ ازاين رو كسانى كه به طور مطلق معقتد به آفريننده اى نيستند و بيدايش يديده هاى جهان را تصادفى و يا 
ضرفا مول قعل و اتقعال حاتي مادق و ظبيس ب :واتنده وى دين تامننه من شرقد 291 

ذوهيان واتشسدان غر: ياول تبلج (لك 1111 آناة2) فلسوفت ووانفسه مشهور االماى - اامريكايي ذية زاغابت و تهايت 
عدف شر دو زند كى معرفن ع كبد111 


اسلام كامل ترين مرتبه از دين الهى به شمار مى رود و آنء مجموعه معارف, احكام و دستورالعمل هايى است كه خاستكاه 


الهى دارد و براى هدايت انسان و رسيدن به سعادت دنيايى و آخرتى» به دست بشر رسيده است.(25 
'". رسانه 
؟.زسائه 


زسانه دن لغث .به معناى رسائدث يا التقال دادن است و ور معتاق كلى نيز هر آنجه جيز ديكرى را به ها برسائد رساتة ناميده هى 
شود. آنجه در عصر مااز رسانه به معناى خاص تصور مى شود» انتقال «ييام) يا «©1/1©5530) اسيث. بنابراين رسانه ايزارى 


ّ رسانه دينى 


رسانه در جوامع اسلامى و به ويه جمهورى اسلامى» مفهومى فراتر از يكك ابزار ارتباطى دارد. كاركرد رسانه ها در اين كونه 


جوامع» به دليل ارزش ها و هنجارهاى دينى حاكم, از 
ص:834١1‏ 


انحط ستحاتن : مجله نفك واتقاره عار #دضن ا 

.19 و 2,7 صص 78و‎ ١ محمّدتقى مصباح يزدى» آموزش عقايد» ج‎ -١ 

.18 _ ١١ فليسين شاله» تاريخ مختصر اديان بزركك» صص‎ -٠“ 

؟- براى مطالعه بيشتر درباره جيستى دين» نكك: عبدالحسين خسرويناه» كلام جديدء كفتار دوم. 

ه- براى مطالعه بيشتر نكك: ران كازنووء جامعه شناسى وسايل ارتباط جمعىء ترجمه: باقر ساروخانى و منوجهر محسنى؛ 


محمد حسن امير تيمورىء رسانه هاى اموزشى» صص ٠‏ _”5. 


يكك سوء و نوع ارتباط آنها با منابع ييام و حتى نوع ييامى كه منتقل مى كنندء از سوى ديكرء با ديككر جوامع متفاوت است. به 
عبارتى دقيق ترء مفهوم رسانه در جوامع اسلامى با ديكر جوامع كه البته منظور ما جوامع غربى استء هم تفاوت و هم تشابه 
دارد. تفاوت مفهوم آنها به اين دليل است كه جوامع اسلامى» رسانه هايى مانند مسجدء حسينيه و تعزيه در اختيار دارند كه در 
جوامع ديكر دقيقاً به همان شكل و شمايل وجود ندارد. تشابه آنها نيز ازاين روست كه رسانه هاى جديد ارتباطى» مانند راديوى 


تلويزيونء ماهواره» موبايل» اينترنت و غيره» امروزه در تمامى جوامع وجود دارند. 


رسانه هايى است كه مشروعيتشان خاستكاه دينى ندارد. بنابراين» هنككامى كه راديو يا يكك شبكه تلويزيونى» برنامه اى با 


در يكك جامعه دين محور مانند جامعه اسلامى» رسانه مى تواند بهترين تكنولوزى و ابزار ارتباطى براى فريضه امر به معروف و 
نهى از منكر باشد؛ زيرا با استفاده از قابليت هاى خود اين امكان را دارد معروف را طراحى كندء به تصوير بكشد» معرفى كند 
و حتى امر به آن را نيز انجام دهد؛ يعنى هر دو نقش ساخته شدن و مشهور شدنء و همجنين نقش إعمال كنترل غيررسمى را 
در كنار هم ايفا كند. كذشته از اين» رسانه دينى در آكاهى بخشى و علم آموزىء بايد تمامى ضوابط دينى و اخلاقى ميان 
خود و مخاطب را رعايت كند. با توجه به اين مباحث مى توان كفت كه رسانه هاى اسلامى در مقايسه با ديكر رسانه هاء 
كاركردهايى مشابه؛ با مبنايى متفاوت _ كه همان آموزه اسلام است _دارند؛ بدين معنا كه در رسانه هاى اسلامى» مبناى 
تمامى كار كردها آموزه هاى دينى است و اككر دين را به معناى راه و رسم زندكى بدانيم» هيج امرى خارج از دين معنا ندارد. 
در اين معناى اعم اكر علوم اسلامى را به معناى تمامى علوم مورد نياز جامعه اسلامى بدانيم» آنككاه نشريه هاى ورزشى» هنرى 
و... را نيز مى توانيم در معناى عام علوم دينى» جاى دهيم و بككوييم كه در يكك كشور اسلامى » تمام هدف ها و برنامه ها بايد 
حول محور دين _ به معناى عام آن _ شكل بككيرد. از طرفى» دين معناى خاصى نيز دارد؛ مانند مناسككء احكام؛ معارف و 


اخلاق دينى. دراين بخش هم رسانه مى تواند با تحقيقات» اولويت بندى ها و سياست كذارى هاى مناسب» 


١91١:ص‎ 


ياسخ كوى نيازها و سليقه هاى مختلف مخاطبان خود باشد. مثلا اكر در جامعه اى» تقاضاى آشنايى عميق تر با معارف دينى 
وجود داشته باشد» رسانه هم بايد به آن بيردازد؛ جه در قالب يكك شبكه اختصاصى دينى» جه در قالب برنامه هاى متفاوت در 


شبكه هاى عمومى . 


بدين صورت؛ء هم نيازهاى تخصصى مخاءطبان و هم نيازهاى عمومى آنها در قالب شادى, غمء داستان» سريال و غيره ياسخ 


داده مى شود. 

". شاخصه هاى رسانه دينى در جمهورى اسلامى ايران 

؟. شاخصه هاى رسانه دينى در جمهورى اسلامى ايران 

فراتر از يكك ابزار ارتباطى» با توجه به منبع ييام و نوع ييام (اسلام)؛ 
مشروعيت به واسطه خاستكاه دينى؛ 

بهترين ابزار براى: 

امر به معروف و نهى از منكر 

القال اورشن هاف عي :أذ سلى به تسل ديكر 

تقويت وحدت ملى و دينى؛ 

اخلاقى بودن؛ 

رعايت ضوابط دينى و اخلاقى در آموزشء اطلاع رسانى و ير كردن اوقات فراغت. 


در يكك نتيجه كيرى كلى بايد كفت كه ضرورت دارد دين را به زبان رسانه و ابزار رسانه براى مخاطبان نقل كرد و لزوم تبيين 
اين مسئله» بسيار مهم است. همجنين نبايد فراموش كرد كه به دليل فطرى بودن اصل دين» هيج مفهوم والاى انسانى خارج از 
كايرة عين كران تن كيرف بشابرادقه تمامي لبح ستول اززقن هتاى اساتى )أو وسانة يح عى شر شبك ديق اسيك وا اين 


ركام سارف بزاع عقي ال كردق نينا تداز 
كفتار دوم: رويكرد هاى مطرح در زمينه تعامل دين و رسانه در غرب 
اشاره 


كفتار دوم: رويكرد هاى مطرح در زمينه تعامل دين و رسانه در غرب 


قدمت بحث تعامل «دين) و «رسانه) و استفاده از راديو در دنياى مسيحيت. به سال ١97١‏ ميلادى برمى كردد كه اونجليست 


ها(١)‏ به منظور رساندن ييام كليسا به درون خانه هاء 
ص:١59١‏ 


-١‏ هواداران كليساى انجيلى (21/31106|16315) بزركك ترين جمعيت دينى _ عقيدتى امريكا را تشكيل مى دهند. نفوذ و 
قدرت كليساى انجيلى كه از دهه 191١‏ رفته رفته در صحنه سياسى امريكا ظاهر شدء انكارنايذير است. اونجليست ها مانند هر 
فرقه مذهبى ديكر از شاخه هاى مختلفى تشكيل شده اند ولى اكثر جمعيت 4١‏ ميليونى آنهاء به «عروج كروهى) 
(علاأم13). «ابتلاى بزركك» (3]1017الاط1]1 31631) و «ظهور دوباره حضرت عيسى» (601111170© 5860170 5لا5ع0) 
معتقدند. اين نوع تلقى از مسيحيت راء كه به «ادواركرائى» (:1(150©1153]10113|156) شهرت يافته است»ء يكك اونجليست 
كلسي به نام جان نلسون داربى (لإ031] 5017اع1ا طهل) (18875-18) در تاريخ مدرن مسيحيت در قرن نوزدهم» 
بنيان كذاشت ودر امريكا يكك وكيلء نويسنده و كشيش امريكايى به نام سايروس سكوفيلد (56011©|0 5لا الان) 


ومع -139) كيرش ذاذ. 


ازاين رسانه صوتى استفاده كردند. از آن زمان» همواره ميان كليسا و اصحاب رسانه مباحثى وجود داشته است؛ ولى با ورود 
رسانه هاى تصويرى و قدرت فزاينده و آثار تخريبى آنها بر فرهنكك دينى» دغدغه ها درباره تعامل دين و رسانه؛ افزايش يافت. 
مكثر تأملقت دواو ورابط درق وويانة يوقو ان مسن مويقة داوع كه احدالا وسائل ازماطئ سدوة باجا كرف مرادروة 
فين دن حال دكركون كردق شاهيت أن هسسل. عن بزائر قرا شد رساته اق كردن ابزار ورا شدهاى ارتباطى دز ععال 


دك ركو كردق ديق هستلذ؛ زيرا ابق ظرفيت را دارتد كه يخثن هابى از آن را دوباره سازمان ذهى و جايكرين كك 
در سايه اين تعامل» شش نظريه مهم مطرح شده است: 

أ. رويكرد تضادكرا 

.١‏ رويكرد تضادكرا 


طرف داران اين رويكرد» معتقدند كه دين نهادى سنتى است كه به توزيع معرت مى بردازد و بايد به آن مثل ديكر نهادهاى 
بض لكرستهة ولى رسانة فيو هنزق 516 وساي كاناك عدي ابه وجاعيق تابن كارك ذرابق زويكرده وساتمور 


دنياى جديد» رقيب دين است و مى كوشد جاى دين را كدرل 
". رويكرد ذات كرا يا ابزارانكارانه 
؟. رويكرد ذات كرا يا ابزاراتكارانة 


در رويكرد ذات كرا يا ابزارانكارانه كه در دوران نوسازىء متفكرانى جون ترنر آن را به كار بردندء رسانه. ابزارى براى مدرن 
كردن و نوسازى جامعه تلقى مى شود. در اين رويكرد» دين و رسانه دو امر جدا هستند و هريكك كار خود را مى كنند. به 
همين دليل» تامدت هانه عالمان دين و نه يزوهشكران دين» براى مطالعه يديده هاى رسانه اى و به طور كلى يديده هاى 


مرتبط با آن, جايككاه ارزشمندى قايل نبودند. اين دو كروه؛ از دو موضع متفاوت 
ص:917١‏ 


-١‏ عبدالله كيويان» «(دين» فرهنكك و رسانه)» فصل نامه رسانه. تاسستان 17/7 ش اث نكك: استوارت ام. هوور و نات لاندباى. 
باز انديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك؛ ترجمه: مسعود آريايى نيا؛ سيد عبدالرسول علم الهدى, «بررسى نظرى ارتباط دين و 
رسانه»» سايت خبرى تحليلى فرهنكك انقلاب اسلامى» 0/0/1741 


اين يديده هارا طرد مى كردند. عالمان دينى از آن جهت كه براى مثال سينما و تلويزيون را فرآورده هاى بى دينىء ابزار 
دست بى دينان» يا سبب بى دينى توده هاى مردم مى دانستند» آنها را ضد ارزش و دست كم بى ارزش ارزيابى» و از توجه به 
آن برهيز مى كردند. از ديد كاه يزوهشكران دانشكاهى دين نيزء» كه بيشتر» وقت خود را صرف مطالعه متون دينى» ف رآورده 
هاى متفكران و به عبارت دقيق تر جلوه هايى از فرهنكك وال مى كردندء يديده هاى رسانه اى» امرى «مبتذل» و ازاين روف 
خارج از حوزه مطالعات دانشكاهى دين بود.(1) 


". رويكرد نوذات كرايى 
*. رويكرد نوذات كرايى 


رويكرد نوذات كرايىء از اواخر قرن بيستمء با عبارت مشهور مارشال مكك لوهان آغاز شده است كه مى كويد: «رسانه خود 
خود دربردارنده ذاتى است كه مى تواند جهانى نمادين بيافريند. بنايراين رويكرد» رسانه نمى تواند دين را تعريف كند؛ جرا 
كه خود تصويرساز است و نماد مى آفريند واين به نوعى سكولار كردن امرى قدسى است. درواقع» رسانه به دليل آنكه 
نمادهاى دينى را يايين مى آورد و نمايشى مى كندء خود وجهى سكولار مى يابد. افزون بر آن» رسانه در جهان معاصرء مروج 
نوعى فرهنكك نمايش سالارى است كه در نتيجه آن» فرهنكك بصرى در جوامع» سلطه بيشترى يافته است. به عبارت ديكرء افراد 
ترجيح مى دهند ببينند تا بخوانند و اين باور كردن از راه ديدن» ويزكى فرهنكى جوامع معاصر است. شايد عميق نشدن در 
آكاهى هاء و وجود تحليل هاى سطحى از مسائل اجتماعى و سياسىء نوعى بى سوادى مدرن براى جوامع امروز داشته كه بر 
اثر بصرى شدن آكَاهى هاست. 


؟. رويكرد كاركردكرايى 


؟. رويكرد كاركرد كرايى 


در رويكرد كاركردكرا كه از دهه 9٠‏ تا 1910 حاكم بودء نوعى تعامل ميان رسانه و دين يديد آمد. دين مى تواند 
كار كردى براى رسانه داشته باشد و آن فراهم كردن محتواء ارزش ها و نمادهاست. در مقابل» رسانه نيز به تبليغ دين و 
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-١‏ همان. 


بتابزايةء ديد كام كاركره كرا ياتهحى كوشك بداساؤشى عسالحك امبو هباة وسالة ودين برسد وتتشى تفكيك ندم براق 
هريكك داشته باشد. با بيدايش اين ديدكاه. بحثى با عنوان كليساى الكترونيكى در سال ١95٠‏ مطرح كرديد كه طى آن مبلغين 
كليسايى به استوديوها آمدند و به اجراى برنامه هاى تلويزيونى و تبليغات مذهبى مشغول شدند. آنها حتى شبكه هاى دينى راه 
انداختند و به معرفى رسالت مذهبى خود يرداختند و در واقع» نوعى ديد كاه كاركرد كرايانه را ميان اين دو حوزه برقرار 
كردند.010) 


4. رويكرد فرهنك كرا 


«. رويكرد فرهنكك كرا 


فر فيد كاه فوسكك كرا رساته ورك اؤان قشكة بلكهوسائه داهجا از معاق مشرى اسقاذة ع كنك كه صبرورنا ديك 
نيست و در واقع» حوزه فرهنكك است. بنابراين» در آن» نوعى استقلال رسانه از دين يديد مى آيد. در واقع» بحث ها كم كم به 


اين سمت مى رود كه رسانه مى تواند حتى به جاى دين» نقش ميانجى كرى را در جوامع معاصر ايفا كند.(1) 
#. رويكرد نمادكرايبى 
#ذوويكزه تماد كران 


در رويكرد نمادكرايى خلاق توليد و كردش خلاق نمادهاء هم در عرصه دينى ممكن است و هم در عرصه رسانه اى؛ كرجه 
نقش دين مى تواند در به دست آوردن تصوراته. بنيانى تر و قوى تر باشد. 

رسانه ها قابليت هاى متفاوتى دارند كه دين با بهره بردارى از نمادسازى هاى هر كدام از رسانه هاء مى تواند با مخاطبان ارتباط 
برقرار كند و مخاطبان مى توانند از واسطه هاى رسانه اى در بهره بردارى از محتواى دينى» سود جويند. بايد به اين قابليت ها 
توجهى دوباره داشت تا بتوان مراتب مختلفى از ييام دين را انتقال داد. براى مثال» تلويزيون و سينما كه خاصيت بصرى بودن 


درآنها يررنكك استء هيج كاه نمى توانند مفاهيم عرفانى را انتقال دهند؛ زيرا ذهنى بودن اين مفاهيم جزء جدايى نايذير آن 
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-١‏ همان. 


انتقال ييام دينى داشت و همه جيز را معطوف به يكك قالب رسانه اى ندانست.(١2‏ 


در نهايتء و با توجه به اينكه اين نظريه ها در جوامع غربى مطرح شده است و هريكك به رسالت رسانه در اين جوامع اشاره 
دارند» بايد يادآور شد هيج كدام از آنهاء قابليت توضيح تعامل دين و رسانه در جوامع اسلامى را ندارند واستناد به انها 
راهكشا نخواهد بود. ازاين رو» ضرورت دارد در جهت تعامل دين و رسانه؛ الكوى بومى و با توجه به متعيرهايى جون 
مقتضيات دين و جوامع اسلامى» قانون اساسى و ديدكاه هاى حضرت امام رحمه الله و مقام معظم رهبرى طراحى و عملياتى 


قوف 

كفتار سوم: رويكردها و ديدكاه هاى مطرح درباب دين و رسانه در ج١١.‏ ايران 
اشاره 

كفتار سوم: رويكردها و ديدكاه هاى مطرح درباب دين و رسانه در ج. ا. ايران 


درباره طرح مباحث دينى در رسانه ملى» ديد كاه هاى مختلفى در جمهورى اسلامى مطرح شده است كه در اينجا و براى دست 
يابى و تكيه به يكك مدل مطلوب (ديدكاه تعاملى)» اين ديدكاه ها در جهار قالب انتقادىء تبيينى» ارشادى, و تعاملى نقد و 


بررسى مى شوند. 

.١‏ ديدكاه انتقادى 

اشاره 

.١‏ ديد كاه انتقادى 

زير فصل ها 

الف) ضعف در طرح مباحث دينى در رسانه ملى 

ب) ضرورت وجود شبكه مستقل راديويى _ تلويزيونى براى حوزه علميه و روحانيت 


الف) ضعف در طرح مباحث دينى در رسانه ملى 


الف) ضعف در طرح مباحث دينى در رسانه ملى 


طرف داران اين رويكرد. معتقدند كه رسانه ملى در نمايش دين دارى حقيقى» ناتوان بوده است. البته اين منتقدان از مؤلفه 
هاى دين دارى حقيقى و اينكه جككونه اين مؤلفه ها را بايد در رسانه ملى عملياتى كرد» سخنى نمى كويند.(1) 


ب) ضرورت وجود شبكه مستقل رادبويبى _ تلويزيونى براى حوزه علميه و روحانيت 


ب) ضرورت وجود شبكه مستقل راديويى _ تلويزيونى براى حوزه علميه و روحانيت 


اين مسئله را برخى از بزركان حوزه علميه قم» در كذشته و حال» مطرح كرده اند.0) صاحبان اين ديد كاه بر اين باورند كه 
وقتى بالغ بر 191 شبكه مذهبى و دينى در شبكه هاى 
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.0/8/141/ «بررسى نظرى ارتباط دين و رسانه»» سايت خبرى تحليلى فرهنكك انقلاب اسلامى»‎ -١ 

؟- به عنوان مثال مهدى هادوى تهرانى رئيس هيئت علمى بعثه مقام معظم رهبرى معتقد است كه دين و ديندارى حقيقى در 
لوي يون نه تساي كذ اشع نمى شوتك: (١:‏ خب ر كزاريى ههر يا رار ) 

*- براى مثال» آيت الله مرتضى مقتدايى» مدير حوزه علميه قم» در ديدار با مديران راديو معارفء اعلام كرد كه بزركان و 
مراجع تقليد تأكيد دارند شبكه اى مستقل براى نشر معارف اسلامى راه اندازى شود تا تشنكان معارف اسلام از سراسر جهان 


اين ييام را دريافت كنند. (خبر كزارى فارس» دوشنبه» 3١‏ تير /1741) 


ماهواره اى در دنيا وجود دارد» جرا از ٠١١‏ شبكه رسانه ملى كه به 7 زبان فراملىء برنامه توليد و يخش مى كنند» جند شبكه 
به مسائل دينى نبايد اختصاص يابد و جرا اصولا حوزه علميه» در مقام متولى معارف دينىء نبايد شبكه مستقل از اين ميزان 


با توجه به اينكه راديو معارف هم اكنون بيشتر. سخترانى هاء مباحث اخلاقى و نيز درس هاى استادان حوزه علميه قم را يخش 
مى كند» شبكه سيماى قرآن در سراسر كشور فعاليت دارد» در شبكه خبر هم اخبار مستقل حوزه به اطلاع دوستداران مى رسدء 
ودر شبكه هاى سراسرى نيز روحانيان حضور كسترده دارند و برنامه هايى اجرا مى كنند» جه خلاء يا موضوع دينى را رسانه 
ملى ياسخ نداده است كه اين بزركان طرح راه اندازى شبكه مستقل براى حوزه علميه را مطرح مى كنند؟ 


اين در حاليست كه سال /1ا78١‏ راديو معارف به زبان انكليسى نيز در قم افتتاح شده است . اين راديو تلاش دارد معارف دينى 
را مطرح كند. 


؟. ديدكاه تبيينى 
اشاره 


8 ديد كاه تبييئى 


در اينجا دو رويكرد وجود دارد كه بايد به نوعى تبيين شود. 
الف) استقلال رسانه در طرح مباحث دينى» با توجه به كوتاهى حوزه علميه در نظريه بردازى در باب جكونكى تعامل دين و رسانه 


الف) استقلال رسانه در طرح مباحث دينى» با توجه به كوتاهى حوزه علميه در نظريه يردازى در باب جكونكى تعامل دين و 
وسالة 


بر اساس اين رويكردء همه مبانى دينى» از جمله شادى» نشاط» سر كرمىء و تنوع را كه از جمله كاركردهاى مهم رسانه و به 
طور اخص تلويزيون استء حوزه علميه بايد مطرح كندء ولى جون حوزه در اين خصوص نظريه يردازى نكرده يا مكتوب و 
سندى براى برنامه سازى عرضه نكرده؛ رسانه براى برنامه سازى خود نمى تواند در انتظار حوزه بماند. همجنين رسانه براى 
تحقق اهداف خود, كه هم اعتلاى معارف دينى و هم عمق بخشى به آنهاست,ء نمى تواند تابع يكك منبع خاص باشد؛ بلكه در 
انق مسي ير اشاس ديك كاه هاى مختلفء با كارشناسان داراى صلاحيت در رسانه اقدام به طرح مباحث دينى مى كند. 


اين رويكرد با نقد كم كارى حوزه هاى علميه و روحانيان در خصوص نظريه يردازى و 
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ياسخ كويى به شبه ها و يرسش هاء ميان توانايى و كارآمدى مراكز دينى در ياسخ كويى؛ و حضور اثركذار آنها در رسانه 
نسبتى مستقيم قايل است. به بيان ديكرء هر ميزان كه حوزه هاى علميه و مراكز دينى بتوانند با نظريه يردازى و تأمين نيازهاى 


وسائة شمراه يشوتنة به همان ميان حضون و غأثير انها يشت ختراهد بود: 
ب) تفكيك كاركرد رسانه از دين 


ب) تفكيكك كاركرد رسانه از دين 


در رويكرد دوم نيز» رسانه مسئوليت نشر واشاعه آثار دين را ندارد. رسانه» حوزه علميه و مسجد نيست؛ بلكه روحانيان و 
مراكز علمى روحانىء متولى اين كار هستند و بايد وظايف خود را انجام دهند. وظيفه رسانه» اطلاع رسانى و ير كردن اوقات 


فراغت» فرهنكك سازىء و آموزش است. سهم مباحث دينى هم مشخص است و نبايد رسانه به جاى مسجد و منبر عمل كند. 


". ديدكاه ارشادى 
اشاره 


3 ديد كاه ارشادى 
زير فصل ها 
الف) نحوه طرح مباحث ديبى در رسانه ملى 


ب) لزوم حاكميت عقلانيت در حوزه معارف دينى در رسانه 
الف) نحوه طرح مباحث دينى در رسانه ملى 


الف) نحوه طرح مباحث دينى در رسانه ملى 


برخى از بزركان نظام رويه كنونى حضور روحانيان و نحوه طرح مباحث دينى در رسانه» به صورت سخترانى هاى عمومى از 
طريق منبر و تكك كُويى يا مونولوكك را _ كه فاقد ارتباط دوجانبه يا جندجانبه سخنران با مخاطبان است __ غير علمى» كم تأثير 


براى مثال مقام معظم رهبرى » در يكى از ديدار هاى خود با رئيس و معاونان سازمان صداوسيماء در همين خصوص فرموده 
اند: «... تمايل عموم به فيلم و سريال است ؛ من بالاترش را مى خواهم بككويم » تاثي ركذارى هم متعلق به فيلم و سريال است . 


يعنى اككر فرض كنيم تمايل عمومى هم نباشد» شما بايد تبليغ غيرمستقيم كنيد. والا حالا فرضاً فلان عالم » فاضل درجه يكك قم 
نشست كوهى از معلومات را هم بيرون ريخت . بحث سر اين نيست كه اين جقدر خوب است » بحث سر اين است كه اين جيز 
خوب , جقدر دارد ذهن مخاطب را مى سازد؛ ما دنبال اين هستيم . اين البته در سريال هست .» در فيلم هست » اين در يكك 
ضربه كوجكك يكك برنامه بزركك است . مثلاً فرض كنيم كه در يكك كلاس دبيرستان ؛ يكك كلاس دينى است . يكك معلم 


آنجا 
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مى ايستد نيم ساعت » سه ربع ساعت ء از خدا و دين » [و] اينها مى كويد. خوب ديديد بازتاب هايش جه جيزى است . غالبا 
بجه ها از معلم دينى» كريزان » [هستند] به خصوص اكر جنانجه او آدم خوش ببان و جذابى هم نباشد. اين يكك جور تبليغ دين 


است . 


يكك جور ديكر هم اين است كه معلم فيزيك در اثناى كار علمى خودش ء مثلاً يكك تكك مضراب بزند كويد صنع الهى اين 
نياوريد آنجا بككذاريد مردم را متنفر كند. شما يكك برنامه جذاب بككذاريد؛ آن نكته را وسطش بزنيد. آن خوب است). 


حال با توجه به اين مسئله» در نحوه طرح مباحث دينى در رسانه ملى» جه تغييراتى بايد صورت كيرد؟ 
ب) لزوم حاكميت عقلانيت در حوزه معارف دينى در رسانه 


ب) لزوم حاكميت عقلانيت در حوزه معارف دينى در رسانه 


بنابر اين رويكرد» در حوزه معارف دينى در رسانه؛ بايد عقلا-نيت به جاى احساس حاكم شود و براين اساس» مداحى ها و 
سينه زنى ها به شدت كاهش يابد تا رسانه اث كذار باشد. برخى از بزركان معتقد به اين رويكردء بر اين باورند كه بايد حوزه 
مباحث دينى را مطرح كرد. آنها همجنين ضبط و يخش برنامه هاى 0 تا ٠‏ دقيقه اى مذهبى از مراجع و بزركان دينى را در 


ساليان اخخيرء الكويى موفق برائ التقال آموزه هاق ديتى برمى شمارتدك: 


©. ديدكاه تعاملى 
اشاره 


. ديد كاه تعاملى 


يس از بيان اين ديد كاه هاء ما در زمينه تقويت رسانه دين محور و حركت به سوى آن و تعامل مراكزء موسسه ها و حوزه هاى 


علميه با رسانه ملى» با سه وضعيت روبه رو هستيم: 
_ به دليل شرايط حاكم بر رسانه ملى» و به ويزه لغزند كى برخى مقولات هنرىء خود را از اين مقولات كنار بكشيم؛ 


_ به سطح فعلى از تعامل و بيوند رسانه و دين قانع باشيم و در حد ضرورت همكارى كنيم و تنها به صورت دستورى و طرح 
نكرانى ها و دغدغه هاء رسانه ملى را 
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در جهت رعايبت موازين اسلامى» راهنمايى ودر نهايت» ملزم سازيم؛ 


با توجه به مبانى نظرى رسانه اى و دينى مورد نظرء به سوى تقويت رسانه دين محور حركت كنيم واز ظرفيت ويزه اين ابزار 
ارتباطى» در جهت كسترش ارزش ها و هنجارهاى دين اسلام بهره كيريم و در همه مراحل _از توليد تا بخش _ نظارت 


حال با توجه به اين سه وضعيت. و تأكيد بر اينكه ديد كاه هاى مطرح شده هريكك به تنهايى نقص دارندء به تشريح ديد كاه 


تعاملى مى يردازيم كه مى تواند يبوند رسانه و دين را محكم تر سازد. 


ديد كاه تعاملى كه در بى تقويت جنبه دينى رسانه ملى است و ما بايد درصددسازى آن باشيمء مبانى معرفتى _ شناختى خود 


را ازاين ينج محور مى كيرد: 
الف) اسلام و تبليغ دينى 


الف) اسلام و تبليغ دينى 


دين اسلامء آيين و شريعتى «الهى)» «جهانى» و «ابدى)» است كه آمده تا رابطه ميان «ذات بارى تعالى)»» «ييروان خود) و «جهان)» 
را تبيين و تنظيم كند. جنين دينى براى تحقق آموزه هاى خود, بايد ماهيت تبليغى نيز داشته باشد و از همه ظرفيت ها براى 


ترش خود بهره كيرد تا مفاهيم و ييام هاى وحيانى اش به همه انسان هاء براى هميشه و در همه جا برسد و اتمام حجت 


كردد. 


رابطه تبليغ با امربه معروف و نهى ازمنكرء همكانى» همه جايى و جاودانه بودن اين فريضه الهى را از جنبه فردى و اجتماعى _ 
حكومتى اثبات مى كند. 


اسلام براى توانمندسازى جامعه اسلامى در برابر توطئه هاى دشمنان دين» دستوراتى مبنى بر شناسايى دشمن و ابزارهاى آنان» 
جهت خنثى سازى آثار مخرب فرهنكّى داده است و تعليم و تعلم برخى فنون را لازم مى داند. 
بيروزى انقلا.ب اسلامى ايران و تحقق حكومت دين محور نيز» وظيفه رسانه ملى را در تبليغ و نهادينه سازى آموزه هاى دين 


مبين اسلام و ترويج داخلى و خارجى آنهاء دو جندان مى كند. به بيان دقيق ترء رسانه ملى نيز كه خودء برآ يند نهاد دينى 
استء بايد اين رسالت بزركك حكومتى را به طور مطلوب انجام دهد. 


ب) مقتضيات زندكى در يك نظام اسلامى 
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ب) مقتضيات زندكى در يكك نظام اسلامى 


ديكر از يكى حوزه هايى كه رسانه ملى در برنامه هاى خود بايد به آن توجه كند. مقتضيات حضور در يكك نظام اسلامى 


است. مطابق با اصل دوم قانون اساسى» جمهورى اسلامى» نظامى است بر يايه ايمان به: 

خداى يكتا (لا اله الا الله) و اختصاص حاكميت و تشريع به او و لزوم تسليم در برابر امراو؛ 
وحى الهى و نقش بنيادى آن در بيان قوانين؛ 

معاد و نقش سازنده آن در سير تكاملى انسان به سوى خدا؛ 

عدل خدا در آفرينش و تشريع؛ 

امامت و رهبرى مستمرء و نقش اساسى آن در تداوم انقلاب اسلامى؛ 

كرامت واوزقن والأى اسان و آزادق افطع با وليك او درورار خخداء كه اوراهة” 

اجتهاد مستمر فقهاى جامع الشرايط بر اساس كتاب و سنت معصومين سلام الله عليهم اجمعين» 
استفاده از علوم و فنون و تجارب ييشرفته بشرى و تلاش در يبشبرد آنهاء 

نفى هر كونه ستمكرى و ستم كشى و سلطه كرى و سلطه يذيرى» 


قسط و عدل و استقلال سياسى و اقتصادى و اجتماعى و فرهنكى و هم بستككى ملى را تأمين مى كند. 
ج) قانون اساسى 


ج) قانون اساسى 


بر اساس قانون اساسى ج. ا. ايران» رسانه ها نه تنها مى توانند» بلكه بايد در انجام دادن وظايف تخصصى خويشء به رسالت 


هاى دينى» اخلاقى و انقلابى شان باى بند باشند. 


در مقدمه قانون اساسى _ كه در حقيقت عهده دار بيان يايه هاى فكرى آن است _ تحت عنوان «وسايل ارتباط جمعى) آمده 
است: «وسايل ارتباط جمعى (راديو_ تلويزيون) بايستى در جهت روند تكاملى انقلاب اسلامى» در خدمت اشاعه فرهنكك 


اسلامى قرار كيرد و در اين زمينه از برخورد سالم انديشه هاى متفاوت بهره جويد و از اشاعه و ترويج خصلت هاى 


صن :7 


در ادامه همين قسمت از مقدمه قانون اساسىء مبناى فكرى يذيرش جنين تكليفى براى رسانه هاء اين كونه توجيه شده است: 
«بيروى از اصول جنين قانونى كه آزادى و كرامت ابناى بشر را سرلوحه اهداف خود دانسته و راه رشد و تكامل انسان را مى 
كشايد» بر عهده همكان است...). 


ذكر «راديو_ تلويزيون» در يرانتز و يس از «وسايل ارتباط جمعى» راء با توجه به مشروح مذاكرات مجلس در بررسى نهايى 
قانون اساسى در خصوص اصل 21378 متن اين اصل و اصلاحى كه در بازنكرى سال ١788‏ صورت كرفتءه بايد به معناى تأكيد 
بر اهميث و كارا بى خاضص صدا و.سيما ان نظن تويستد كان قانون اساسى دانسة: به بان ذيكرء سباق مقدمه قانوث اساسي» ذكر 


خاص بعد از عام استء نه تخصيص و محدود كردن مقصود از وسايل ارتباط جمعى در «راديو_ تلويزيون)».2)10 


به همين دليل» در اصول مربوط قانون اساسى» رسالت كرا بودن رسانه هاء هم از جنبه اثبات و هم از جنبه نفى» براى همه انواع 
وسايل ارتباط جمعى مطرح شده. نه فقط صدا و سيما. 


از نظر ايجابى» بند دوم اصل ”2 «بالا بردن سطح آكاهى هاى عمومى در همه زمينه ها با استفاده صحيح از مطبوعات و رسانه 
هاى كروهى و وسايل ديكر؛ را از جمله وظايفى معرفى مى كند كه «دولت جمهورى اسلامى ايران موظف اسث.... همه 
امكانات خود را» براى نيل به آنء به كار كيرد.(7) 


از نظر سلبى نيز» به طور روشن ترء قانون اساسى در اصل يكك صدوهفتادوينجم «صدا و سيما را به رعايت موازين اسلامى 
مكلف كرده است و تأكيد مى كند كه آزادى رسانه ها تا جايى يذيرفته مى شود كه در جارجوب قابل قبول شرعى باشد. 


كشو بابد تأمين كرد 
ص:١١٠‏ 
.١ -١‏ يراى توضيح بيشتر در اين زمينه» نكك: محسن اسماعيلى» «تعامل دين و رسانه ازديدكاه حقوق». فصل نامه يزوهشى 


دانشكاه امام صادق/0 بهار 111 ش .7١‏ 
-١‏ همان. 


براى اجراى همين اصلء قوانين رسانه اى» به تشريح و تفصيل رسالت هاى عقيدتى و اخلاقى نيز همت كمارده اند. 
د) قانون اداره صداوسيماى ج.ا.ايران 


د( قانون اداره صداوسيماى ج.ا.ايران 
براى مثالء ماده 4 قانون «اساسنامه سازمان صداوسيماى جمهورى اسلامى ايران» مصوب 77/7/١787‏ تاكيد مى كند: 


«هدف اصلى سازمان به عنوان يكك دانشكاه عمومى نشر فرهنكك اسلامى, ايجاد محيط مساعد براى تزكيه و تعليم انسان و رشد 
برنامه هاى ارشادىء آموزشىء» خبرىء و تفريحى تأمين مى كردد. مشروح هدف ها و برنامه هاى سازمان در زمينه هاى 


كوناكون. در قانون خط مشى و اصول برنامه هاى سازمان» مصوب مجلس شوراى اسلامى» ذكر شده است). 


ذيل ماده مذكورء به قانونى با همين نام اشاره دارد كه در تاريخ 011/78/2١‏ طى 28 ماده به طور مفصلء اهداف و معيارهاى 
ارزشى را در برنامه هاى مختلفء بيان كرده است. 


در بخشى از مقدمه اين قانون آمده است: «راديو _ تلويزيون در نظام جمهورى اسلامى مى تواند و مى بايد با طرد ارزش هاى 
منحط و يوسيده طاغوتى» و طرح ارزش هاى متعالى اسلامى» در جهت رهانيدن انسان از بندهاى شيطانى» همت كمارده و به 
كفته امام راحل» به دانشكاهى بزركك تبديل شود. در ايفاى اين نقش حساسء مصوبه قانون اساسى جنين رهنمود مى دهد : 
وسايل ارتباط جمعى (راديو _ تلويزيون) بايد در جهت روند تكاملى انقلاب اسلامى و در خدمت اشاعه فرهنكك اسلامى قرار 
كبرة واغر ابن زمينه از برخورد سالم انديشه هاى متفاوت بهره جويد و از اشاعه و ترويج خصلت هاى تخريبى و ضد اسلامى 


جداً برهيز كند. 


صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران مى بايد از طريق دادن 1 كاهى هاى مكتبى» سياسى و اجتماعىء و ايجاد احساس 
مسئوليت در مردم» و افشاى توطئه ها و نقشه هاى دشمنان داخلى و خارجى انقلاب» در جهت حفظ و تداوم انقلاب تلاش 
[كند] و زمينه را 


٠١7:ص‎ 


براى رشد و شكوفايى استعدادها و بارورى خلاقيت هاى انسانء تا مرز خليفه اللهى آماده [سازد]. رسالت ارشادى و ييامب ركونه 
اين رسانه عمومى» حضور فعال در كليه جريانات اجتماعى و ايجاد روحيه اميد و اعتماد در جامعه است؛ همجنان كه بايد 
واقعيت هاى تلخ و خطراتى كه امت را تهديد مى كند بيشكُويى كرده [] به موقع هشدار دهد. مردم را به سوى خير و كمال 
مطلق دعوت [كند] و در تنككناها و مشكلاتء راهكشاى روشنى بخش باشد. بديهى است كه صدا و سيما هركز نبايد خود را 
مرجع حل مشكلات قلمداد نمايدء بلكه [بايد] تنها با ايفاى نقش ارشادى و آكاهى دهنده. زمينه ساز حركتى شتابكيرو 
انقلابى در متن جامعه اسلامى باشد. در اين راه» بايد كليه رويدادها و وقايع را آن كونه كه هست به اطلاع مردم برساند و با 
بهره كيرئ ان خخلاقيت هاى هترى و انديشه هاق يربان» به [موؤش فرهتكىء سياسي» اجتماعى ‏ علمي :فى و.هترى و بالا يردن 
سطح آكاهى و دانش جامعه ببردازد. همجنين با ارائه انديشه و فرهنكك اسلامى در سطح جهانى» صدور انقلاب را عينيت 


رسالت ديكر رسانه ملى» ياسخ كويى به نيازهاى تفريحى جامعه و بارور ساختن اوقات فراغت عمومى از طريق اجراى برنامه 


هاى سالم تفريحى استهء تا در سايه شادابى تن و روان» سلامت و آرامش فكرى جامعه تأمين كرددا. 
ه) نكاه و تأكيدهاى امام رحمه الله و مقام معظم رهبرى 

اشاره 

ه) نككاه و تأكيدهاى امام رحمه الله و مقام معظم رهبرى 

زير فصل ها 

الف) حضرت امام رحمه الله و رسانه دين محور 

ب ) مقام معظم رهبرى و تعامل دين و رسانه: 

الف) حضرت امام رحمه الله و رسانه دين محور 

اشاره 

الف) حضرت امام رحمه الله و رسانه دين محور 


تقسيم بندى» وجه غالب در نظر كرفته شدهء وجود هم يوشانى ناكزير است:(١)‏ 


يبك _ رويكرد انتقادى در سال هاى بيش از انقلاب اسلامى ابران 


يكك _ رويكرد انتقادى در سال هاى بيش از انقلاب اسلامى ايران 


حضرت امام رحمه الله در اين مقطع, با همان رويكرد ظلم ستيزى و استبدادستيزى به راديو و تلويزيون توجه مى كنند. ازاين 


نظرء اين رسانه ها ابزارى استعمارى در دست استبداد 
ص 7١7:‏ 


.19188 محمدرضا روحانى؛ ١كاركردهاى رسانه از ديدكاه امام خمينى-. روزنامه كيهان» ش‎ -١ 


يهلوى است كه همجون تزريق فساد به كالبد جامعه و به ويزه جوانان و زنان» عمل مى كند. ايشان با دركك اين معناء و به دليل 


افعييك: ادك وينافه بقار يدا كوو رك دوكر دنونياته رفكي زانقة سل كر هن ولق 


«يكك وزارتخانه دست ما بدهيد. يكك جند ساعت از اين راديوء كه دارد إبا] موسيقى... بجه هاى ما را دارند سوق مى دهند به 
فساد اخلاق» يككء دو و سه ساعتش را هم دست ما بدهيد؛ اما آزادمان بككذاريد, نه اينكه برنامه اش [را] هم خودتان بنويسيد 
كه اين جورى برو بككو. ما را آزاد بككذاريد؛ يكك, دو سه ساعت از برنامه راديو دست ما بدهيد. ما برايش تعيين مى كنيم 
برنامه را كه او صحبت كند).(1) 


ايشان در جايى ديكر» ضمن رد تقابل دين و رسانه» مى فرمايند: «سينماى ما مركز فحشاست. ما با سينما مخالف نيستيم ما با 
مركر قمفاامهالفيو مايا رادير مطالف تسعما تافمها جغالنيي مانا تلويزيون مخالق تسم مايا آن يبر هدر 


خدمت اجانب براى عقب نكه داشتن جوانان ما و از دست دادن نيروى انسانى ماستء با آن مخالف هستيم».(1) 
دو _ رويكرد مقايسه اى در نخستين سال هاى بيروزى انقلاب اسلامى 


دو _ رويكرد مقايسه اى در نخستين سال هاى ييروزى انقلاب اسلامى 


حضرت امام رحمه الله در اين رويكرد ميان رسانه دينى و رسانه طاغوتىء معنايى مقايسه اى را شكل مى دهد. اين كونه 
سخنان را مى توان معرفى حدود و ثغور دينى و غيردينى بودن سازمان رسانه اى دانست؛ جه اينكه وجود يكك رسانه در 


حكومت دينىء با معيارهاى دينى بايد سنجيده شود نه با معيارهاى محيطى: 


«يكك حرفى هم راجع به اين دستككاه تبليغاتى _ تلويزيون و امثال اينهاء راديو و اينها _ دارم؛ و آن اينكه اين دستكاه هاء آن 
وقتى كه در خدمت طاغوت بود دستكاه هايى بود كه يا تقويت طاغوت را مى كردند _ به مجرد اينكه بيج راديو را مى 


كرفتند «اعلا حضرت آريامهر. كذا» شروع مى كردند تبليغات كردن تبليغات ميان تهى _ و يا مردم را از مسائل اصلى دور 
ص:5١”‏ 
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مى كردند. بنابراين بود كه راديو_ تلويزيون واينها كه در سطح كشور __در تمام سطح كشور _انتشار بيدا مى كند و مردم با 
كوششان و جشمشان مسائل را ادراكك مى كنند» و آن كسى كه بى سواد است همء در اينجا مى تواند بفهمد [و] آن كسى هم 
كه باسواد است» هست؛ اين بسيار اهميت دارد. هم براى آنها بسيار اهميت داشت كه مردم را در سطح وسيعى خواب كنند و 
غافل كنند و جياول كنند» و هم حالاكه بحمدالله اسلامى شده است و وظايف اسلامى را مى خواهد عمل بكند. حالا بايد يكك 
فكرى براى راديو _ تلويزيون بشود... _ جنانجه فكر شده است و مى شود _, لكن بيشتر عنايت بشود كه كسانى كه در اينجاء 
سابق در خدمت طاغوت بودند و همه فسادها را مى كردندء, حالا بايد اينها تصفيه بشوند. كسانى كه تا ديروز بر ضد ملت و بر 
ضد انقلاب ما سخنرانى مى كردند» نمايش مى دادند» همه بساط را درست مى كردندء و حالا آمدند و اظهار اسلام و ديانت 
مى كنندء از اينها نمى توانيم ما بيذيريم. اين هم بايد تصيفه بشود. راديو و تلويزيون يكك دستكاهى است كه هم در طرف 
تبليغات فاسد اهميت زياد دارد و هم در طرف تبليغات صحيح. اين با آن طورى كه از اول شايد آنهايى كه درست كردند اينها 
راء نظر آموزشى داشتند به اينهاء (به) اين دستكاه ها. تمام مطبوعات (هم) اين طور است؛ منتها اهميت تلويزيون بيشتر از همه 
است, اهميت راديو _ تلويزيون بيشتراز همه است. اين دستكاه هاء دستكاه هاى تربيتى است. بايد تمام اقشار ملت با اين 
دستكاه ها تربيت بشوند؛ يكك دانشككاه عمومى است. دانشككاه ها دانشكاه هاى موضعى است؛ اين يكك دانشكاه عمومى است؛ 
يعنى دانشكاهى است كه در تمام سطح كشور كسترده است. بايد از آن» عمل دانشككاه را به آن اندازه اى كه مى شود. 
استفاده كرد. بايد اين دستكاه. دستكاهى باشد كه بعد از جند سالء تمام قشر ملت را روشن كند؛ تمام را مبارز بار بياورد؛ 
تمام را متفكر بار بياورد؛ تمام اينها را مستقل بار بياورد؛ آزادمنش بار بياورد؛ از غرب زدكى بيرون كند؛ استقلال به مردم 
بدهد. اين از همه جيزهايى كه در اين دستكاه ها هست مهم تر است؛ و اين وظيفه دارد كه با مردم حكم معلم و شاكرد داشته 
باشد. اشخاص نويسنده؛ اشخاص كوينده» اشخاص فهيم» اشخاص مطع در اينجا صحبت بكنند. فرصت به آنها بدهند كه در 
اينجا صحبت بكنند. زيادند اشخاص كه ييشنهاد اين معانى را مى كنند؛ به اينها بايد فرصت بدهند و آنها صحبت بكنند. به 


7١6: ص‎ 


جاى... جيزهايى كه به درد ملت نمى خورد يا مضر به حال ملت است,ء يكك جيزهاى مفيد را به مردم بدهند و يكك غذاى 
مفيدى به مردم بدهند؛ مردم را تغذيه كنند [با] غذاهاى صحيح سالم. و من اميدوارم كه اين دستكاه هم همان طورى كه وعده 
كردند كه به تدريج درست بشودء قدم را يكك خرده بلندتر بردارند و زودتر ان شاء الله تصفيه بشود و تعديل بشود).(1١)‏ نكته 


هاى مهم در اين فرمايش امام رحمه الله را مى توان اين كونه جمع بندى كرد: 

لزوم تربيت محور بودن رسانه دينى» نه شخصيت محور بودن آن؛ 

لزوم ارتقاى رسانه دينى به عنوان ابزار تفكرء نه ابزارى براى غفلت مردم؛ 

_ تأكيد بر اينكه دست اند ركاران رسانه دينى بايد از دين مداران جامعه باشندء نه از دين بازان رياكار؛ 


لزوم عرضه غذاى روح آدمى در برنامه هاى رسانه دينى در فرآيندى تدريجى. 
سه _ رويكرد تجويزى بعد از ثبات انقلاب اسلامى 


سه _ رويكرد تجويزى بعد از ثبات انقلاب اسلامى 


اين رويكرد» ناظر به جنبه اى است كه امام رحمه الله را در جايكاه ولا-يت فقيه و يكانه مرجع تصميم كير در مورد رياست 
سازمان صداوسيما قرار مى دهد. براين اساس.ء امام رحمه الله به صورت غيرمستقيم و با تفويض اختيار» هدايت و راهبرى 
راديو و تلويزيون را برعهده مى كير ند. ازاين روء در وهله اول» به مسئولان و سيس به دست اند ركاران سازمان صداوسيماء 


موضوعات و مسائلى را جهت برنامه ريزى ابلاغ مى فرمايند كه مى توان آنها را در سه حوزه برجسته كرد: 
اول _ رعايت مقوله آزادى بيان در جارجوب دين» دعوت از مخالفان براى آشكار سازى امر حق 


«؟زادى آرا دراسلام از اول بوده است؛ در زمان ائثمه ماء بلكه در زمان خود ييغمبر» آزاد بود؛ حرف هايشان را مى زدند. ما 
حجت داريم. كسى كه حجت داردء از آزادى بيان نمى ترسد. لكن توطثه را اجازه نمى دهيم. اينها حرف ندارند» توطئه مى 
كنند. ما آنها را 


٠١2: ص‎ 
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دعوت كرديم» كسانى را وادار كرديم كه دعوت كنند كه اكر حرفى داريد بيايبد در تلويزيون بككوييد. مباحثه مى كنيم با هم. 
تا حالاحاضر نشدند).10) 


جنان كه شهيد مطهرى رحمه الله نيز فرمود: اسلام با تضارب آراء بارورتر مى شودء شبهات در حوزه اسلامى درصورتى كه به 
درستى واز سوى عالمان ياسخ داده شودء به مقدمه يقين در اصول و باورها مبدل مى شوندء كه در اين عرصه جايككاه رسانه 


دينى برجسته مى كردد. 
دوم _ لزوم خدمت رسانه به مردمء همسو با تأكيد بر تربيت كرايى آن 


امام راحل رحمه الله » راديو و تلويزيون را معلمان جامعه و دانشكاه عمومى مى دانست. بر اين اساس. بزركك ترين خدمت 


رسانه به مردم» تربيت آنان در همه حوزه هاست؛ جنان كه ايشان در بيان وظيفه خطير رسانه ها فرموده : 


«آن كهاز همه خدمت ها بالا-تر است»ء اين است كه نيروى انسانى ما را رشد بدهد واين به عهده مطبوعات است؛ مجله 
هاست؛ راديو تلويزيون است؛ سينماهاست؛ تثاترهاست. اينها مى توانند نيروى انسانى ما را تقويت كنند و تربيت صحيح بكنند 


واخدمتقان اروشسبد باشد:21 
سوم _ توجه به ساختار دينى در فرهنكك سازى جامعه 


در كنار توجه به محتواء نكته مهمى ديكرى كه در فرهنكك سازى جامعه بايد موردنظر باشدء توجه به ساختار دينى است. به 
طور طبيعى» در ساختار و سازمانى كه افراد (به سبب دشمنى يا نا كاهى) به جايكاه معنايى دين در رسانه توجه ندارند. 
بالاترين اتفاق» اين است كه رسانه (در اينجا راديو و تلويزيون) به مشكل هاى صورى دين در قالب رسانه روى مى آورد و به 
نظام هاى فكرى و معناشناختى در حوزه تعامل دين و رسانه؛ در رسانه دينى توجه نمى كند. بنابراين» در صورتى مى توان 
رسانه اى دينى را در تربيت جامعه مؤثر دانستء كه اشخاص معتقد و متعهد به اسلام و انقلاب» در آن فعاليت كنند: «الان شما 


موظفيد كةاهمة ابن كنباتى كادر اي كاوها مسعدة ى رأين كار عيضتد دز 
ص 7١17:‏ 
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تلويزيون _البته بنككاه بزركى است _ء مراقبت كنيد كه يكك اشخاص متعهد باشند به اسلام و معتقد به جمهورى اسلامى 
باشند و بدانند كه جمهورى اسلامى يعنى جه. محتوايش بايد اسلامى باشد. بايد آنها را در رأس كارها قرار بدهيد؛ در سرتاسر 
ايران».10١)‏ 


ب ) مقام معظم رهبرى و تعامل دين و رسانه: 


اشاره 


ب ) مقام معظم رهبرى و تعامل دين و رسانه: 


عمده ديد كاه هاى مقام معظم رهبرى درباره دين و رسانه ملى راء در سه حوزه مى توان دسته بندى كرد: 


.١‏ ارشادى 
الف) لزوم توجه ويزه صداوسيما به هدف هاى اسلام و انقلاب 


«به طور كلى صدا و سيما مدرسه اى كسترده براى طرح حقايق اسلام ناب محمدى صلى الله عليه و آله و معارف اهل بيت 
عليهم السلام به كونه اى اصيل و صحيح كردد. در توليد برنامه هاى هنرىء از همكارى نهادهاى فرهنكّى كشور مانند وزارت 
ارشاد و سازمان تبليغات و حوزه هنرى و غير آنها بيشترين بهره شايسته كرفته شود.» يا در جاى ديكر تأكيد مى كنند: «به طور 
كلى صداوسيماء جنان كه امام بزركوار راحل رحمه الله تعبير فرمودند؛ دانشكاهى همكانى باشد كه در آنء دين و اخلاق و 
ارزش هاى اسلامى و راه و روش زندكى و تازه هاى جهان علم و سياست و انديشه هاى نوين و راهكشا به زبان هاى رسا و 
باب فهم همه قشرها آموخته شود و همه _از ذهن هاى ساده تا مغزهاى متفكر و انسانهاى برجسته _ بتوانند به تناسب آمادكى 


خود از آن بهره ببرند واز فيض آن سيراب شوند. برنامه ها براى عامه مردم قابل فهم و استفاده باشد). 


ب) ضرورت آكاهى بخشى به قشر زنان در برابر تهاجم فرهنككى دشمنان اسلام. ج) تاكيد بر ترويج فرهنكك امر به معروف و 
نهى از منكر براى مقابله با شبيخون فرهنكى دشمن. 


د) بخش نمايش و موسيقى مناسب در سازمان صداوسيما با درنظر كرفتن هويت اسلامى __ ايرانى. 
«از يخش موسيقى مبتذل و لهوىء به ويزه آنجه در اين رشته هنرى فاقد هويت ملى و اصالت | 
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[شود] و برابر نظرات روشنكر امام راحل (طاب ثراه) در معرض استفاده قرار كيرد و دراين باره» بيشترء هنر اصيل ايرانى كه با 


ساخت روحى و عاطفى مردم ما هم خوان و هم نواست, إ|به] كار كرفته شودا. 


ه) لزوم توليد برنامه هاى كاملا-غنى و فاخر و) ضرورت ارتقاى معرفت و ايمان مردم و يرهيز از قشرى كرى و برخوردهاى 
احدانين 


دينى مخلصانه و ريشه دار كردن شناخت و باور مردم نسبت به ارزش ها و مبانى اصيل انقلاب و نظام» فرمودند: «مصونيت 
بخشيدن به ذهن جامعه در برابر تهاجم مخرب رسانه هاى بيكانه. ايجاد و تعميق باور عمومى به كار مدى نظام حفظ و 


تقويت هم كرايى عمومى وهم دلى و محبت و وحدتء و آكاه سازى مردم درباره مقوله هاى حساس نظير علمء امنيت» اقتدار 
هلي يرورش تشبكاة: كان ز ابتكارة از اهداق كلاتى اسك كداهيدا واسيما بابد بى كبر كند 130 


؟. تبيينى 


1 تبيينى 

الف) كار فرهنكى در جهان خارج» به غنوان رسالى ستكين و.برفضيلت 

«برنامه هاى برون مرزى از ابتذال و تكرار و سبكى كاملا مبراء و به راستى نمايشكر ايران اسلامى باشد). 
ب) با زكويى تحريف ارزش هاى دينى از سوى رسانه ها و مجامع غربى و جهانى 


حضرت آيت الله خامنه اى در اين زمينه جنين مى فرمايند: «حالا-اين فرهنكك در دست شما كاركنان صداوسيماست؛ از 
ملديرافاق كرفه نا كار كان كوتاكوة در كان عات قن بات عاق كرناكرق محتقاك هنع وى لبد ناته وبيرتامة 
سازى هاى مختلفء و در بخش هاى سياسى و خبرى. در همه بخش ها شما هستيد كه مى توانيد عطر خوش فرهنكك صحيح 
را در فضاى جامعه ببراكنيد و هيج كس هم نمى تواند در مقابل اين كسترش 


”١95:ص‎ 


١‏ - سلحخنان رهبر معظم انقللاب در ديدار رئيس» معاونان» مديران و جمعى از دست اندر كاران سازمان صدا و سيما در مورخه 
1 متلاا. 


فرهنكى كه شما ايجاد مى كنيد؛ مقاومت كند. امروز مهم ترين ابزار جنكك بين قدرت ها در دنياء رسانه است و امروز حتى 
قدرت هاى بزركك هم با رسانه ها دارند كار مى كنند. امروز تأثير رسانه ها و تلويزيون ها و هنرها واين شبكه هاى عظيم 
اطلا-ع رسانى اينترنتى و... از سلاح و از موشكك واز بمب اتم بيشتر است. امروز دنياء يكك جنين دنيايى است. روزبه روز هم 


ذاوتك انق هيدان وا كدرشن هن دعيد: 


من به شما عرض كنم كه جهت كيرى اساسى صداوسيما بايد درست نقطه مقابل همان جهت كيرى هايى باشد كه آنها دارند. 
آنها مى خواهند فرهنكك ملت رااز كرايش به ايمان» ارزش ها و كرايش به اصول اسلامى و استقلال هويت ملى بركردانتد. 
خواهند اتكا به نفس جوانان را از بين ببرند. آنها مى خواهند افق مقابل جشم نسل جوان ما را تيره و مبهم جلوه بدهند. آنها 
مى خواهند حتى مديرانٍ ارشد سياسى كشور را از اقدام شجاعانه در مسائل كوناكون منصرف كنند و آنها را بترسانند. از مهم 


ترين ابزارهاى استكبار _ همين قدرت ها و سلطه هاى جهانى _ ترساندن است. 


برنامه ريزى در صداوسيما بايد با جهت كيرى به سمت وحدت ملىء ايجاد اميد» نشان دادن افق هاى روشنى كه در ييش روى 
ملت ماست» شجاعت دادن به مجموعه مبتكر و محقق و فئان كشور» شجاعت دادن به اداره كنندكان و مسئولان و تصميم 
كيران كشور در زمينه هاى مختلفء ترغيب مردم به حضور در صحنه _ كه حلا.ل همه مشكلات» حضور و اراده مردمى و 


تصميم مردمى است _ باشد. البته جان مابه همه اينها هم ايمان قلبى ودينى است)1 11 


اج( ياداورى ارزش هاى انقللاب اسلامى. 

". انتقادى 

؟. انتقادى 

الف) ضرورت رهايى جامعه از فرهنكك منحط غرب و فرهنكك ضد اسلامىء به ويه مصرف كرايى؛ 
ب) تأثير فرهنكك هاى ارويايى در متزلزل شدن بنيان خانواده و كوتاهى رسانه در اين زمينه؛ 
ص:١١5‏ 


اج( تأثير فرهنكك غرب در جل و كيرى از رشد و شكوفايى و احياى شخصيت واقعى زن مسلمان؛ 

د) نفى الككويذيرى ازغرب براى دفاع از حقوق زنء به ويزه در فيلم ها و سريال هاى تلويزيونى. 

كفتار جهارم: رسانه ملى و دين در حوزه عمل 

كفتار جهارم: رسانه ملى و دين در حوزه عمل 

در تعامل دين و رسانه» با مشكلات و معضل هاى روبه رو هستيم كه به برخى از آنها اشاره مى شود: 

.١‏ غفلت و ضعف در حوزه تثورى و نظريه يردازى درباره تعامل دين و رسانه و مصرف كننده نظريه هاى غربى بودن 


سال ها حضور مستقيم و غيرمستقيم كشورهاى غربى در ايران» به ويزه در دوره هاى قاجار و يهلوى. و تلاش اين قدرت ها در 
جهت تداوم سلطه و هزمونى خود براى جلوكيرى از يويايى جامعه ايرانى» سبب شد ايران از طرح مباحث نظرى و ججدى در 
حوزه هاى كوناكون. به ويزه در زمينه تثورى ها و نظريه هاى بومى در حوزه رسانه اى» باز بماند واين قبيل مباحث را در 
سطح و ساده جست وجو كند. ولى دنياى زرف امروزء به بشر آموخت كه انديشه ها را بايد تا آخرين لايه هاى آن ييمود و 


تمام آنها را با دقت و وسواس وارسى كرد. 


در حقيقت دنياى شرقء به ويزه جهان اسلام؛ يبش از بررسى و فهم شرايط دنياى جديد» خود را در آن ديد واين» معضل و 
مشكلى شد كه نسل جديد هم با آن دركير است. شايد بتوان كفت كه تا غرب» تاريخ و مبانى فلسفى و جارجوب هاى نظرى 
آن را به صورت عميق درنيابيم و آنها را به درستى باز نشناسيم» مشكلى از جامعه ايرانى» به عنوان جامعه اى اسلامى ييشرو در 
جهان اسلام؛ حل نخواهد شد. 


متأسفانه جامعه ايرانى نيز همانند ديكر جوامع شرقى در حال توسعه. در ميانه سنت و تجدد مانده است. عده اى سنت را مى 


خواهند وعده اى تجدد را؛ و به راستى خاستكاه اين همه اختلاف» جيست؟ 


علم ارتباط شناسى مى كويد كه مفاهيم را بايد در وراى وازه ها جست وجو كرد؛ با اين همه؛ جرا ما هنوز وازه هاى مبهم و 
مشتركى جون دموكراسىء آزادى مطبوعات» فضاى باز سياسى و... را استفاده مى كنيم و كمى در مبانى فلسفى و 


ايدئولوزيك آنها نمى انديشيم؟ تنها كالبدشكافى دقيق از اين وازه هاست كه مى تواند يرده از جهره معصومانه آنها كنار بزند 
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وانبوهى از ارزش ها و بايدها و نبايدها را آشكار سازد. امروزه نغمه آزادى بيان را كسانى ساز مى كنند كه خود به بيجيده 


ترين ابزار ارتباطى» مسلح اند؛ بر رسانه هاى جمعى و افكار عمومى جهانء سلطه دارند و وازكانى را فرياد مى زنند كه در 
منافعشان ريشه دارد. 


وقتى رسانه ها در مفهوم غربى شان يا به عرصه مى كذارندء بايد بيذيريم كه ايده ها و آرمان هاى غربى نيز خود به خود بر 
سات عا سابههى اتدازة وى دلبل نست كه امروق كر تكاران ها نزه ابتجا و تجا اهر'يديدة الجيز سوذه فى سازتد و كاه 


براى جلب توجه مخاطبء اخلاق و ارزش هاى دينى را __ دانسته يا ندانسته _ زير يا مى كذارند.(1) 


خلاصه كلام اينكه دين و ارزش هاى دينى, هنكامى در رسانه ها ارج و قدر مى يابد كه كاركردشان در نظام ارتباطى» به طور 
اصولى شناخته شود. براى اين مهم, در كام نخست بايد معضلات حوزه نظريه يردازى دينى و به طور كلى علوم انسانى را حل 
كرد؛ جنان كه مقام معظم رهبرى نيز بر اين مهم تأكيد فرمودند. 


". ابهام (برداشت ناصواب از دين) در ارزش هاى دينى و اخلاقى؛ و فقدان تعريفى واحد از آنها 


تبيين و تدوين «رسانه دين محور)»)» ضرورت جامعه است. اين امر» تا حدى به فقه و اخلاق و تا اندازه اى به فلسفه اخلاق» 
دانش ارتباطات و علوم وابسته باز مى كردد. تا آنجا كه مى دانيم جنين كارى در جهان اسلام» به صورت متقن صورت نكرفته 


است, و جه نيكوست كه جمهورى اسلامى در اين زمينه نيز بيش كام شود. 


ايو لأ دو قصوى 1ل بوسانه ككفي وعتوى قارهه كن كاير مويك ناذا ب مقد ارابك كد برضي برتاله عاض اناكم 31 
اين رسانه يخش مى شود؛ يعنى در تعدادى از برنامه هايش تبليغ اسلام صورت مى كيرد. در اين تصورء فرض مى كنيم وظيفه 
تهيه برنامه هاى اسلامى » فقط به عهده كروه هايى مانند معارف اسلامى و مناسبت ها در صداوسيماست و كروه هايى مانند 
فيلم و سريال » اجتماعى » اقتصادى و... در اين باره مسئوليتى ندارند. در تصور دوم » وجود يسوند اسلامى به اين معناست كه 


مبانى و معارف اسلامى » در تمام برنامه ها سارى و جارى است. در اين صورت » فقط كروه هاى معارف يا 
ص:١١1‏ 


-١‏ شهرام شي ركوند» «لزوم حاكميت ارزش ها در رسانه)»» روزنامه كيهان. دوشنبه بيست و هشتم ارديبهشت ماه »١7/‏ شماره 
ببايى ع١‏ 


مناسبت ها عهده دار ساخت برنامه هاى اسلامى نيستند؛ كه البته تصوير دوم صحيح است . يعنى تحكيم مبانى دين و تبليغ 
اسلام؛ در همه بخش ها مورد توجه است و در كل رسانه » به صورت هماهنكك صورت مى كيرد. براين اساس., همجنان كه 
كروه معارف » اسلام را تبليغ مى كندء در سريال ها نيز تبليغ غيرمستقيم صورت مى كيرد. (البته الزام نداريم براى آموزش 
آموزه هاى دينى» به يكك سرى بدآموزى ها روى آوريم كه بدى را نشان دهد. به ديكر سخنء براى تعميم و تشويق معروف» 


نيازى نيست كه متناسب با آن» منكرى را برجسته تر و بزركك تر نشان دهيم). 


از منظر ديكر نيز مى توان اين موضوع را تبيين كرد: برخى كارشناسان امور رسانه ها كه براى رسانه هاى جمعى مانند راديو و 
تلويزيون » جند كا ركردء شامل آموزش و تربيت » اطلاع رسانى » و س ركرمى و تفريحى را مطرح مى كنند» جداسازى اينها را 
از يكديكرء در موفقيت رسانه براى رسيدن به اهداف خود و اث رككذارى آنء زيان بار مى دانند. آنها معتقدند رسانه بايد 
درحالى كه برنامه سر كرمى بخش مى كندء آموزش بدهد؛ يا آن كاه كه آموزش مى دهدء اطلاع رسانى كند. به بيانى دقيق 
تر» جون انككيزه مخاطب براى ديدن برنامه هاى سركرمى » قوى تر است » آموزش و اطلاع رسانى در ضمن اين كونه برنامه ها 
بهتر محقق مى شود: سركرمى يكك انكيزه دهنده بزركك است . وقتى مردم سركرم مى شوند» كوش مى دهند. افزون براين » 
سركرم كننده بودن ييام » به اين معنا نيست كه آن ييام» اطلاع دهنده و قانع كننده و آموزش دهنده نيست . در حقيقت » مقوله 
هاى هدف هاى ارتباطى » مقوله هايى هم كرا و متداخل اند. هر هدفى مى تواند به طور مقدماتى » حكم يكك مقصد اوليه را 
داشته باشد تا برخى از هدف ها يا تمامى هدف هاى ديكر را در كاربردهاى علمى به كار كيرد. با اين حال بنابراين» تعارض 
در بخش هاى مختلف و ناهماهنكّى در كا ركرد سيستمى رسانه ملى در اين زمينه » مانع كسترش و تأثير فرهنكك اسلامى است 
؛ در مقابل » هماهنكى و كا ركرد منظم بخش هاى مختلف رسانه » ضريب موفقيت و اطمينان به اث ركذارى را افزايش مى دهد. 


*. مشكلات و معضل هاى ادارى و اجرايى 
مقررات و قوانين ادارى _ اجرايى را مى توان با يكك سيستم منظم ادارى» عملى ساختء ولى 
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ارزش ها و هنجارهاى دينى و اخلاقى اصولا از اين راه» تحقق يذير نيستند. 


دين در ماهيت خود. با اخبار و الزام هاى بيرونى همساز نيست و رسانه ها بايد داراى اخلاق» آكاهى» آزادى و اختيار باشند. 


عقيل د ركز ون جامعه هك العم هتكن وستكاه شا مكلت اخراى كقور اسك كد براق وسانه مل مشكل افرين شدو يد 
نبود استاد بالادستى ذر حوزه موسيقىء كه خوزه يا مجلس و شوراى اتقلاب فرهتكى آن را تأييد كرده باشتدة مشأ انتقادهاى 


مداوم و كرفتارى هاى رسانه ملى شده است. 


يراكندكى در سيستم اجرايى و تصميم كيرىء به تناقض در سياست ها و تصميم كيرى ها مى انجامد و برنامه ها را دجار 
اختلا لل مى كند. بنابراين» ضرورت دارد يكك مركز عالى و توانمند» براى سامان بخشيدن اين سياست ها تشكيل شودء كه 


بتواند در عرصه اى جنين ييجيده؛ به امور نظم ببخشد. 

كفتارينجم: انتظارات» ملاحظات و وظايف رسانه ملى در تعامل دين و رسانه 

اشاره 

كفتار ينجم: انتظارات» ملاحظات و وظايف رسانه ملى در تعامل دين و رسانه 
زير فصل ها 

.١‏ مالاحظات رسانه ملى در طرح مباحث دينى 

". وظايف دست اند ركاران رسانه ملى در قبال طرح دين در رسانه 

أ. ملاحظات رسانه ملى در طرح مباحث دينى 

.١‏ مالاحظات رسانه ملى در طرح مباحث دي 

جه ملاحظاتى بايد در طرح مباحث دينى در رسانه» مدنظر باشد ؟102) 

الف) اعتلاى دين» اشاعه فرهنكك اسلامى و ارزش هاى دينى حاكم بر جامعه 


براق مقالء قانون اساسىء رساله ملى را به زعايت: موازيق اسلامئ مكلق كرده اث و تأكيد مى كند كه آزادى رسانهها نا 


جايى يذيرفته مى شود كه در جارجوب قابل قبول شرعى باشد. 


افزون برتوجه به محتواى برنامه هاء نكته مهمى كه در فرهنكك سازى جامعه بايد مدنظر باشدء توجه به ساختار دينى است. به 


طور طبيعى» در ساختار و سازمانى كه افراد (به سبب دشمنى يا ناآ كاهى)» به جايككاه معنايى دين در رسانه توجه ندارند» 


بالاترين اتفاق» اين است كه رسانه (در اينجا راديو و 
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-١‏ براى توضيح بيشتر در اين زمينه» نكك: على دارابى» «توجه رسانه ملى به تهاجم فرهنككى»» روزنامه جام جمء جهارشنبه 0 تير 
17 ؛ على دارابى» «بايسته هاى رسانه ملى در دهه جهارم انقلاب»» نشريه علمى _ ترويجى افق رسانه» بهمن و اسفند كه 
ش ثلاو ١لل.‏ 


تلويزيون) به شكل هاى صورى دين در قالب رسانه روى مى آورد و به نظام هاى فكرى و معناشناختى در حوزه تعامل دين و 
رسانه در رسانه دينى توجه نمى كند. بنابراين» در صورتى مى توان رسانه اى دينى را در تربيت جامعه مد نظر قرار داد» كه 
اشخاص معتقد و متعهد به اسلام و انقلادب» در آن فعاليت كنند: «الان شما موظفيد كه همه اين كساتى كه در اين كارها 
هستند» و رأس كار هستند در تلويزيون _ البته بنككاه بزركى است _ء مراقبت كنيد كه يكك اشخاص متعهد باشند به اسلام و 
معتقد به جمهورى اسلامى باشند و بدانند كه جمهورى اسلامى يعنى جه. محتوايش بايد اسلامى باشد. بايد آنها را در رأس 


كارها قرار بدهيك در سرتاسر ايران».10١)‏ 


) افزايش هم كرايى و هم دلى ميان تشيع و تسئنء به منظور تقويت ياره فرهنكك ها در جهت فراكيريشان فرهنكك دينى و 
على :03 


و) يرهيز از اشاعه انديشه هاى تجديدنظر طلبانه و متحجرانه و وايس كرا در طرح مباحث دينى. 

ز) رعايت زبان رسانه» و جداسازى تلويزيون از راديو در برنامه سازى و توليد برنامه هاء به ويزه برنامه هاى دينى. 
؟. وظايف دست اند ركاران رسانه ملى در قبال طرح دين در رسانه 

". وظايف دست اند ركاران رسانه ملى در قبال طرح دين در رسانه 


الف) تشكيل اتاق فكر از صاحب نظران حوزه و رسانه؛ براى سوزه يابى (مسثله يابى) و نحوه كاريست مؤلفه هاى دينى در 


برنامه هاى رسانه. 

ب) تهيه بانكك اطلاعات از كارشناسان فاضل و صاحب نظر در حوزه دين و آ كاه به رسانه. 

ج) توليد ادبيات دينى مورد نياز رسانه . 

د) تعريف وارزيابى سهم رسانه در توليد» برنامه سازى و اشاعه آموزه هاى دينى در قالب برنامه سالانه. 
ه) تخصيص بودجه و اعتبار مناسب براى توليد برنامه هاى معرفت محور. 

و) دبيرخانه دائمى در مركز يزوهش هاى اسلامى قم. ضمن ارزيابى فعاليت هاى علمى 
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١ ال١ صحيفه امامت‎ -١ 


3 على دارابى» «رسانه ملى؟ سياست هاء تحولاات و دستاوردها»» جام جم كتاب سال ع رده صص 01/_758؟. 


يزوهشى در حوزه تعامل دين و رسانه» بايد اين كار را با جديت دنبال كند .تأكيد و برجسته سازى در بيان معارف دينى در 


قالب هاى هنرى همجون فيلم» سريال و... . 
ز) وجود دفتر همكارى رسانه با حوزه؛ با مشاركت و همراهى و هدايت جدى مراجع؛ يكك ضرورت است. 
ح) تجليل شايسته از آثار و يديدآورندكان و برنامه سازان معارفى با... 


ط) در دانشكده صداوسيماء يايان نامه ها و رساله هاى مقاطع كارشناسى ارشد و دكترى به اين سمت هدايت شوند و مراكزى 


همجون يزوهشكده قم يا مركز تحقيقات سازمان» ضمن حمايت مالى از اين يايان نامه هاء آن را انتشار دهند. 
فهرست منابع 
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فهرست منابع 
لا قرآن كريم. 


اسماعيلى» محسن» «تعامل دين و رسانه از ديد كاه حقوق). فصل ثامه يزوهشى دانشكاه امام صادق عليه السلام 3 شماره 3١‏ 
بهار 18/7. 


اسميت. فيليي» د رآ مدى بر نظريه هاى فرهنكى» ترجمه: حسن يويان» تهران» دفتر يزوهش هاى فرهنكىء مركز بين المللى 
كفت وكوى تمدن هاء .١1587‏ 


امير تتموزقء محمد حسة »:رسائه هائى اموزشئ: :شيرانة التشارات ساناق؛ حا 
كاه حوزه. «ضرورت تبليغ دين از رسانه هاى نوين»» خرداد و تير شماره 47 1787. 
جوادى آملىء عبدالله» شريعت در آينه معرفت» قمء مؤسسه فرهنككى رجاءء 7/ا17. 
خب ركزارى فارسء "١‏ /ع/ /117/41. 

خب ركزارى مهرء .19/1//1١78‏ 

خلف تبريزى» محمد حسين» برهان قاطع. 


دارابى» على» «بايسته هاى رسانه ملى در دهه جهارم انقلاب»» نشريه علمى _ ترويجى افق رسانه» شماره 0-3706 01 بهمن و 
اسفند /ا/؟ .١‏ 


دارابى» على» «توجه رسانه ملى به تهاجم فرهنكىاء روزنامه جام جم.ء تير /1771. 

دارابى» على» «رسانه ملى؛ سياست هاء تحولات و دستاوردها»؛ جام جم؛ كتاب سال 1788. 

دهخداء على اكبر» لغت نامه دهخدا (جلد 5). 

روحانى» محمدرضاء «كاركردهاى رسانه از ديدكاه امام خمينى رحمه الله )» روزنامه كيهان شماره 019782 /18/4/1541. 
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سبحانى» جعفر مجله نقد و نظرء شماره *. 

سخنان مقام معظم رهبرى در ديدار با رئيسء معاونان» مديران و جمعى از دست اند ركاران سازمان صداوسيماء 11/9 /17/1. 
سخنان مقام معظم رهبرى در جمع كا ركنان صداوسيماء 4/1/1707 

شي ركوند» شهرام «لزوم حاكميت ارزش ها در رسانها» روزنامه كيهان شماره يبابى 019128 18/1/114. 

موسوى خمينى» سيد روح الله صحيفه امام رحمه الله . 

طباطبايى» سيد محمد حسينء الميزان» (ج ١٠ل‏ او128)» تهران» دارالكتب الاسلاميه» 173/7. 176. 

علم الهدى؛ سيد عبدالرسولء «بررسى نظرى ارتباط دين و رسانه)» سايت خبرى تحليلى فرهنكك انقلاب اسلامى /0/8/1710. 
على زاده» بيوك؛ فلسفه و اسلام (حيات تعقلى اسلام)» تهران» سازمان تبليغات اسلامى؛ ١/ا17.‏ 


» زُان» جامعه شناسى وسايل ارتباط جمعى» ترجمه: 


» تهران» اطلاعات» .١7/1/‏ 

كيويان» عبدالله دين» «فرهنكك و رسانه)» فصل نامه رسانه. شماره 28: تابستان .١1782‏ 

مصباح يزدى» محمدتقى» آموزش عقايد, (جلد ١‏ و 3)» تهران» سازمان تبليغات اسلامى, .117/٠‏ 
مُعين» محمدء فرهنكك فارسى (جلد 75)» تهران» انتشارات امي ركبين:» .١1785‏ 


هوور» استوارت. ام. و لاندباى» نات)» بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك» ترجمه: مسعود آريايى نيا» تهران» سروش» 
3 . 


بررسى تطبيقى مبانى نكرش به زن در رسانه ها با رويكرد دينى و غيردينى 
اشاره 


ص :71/8 


بررسى تطبيقى مبانى نكّرش به زن در رسانه ها با رويكرد دينى و غيردينى 
حجت الاسلام سلمان رضوانى* 


كك 


بررسى مقوله زن در رسانه بدون توجه به مبانى انديشه اى نككرش به زن در رسانه» يؤوهشكران اين حوزه را به نتايج عميقى 
سيان كلا مانا روكره قرو ذا رقن تكلا لحان نفلك كان :زق كن وضاتة هنا اراق وفك سحي :ا تطيرق أقيا با 


مبانى انديشه اى رسانه اى با رويكرد دينى» تفاوت و نتيجه اين دو نككرش به زن در رسانه را واكاوى كند. 
كليد وازكان 

زنء رسانه» جنسيت» نككرش كالابى» نككرش ابزارى» نككرش مشترى محور رويكرد دينى» رويكرد غير دينى 
١خارج‏ حوزهء كارشناسى ارشد تهيه كنندكى تلويزيونى. 

مقدمه 
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مقدمه 


از جمله محورهايى كه رسانه هاى جمعى جهان به ويه رسانه هاى تصويرى مانند تلويزيون» از آن براى جذب مخاطب 
استفاده مى كنندء «جذابيت جنسى» است كه در كنار محور «خشونت» به عنوان دو ركن اساسى در جذب مخاطب نقش ايفا 


باميان آمدن بحث جذابيت جنسىء موضوع «زن» نيز در نسبت با رسانه» جاى خود را در مباحث رسانه اى باز مى كند و 
بسيارى از صاحب نظران رسانه را به واكاوى نسبت بين «زن در رسانه» تشويق مى كند. البته در اين رهكذر, ه ركدام از دريجه 


علاقه» مطالعات و زاويه نككاه خود به اين موضوع مى يردازند. 


در مرحله بررسى و توصيف وضعيت زن در رسانه؛ نتايج بسيارى از يزوهش هاء توصيف سه نككاه اصلى به زن در رسانه 


_نكاه رسانه ها به زن به عنوان «كالا)؛ 
نكاة رسائة ها به زن به عتوان (ابزار)؛ 
نككاه رسانه ها به زن به عنوان «مشترى). 


به نظر مى رسد اين يزوهش ها در مرحله 7 سيب شناسىء» به توصيف درستى از آسيب ها از حضور زن در رسانه دست يافته» 
ولى از ريشه يابى اين آسيب ها غفلت كرهده اند. به همين دليل» اين يرسشء بى ياسخ مى ماند كه جه عواملى سبب مى شود 


نككاه رسانه ها.به ويذه وساته هاى تصويرى به زن از اين سه نكاه فراتر نرود و-جايكاه ؤن ثا اين اندازه در رسانه ها تنزل يايد؟ 
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براى يافتن ياسخ اين برسش بايد با بررسى مبانى فلسفى و انديشه اى غرب» سرجشمه اين نوع نككاه به زن در رسانه ها را در 
آنجا جست . تا جرايى اين رويكرد مشخص نشود و تااين سطح از مباحث كه مبادى و مبانى نككرش به زن در رسانه است, به 


خوبى منقح نكّردد» بحث از ديكّر سطوح در موضوع زن و رسانه» كافى نخواهد بود. 


اين مقاله در بخش اول مى كوشد با مرورى بر بعضى مبانى فلسفى و انديشه اى غربء ريشه اين سه نوع نككاه به زن در رسانه 
هارا تحليل كند و در بخش دوم نيز با مرورى بر برخى مبانى دين مبين اسلام در نكّرش به زن» نكاهى تطبيقى به وضعيت زن 
در رسانه هاى غير دينى و رسانه هاى با رويكرد دينى خواهد داشت و نتيجه اين دو رويكرد را نسبت به زن در رسانه تلويزيون 


بررسى خواهد كرد. 

بخش اول: مبانى انديشه اى نكاه به زن در رسانه هاى غير دينى 
اشاره 

بخن اول: مبانى انديشه اى نكاه به زن ذر وسانه هاى غير دينى 


همان كونه كه در مقدمه نيز اشاره شد براى بررسى و ريشه يابى وضعيت موجود زن در رسانه بايد علت را در مبانى نككرشى 
وانديشه اى غرب جست وجو كرد و به دنبال اين ياسخ بود كه اساسادر نككّاه غربء انسان و رابطه او با خدا و جهان 


بيرامونش حكونه تصوير مى شود و جايكّاه زن در اين روابط كجا قرار دارد. 


خاستكاه تفكر غرب جديد» آغاز عصر روشنكرى و به تعبير ديكرء «رنسانس» است كه با نهضت علمىء هنرى و ادبى شروع 
شد و درادامه» به عرصه هاى مختلف اجتماعىء» اقتصادى» سياسى و صنعتى راه يافت. اين جريان» اهدافى حون برابرى» آزادى 
ولذت كرايى را در رأس اصلاحات اجتماعى خود قرار داد» ولى رفته رفته زير يوشش اين شعارهاى انسانى» فلسفه و انديشه 


خاصى را ارائه كرد كه نتيجه آنء ايجاد جامعه اى با باورها و انديشه هاى مادى و غيردينى بود. 


در ادامه به اث ركذارى اين مبانى بر رسانه هاى غربى و رسانه هاى هم سو به ويزه تلويزيون يرداخته و توضيح داده خواهد شد 


كه حكوثه وسائة و هثر غرى يرا اساسن ابن مبانئ قلسفيى» جا يكاه ون :را تتزل ؤاذه اثل: 
انسان محورى 

انسان محورى 

مى توان كفت مهم ترين شاخصه عصر روشنكرىء انديشه «انسان محورى'» يا همان 
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«اومانيسم» است. اومانيسم كه در واقع» يككث جريان افراطى عليه تفريط كرايى مسيحيت قرون وسطايى بودء با شورش عليه 
اخلاق مسيحى. به دنبال استفاده از انواع لذت ها و زيبايى هاى مادى و اين دنيايى بود و با روى برتافتن از آسمان و يرداختن 
جد ؤنه كو وباي والسيى بن اضنالتك دادن به غرايز انسان مادى و زمينى را تنها موضوع ارزشمند براى تلاش و تفكر مى 
دانست(١)‏ و انسان را مقياس همه جيز قرار داد. از منظر تاريخى» انسان محورى يكك جنبش ادبى» فرهنكى» فكرى و آموزشى 
بود كه در مراحل بعد» جنبه سياسى _ اجتماعى به خود كرفت.(1) 


انسان به جاى خدا 
اسان به جائ خذا 


روزكارى» ارسطوء خودمختارى و قائم به ذات بودن انسان را تحقق نايذير و آرزويى بيشتر نمى دانستء ولى در نكرش غرب 
جديد كه بر معيار «اومانيسم) يايه ككذارى شده بود اين آرزو تحقق يافت و انسان با حذف خدااز زندكىء خود را معيار» 
محور و مدار هستى معرفى كرد. اين نككرش از يكك طرفء در كذشته تاريخى غرب ريشه داشت كه از يونان باستان سرجشمه 
مى كرفت و خدا را در قالب رب النوع هايى مانند ونوس و هركول تصوير مى كرد. از طرف ديككر» در قرائت مسيحيت ريشه 
داشت كه از تفسير يهوديت اثر يذيرفته بود واعتقاد داشت خدا بر روى زمين» خدايى دست و يا بسته استء جنان كه در قرآن 


كريم در اين باره جنين آمده است: (وَقَالَتِ الْيَهُودُ يَدُ الله مَعْلُولَة». (مائده: 9) 


تفكر اومانيستى كه انسان بما هو انسان را حاكم بر زمين مى دانستء تا آنجا بيش رفت كه براى هر فردء جدا از هم نوعانش 
نيز جنين جايكاهى قائل شد و فردكرايى را هدف تكامل خود قرار داد. 


تفكر اصالت فرد كه اوج قله اومانيسم به شمار مى رودء «فرد) را با همه خصوصيات فردى اش معيار و ميزان قرار مى دهد. در 
نتيجه؛ اميال و اهداف كام يابى هر فرد از هر نظر» مقدَّم بر جامعه دانسته مى شود و فرد آزاد است تا خود, ارزش هايش را 
بركزيند ودر كمال استقلال» اخلاقيات 
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3 محمود رجبى» انسان شناسى» ص 7 


خويش را برنامه ريزى كند. فرد به خودى خود. «ارزش برتر» تلقى مى شود و جامعه در واقعء ابزارى براى رسيدن فرد به 


اهداف فردى اوست. 

اصالت به جسم در نكرش اومانيسم فردكرا در هنر 

اصالت به جسم در نكرش اومانيسم فردكرا در هنر 

نكرش انسان مدار فردكرا در هنر غربى اين كونه رخ نمود كه «انسان» در مركز تصوير جهان قرار كرفت و يكى از اصول 
نوكلاسيكك رنسانس اين بود كه حتى تناسب اجزاى ساختمان بايد بازتاب تناسب اجزاى بدن انسان باشدء نه آنكه مانند سبكك 
«كوتيكك»: اندازه هاى مطلق بيكر انسان را نشان بدهد؛ زيرا به اعتقاد هواداران اين نكرش» بيكر انسان دقيقاً أو ادق تري ةو 
هماهنكك ترين اشكال قابل تصور ساخته شده است. به اين ترتيب» مهارت هنرمند فردكرا در «تصوير انسان در قالب افراد) نه 
«انواع ياد نمادها) روز به رزو افزايش يافت و به جاى تصوير يردازى از جهان طبيعى از طريق «منظره هاى نمادين»» به «منظره 
هاى واقعى) يادست كمع برداشي أرما ازوائفية قابل عقاهده عتنارا شد وار تفكر كرد كر ايالده تمايائكر وكيد «واقع 


كرايى» در هنر بود. بعد از رنسانسء قالب هاى هنرى خاصى به نام «يرتره فردى» به اوج خود رسيد. قبل از رنسانس نيز اين 
سكفه تاشناحيه قبودء:ولن تأثبر نكاد عرقي يكز كردا يكازانه :اسان عترعد ون اذ وتسانس يه ارج قالب توه ووه الى 21055 


در اين ميان» توجه به ويذكّى هاى جسمانى و جنسى زن در هنرهاى تصويرى و تجسمى جايكاه ويه اى يافت و هنرمندان يبس 
از رنسانس با توجه به ويزكى هاى جسمى زن وبا تكيه بر تكنيكك هاى جديد هنرى آثار زيادى آفريد كه مركز توجه آنها 


بيكر زنان بود تا آنجا كه حتى شمايل هاى مقدس دينى از كزند اين تفكر در امان نماندند. 
ران ياريس در توضيح جكونكى رخنه كردن تفكر اومانيستى فرد كرايانه غرب در آثار هنرى كفته است: 


انسان يس از رنسانس با تسلط بر «يرسيكتيو) در تقلابى تصويرى و تهاجمى عامدانه به قلمرو يروردكارء خود را جانشين خدا 


دانست و با خاكى كردن 


ص :7177 


“نولي اروااسي ليوو سوط اورااسيم در ري جيهت عاتن خرن صنو 171 


تدريجى و فزاينده نمادهاى مقدسء آنها را تا حد نمادهاى دنيايى تنزل داد. 


او با بررسى تابلوهاى حضرت مريم عليها السلام و حضرت عيسى شيرخواره عليه السلام (به عنوان دو شمايل و نماد مقدس) 
كه در قرون متمادى به تصوير درآ مده بودندء به اين نتيجه مى رسد كه تغيير و تحوّلى تدريجى در اين تابلوها رخ داده است و 
شمايل حضرت مريم عليها السلام » رفته رفته به تصويرى غيرمذهبى واين دنيايى تبديل شده است. او در توضيح اين مطلب 
بيان مى دارد: 


در ابتداى امر و در هنر بيزانس» تصوير حضرت مريم عليها السلام و كود كش در ييش زمينه اى تخت و طلايى كشيده شد و 
در تعامل با طرح واره هندسى» مستقيم» خشكك و رسمى قرار داشت» ولى در دوره هاى بعدىء, وقتى به دوره دوسيو [نقاش 
آندرياسولازيو در تابلوى حضرت مريم عليها السلام » به توصيف زنى معمولى مى يردازد كه در د كور و منظرى طبيعى» بجه 


همجنان كه كفته شدء تفكر اومانيستى غرب در نخستين كام خود با تكيه بر تناسب هاى اندام و فيزيكك انسان و شيوه بيان 
فيكوراتيو و نيز با ترويج عشق زمينى و فرهنكك برهنكى» فرم و شكل متناسب با همان تفكر را به هنرهاى بصرى مغرب زمين 


بخشيد؛ زيرا به طور معمول» فكر در شيوه ارائه خود» فرم و شكل را تعبين مى كندء نه برعكس. 


ييدايش رسانه هاى تصويرى مدرن مانند سينما و تلويزيون در غرب كه از بعد بصرى حامل همان تفكر اومانيستى غرب در 
نقاشى و تصوي ركرى بودندء با افزودن عنصر ديكرى به نام «حركت»» جذابيت فزاينده اى را به اين رسانه ها بخشيدند. همين 
امر سبب شد انسان زمينى با تأكيد بيشتر بر اين خصوصيات. نككرش اومانيستى غربى را در همه زانرهاى سينما و قالب هاى 
تلويزيونى دنبال كند. 


ص :775 


.158 جان ا. والكر و سارا جايلين» فرهنكك تصويرى مبانى و مفاهيم» ترجمه: سعيد كرشاسبى» ص‎ -١ 


نكاه و تفكر اومانيستى غرب به «انسان» به طور عام و فارغ از جنسيت او نكاهى كاملا اين دنيايى و زمينى دارد» ولى زن به 
دليل وذ كن عاق عسعاتى و جسى خاضشن» دن رساته عاق #صويرق مدرق تيز همانئد «نقاشى 4 وضعيت ويه ا يافت واي 


رسانه هاى تصويرى مانند تلويزيون» برخورد متفاوتى با زن كردند. 


براك غال»رسانة فلويزيوة با تمايش تمكالق أززناة در برثاته هاي خود كه به طو و اغراق عتنده ائء لاغر ووش اتذام .دارا 
بوستى كم عيب و زيبا هستند» تصويرى خاص از زن نشان مى دهد و در ذهن مخاطب خود اين كونه القا مى كند كه هر زنى؛ 


تأكيد بر ويزكى هاى جسمانى زنان در تلويزيون جنين است كه در حال حاضرء شبكه هايى به طور اختصاصى به اين موضوع 
مى يردازند و در تمام طول شبانه روز» زنانى را به تصوير مى كشند كه تمامى هنرشان در يرورش اندام متناسب خلاصه مى 
شود. بسط اين دل مشغولى ها و ترسيم جنين تصويرى مادى و زمينى از زن در رسانه هاى تصويرى به ويزه تلويزيون سبب 
شده است از يكك طرفء زنان تا حدود زيادى از جنبه هاى مهم تر زندكى غافل شوند واز طرف ديككرء زن را براى بهره 


بردارى هاى ديككرى كه در نهايت به اهداف طبقه سرمايه دار يارى مى رساند» آماده سازند. 
لذت كرايى 
لذت كرايئ 


«لذت كرايى) و بهره مندى از انواع لذت هاو زيبايى هاى اين فتبناى از ذيكر نباك فلسفهاوماقتي رت است. در اين 
ديدكاه انسان اساساً منفعت خواه ولذت جوست و همه امور را تنها در محدوده منافع و لذايذ شخصى جست وجو مى 
كند.(1١)‏ در رسانه ها نيز به اين حس لذت كرايى به عنوان يكى از اصول جذابيّت توجه مى شود. زن به دلايل متعددى كانون 
توجه اين نككاه لذت كراست كه اكنون برمى شماريم: 


انان كرد كه اشاره سه بهدلا جد انيع 10 اقال وساته هاه ادن سن طق زاواق اسيك يلكة امن لذ جا اميك وسانه ور 


ابن محور مى جرخد. (با نكاهى اجمالى به 
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شبكه هاى ماهواره اى» اين امر آشكار مشاهده مى شود.) 


". مخاطب هم با همان نككّاه لذت طلبء خواهان اين جذابيت است و ميل و ذايقه مخاطب فشار را بر رسانه هاء جند برابر مى 


كند تا ازاين لذت بهره مند شود. 


". اقبال خود زنان به اين رسانه ها به دليل همان حسٌ لذت طلبى و فشارهاى جنبش هاى زنانء مانند جنبش و فمينيسم كه 
خزامان حضوو كشرده ترزتاة دوا رسائة تلوازويز 3313 بك وشانة ها كمعد سبي شنده انك ماهد حور لذت افرين و 


؟. رقابت رسانه اى كه با ايجاد شبكه هاى جديد روز به روز داغ تر و داغ ترمى شود و توصيه استفاده از جذابيت هاى جنسى 


زنان» نككاه ابزارى به آنان را سهل تر مى سازد. 
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ابن غوامل» تكاه ايزازئ به زن دو وسانة واتقويت مى كثد ودر كار عوامل ذيكن حضور رن رادو وساته يه عنوان عامل 
اصلى جذابيت حفظ مى كنند. 


اصالت دادن به غرايز انسانى 
اصالت دادن به غرايز انسانى 


اضالت دادن به غرايز انساتى يكى ذيكر از شاخصه عاق اتدايشه اومانستى غرب اسث. رسائه ابن امر وا تشديل مئ كند كه زن 
به عنوان يكك كالاى لذت آفرين در دست رسانه ها جابه جا شود و در اين ميان» خود زن نيز به عنوان يكك انسان لذت طلب 


كه اصل را بر لذت كرايى و اصالت دادن به غرايز كذاشته استء به كام جويى از دنيا بيردازد. 


كزافه نيست اكر بكوييم «جنسيت زن'»؛ سودآورترين كالايى است كه در حال حاضر با كم ترين سرمايه كذارىء باز ككشت 
سود فراوانى را به دنبال دارد تا جايى كه صنعت جديدى به نام «صنعت هرزه نككارى1(0) يديد آمده است كه با نوع نككرش 
فلسفى غرب و رسانه ييوند مستحكمى دارد. كالاى مورد مبادله در اين صنعت, زن و اشياى متعلق به اوست. اين صنعت رسانه 
اى به توليد و توزيع تحريكك كننده هاى جنسى از طريق كاستن جايكاه زن تا سطح كالاى جنسى صرف مى يردازد. كفته مى 
شود سود سالا-نه صنعت «يورنوكرافى»» بيش از مجموع صنايع وابسته فيلم و صنعت فيلم سازى است. براى مثال» در حوزه 
مجلات وابسته به اين صنعت»ء آمار نشان مى دهد كه خوانند كان دو مجله «يلى بوى» و «ينتهاوس» از مجموع خوانند كان «تايم) 


و«نيوزويكك). بيشترند.(27 


كواه ديكر اين ادعاء فراوانى شبكه هاى «يورنو) در سرتاسر جهان و يرداختن ديكر شبكه ها و كانال هاى تلويزيونى به مضمون 
هاى جنسى در لابه لاى برنامه هاى خود است كه در برنامه ها و جذب مخاطب بيشتر نقشى محورى دارد. در حال حاضر» 


حدود 20١‏ شبكه تلويزيونى (كه روز به روز نيز در حال افزايشند) فقط به موضوع يورنوكرافى 


ص :7717 


-١‏ ملطغمط, 


"- فصل نامه رسانه» سال هفدهم» ش ل ص .1١‏ 


مى يردازند و از طريق تصويرهاى مستهجنء مخاطب جذب مى كنند. علاوه براين شبكه هاء بيش از ٠٠٠١‏ شبكه نيز فعاليت 
ضداخلاقى دارند. در ديكر شبكه هاى تلويزيونى نيز كه بيش از ١6‏ هزار شبكه هستند» غلبه مضمون هاى جنسى بر ديكر 
موضوع هاء آشكارا قابل مشاهده است. 


در حالى كه 08 درصد برنامه هاى تلويزيونى بين سال هاى 1491 - 1948 داراى مضمون هاى جنسى بوده؛ اين ميزان در سال 
8ل__ 5٠0٠١‏ به 2/8 درصد رسيده است.(١)‏ 


اين نككّاه همان نككاه كالايى به زن در رسانه است كه زن را به كالاى لذت آفرين براى مخاطب تبديل مى كند. بر خلاف آنجه 


همان ميزان» مردان را ابزار لذت جويى خود قرار مى دهد؛ زيرا اساساً فلسفه غرب جنين نككاه ابزارى به نوع انسان دارد. 


بسيارى از صاحب نظران در توضيح اينكه جككونه زن در مركز توجه رسانه ها به ويه رسانه هاى تصويرى قرار دارد» با كمكك 
كرفتن از اصطلاح «332) (شهوتٍ ديدن) كه به آن اشاره كرده اند فرويد و بسيارى از روان شناسان, به اشتياق ديدارى 


مخاطب اشاره مى كنند. اينان با تجزيه و تحليل نككاه هايى كه به زن در رسانه مى شودء آنها را جنين دسته بندى كرده اند. 
الق) نكاه خالق اثر به ون: مكل تكاه عوامل و سازئد كان به شخضيت ون در درون اثرء 


ب) نكاهى كه بين شخصيت ها در درون اثر هثرى رد و بدل مى شوة؛ مثل نكاه شخصيت مرد به شخصيث زن كه نكاهى 
جِشم جران و بدون طهارت است كه رفته رفته و به مرور زمانء به عنوان يكك فرهنكك در جامعه نيز يذيرفته شده است و به 
هنجار تبديل مى شود. 

ج) نككاه تماشاكر به اثر هنرى. مخاطب نيز به عنوان بيننده اثر و به عنوان كسى كه در واقعء اثر براى او ساخته شده استء 
صاحب نككاه است و زن به عنوان موضوع نككاه در مقابل او قرار دارد. به دليل اينكه نككاه هايى كه در ابتدا به آنها اشاره شدء 


نكاه هاى جشم جرانى بوده استء طبعاً نكاه مخاطب نيز به همين ترتيب» جشم جران خواهد بود و نمى تواند از 
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مخاطبء طهارت نككاه را انتظار داشت. 


5) كاه ديكرى ثيز وجو ذارف كاهمان تكاه رين شخصيت فاق درون اثر و تماشاكر تلويز يواست كه شخصيت ذرون اثر 


مى كوشد با نككاه خودء مخاطب را متوجه خويش سازد كه اين نوع نكاه» بيشتر در آثار تلويزيونى و سينمايى» مشهود است.(١)‏ 


اين انواع نككاه كه ذكر شدء در رسانه ها طهارت خود رااز دست داده اند و البته در هنر مغرب زمين به دليل نككاه اومانيستى» 
مسبوق به سابقه است؛ جون همان طور كه در ابتدا كفته شدء اساساً انسان» موضوع نكّاه است و محوريت در اين جهان با 
انسان امت براى مثال» جان بر كر دز ووش هاى ديدن (1997) به نقاشى «سوزانا وريش سفيدان» اثر جاكويو تينتورتو اشاره 


مى كند كه حدود سال هاى 82٠‏ م. كشيده است و آن را نمونه كامل يكك جشم جرانى تصويرى مى شمارد. 


درون مايه اين تابلو كه از يكى از حكايت هاى «عهد عتيق» سرجشمه مى كيرد» دو بيرمرد را به تصوير كشيده است كه 
مخفيانه به سوزانا نككاه مى كنند كه خودش را مى شويد. همين قضيهء بهانه خوبى است براى نقاش تا ميل خويش و البته 
مخاطب را از لذت تماشاى برهنككى زنانه ارضا كند. البته نقاش كوشيده است تا حس لذت طلبى «سوزانا را به عنوان موضوع 
نكاهء با نككاه كردن سوزانا به خودش در آينه تفسير كند.(7) 


آنجه صداى فمينيست ها را در اعتراض به اين نوع نككاه به زن در رسانه هاى تصويرى و ديكرآ ثار هنرىء بلند كرد نوع نكاه 
لذت جويانه نبود. بلكه انفعالى بود كه براى زن تصوير مى شد. آنان براى برون رفت از اين انفعال محوريت زن در متن 
روايت و نقش فعال زن در داستان را بيشنهاد دادند. البته» باز هم آن نككاه ابزارى به زن در رسانه ها حذف نشد و همجنان زن 
به عنوان ابزار لذت و جذب مخاطب و سرمايه» در كانون توجه رسانه ها قرار داشتء آن هم با شدت بيشتر؛ جون با فشار 
فمينيست هاء حضور زن در رسانه ها بيشتر شد و زنان با سر دادن شعار آزادى و حقوق برابر و حتى برترى بر مردان كوشيدند 


حضور خود را جدّى تر و فعال تر نشان دهند. هرجند در نتيجه» هيج تأثيرى مشاهده نشدء بلكه روز به روز 
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.572١ ع.نكك: منيزه نجم عراقى؛ زن و سينماء ص‎ -١ 
.١188 نكك: فرهنكك تصويرى مبانى و مفاهيم» ص‎ -١ 


تناقض آن شعار ها با وضعيت زن در رسانه؛ بيشتر آشكار شد. امروزه همجنان شاهد حضور جنسى زنان در رسانه بدون توجه 
به ويؤكى هاى انسانى او هستيم و نتيجه اين نككاه در بيرون از رسانه ها نيز آزار بيشتر جنسى زنان» انحراف هاى جنسى آنان و 


فمينيست ها نمى توانستند «شعار آزادى و برابرى جنسى») را در كلام اعلام كنند» ولى در عمل» شاهد آزارها و انحراف هاى 
جنسى زنان در جامعه باشند. ازاين روء به جاى شعار «جشمانت را ياكك نككه دار» كه رو زكارى بر سر زبان هاى نظريه يردازان 
آنان بودء شعار (به من نككاه كن) را جاى كزين كردند.(١)‏ بايد كفت تا زمانى كه اين حركت هاى اصلاحى در دام اومانيسم 


و ليبراليسم كرفتار باشد» نمى توانيم شاهد بهتر شدن اوضاع زنان در رسانه باشيم. 
نسبى كرايى 


نسبى كرايى 


بر خلاف مكتب ارسطو و مسيحيت قرون وسطا كه معتقد بودند ارزش ها در كالبد جهان تنيده شده اند» تفكر اومانيستى عصر 
رنسانسء ابتدا با اصالت دادن به «عقل بشرى)(١)‏ معتقد بود مايه اول معرفت در عقل بشرى نهفته شده است و با كمكك اين 
ماده مى توان به شناخت حقيقت انسان و هستى دست يافت. البته در مرحله بعد كه به «تجربه كرايى)() منتهى شدء مفاهيم و 
اصول شناخت را كاملا متأثر از «تجربه» و وابسته به آن دانست.(؟) اين تجربه كرايى و منطق آزمون يذيرى تا آنجا بيش رفت 
كه سرانجام تفكر «اثبات كرايى»(2) به صورت بيدا و ينهان در تارويود فرهنكك غرب ريشه دواند.(2) 


اولين ثمره «تجربه كرايى» براى انسان» جداسازى «انسان» از «جهان» و جداسازى «ارزش ها» از «واقعيت» بود. به قول | توتين 


مورداكء «ارزش ها به دنياى درونى كاركردهاى واقعيت» يعنى دنياى علم و قضاياى وابسته به واقعيت تعلق ندارد. بنابراين» 


بايد در جايى ديكر جست وجو شود. ارزش به نوعى به اراده انسان متصل 


77١ ص:‎ 


-١‏ «افسون زدايى از سكسواليته توسط رسانه ها). 
؟- لادأا 300 

+ لكا أصماع 
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#-درآمدى بر نظام شخصيت زن در اسلام» ص 35. 


استء همانند سايه اى كه به سايه اى ديكر بيوسته است. ارزش كه قبلا به مفهومى در عالم اعلى رقم زده شده بودء به دامان 
اراده انسان سقوط مى كندء واقعيت متعالى وجود ندارد. تصور از خوبء غيرقابل تعريف و تهى است و انتخاب انسان است كه 


نتيجه اين نوع نككاه به «جهان»» «ارزش)ها و نسبت انسان با آنها اين شد كه «فردا» مختار است هر كونه كه مى خواهد» زند كى 
كند و نظام ارزشى و اخلاقى باب ميل خود را بنيان نهد» بدون آنكه اين نظام ارزشى و اخلاقى نسبتى با ماهيت انسان داشته 
باشد. رهاورد اين شاخصه فلسفى ليبراليسم غرب» حذف ارزش هاى متعالى و سقوط ارزش ها به دامان اراده انسان بود و ميل 
و أؤاذة انسان توانسث تنها مبائى ارؤش كذارئ باشد كه هود اين امربةتسبى كرات ارزش ها اتجامد. محصول اين تفكر آن 
شد كه به تعداد انسان هاى روى كره زمين و اميال نهفته در آنهاء ارزش وجود داشته باشد. وجود اين نوع نككاه نسبى كرا به 
ارزش ها در حوزه مسائل زنان در رسانه اين كونه رخ نمود كه زن در رسانه به عنوان واقعيتى جدا از ارزش ها تصوير شود و 
بارها شدن زن از قيد ارزش هاى اخلاقى متعالى و جاى كزينى نكنّاه محدود به ارزش هاى اخلاقى اين جهانى» صاحبان رسانه 


بتوانند زن را به هر شيوه اى كه بخواهند» تصوير كنند. 


اين تفكر فلسفى ليبرال» زمينه اى را به وجود آورد كه رسانه ها نككاه متفاوتى به زن داشته باشند كه از قضاء امكانات جديدى 
را براى جذب مخاطب بيشتر براى آنها فراهم مى كرد. اكر در كذشته. حتى در غرب» يوشش زن يكك ارزش محسوب مى 
شدء ديكر با حذف آن ارزش هاى متعالى:؛ «برهنكى» ارزش به شمار مى رفت. اكر در كذشته اى نه جندان دوور؛ ارتباظط 
جنسى فقط با جنس مخالفء آن هم در جارجوب شرع و قوانين اجتماعى» ارزش محسوب مى شدء امروزه هم در جامعه غربى 
وهم در رسانه هاء ارتباط با جنس مخالف و حتى ارتباط با هم جنس مى تواند ارزش (و جه بسا ارزش برتر) باشد و رسانه ها 
هم مجازند تا جه زن و جه مرد را هركونه كه مى خواهندء فارغ از هركونه ارزش كذارى تصوير كنند. 

بنابراين» با حذف ارزش هاى معيار كه روز كارىء اساس كار رسانه ها و ديكر نهادهاى 


77١ ص:‎ 


.١7؟ به نقل از: عبدالرسول بيات: فرهتكك وازه هاءض‎ -١ 


اجتماعى بود. آزادى تصوير زنان در رسانه از هركونه محدوديتى رها كشت و رسانه ها مجاز شدند هركونه كه مى خواهند» 
به تصويريردازى از زن در رسانه دست بزنتد. به جز آنء با نسبى شدن ارزش هاء همان نككاهى كه رسانه ها به زن دارند» خود. 


ابق تسبيت كرايى ازرش تكرقن .به ون دووشانة هااز يكف سو وثباق يه جذابية:دو توليك برنامه و آكاوساته اى ان سوق ديكر 
و رقابت رسانه اى از طرف سوم سبب مى شود «زن) و ويزكى هاى جنسى او نقش ويزه خود را در رسانه ها حفظ كند و روز 
به روز تقويت شود. امروزه مى توان ادعا كرد جذابيت جنسى زنان» اصلى ترين شيوه جذب مخاطب در رسانه ها به ويزه رسانه 


حاكميت اميال 
عاكديك انيال 


بر اساس ديدكاه فلاسفه غربى نظير هيوم» هابز و بنتام» اميال انسانى نوعى استقلال قاهرانه دارند كه آنها را خارج از حوزه 
اخلاق قرار مى دهد. به اعتقاد آنهاء «اميال»» واقعيت هايى تغييرنايذير و نهاده شده در طبع بشرند كه اخلاق بايد خود را با آنها 
سا زكار كند. وظيفه «اخلاق» و «سياست»» محدود به تضمين شرايطى است كه انسان ها در يى ارضاى تمنّيات خويش آن جنان 
بحرانى از ناامنى را به وجود نياورند كه سبب شكست اهداف خود آنان شود.(1) از نككاه ليبراليسم» جون در جهان. هيج 
حققن اخلققى وجوه تدارة اساسا براى شناخت ارزش ها هيج ملاكك و ابزارى در دست نيستء ارزش هاى انسانى جز بر 
بايه تمايل افراد تعريف و توصيف نمى شوند. يس جاره اى نيست جز آن كه افراد ه ركدام آزادانه و به طور برابر» به دنبال 


خواسته ها و اميال خويش باشند و هيج جيز جز خواسته هاى ديكران نبايد فرد را محدود و ممنوع سازد.72) 


بور اسان ابن تاق فلسفى غريى كد يا تكاه لببرالية براق أفيال يشر عدا كدت مطلق قائل سنو بحن «اتخللاق) و وسياسةورا 
نيز با آن هماهنكك مى سازدء به رسانه ها اين آزادى عمل داده شده ست تا با مبنا قرار دادن «ميل بشرى) و 


صل :7771 
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بى توجهى به دو عنصر مهم «نيازا و «مصلحت» مخاطبء محدوديتى در توليد و يخش برنامه ها و آثار رسانه اى خود نداشته 
باشند و هر آنجه را مخاطب مى خواهدء برايش توليد كنند. نامحدود بودن رسانه در توليد و يخش ييام هاى رسانه اى» ميل و 
اشتهاى مخاطب را نيز نامحدود و سيرى نايذير بار مى آورد و او انتظار دارد هر جيز حتى تصورنايذيرى را از رسانه ها مشاهده 
كند. 


البته كَاهى رسانه ها توجه اندكى به « نياز) و «مصلحت» مخاطب دارند كه به دليل نامحدود بودن ميل مخاطبء در اصل قضيه 
هيج تفاوتى ايجاد نمى كند. براى نمونه» برخى شبكه هاى تلويزيونى» نشانه هاى هشدار دهنده از نظر محدوديت تماشاى 
برخى از برنامه ها و فيلم هاى سينمايى خود براى مخاطبان خود كه در رده سنى خاصى قرار دارند» در نظر مى كي رند و 
مشاهده اين برنامه ها را از دايره نياز و مصلحت اين كروه از مخاطبان» خارج مى دانند. بااين حالء اين هشدارهاء نه تنها مؤثر 


نيست»ء بلكه مخاطب را بيشتر تحريكك مى كند تا كنجكاوانه اين برنامه ها را ببينند. 
ا(اتضاكة ذو اننم كرش «اخلاق» تابع اميال بشرى استء بعد از مدت زمانىء اين كونه برنامه ها نيز به هنجارهاى اخلاقى 
تبديل شدند و هيج كونه منع و محدوديتى در توليد و يخش آنها وجود ندارد. همان طور كه كفته شد, فلسفه ليبرال غرب 


جنسى جايكاه ويه اى قائل است. 
ميل جنسى» سرجشمه لذت و خوشبختى فرد 


لكا وقليقي طرمه نا حي راسر سي لض عوقيى افردو سكا ونان اوس دائت ازابج روتديكر اسانها با 
موعرواث» اوسيل بابازدارثده ازشاف تمعات شخصيى فرة تلقى كن كشوت و يرعكين» قرف نيز ايؤارى اسست براق ند بكر انشان 
ها؛ جون رفتار آنها نيز از اميالشان كه منشأ «خوديرستانه) دارد» سرجشمه مى كيرد. البته نتيجه اين نوع نككرشء نككاهى ابزارى 


به انسان و ذيكر موجودات است و در «جنس زن» 


ص :7777 


منحصر نيستء ولى به دلايلى كه بيش تر بدان ها اشاره شدء نككاه ابزارى به زن در قالب اين نكرش فلسفى به ويه در رسانه ها 
وضعيت ويزه اى مى يابد. ازاين روء به دليل ويزكى جسمانى زن كه صبغه جذابيت بصرى دارد و كا ركرد برجسته سازى كه 
به يارى رسانه ها مى آيد» زن را تا مرحله بت واره اى 1]15]1©511101]) تنزل مى دهد كه مى توان كفت اوج شىءشدكى زن 
ذووساثة عاست:وشاتة ها با ثمايكن اعضاق بدن لحركاث وو كن عاض سن و حسيق ) وعتى اشباق متعلق به زن كه .موود 
توجه و موضوع تحريكك جنسى استء نككاه بت واره اى به زن را تشديد مى كنند و مخاطب رسانه ها به عنوان فردى بت واره 


يرسث» باذل شعن به ويد كى هاى ظاهرى و ارزشن هائ ماد ون از ساير وذ كن هاى انسائى اوغافل من شود 
مكك لوهان در اولين كتابش با عنوان عروس مكانيكى (1901م.) نوشته است: 


تلاقى آكهِى هاى باز ركانى در خصوص “ا تومبيل با جذابيت جنسى زنان از ما مى خواهند تا به زنان همجون يكك ماشين نكاه 
كنيم. اندام زنء اهرم هاى قدرتمندى هستند كه به زن ياد داده اند تا از آنها به عنوان بخشى از ابزار موفقيت استفاده كند و 
اندام او در نككّاه رسانه اى لزوماً با شخصيت منحصر به فرد او ارتباطى ندارد» بلكه صرفاً ابزارى است نمايشى براى رسانه ها به 
منظور هدايت كردن توجه مخاطبان به جنس مخالف. 


زن؛ «مخاطب» يا «مشترى» 
زن؛ «مخاطب» يا «مشترى» 


واه «مخاطب از جمله وازه هاى قابل مناقشه در رسانه هاست كه در اين مقال» مجال طرح آنها نيست. بااين حالء به نظر مى 


رسد دست كم در مورد زنان در رسانه هاء استفاده از 


ص :77 


١‏ - افيتيشيسم (101]1511©5111)» تعلق خاطر جنسى وكم و بيش بيمار كونه به اعضاى بدن» حركات» خصوصيات يا اشباى 
متعلق به فردى است كه مورد توجه يا موضوع تحريكك جنسى باشد. فرد بت واره يرست ممكن است مثلا با جشم به شيوه راه 
رفتن شخص مورد نظر دل ببندد و ازمشخصات ديكر او غافل شود.براى توضيحات بيشتر نكك: زن و سينماء ص 707. 

١؟-‏ 7«افسون زدايى از سكسواليته توسط رسانه ها). 


تعبير مخاطبء مسامحه كونه است. امروزه هدف كيرى رسانه هاء زن مخاطب را به عنوان يكك انسان و به عنوان ركنى از 
اركان جامعه نمى بيند» بلكه در هدف كيرى آنهاء زن» يكك مشترى است تا يكك ممخاطب.(١)‏ نكاه سودمحور رسانه ها كه در 
يرتو تسلط نظام سرمايه دارى و بر اساس مبانى فلسفى غرب شكل كرفته استء اين نوع نككاه به زن در رسانه را تشديد مى 
كند. نككاه اجمالى به فراوانى تبليغات باز ركانى در شبكه هاى مختلف تلويزيونى (ماهواره اى) و ديكر رسانه ها مانند ممجللات 
كه در آنء انواع محصولا.ت وخدمات مربوط به زنان يخش و منتشر مى شودء اين واقعيت را آشكار مى سازد كه توجه به 
افزايش سود مالى و جذب بالاى مخاطب به منظور جذب بيشتر آكهى در درجه اول اهميت قرار دارد. به اين منظورء راضى 
نكه داشقن مشترى و اسشادة او اضل «هميشه عق با مشترئ اسث» (بخوائيد: مشا) دن دوسهوو كان رساته فاى غرين قراو 


دارد. 
خانم اكرام عبدى در تحقيقى با عنوان «تصوير زن در رسانه هاى غربى» بيان مى كند: 


رسانه هاى غربى هنككامى كه به زن مى يردازندء او را به كونه اى مورد خطاب قرار مى دهند كه كويى «زن»؛ يوستى است كه 
نيازمند ماسازٌ با انواع كرم» مزكانى نيازمند تقويت و تغذيه و... مى باشد. اين ديد تحقير آميز كه در اذهان زنان و دختران 
جوان رسوخ مى كندء آنان را از عرصه هايى كه در آنها به كمال مى رسند» دور مى كند و در نتيحه» باور مى كنند علم و 


عقل براى آنهاء امورى ثانوى هستند.70) 


با نكاهى اجمالى به رسانه هاى غربى به ويه رسانه هاى تصويرى به راحتى مى توان دريافت كه نككّاه غالب رسانه ها به زن به 
عنوان مشترى براى كالا (لوازم آرايش» يوشاكك. خوراكك و...) يا خدمات (آرايشء تناسب اندامء ود اسة .و ا كر بدو يرت 
موارد هم به طرح مباحث جدّى ترى مثل حقوق زنان مى يردازند. باز» براى جذب مخاطبان (بخوانيد: مشترى) بيشتر است. در 
ابق متاق يرداعتدن به شائل بجلا زثان مولا دن اوستون كاز.رسائه عاق غريى قرا رتداوة و اكراهو :دز سوؤه مسائل جد 


زنان وارد مى شوندء بيشتر به مباحثى جذاب از قبيل مسائل جنسى زنان مى يردازند كه براى بينند كان آن رسانه ها جذابيت 
ص :770 
-١‏ ١وبلاكك‏ جهار قد به نقل از: عطايى» مدير كل اطلاعات و برنامه ريزى سازمان صدا و سيما. 
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ص ؟١٠.‏ 


بيشترى دارد. 


حتى جنبش هايى كه براى دفاع از حقوق زنان فعاليت مى كنند» تحت تأثير رسانه ها به جنبه هاى خاصى از مسائل زنان كه 
تأمين كننده منافع آن هاستء توجه مى كنند. به اعتقاد مردم امريكاء تصور ملازمت و ييوستككى حقوق زنان و آزادى جنسى را 
رسانه ها به جامعه القَا كرده اند.(0١)‏ 


به باور ام هوور و بلوم» «فمينيسمى كه رسانه ها اشاعه داده اند از لحاظ تاريخىء بيشتر به مسائل جسمانى زنان توجه داشته تا 
روحء ذهن و مسائل اقتصادى آنان0.(؟) همان طور كه هوور و ديكر صاحب نظران به درستى اشاره كرده اند مشكل رسانه ها 
دو بوذ اعقب ةاشاكل قاذ ارق الث كديشتر نه شياة] تحممات ثثان ترجه واشعه اند قاتيه سانا روبع و ذفض شان البق 
بايد دانست دليل اصلى بى توجهى رسانه ها به مسائل جدّى زنان» نككاه فلسفى غرب است كه به اين جنبه ها نه تنها توجه 
ندارد بلكه اساساً جنبه هاى روحانى بشر را قبول ندارد و همين امر سبب مى شود رسانه ها هم تحت تأثير اين فضاى انديشه 
اى از طرح اين كونه مسائل خوددارى كنند. 


بخش دوم: مبانى انديشه اى نكاه به زن در رسانه هاى دينى 
اشاره 
بخش دوم: مبانى انديشه اى نكاه به زن در رسانه هاى دينى 


همان طور كه كفته شد تفاوت مبانى انديشه اى غرب و اسلام؛ بر رويكرد و عملكرد رسانه ها درباره زن تاثير اساسى خواهد 
داشت. در بخش اولء به طور كذراء برخى مبانى انديشه اى غرب در نككاه به انسان و خدا و جهان ييرامون انسان مطرح شد و 


رهاورد آن را در مقوله زن در رسانه به طور خلاصه بررسى كرديم. 


در اين بخشء به تطبيق اين مبانى با مبانى دين مبين اسلام خواهيم يرداخت و به طور خلا-صه. تفاوت اين دو ديدكاه در 


برخورد رسانه ها با مقوله زن روشن خواهد شد. 

خدا محورى 

خدا محورى 

ذو تكرش اومان انسان درهركر جهان تنصوير شدةاستث ودر مقابل» دا از زتد كي 
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.":٠8 هوورء استوارت ام بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنككء ترجمه: مسعود آريايى نيا ص‎ -١ 
.7"١7ص ؟- همان»ء»‎ 


بشر رخت بر بستء ولى در نككرش دينى» خداوند» محور هستى استء جنان كه در قرآن كريم بيان شده است: 
ذلِكمٌ اللَهُ رَبك لا إِلهَ إلا هُوَ خالِقٌ كلّ_شَئْ ءٍ فَاغْبَدُوءٌ وَ هُوَ عَلى كل _شَّئْ ءِ وَكيل. (انعام: 01١7‏ 


اق كدذاض يكناميك كه يروو كان كنياست مدان عد او لست او شالق همة جز اسك بس او ورا بر سفيد كه عيدة دار همة 


به يقين» در رسانه اى با رويكرد دينى به جاى محور قرار كرفتن انسان و رضايت اوء رضايت خداوند متعالء شرط اصلى و 


انسان» خليفه الله 
انسان» خليفه اللّه 


در نككرش اومانيستى غربء انسان به جاى خدا نشست و خود را مدار و معيار هستى قرار داد. در دين مبين اسلام» انسان علاوه 
برايتكه از جاركاه هيغان كرامة انساتى تخووةاراشكه يد عتواة ايف الها عرق هن شو 

وَإِذْ قال رَبك لِلمَلائِكهٍ إِنَى جاعل فى الأرْض حَليفهَ قالوا أ تَجْعَل فيها مَنْ يُفْسِدٌ فيها وَ يت فكك الذماء وَ نَحْنُ تسبح يدك و 
قدي لكك قال إتى أغله ما لا تقلقون. (بقرهة :#) 

(به ياد آر) وقتى كه يرورد كارت به فرشتككان فرمود: من خليفه اى در زمين خواهم كماشت. كفتند: آيا كسانى در زمين 
خواهى كماشت كه در آن فساد كنند و خون ها بريزند» حال آنكه ماء خود, تو را تسبيح و تقديس مى كنيم؟ خداوند فرمود: 
من جيزى (از اسرار خلقت بشر) مى دانم كه شما نمى دانيد. 

افزون برآن؛ آسمان و زمين مسحّر انسان قلمداد شده اند.(1) بر خلا-ف نككرش اومانيستى» در مقام خليفه اللهى. انسان» يشت 
سر خداوند است و همه امور در يد قدرت الهى است. انسان آن جنان وانهاده در عرصه هستى نيست كه غير مسئولانه» تنها به 


خود بينديشد و آنككاه كه جيزى را در مقابل منافع خود ديدء آن را ناحق جلوه دهد. در اين نككرشء انسان نه 
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.26 فرهنكك وازه هاء ص‎ -١ 


تنها از خداوند متعال جدا نيستء بلكه خداوند حتى از ركك كردن به او نزديكك تراست: 


نحن أقر 


مااز ركك كردن به او نزديكتريم 


در مقام خليفه اللهى انسان» فرقى بين زن و مرد نيست؛ حون معيار برترى انسان در نككاه دين اسلام» تقواستء نه جنسيت: 


م 
سٍِ نأ 


نّ أَكرَمَكة عِنْدَ الله قا كم. (حجرات: رده 


| 
كرا ووو تنما ذه عداو بوره كارحرون متماست: 


انسان مطلوب در رسانه دينى» انسانى است كه در ارتباط با خدا ارزش بيدا مى كندء نه انسانى كه بريده از خداست. با اين 
بيان» زن نيز به عنوان انسانى كه به مقام خليفه اللهى رسيده است,. داراى ارزش بالا-يى است و نمى توان اين ارزشى را كه 


خداوند متعال به او ارزانى داشته استء ناديده انككاشت 


نكته ديكرى كه در تفاوت ديد كاه اسلام و غرب بايد يادآور شويم, نوع ارتباط فرد با جامعه است. در اسلام, ارتباط هر فرد با 
جامعه و ديكر افراد انسانى در جارجوب شريعت معنى بيدا مى كند؛ يعنى ه ركدام در جاى خود ارزش و اهميت دارند و هيج 
كدام به : نفع ديكرى حذف نمى شود. در ديد كاه غربء هر فرد»ء ديككر افراد را ابزارى براى رسيدن به اميال خود مى داند و فرد 
بر جامعه مقدّم ات دو كاه دينى» اين ديد كاه ابزارى جاى خود را به ديد كاه «وظيفه محور) مى دهد. در ديد كاه وظيفه 
محورء هر فرد ضمن كوشش در رسيدن به كمال هاى معنوىء بر اساس اصل «امر به معروف و نهى از منكراء ديكران را به 


و - 
5 


وَالْمَؤُْونَ وَالْمُؤْمِنَاتُ بَعْض هُمْ أَوْلئَاء عضن ون بِالْمَعُْوفٍ وَيَنْهَوْنَ عن الْمُنكر وَيُقِيِمُونَ الصَّلاة وَيُؤْتُونَ الرّكاة وَُطِيعُونَ الله وَ 


سُوَلَهُ أَولّ _نك سَيَرْحَمهُمُ الله إن الله عَزِيرٌ حكيم. (توبه: )7١‏ 


مردان و زنان باايمان» ولى (يار و ياور) يكديكرندء امر به معروف و نهى از منكر مى كنندء نماز را بريا مى دارند و زكات را 


مى يردازند واز خدا و 
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رسولش اطاعت مى كنند. به زودى خداوند آنان را مورد رحمت خويش قرار مى دهد. خداوند» توانا و حكيم است. 


بر اساس اين ديد كاه و با كنار رفتن ديد كاه ابزارى نسبت به انسانء نظريه «مسئوليت اجتماعى» جاى كزين آن مى شود.(١)‏ به 
ابن ترتيبة» وسناته ديتى با ود تكاه ايزارى ولو كيرى ال شئء شد كن اتببان (انسان به طور عام و زن به طورخاص) بر ارزش 
هاى معنوى تأكيد مى شود؛ جون رسانه دينى در رويكرد اصلى خود. نه تنها از زن به عنوان ابزارى براى لذت و بهره بردارى 
جنسى استفاده نخواهد كرد., بلكه بر اساس «اصل مسئوليت اجتماعى»» با نهادينه سازى متناسب ارزش هاى انسان و الهىء به 


زن و مرد در رسيدن به سعادت دنيا و آخرت يارى خواهد رساند. 


در رسانه اى با رويكرد دينى» به جاى محوريت انسان» روح خدامحورى بر برنامه ها حاكم است و ارزش انسان در ميزان قرب 
به خداوند متعال سنجيده مى شودء نه اينكه فرد به خودى خودء ارزش برتر تلقى شود. در ارزش كذارى دينىء بين زن و مرد 
تفاوتى نيست و انسان بماهو انسان» فارغ از ويزكى هاى جنسى مورد نظر است. يس در يرداختن به نقش زن در جامعه يا 
رسانه نيز فارغ از جذابيت جنسى او توجه خواهد شد. بر خلاف رويكرد رسانه هاى غيردينى كه بر اساس نككرش اومانيستى» 
نكاهى ابزارى به انسان به طور عام و به زن به طور خاص داشتند در نككرش دينى» نككاه ابزارى به زن و به طور كلى به انسان 
منتفى است. رسانه نيز به جاى نككاه ابزارى به زن براى جذب مخاطب مى كوشد هم در نوع جذابيت هاء وهم در شيوه هاى 
جذب مخاطب و هم در شيوه نككاه به زن تجديدنظر كند. 


اصالت روح و فرع بودن جسم 
اصالت روح و فرع بودن جسم 


موضوع ديكرى كه تفاوت نككاه اسلام وغرب را به انسان بيشتر آشكار مى كندء اين است كه در نككرش اومانيستى غربء به 
جسم انسان و در هنر غربى» به تناسب اجزاى بدن او توجه مى شود و تمام همت انسان بر يرورش جسم وارضاى نيازهاى 


در نككاه اسلامى» «روحا» مركز توجه است و اصالت دارد» نه اجسم). حضرت آيت الله جوادى آملى دراين زمينه مى فرمايد: 
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.١188ص حميد مولاناء ارتباطات جهانى در حال كذار.‎ -١ 


اكر جسم نقشى در انسانيت انسان مى داشت به عنوان تمام ذات يا جزء ذات _ ممكن بود سخن از مذكر و مؤنث بودن 
قابل طرح باشد و [به] تبع آن بايد بحث مى شد كه آيا اين دو صفت,. متساوى اند يا متفاوت؟ ولى اكر حقيقت هركس را 
روح او تشكيل داد» جسم او ابزارى بيشتر نبود و اين ابزار هم كاهى مذكر است و كاهى مؤنث _و روح نه مذكر است و نه 
مؤنث... . لذا قرآن كريم» حقيقت هر انسان را روح او دانسته و بدن را ابزار وى مى داند... جه اينكه قرآن كريمء بدن را كه 
فرع استء به خاكك و كل نسبت مى دهد و روح را كه اصل استء به خداوند اسناد مى دهد و مى فرمايد: 


«قل الوُوحٌ مِنْ أثر رَبّى). (اسراء: هم) 
و قهراً روح انسان منزه از ذكورت وانوثت است.(01) 


از ديكر تفاوت هاى مبنايى اسلام و غرب» نوع نككّاه اين دو به «ذكورت» و «انوثت» است. بر اساس نككاه غرب» به دليل اصالت 
«جسما» بحث انوثت و ذكورت نيز به طور جدّى مطرح است واين بحث بيش مى آيد كه آيا جنس مذكر ارزشمند است يا 
مؤنث يا اينكه مساوى اند يا متفاوت؟ به همين دليل» بين مرد و زن فاصله ايجاد شده است.(1) ديكر نتيجه اصالت دادن به 
جسمء نسبت دادن ارزش ها به جسم است كه به نسبى كرايى مى انجامد و بر اساس اين نككاه ليبراليستى» تنوع ارزش ها سبب 
تنوع انسان هاى روى كره زمين مى شود. اين در حالى است كه در نككاه اسلام؛ «ذكورت» و«انوثت» در ارزش ها و ارزشمند 


ها هيج تأثيرى ندارد. 


به باور حضرت آيت الله جوادى آملىء «آن فصل از آياتى كه در قرآنء علم را ارزش مى داند و جهل را ضد ارزشء ايمان را 
ارزش و كفر را ضد ارزش» عزت و ذلت» سعادت و شقاوت» فضيلت و رذيلت و... هيج كدام ازاين اوصاف را نه مذكر مى 
داند و نه مؤنث و همجنين آن فصل از آياتى هم كه عهده دار بيان موصوف اين ارزش هاستء مى كويد: موصوف اين 
اوصاف هركز «بدن) نيست0() بلكه موصوف 


75١ ص:‎ 


١‏ - عبدالله جوادى آملىء زن در آيينه جلال و جمال» ص/ال7. 

"- البته اعتقادات دينى مسيحيت و يهوديت جنس زن را اغواكر مى دانند و حضرت حوا” را علت اصلى هبوط حضرت آدم/, 
به ؤدين فى نهارت اق كاه متف نا اننجا يقن عن وود كة #وضيه فى كتد براق جلو كبرى از الود كى عاق ابن نباب اذ 
ازدواج با زنان يرهيز شود. ازاين رو» كشيشان مسيحى به تجرد قائلند. 

*- زن در آبينه جلال وجمال» ص7/8. 


اين ارزش ها و ضد ارزش هاء «روح» است. يس بر خلاف نككاه غربى؛ اسلام» ارزش ها را به روح منتسب مى كندء نه اجسم). 


وقتى ارزش ها و ضد ارزش ها به انسان» منتسب شود (نه جدس مذكر و مؤنث)» در رسانه دينى بر خلاف رسانه هاى غير 
دينى» از تصوير كردن جنس زن به عنوان موجودى اغواكر و يست, خوددارى خواهد شد. همجنين رسانه دينى به جاى 
كسترش دادن غرايز انسانى كه با در هم آميختن آن با «لذت كرايى»» بشر را به ورطه انحطاط و سقوط مى كشاند و جنس زن 
را تا سطح كالا و ابزار شهوانى تنزل مى دهدء به جنبه هاى روحانى و اصالت دادن به جنبه هاى مهم تر زندكى بشر مى يردازد 


كه انسان بر اساس آنها و براى عمل كردن به آنها براى رسيدن به سعادت حقيقى» آفريده شده است. 


رسانه برآمده از نكماه دينى به زنء بر ويئ كى هاى انسانى زن كه منتسب به حقيقت روحانى اوستء تأكيد دارد و ويذكى هاى 
جسمانى و جنسى زن رااز كانون توجه رسانه اى دور مى سازد. دغدغه هاى زن تصوير شده در اين رسانه ها نيز از دغدغه 


وقتى زن از ابتلائات فعلى رسانه ها دور شود در فضاى امنى به جاى تصويرى زمينى و جسمانى از زن» جنبه هاى اصلى تر و 
٠.٠. 5‏ ح 4 5 ٠. 3 3 0000 4. ٠. 05 ٠.‏ 3 
مهم تر زند كَّى و وجود معنوى او تصوير خواهد شد واز دست به دست شدن زن به عنوان ابزارى براى لذت جويى در 


مناسبات رسانه اى جلو كيرى مى شود. 
اصالت فطرت به جاى اصالت غرايز 
اصالت فطرت به جاى اصالت غرايز 


ازذكر ثارث فاق كاي رساددون باخركق ان اسع كد وننانه غيزديي» اصالت رابه وغرابن الشاتي م فى وعد ويا 


تمركز بر آنها به دنبال جذب مخاطب بيشتر استء ولى رسانه دينى اصل «فطرت» را مبنا قرار مى دهد: 
َب جك لذن نين بطرت الله الت َع اناد عليه لا يديل َي 


؟؟١:ص‎ 


الله ذلكك الدَّينٌ اليم وَلكنّ أكثْرَ الناس لا يَعْلّمُونَ. (روم: :*) 


به يكتا يرستى به دين روى آور. فطرتى است كه خداوند همه را بدان آفريده است و در آفرينش خداوندء» تغييرى نيست. دين» 


ياكك و يايدار استء ولى بيشتر مردم نمى دانند. 
رسانه دينى با تمركز بر جنبه ها و جذابيت هاى فطرى بشر (اعم از زن و مرد)» زن را از كانون توجه رسانه ها به دليل ويزكى 
هاى جسمانى اش دور خواهد كرد تا به عنوان يكك انسان و فارغ از جذابيت هاى جنسى به او ببردازد. 


بر خالاف رسانه هاى غير دينى كه فقط به «ميل» مخاطب توجه مى كنند» در رسانه دينى» دو محور «مصلحت)» و «نياز؛ مخاطب 
اكر مهم تر نباشند» دست كم به همان اندازه اهميت خواهند داشت. يس در ترسيم تصوير زن به سه اصل» مصلحت. نياز و 
ميل مخاطب به طور يكسان توجه خواهد شد. 


ايجاد جنين نككاهى (فطرى) به عاملى ديكرى ستكى دارد و آنء باز تعريف جذابيت هاى رسانه اى است؛ جون در حال 
عاض وجذايتة سي اضلى تريق ميخور جعذابية فاق رسائة اق است وض دو جامعة اسللامى فا ثيز تلويزيون وندن ديكر 


رسانه هاى تصويرى مانند مجلات» روزنامه ها و سينماء نيز به نوعى از اين جذابيت بهره بردارى مى كنند. 


در رسانه اى داراى نككّاه دينىء» به دليل نككاه انسانى (نه جنسى) به زن» وى به عنوان موضوعى جذاب براى ديده شدن و 


مخاطب به عنوان فردى جشم جران مطرح نخواهد بود واز شىء شدكّى زن براى لذت جويى مردان جلو كيرى مى شود. 
نقد نسبى كرابى از ديدكاه اسلام 
نقد نسبى كرايى از ديد كاه اسلام 


يكى از امتيازهاى مهم فرهنكك اسلامى اين است كه بسيارى از توصيف هاء ارزش ها و احكام به كونه اى از ثبات و يايدارى 
برخوردارند كه تحول در شرايط اجتماعىء آنها را دستخوش تغيير نخواهد كرد. در تفكر غربء در امور ثابت ترديد مى شود 
واصول اخلااقى وقوانين اجتماعى» تابعى از شرايط زمانه به حساب مى آيند كه همين وضعيت به زوال ارزش هاى متعالى و 
فضيلت هاى انسانى انجاميده و بحران معنويت و اخلاق را يديد آورده 
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است.(1١)‏ در اين ميان» رسانه ها بر اساس همين رويكرد فلسفىء؛ اشكال جديدى از جوامع, خانواده و روابط اجتماعىء را ارايه 
مى دهند. براى مثال» تغيبر الككوهاى خانواده و رشد خانواده هاى تكك والدينى در غربء رواج فرهنكك هم جنس كرايى» تغيير 
الكوهاى اقتصادى و ترسيم جهره نازلى از زن از جمله رهاوردهاى نسبى كرايى در غرب است. در مقابل» در رسانه اى با 
رويكرد دينى» بر ثبات ارزش ها و احكام دينى به ويه در حوزه زن» خانواده و روابط اجتماعى تأكيد مى شود. اين امر به 
ارتقاى ارزش انسان بر اساس نظام اخلاقى و ارزش هاى ثابت الهى به طور عام و زن به طور خاص يارى مى رساند واز 


كاهش ارزش زن يا دست به دست شدن او به عنوان كالا و ابزار لذت جوبى در جامعه جلو كيرى مى كند. 
نقد حاكميت اميال از ديدكاه اسلام 
نقد حاكميت اميال از ديد كاه اسلام 


تورتكاء قلقي غرن#افرة قها برااساس ابعاد عادى او ريف فى شرة:و از ابعاة مكوى ورفرافادئ اسان خقلت مورت سس 
كيرد. به همين دليل» دست يابى به آرزوها و خواسته هاى فردى آن هم از طريق عقل ابزارى» تنها هدف نهايى بشر امروزى به 


شمار مى رود. 


انكاء اسلامء همان :طو ركه اشارء هده اضالت اسان يديه اق متو و وى اوست و تع ماد اوه ابزارى براي تكامل 
و تأمين نيازهاى واقعى انسان استء همجنان كه آفرينش ديكر موجودات و يديده هاى اين دنيايى عامل دست يابى انسان به 
سعادت اخروى است. اسلام با دنيا و ابعاد جسمائى انسان نه تنها مخالفتى ندارد؛ بلكه خلقت اين ابعاد را در راستاى سعادت 
بشرى مى داند. مى دانيم كه نككاه اسلام به دنيا و آخرت بر خلاف نككاه هاى افراطى و تفريطى ١يهوديت»‏ و «مسيحيت)» نككاهى 
متعادل است» «وَكَذَلِكك جَعَلَا كم أَمَهُ وَسَطَاه. (بقره: 157) اسلام توجه به دئيا را در نظر دارد و سعادت بشر در اين دنيا» ضمائتى 


مط م6 


است براى سعادت او در آخرتء جنان كه خداوند در قرآن كريم مى فرمايد: 


- 
ع 


َ اب فِيمَا آنَاك اللَهُ الدَارَ الْآخِرَة وَلَا نس نص يبك مِنَ الدَّئْيَا وحن كما أَحْسَنَ الله إَيك وَلَا تبغ الْمَسَادَ فى الأزض 


تبح القفيوية. (قصض : اها 
و آنجه خدا به تو داده» سراى آخرت را بطلب و بهره ات را از دنيا فراموش 
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-١‏ فرهنككك وازه هاء ص6:5. 


مكن. و همان كونه كه سدابه توانبكى كرده تيكى كن وه ركز دن زميق وو رحست وصوى فساد هباش كه مهدا مفسدان را 


دوست دار 

در نككاه اسلام؛ بر خلاف نككاه غربء هر انسان به جاى اينكه به دنبال كام يابى دنيايى و رسيدن به اميال خود باشد» مى كوشد 
با فاصله كرفتن از زمين» نككاهش به آسمان باشد و معيار فعاليت هايش به جاى اميال انسانى و «خود)» «خدا» باشد. 

نقد لذت كرايى از ديدكاه اسلام 

نقد لذت كرايى از ديد كاه اسلام 

از آيه اى كه بيان شدء در نقد لذت كرايى مطلق نيز كه از رويكردهاى مبنايى غرب است,. مى توان استفاده كرد. به بيان اين 


يفريفة اساة فى ترائف اق لذت هاى دتياي تا انجا بهره يكره كاده حرتقن "آسببى ارسي و شوحب فنا كر زمينخ شود و 


از جارجوب شريعت فراتر نرود. 


در رسانه اى با رويكرد دينى» صرف لذت خواهى انسان نمى تواند توجيهى براى لذت آفرينى مطلق رسانه باشد. يس به طريق 
اولى اجازه نخواهد داد تا زنء ابزار لذت آفرينى براى مخاطب شود. 
خداوتد متعال دن أيه ذيكرئ :در ر5 حاكميت اميال تقرف هن قرماين: 
أ أن تميلوا مَيِلا عَظيمًا. (نساء: /1؟) 


وَاللهُ يُرِيدٌ أن ينوب عَليِكم وَ يُرِيدٌ الذينّ بَتَبعُونَ الشّهَواتِ 


خدا مى خواهد با بيان حقيقت و تشريع احكام به سوى شما بر كردد و بيروان شهوت ها مى خواهند شما از راه حقيقت 


منحرف شويد و دجار لغزشى بزركك كرديد. 


رسانه دينى نه تنها از جذابيت هاى جنسى زن براى جذب مخاطب استفاده نخواهد كردء بلكه با تمسكك به مبانى دينى براى 


نشر ارزش هاى والاى زن خواهد كوشيد. 
زن؛ «مخاطب»» نه «مشترى» 
زن؛ «مخاطب»» نه «مشترى») 


همجنان كه در بخش هاى قبل اشاره شدء نككاه دين اسلام به انسان, نككاه خليفه اللهى است و انسانى كه در مسير حق قرار 


كيرد» ارزش والايى دارد. به همين دليل» خطاب قرآن كريم 
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به انسان به عنوان مخاطب خود., هميشه احترام آميز است وضمن توجه دادن او به نعمت هاى اين دنيايى» اساس را بر مباحث 
اصلى ومتناسب با فلسفه خلقت كذاشته است كه همانا رسيدن به مقام قرب الهى است. 


يا أَيَا ألإنْسانٌ نك كادحٌ إلى رَبك كدعا فَمُلاقيه. (انشقاق: )*٠‏ 


اق اسان تو سعى كنندةاى به سوق يروود كازت. يس او وا ملاقات واه كرد 


رسانه دينى با يبروى ازاين آموزه هاء در برخورد با مخاطب و بررسى مسائل ييرامونشء به او به عنوان يكك انسان محترم و با 
اغداف عالى هن نكر ذزايق هناق» وق تيو از ايف كاه مهنا نبسة: 


نتيجه كيرى 


تشيحه كبر 


فلسفه «اومانيستى» غرب كه نكاهى اين دنيايى و جسمانى به انسان دارد» به زن نيز نككاهى اين دنيايى دارد و او را در جغرافياى 
اين دنيا تعريف مى كند و به دليل ويكى هاى جسمانى زنء «جنسيت» زن در كانون توجه رسانه هاى غربى قرار مى كيرد . 
در جنين فضايىء زن به ابزارى براى لذت جويى ديككران و كالا-يى در روابط حاكم بر نظام سرمايه دارى و به عنوان مشترى 
براى تبليغات رسانه اى تبديل خواهد شد. 


از ديكر مبانى فلسفه اومانيستى غرب» «لذت كرايى» و استفاده از انواع لذت هاو زيبايى هاى اين دنيايى است كه در رسانه 
هاى غير دينى به عنوان يكى از اصول جذابِت به آن توجه مى شود. در اين ميان, به دلايل متعددى كه اشاره شدء زن در 
كانون توجه اين نكاه لذت كرا قرار دارد. 


«اصالت دادن» به غرايز انسانى» يكى ديكر از شاخصه هاى انديشه اومانيستى غرب اسث كه رسانه؛ اين امر را تشديد مى كند 
تازن به عنوان كالا-يى لذت آفرين در دست رسانه ها جابه جا شود و خود زن نيز به عنوان انسانى لذت طلب كه اصل را بر 
لذت كرايى و اصالت دادن به غرايز كذاشته استء به كام جويى از اين دنيا بيردازد. 

وجود نككاه نسبى كرا به ارزش ها در فضاى انديشه اى غرب در حوزه مسائل زنان در رسانه ها با اثريذيرى ازاين فضاى 
انديشه اى جنين رخ نمود كه زن در رسانه به عنوان واقعيتى جدا از ارزش ها تصوير كردد. به اين با رها شدن زن از بند ارزش 
هائ اخلاقى و متعالى و جائ كزين نكاه محدوذ به ترثيب» ارزش هاى تسبى اخلاقى اين جهاتلىء» وساته غيردبتى مى كوشد 


زن رابه هر شيوه اى كه مى خواهد» تصوير كند. اين تفكر فلسفى ليبرال» 


ص :770 


زمينه اى را به وجود آورد كه رسانه ها نككاه متفاوتى به زن داشته باشند كه از قضا امكانات جديدى را نيز براى جذب مخاطب 


بيشتر براى آنها فراهم مى كند. 


بر اساس اين مبانى فلسفى در غرب كه با نكاهى ليبرالى» حاكميت مطلق براى اميال بشر قائل است و حتى «اخلاق» و «سياست» 
رانيز با آن هماهنكك مى سازد. به رسانه ها اين آزادى عمل داده شده است كه تا با مبنا قرار دادن «ميل بشرى» و بى توجهى 
به دو عنصر مهم «نياز؛ و «مصلحت» مخاطبء در توليد و يخش برنامه ها و آثار رسانه اى خود هيج كونه محدوديتى نداشته 


باشند. 


ويد كاه فلسفى :عرس مل عسي زا سرحقنة لذت :و عوشيكى ذره و متها بويا وام :ذاتتة. ازابن ووذ ركز افيتان ها نا 
موجودات به مثابه «وسيله» يا «بازدارنده» ارضاى تمنئات شخصى فرد تلقى مى شوند و در اين ميان» زن در برآوردن وارضاى 


اين ميل جنسى در رسانه نقش ويزه اى ايفا مى كند. 


در مقابل» بر اساس مبانى نككرش دينى» محوريت با خداوند متعال است. يس در رسانه اى با رويكرد دينى به جاى محور قرار 
كرفتن انسان و رضايت اوء رضايت خداوند متعال. شرط اصلى و معيار ارزش كذارى است. اين نككاه هم در رسانه وهم در 
ديكر هنر ها رويكرد و مبناى اصلى به شمار مى رود واز مبنا قرار دادن انسان خوددارى مى شود. ارزش انسان در خليفه اللهى 
اوست و دراين مقام خليفه اللهى بين زن و مرد تفاوتى نيست. بنابراين» نككاه ابزارى به زن در رسانه دينى وجود نخواهد 


هه 


داشت. 


در نككرش دينى؛ اصالت با روح است. همين نككرش در رسانه دينى مبناى عمل قرار خواهد كرفت و نككاه جنسى به زن در 


وسائه دينى مثثقئ مى.شوة .و رسالة ديتى بر ابن وذ كئ تمركز تجواهد كرد 


با اصالت داشتن ارزش هاى معنوى در رسانه اى با رويكرد دينى و ثبات داشتن اين ارزش هاء نه تنها رسانه به دام نسبى كرايى 
نخواهد افتاد. بلكه با نشر ارزش هاى ثابت دينى و داشتن نككاه انسانى به زن به جاى نككاه جنسيتى خواهيم كوشيد به الكوى 
مناسب دينى در حوزه زنان نزديكك تر شود. افزون بر آنء در نككرش دينى» ضمن توجه به اميال بشرىء مبنا را بر ويزكَى هاى 
فطرى بشر مى كَذَارد و با كنترل اميال بشر از شى شد كى زن جلو كيرى مى كند. 


وسَائة اق ذا زويكرد ذتئ »در مقؤلة عنس ضمق نل يرش ويه كى عا عنسى و عسماتق 


ص :752 


زنء با تأكيد بر انسانيت زنء به جاى تأكيد بر جنسيت زن كه در رسانه هاى غير دينى» مرسوم استء از جنسيت زن عبور مى 
كند و اساس را بر يوشش و حجاب مى كذارد. جنين رسانه اى به زن نه به عنوان مشترىء بلكه به عنوان مخاطبى محترم مى 
2 

رسانه دينى در مقوله «جنسيت» با تأكيد بر منشأ وجودى واحد زن و مرد واينكه هر دو آنها در مقام تكوين از يكك حقيقت 
واحد برآمده اند» ولى در مقام تشريع» نقش هاى جنسيتى خاص و متفاوتى دارند» در يرداخت به نقش جنسيتى زنء نككاه 
متفاوتى از رسانه غيردينى خواهد داشت و به زن به عنوان يكك انسان و در جايككاه خودء (نه فراتر و نه فروتر) خواهد يرداخت. 
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ص :/7 
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يارادايم اسلامى در ارتباطات 


جكيده 


م« 


حكيده 


باور عمومى بر آن است كه در حوزه علوم انسانى؛ به ويزه در عرصه علوم اجتماعى؛ همه تحولاءت علمى بر محور نظريه ها 
رقم مى خوردء ولى خود نظريه ها بر نظام هاى مفهومى اساسى ترى متكى هستند كه از آنها به عنوان يارادايم ها ياد مى شود. 
يارادايم هاء ما را به اهميت عقايد و ارزش ها در ميان يكك جامعه علمى رهنمون مى كنند. براين اساس مى توان تفاوت 
بارادايم اسلامى را با ديكر يارادايم هاى رايج در عرصه ارتباطات بازشناخت. مجموعه يارادايم هاى حاكم بر نظريه هاى 
كنوتى ارتباطات» همكى به صورى به آموزه هاى سكولار ييوثل تخورده اند. در مقابل» يارادايم اسلامى در عرصه ارتباطات بر 
ديد كاه هاى اسلامى در باب هستى شناسى» انسان شناسى» تعريف خاص از علم» روش دست يابى به معرفت علمى و تكنيكك 
هاى ويزه رايج در آن مبتنى است و همه جيز ذيل امور قدسى تعريف مى شوند. در اين يارادايم» علاسوه بر علوم حسى و 
تجربى» به عقل و وحى به عنوان منابع كردآورى دانش نكريسته مى شود. علم ارتباطات بر اساس يارادايم اسلامىء تنها به 
روايت كنش ها و يديده هاى ارتباطى بسنده نمى كندء بلكه وضعيت موجود را بررسى مى كند و براى شرايط آرمانى و 
مطلوب»؛ راهكار مى دهد. ويزكّى اين يارادايم» اهميت يافتن روش هاى كيفى يزوهش و شاخص سازى آن منطبق بر نظريه 
هاى هم ساز با يارادايم اسلامى است. نظريه هاى هنجارى در يارادايم اسلامى نيز متناسب با همان ارزش هاى اسلامى خواهد 


بود وو به انتخاب و كزينش كرى انسان توجه ويه دارد. 
كليد وازكان 
كليد وازكان 
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يارادايم» نظريه» هستى شناسىء ارتباطات» قدسى» روش كيفى 
طرح موضوع 
طرح موضوع 


علوم اجتماعى به طور عام و علم ارتباطات به طور ويزهء از آغاز ظهور تا كنونء افق كشايى هاى كسترده اى در عرصه دانش 
انسانى داشته است؛ جون بخش عظيمى از دستاوردهاى دنياى امروز در توسعه و ييشرفته. بر اثر برنامه هاى حاصل از نظريه 
هاى علوم انسانى» تحقق يافته است. با وجود همه مشكل كُشايى هاى كه علم ارتباطات امروزى در عرصه دانش بشرى داشته 
استء محققان علوم اجتماعى در شرقء به ويزه در جهان اسلام, به قابليت آن در تبيين يديده هاى اجتماعى ما سرزمين هاى 
اسلامى با شكك و ترديد نككريسته اند. ترديد در مورد ظرفيت تبيينى و توصيفى علوم اجتماعى و علم ارتباطات در جهان اسلام؛ 
ازيكك طرفء به تجربه استفاده از اين دانش در و عرصه يزوهش بر مى كردد واز جانب ديكرء به ترديد و تشكيكك هاى 
مطرح در فلسفه علم و مباحث روش شناسى معاصر نسبت به علوم اجتماعى. ظهور ديد كاه هاى متعدد در فلسفه علم در غرب 
به عنوان خاستكاه اين علوم كواه آشكارى به سود اين ادعاست كه علوم اجتماعى و علم ارتباطات به طور خاصء بر خلاف 
يندار متعارف» از نظر معرفت شناختى» اتقان و استحكام خلل نايذيرى ندارد. 


آن رابه دو صورت متفاوت توضيح داد. يكى اينكه دانش ارتباطات معاصر» محصول انديشه و تجربه علمى باختر زمين است 
و براى تبيين و توصيف يديده هاى اجتماعى- ارتباطى همان اقليم» ترتيب و سامان يافته است. از آنجا كه مسائل و موضوع 


هاى مطرح شده در غرب با مسائل قابل تحقيق در شرق از نظر 


16٠١ ص:‎ 


در جهان اسلام ندارد. روايت ديكر از ناتوانى علم ارتباطات معاصر اين است كه محدوديت اين دانشء تنها به تمايز مسئله و 
موضوع برنمى كردد» بلكه جنين محدوديتى» در اصل ساختار تثوريكك علم ارتباطات به عنوان شاخه اى از علوم اجتماعى 
ريشه دارد. علوم اجتماعى معاصر از جمله ارتباطات مبتنى بر اصول معرفت شناختىء انسان شناختى و جهان بينى تنظيم شده اند 
كه در آنء انسان» كنش انسانى و روابط اجتماعى به درستى تصوير و تعريف نشده است. از اين رو» شناخت ارتباطات 


اجتماعى به عنوان بخشى از حوزه كنش انسانى» دجار فقر معرفتى و علمى است. 


توضيح دوم در مورد نارسايى علم ارتباطات متضمن اين نكته است كه دانش ارتباطات معاصر به عنوان بخشى از علوم 
اجتماعى متعارف» حتى در همان خاستكاهش نيز در عرصه نظر و عمل با ابهام ها و جالش هاى نظرى اساسى روبه روست. 
آنجه به عنوان ترديدها در مورد اين دانش و ديكر دانش هاى اجتماعى معاصرء در حوزه فلسفه علوم اجتماعى رايج در غرب 
مطرح شدء كواه روشن براين بيان دوم از محدوديت دانش ارتباطات است. ديدكاه هاى فلسفى متعارض در مورد علوم 


احتماعى: تشان"مى ذهد اون “ذانسن در استكامقن)عرت تيا يرسق هاف اسامى از “به روسة: 


محققان مسلمان را وا داشته است تا به تأسيس مطالعات ارتباطى با نككّاه اسلامى يا تكميل دانش معاصر ارتباطات بر اساس 


ديد كاه اسلام بياند يشنك. 


أن ذبكر» اكز بنا باد علم اركباطات منعى بر شاك السلامى لغيه شوده تعيين و تعريق جه مفاهيمى :در آن اتلاب ابندير 


در هر كدام از تلاش هاى علمى كه تاكنون در اين مورد انجام شده اند شيوه هاى مختلفى مطرح شده است. بيشتر اين تلاش 


ها در راستاى تدوين علوم اجتماعى بومى و 
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اسلامى يى كرفته شده اند.(١)‏ از آنجا كه علم ارتباطات از نظر روش شناختى از عنوان عام علوم اجتماعى ييروى مى كندء به 
طور طبيعى» تمام آنجه در مورد اسلامى سازى علوم اجتماعى مطرح مى شود, علم ارتباطات را نيز دربرمى كيرد. هر آنجه تا 
كنون دراين مسير انجام شده استء به مثابه آغاز راهى ير فراز و فرود به سوى معرفى الكُويى اسلامى از علوم اجتماعى و 
دانش ارتباطات اسلامى است؛ راهى كه يويند كان آن با آزمون و خطاء هنوز محتاطانه» كام برمى دارند. 


يكى از شيوه هاى يرداختن به ديدكاه اسلام در مورد علوم اجتماعى وعلم ارتباطات» استفاده از مفهوم «يارادايم) و سنجش 
موضع اسلام در قبال دانش ارتباطات اجتماعى» در اين قالب أسيتء البته نكاه يارادايمى به علم. كاستى هايى دارد. 


بكى ان تقندهاى جندّى براين تكاه يه ملازمت أن با تسبيث برمى كرده. با وتعود يرن يرسقن هاي كد از اين منظر دن براير 
آن مطرح مى شوندء مى توان كفت استفاده از اين مفهوم به عنوان يكك آغازكر در مسير توليد و تدوين الككوى ارتباطات 
اسلامى» كارآيى خواهد داشت. استفاده از نكاه يارادايمى در بررسى ديد كاه اسلام در اين مورد» از دو جهت موجه مى نمايد. 
نخست اينكه استخراج الكوى اسلامىء به اين شيوه. از متن و مبانى دين اقتباس مى شودء متكى بر استنباط برداشت متفكران از 


الكوى اسلامى علم ارتباطات كه بر اساس همان استنباطات تدوين مى شود با نككاه يارادايمى قابل بررسى است. 


همجنان كه بيش تر كفته شد متفكران مسلمان تدوين الكوى علم ارتباطات اسلامى را به شيوه هاى مختلف بى كيرى كرده 
اند. در يكى از اين شيوه هاء تأسيس علوم اجتماعى اسلامى به اين معناست كه دينء به مثابه معرفت مقدّم بر علم» منشأ الهام 
براى نظريه هاء فرضيه ها و سبكك تبيين است. اين تفسير از علم دينى» با نككاه ياردايمى به علم بيوندى تنككاتنكك دارد. البته 
باردايم اقتباسى از دين به دليل استحكام مبانى دينى» آن كونه كه كوهن, آن را همواره در معرض تحول و انقلااب فرض 
كردة اسث» دجار تخسر هاى شتابان 
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6 خسرو باقرى» «تبيين وجه تسميه علم دينى»)» فصل نامه مصباح» ش‎ -١ 


و اساسى نخواهد شد. نهايت تحول معرفتى كه ممكن است در آن رخ دهدء به تلقى هاى متفكران از دين و مبانى آن برمى 


كردد كه فرض وقوع آنء نادر و محدود است. 
معانى و تعاريف بارادايم 
معانى و تعاريف يارادايم 


«يارادايم»:10) اصطلاحى است كه نخستين بار» تامس كوهن آن را در كتابى با نام ساختار انقلاب هاى علمى در بازكويى 
نظريه اش در مورد علم و تحولاءت مربوط به آن به كار برد. و با استفاده ازاين مفهوم؛ ايده ييشرفت علم بر اساس تراكم و 
انباشت آن را رد كرد و از ماهيت تاريخى و اجتماعى علم سخن كفت؛ با اين بيان كه تحول و توسعه در علم با تغيير يارادايم 
هاى علمى به وقوع مى ييوندد, نه با تراكم و انباشت اطلاعات علمى.(؟) كوهن تعبيرهاى كوناكونى ازاين مفهوم دارد و به 
اين ابهام مفهومى اذعان مى كند.() با اين حالء از ميان همه تعبيرهاى به كار رفته در نوشته كوهنء دو تعريف از يارادايم» 
برجستكى بيشترى دارد. يكى اينكه يارادايم عبارت است از مجموعه عقايد» ارزش ها و تكنيك هايى كه افراد يك جامعه 
علمى در مسير تحقيق و توليد علم به كار مى برند.(5) كوهنء در بيان دوم, يارادايم را راه حل مشكلات واقعى مى داند كه به 
مثابه مثال واره با جاى كزين سازى قواعد اساسى براى حل مشكلات علمى به كار مى رود.(2) باربور در توضيح اين سخن» 
بيان مى كند كه يارادايم ها همان نمونه هاى استاندارد كارهاى علمى اند كه كروه معينى از دانشمندان» در برهه اى مشخص» 
آن را يذيرفته اند. اينها همان جيزى است كه در كتاب هاى آموزشى وجود دارد؛ و دانش يزوهان با فراكيرى آنهاء مفاهيم 
نظرى» روش هاى تجربى و هنجارهاى رشته علمى خود را هم زمان مى آموزند. اين يارادايم هاء راهنماى كروه هاى يزوهشى 


نيز هستند؛ جون به طور تلويحى يرسش هاى قابل طرح, تكنيك هاى مفيد و راه حل هاى يذيرفته شده را تعريف مى كنند.(2) 
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#- ايان باربور» علم ودين» ترجمه: بهاءالدّين خرّمشاهى» تهران» نشر دانشكاهى». ١/6‏ ص /ا/ 1١‏ 


برخى صاحب نظران از سطح انتزاع و كستره شمول مفهومى يارادايم ها سخن كفته اند؛ به اين بيان كه يارادايم هاء آن جنان 
عام و انتزاعى اند كه مدلول هاى تجربى آنها را تنها در يرتو فرضيه هاى كمكى متعددى كه راه عملى تعيين صدق آنها را 
نشان مى دهندء مى توان آشكار كرد.(1١)‏ ريتزر» جامعه شناس امريكايى» يس از بازكويى اين نظريه ها به طور جداكانه 
سرانجام به دسته بندى ياردايمى تثورى ها مى يردازد. او در اين راستاء نخست به تعريف يارادايم مى يردازد و اظهار مى كند 
كه يارادايم عبارت است از تصور اساسى در مورد قلمرو موضوعى علوم. اينكه جه جيزى مطالعه شود» جه يرسش هايى 
برسيده شود جككونه برسيده شود و جه قواعدى در ياسخ به يرسش ها به كار كرفته شود, همه در يرتو يارادايم تعريف و 
تعيين مى شوند. يارادايم» كسترده ترين امر مورد اجماع و توافق در يكك علم است و سبب تمايز يكك اجتماع علمى از ديكرى 


مى شود. يارادايم دربردارنده نظريه هاء شيوه هاى تحقيق و ابزار آن است1270 


تعريف هاى ارائه شده از يارادايم» نشان مى دهد اين اصطلاح شامل بخش هاى مهمى از يكك علم مى شود كه عالمان و 
محققانء بيش از يرداختن به تحقيق و نظريه يردازى در حوزه مورد مطالعه. موضع خود را نسبت به آن موارد مشخص مى 


كنند. همجنان كه در برخى تعريف هاى بيشين از يارادايم اشاره شده بودء» بخش زيادى از ساختار يارادايم» با اعتقاد محققان و 


شوند» كدامند و آنها را جككونه مى توان معين كرد؟ 


در تعريف هاى يارادايم» به اجمال» به همه موارد مهمى اشاره شده است كه ذيل يارادايم قرار مى كيرند» ولى به نظر مى رسد 
برخى مفاهيم؛ جايكاه محورى در يارادايم ها دارند» به كونه اى كه ساختار و سرنوشت يكك علم بر اساس نككاه عالمان به آن 


مفاهيم رقم مى خورد. 
مفاهيم تعين بخش در يكك بارادايم شامل امور متعددى است كه برخى از آنها در 
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.04 جورج ريتزر» نظريه هاى جامعه شناسىء ترجمه احمد غروى زاده؛ تهران» جهاد دانشكاهى» “/ا1 ص‎ -١ 


تعريف هاى يارادايم با زكو شده بود ولى در اين ميان» مواردى جون «علم)» «انسان شناسى)»» «تعريف مسثله) و «روش تحقيق)» 
موقعيت تعين بخش در علوم دارند. از همين روء در اين نوشته تلاش مى شود با استفاده از روش ياردايمى» ديد كاه اسلام در 
ارتباطات بر اساس موضع كيرى اين آيين مقدس در همين موارد» توضيح داده شود؛ جون تفاوت يارادايم ها در يكك علمء 
بيشتر به اختلاف نظر جوامع علمى در مورد همين مفاهيم برمى كردد. 


علم 


علم 


بنا بر نككاه بارادايمى» جكونكى تعريف علم و تعيين ماهيت آنء نقش اساسى در جهت كيرى متخصصان يكك دانش دارد. 
نشانه آشكار اهميت آن» تفاوت هاى فاحشى است كه ميان مكتب هاى علمى مختلفء مبتنى بر تعريف هاى آنان از علم يديد 
آمده است. رويارويى ميان دو رويكرد علمى «اثبات كرايى» و١‏ مابعد اثبات كرايى)»» نمونه آشكارى از اختلافى است كه بر 
اثر برداشت هاى متفاوت از جيستى علم و تعريف آن ظاهر شده است. البته مقصود از تعريف علم در اينجاء تعريف هاى لغوى 
و نيز تعريف هاى اصطلاحى محض نيستء بلكه اين عنوان» ناظر به نوع نككاهى است كه انديشمندان هر مكتب فكرى» نسبت 


به علم دارنك. 


«علم» جزو وازكانى است كه از نظر مفهومىء آن را مى توان مشتركك لفظى در نظر كرفت. با وجود وضوح و حتى بداهت 
مفهوم و معناى لغوى علم؛ اكر نسبت معنايى آن را با فرهنكك هاى متفاوت بررسى كنيمء مى بينيم آنجه به آن تعين مفهومى 
مى بخشدء جهان بينى و زمينه فرهنككى استء نه وضع و قرار داد لغوى صرف.(١)‏ علم در نككاه اسلام» از نظر منزلت و قداست 
داراى مراتب» مدارج و ابزار هاى مختلف است,. البته وجود مراتب مختلف براى علمء به معناى انفكاكك و نبود ارتباط ميان آن 
مراتب نيست؛ بلكه در نككاه دينى» با وجود تمايز ميان مراتب علم» ييوند مستحكم و دقيقى ميان آنها وجود دارد. 


در نككاه دينى» برترين منزلت به علم الهى و علومى داده شده است كه از خزانه 


١00: ص‎ 


. ١68 حميد يارسانياء علم و فلسفه. ص‎ -١ 


بى كران قدسى مايه مى كيرد.(1) علم الهى به معلومات از سنخ علم حضورى و شهودى است كه انطباق معرفت با واقع در 
آن» اجتناب نايذير مى نمايد و در جنين علمى» نقص و خطايى راه ندارد. حال اكر علم الهى در عالى ترين منزلت معرفتى قرار 
دارد» دانشى نيز كه به آن علم الهى متصل بوده واز وحى كرفته شده باشدء دانش برين و مطمئن خواهد بود. ازاين رو» در 
نكناه دينى در مقام يزوهش و توليد علم, لا-زم است به وحى و متون دينى به عنوان منبع دانش درجه اول نككريسته شود. بر 
اساس نككاه دينى مى توان علوم اجتماعى و علم ارتباطاتى داشت كه نظريه ها و فرضيه هاى آن ملهم از قرآن و روايات باشد. 


در مرتبه نازلى قرار مى كيرد جايككاه برينى دارد. منزات عقل و مدركات آن در نككاه اسلام جنان است كه به آن «ييامبر 
درونى انسان» كفته مى شود و از اين نظرء منزلتى رفيع دارد. از آنجا كه در علم ارتباطات معاصرء اعتبار و يايايى علم بر اساس 
تجربه بيدا مى كند؟ دغدغه براى توليد دانشى كه مقبوليت جهانى بيابد» بيشترين نقش را در طرح جنين يرسشى دارد؛ به اين 


بو ترجيع جاكاض دازه 


ارتباط آن دو را با تجربه مى توان به عنوان آزمون فهم محقق از متون دينى و نيز محكك درستى و نادرستى مدركات عقلى 
تعريف كرد؛ به اين معنا كه تجربه در نسبت به علم بركرفته شده از دين به عنوان سنجشكر فهم و تلقى عالم از متون دينى 
عمل مى كندء نه آنكه خود بر آن تقدّم اعتبار داشته باشد. مدركات عقلى نيز با وجود معتبر بودن» اكر آزمون تجربى شوندء 


فو رابتاضق #عنيق و تناقق مدركات على :مووك فى كرف 
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در نكاه اسلام؛ علم حسى و دانش تجربى در مرتبه نازله نسبت به علم الهى و معرفت حصولى قرار دارد.(1) اكر ديدكاه هاى 
معاصر در مورد آميختكى تجربه با نظريه و حتى منفكك نبودن آن از جهت كيرى ارزشى را در نظر بكيريم» برترى معرفت 
متصل به علم الهى نسبت به علم تجربى؛ در حوزه علوم انسانى» بيشتر نمايان مى شود و موجه مى نمايد. اكّر فرض بر اين است 
كه علم تجربى مدعى عينيت در دانشء نمى تواند در وراى بينش نظرى و جهت كيرى ارزشى محققان. تحقق يابد؛ در اين 


صورت»ء جه بهتر كه اساس دانش در جايى استحكام يابد كه اتقان خدشه نايذيرى دارد و اين» همان معرفت وحيانى است. 


ديكر امتياز يارادايم اسلامى در مورد علم» ملاكك ارزيابى و سنجش علم و معرفت مقبول در آن يارادايم است. در نككاه دينى» 
دانشى كه ب ركرفته از متون دينى و وحى باشدء از نظر ثبوت و نفس الامرء وثيق و خالى از خطاست. آزمون آن به وسيله تجربه 
نيز در واقع» سنجش درستى و نادرستى فهم عالم از مبانى و متون دينى استء نه جيزى فراتر از آن. آنجه جاى ارزيابى و 
سنجش دارد؛ يافته هاى حاصل از استنباطات عقلى محقق و نيز دريافت هاى به دست آمده از طريق تجربه است. در يارادايم 
متعارف علوم اجتماعى و علم ارتباطات» صحت و خطاى يافته هاى علمى.؛ بر اساس انطباق داشتن يا نداشتن فرضيه و نظريه 
علمى با واقعيت و از طريق آزمون تجربى سنجيده مى شود. در مقابل» در ديدكاه اسلام» در درستى علم و كزاره هاى علمى؛ 
صرف انطباق علم با واقعيت كفايت نمى كندء بلكه علاوه بر آن» برخوردارى علم از حقيقت نيز اهميت دارد. انطباق علم با 


واقعيت به مدد تجربه تعيين مى شودء ولى اين كار به تنهايى كافى نيست. 


در نكّاه اسلام» بررسى سازكارى يافته علمى با حقيقت نهايى و نهانى يديده مورد مطالعه اجتناب نايذير مى نمايد. مثلا در 
مطالعه انسان و كنش هاى اوء اكر تنها به انطباق با واقعيت و آزمون تجربى يافته ها بسنده شود و در نتيجه. محققء او را 
حيوانى در نظر بككيرد مثل ديككر حيوانات و تنها تفاوتشان را در مرتبه و درجه بداند و به ماهيت حقيقى انسان و ابعاد معنوى و 
غيرمادى اش توجه نكند؛ درخواهيم يافت اين دستاورد علمى» ناقص و دجار خطاست. در لزوم نهرة مدق كراوه غلمى أل 
حقيقت به دو دليل مهم استناد مى شود. يكى اينكه انطباق يافتن علمى با واقعيت» ملاكك كافى براى درستى علم نيست؛ جون 


ممكن 
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-١‏ همان. 


است كزاره هايى با «واقعيت منطبق باشندء ولى با تفسير درست يا حقيقى يديده مورد نظر هماهنكك نباشند... . دليل دوم اينكه 
واقعيت ممكن است مصنوع دست بشر باشد و واقعيتى فاسد و تباه شده به شمار رود.)(1١)‏ «حقيقت صرفاً انطباق با امور واقعى 
تنة؟ ؤيرا ممكن است أن امور واقى :وا اتساق ها انجاد كرده باشسد وابر ابي فمكن اسك در جايكاه شايمقة شان تباشسل. 


اين نوع نككاه به علم مستلزم دلالمت هاى ضمنى مهم ديكرى نيز است. از جمله اينكه در نككاه اسلامى؛ ميان ارزش و دانش 
ارتباط مستحكمى وجود دارد. البته مقصود از اين سخن, آميختكى دانش و ارزش نيست. با اينكه در مورد آميختكى دانش و 
ارزش نيز با ديد كاه هاى متفاوتى روبه رو هستيم؛ ارتباط ميان دانش ارتباطات و ارزش هاى انسانى و اسلامى به اين معناست 
كه علم در منظومه فكرى اسلام» تنها به روايتكرى و حكايت امور نمى يردازد» بلكه فراتر از آن» در قد و قامت يكك دانش 
انتقادى ظاهر مى شود و واقعيت ها را با جشم حقيقت بين بررسى مى كند. به اين ترتيب» عالم مى تواند در برابر موضع كيرى 
كند. اين موضع كيرى» در حوزه علوم انسانى و ارتباطات» ممكن است حتى به تغيير واقعيت بيانجامد. در اينجاست كه تمايل 


عالم به تفسير وقايعء با تعهد به تغيير آن همراه مى شود. 

انسان شناسى 

انساق شناسن 

در همه علوم انسانى از جمله ارتباطات» موضوع بحث و تحقيق جيزى نيست جز كنش هاى انسانى و امور مرتبط به آنها. از 
طرف ديككرء راه شناخت درست كنش هاى انسانى؛ دركك و فهم خود انسان به مثابه كنشكر است. بررسى جيستى انسانء ابعاد 
وجودى او و جكونكى رفتارهايش» كام اساسى در يرداختن به كنش هاى انسان به شمار مى رود. نقش انسان شناسى اسلامى 
دز حوزه ارشباطات با هميق نكاه قابل توجيه اسث. ارتباطات انساتى در شمار كنش هابى است كه شتاعت بهتر آن از رهكذو 


دركك خود انسان» فراهم مى آيد. 


يكى از موضوع هايى كه بررسى موضع يارادايم اسلامى در آن اهميت دارد» نوع نككاه انسان شناختى اسلامى است. مهم ترين 
تمايز اين يارادايم از ديكر يارادايم ها به ويزه 


ص:/70 


-١‏ خسرو باقرى» هويت علم دينى» ص 55؟1. 
؟- همانء ص 3565 . 


بارادايم هاى غير دينى» درست از همين جا آشكار مى شود. در ديككر يارادايم هاى علوم اجتماعى» انسان تنها بر اساس بعد 
مادى وجودش تعريف مى شود و محققان بر همين اساسء به تحليل كنش انسانى مى يردازند. تعريف واقعيت اجتماعى به 
عنوان «شىء)(1١)‏ به همان تلقى مادى از انسان و نيز تعريف شىء انككارانه از كنش هاى او برمى كردد. رويكرد اثبات كرايى بر 
جنين ايده اى تأكيد دارد. اعتقاد به همانندى ميان علوم تجربى و انسانى مستازم آن است كه درباره انسان و كنش هاى او 
همجون يديده هاى مادى بررسى و يزوهش صورت بككيرد. از اين روء تبيين هاى علمى برخاسته از اين رويكردء تنها بر محور 
رابطه عليت باز كو و تعريف مى شوند؛ تبيبنى كه در آن به ماهيت جبرى روابط اجتماعى و انفعال انسان در آن. اذعان شده 


است. 


با آنكه مكتب هاى علمى در حوزه علوم اجتماعى دجار تحول هاى جدّى شده اند» ولى انسان شناسى مادى انديشانه وجه 
مشترك همه آنهاست. همجنين رويكرد تفسيرى كه در راستاى تكميل و تصحيح رويكرد اثبات كرايى عنوان مى شود با 
وجود اهتمام به قابليت و خلاقيت انسانى» همواره كنش هاى انسانى را با فرض تكك ساحتى بودن انسان تعريف و تبيين مى 
كند. اين رويكرد ديكر مثل بوزيتيويسم به تبيين مككانيكى رفتارهاى انسانى نمى يردازد» ولى همجنان بر جنبه مادى انسان 
تأكيعك ف كندب اراح وذو دسكة قدق كدر هات الشات "كنس عزلكق بلاطابهعبلى تعريق فى شنواة كدر اناس 


عقلانيت ابزارى انجام مى كردد و عقلانيت ديكرى وراى عقلانيت ابزارى در آن قابل تصور نيست. 


رويكردهاى انتقادى در علوم اجتماعىء با وجود ادعاى برترى نسبت به اسلاف خويشء در بخش انسان شناسى همجنان مادى 
بودن انسان و نيازهاى او را مفروض مى دارند؛ به اين معنا كه همه تمايلات» كنش ها و نكرش هاى انسان ها به يكك سرانجام 
وغايت مادى منتهى مى شود نه جيزى فراتر از آن. انسان در اين رويكردء موجودى تصوير مى شود كه تنها به منافع مادى؛ 
سلطه بر ديكرى و هزمونى فكرى مى انديشد. از اين روء روابط اجتماعى در قالب تضاد و كشمكش عنوان و تعريف مى شود 
وارتباطات متعارف و فعاليت هاى رسانه اى همه در راستاى 
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نفوذ و سلطه. توصيف و تبيين مى شوند. 


اين در حالى است كه در يارادايم اسلامى؛ انسان, متفاوت از آنجه كفته شدء تعريف مى شود. در اين يارادايم» انسان يكك 
موجود مادى ناب نيست,ء بلكه شخصيت وجودى او تركيبى است از تمايلاءت مادى و كرايش هاى معنوى و الهى. آنجا كه 
سخن از بعد الهى و معنوى وجود اوستء همواره مورد مدح و ستايش است(١)‏ و در مواردى كه به بعد مادى و تمايلات مادى 
او اشاره مى شودء سخن از ذم و نكوهش او به ميان مى آيد.(1) بنابراين» از آنجا كه مادى نيست» شناخت او نيز تنها با مدل 
تجربى ناب فراهم نمى آيد. اكر كسى از اين مسير به شناخت انسان دست يابد» معرفتى ناقص و ناتمام برايش حاصل خواهد 
شد. از همين روء در اين يارادايم» نكاه «شى ء انكارانه) به انسان و كنش هايش يذيرفته نمى شود. همجنين در اين يارادايم» 
كنش هاى انسان در وراى اختيار و كزينش كرى او تببين نمى شود؛ جون در نككاه دينى» با وجود اذعان به اثركذارى محيطى 
و اجتماعى بر انسان» ظرفيت و خلاقيت او نيز مطرح است. در اين يارادايم؛ نككاه تفسيرى به كنش انسانى نيز تنها بر يايه 
تمايلاءت». علا-يق و منافع مادى و دنيوى بازكو نمى شود بلكه ضمن توجه به اين موارد؛ دلايل و انككيزه هاى معنوى به عنوان 


مسئله شناسى 
مناه تناس 


محور ديكر در تمايز يارادايم ها از يكديكر رويكرد آنها در حوزه مسئله شناسى است. مسئله شناسى در يؤوهش هاى علوم 
انساتى ان جمله ارتباطاث: نا حدودى بر اساس ارؤش ها وعلايق فرهتكى صوزت هى يذيرد ثا ايتكة ان يكك نكاه علمئ ثات 
اثر بيذيرد. آنجه از نقش ارزش ها و علايق عالمان در كزينش موضوع و مسئله تحقيق سخن كفته مى شود. در واقع» اشاره اى 
است به ارتباط مستقيم مسئله شناسى با يارادايم ها و نيز نقش غير مستقيم جهان بينى و زمينه هاى فرهنكى در كزينش موضوع 
هاى خاص در يكك رشته علمى. 
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همه مى دانيم كه در هر يارادايمى» برخى موضوع ها و مسائل جايككاه محورى دارند؛ حال آنكه همان مسائل در يارادايم 
ديكرى جندان مطرح نيستند و به كونه اى كاملاء متفاوت مطرح مى شوند. دو يارادايم «نظم) و «استيزا در علوم اجتماعى» نمونه 
هاى آشكار اين تفاوت در مسئله شناسى هستند. 


در يارادايم «نظم)» مسئله شناسى حول مفهوم محورى نظم مى جرخدء در حالى كه در يارادايم تضاد. در همه موارد. مسائل 
مورد بحث بر يايه مفهوم محورى ٠«كشمكش»‏ تعريف مى شوند. در حوزه مطالعات ارتباطات» با وجود تعدد و تفاوت در 


دنيوى بى كيرى كنند. البته اين نوع نكاه به نوع تلقى مادى انديشانه اين يارادايم ها در حوزه انسان شناسى برمى كردد. 


همان كونه كه بيان شدء تلقى تكك ساحتى از انسان در حوزه انسان شناسى بر بسيارى از امور از جمله در نوع نكاه به علم و 
مسئله شناسى اثر مى كذارد و آن را منطبق با همان تلقى خاص رقم مى زند. امروزه بيشتر بحث هاى علم ارتباطات متعارف در 
زمينه اقناع و نفوذ مطرح مى شوند. البته اقناع و نفوذ در يارادايم هاى غالب ارتباطات را همواره در جهت سلطه و منافع اين 


جهانى انسان تعريف مى كنند. 


در يارادايم اسلامى و الهى» مسئله شناسى در عرصه ارتباطات به تبعيت از ارزش هاى دينى و نيز بيش فرض هاى مقبول در 
لماخ مكاسع وتعدر ع نايت :1 ال من اوه روا اين :وفنا كه مله تفاش ك1 بو إسانت اررق و هاان كما رهاق دو مور تان 
كيرد يا به عنوان يرسش هاى علمى مطرح مى شود. در موردى كه مسئله شناسى متأثر از ارزش ها و هنجارهاى دينى بى 
كرئ هئ شود دغدغه عالمان در روند يزوهش يا توصيف و تبيين نابهنجارى ها و سرانجام, ارائه راه حل علمى براى 
هنجارمند كردن آنهاست. يا اينكه كذار از وضعيت موجود و رسيدن به يكك وضعيت آرمانى. در هر دو مورد» جهان بينى 
نقش تعيين كننده دارد؛ جون هم ارزش هاى دينى از جهان بينى اسلامى اقتباس مى شود و هم وضعيت آرمانى از دين 


الكوبردارى مى شود. 


72١:ص‎ 


در مواردى كه مسثئله شناسى در ارتباطات مبتنى بر يرسش هاى علمى و يزوهشى انجام مى شود. به دليل ييروى اين يرسش ها 
از يارادايم اسلامى» باز هم روند تعريف و مسئله شناسى منطبق با نككاه دينى در مورد انسان و كنش هاى او صورت مى كيرد. 


روش تحقيق 
روش تحقيق 


بيش از اين تلاش شد تا موضع يارادايم اسلامى در امورى جون تعريف علمء انسان شناسى و مسئله شناسى توضيح داده شود. 
تصريح شد كه علم در يكك يارادايم اسلامى» تعريف خاص و متمايزى دارد. در اين يارادايم» تنها به تجربى بودن دانش بسنده 
نمى شودء بلكه اتكا به تجربه ناب در اين يارادايم» مردود شمرده مى شود. علم در اين ره يافت» يكك توصيف و تبيين خنثى از 
واقعيت و يديده ها نيست. بر اساس اين يارادايم» انديشه ورزى و يزوهش مستلزم تعيين موضع در برابر واقعيت و يرداختن به 
نقد آن است. از همين روء عالم و محقق به صرف روايت واقعيت اكتفا نمى كند, بلكه اكر يديده مورد مطالعه را نابهنجار و نا 


مطلوب تشخيص دهدء راه حل هم مى دهد. در نتيجه» مى توان كفت در اين يارادايم» مرز ميان علم و عمل برداشته مى شود. 


همجنين تعريف انسان در يارادايم اسلامى باتعريف هاى يارادايم هاى متعارف از انسان تفاوت دارد. در نكاه دينى» همان 
كونه كه انسان موجودى داراى ساحت هاى مختلف وجودى استء كنش هاى او نيز بايد بر اساس همين ابعاد وجودى بررسى 
و تبيين شوند. علاوه براين موارد» مسئله شناسى در اين يارادايم» متأثر از ارزش ها و معيارهاى خود همين يارادايم بى كيرى 
مى شود. ممكن است بسيارى از يديده هاء بخشى از مسائل اين بارادايم قرار بكيرند» در حالى كه در يارادايم رقيب» ه ركز در 


دايزه مسائل قابل تحقرقء عا بىتلاشتنه باشتدد 


در ييروى از تمايزهاى اين يارادايم در بخش هاى تعريف علم» انسان شناسى و مسثله شناسى» روش تحقيق دراين يارادايم نيز 
با وجود اشتراكك با ديكر يارادايم هاء امتيازهاى خاصى داشت. تمايز يارادايم اسلامى در روش تحقيق» بر اساس روش شناسى 
متعارف» دو توجيه اساسى دارد. در روش شناسى متعارف» كزينش روش تحقيق» يا به تبع ماهيت موضوع انجام مى شود. يا بنا 


قبيين جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى فرهنكى كشور به منظور مواجهه بويا با تهاجم فرهنكى غرب 
اشاره 


ص :7737 


ص :707 


تبيين جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى فرهنكى كشور به منظور مواجهه يويا با تهاجم فرهنكّى غرب 
دكتر مهدى سبحانى نزاد* 
محمد نوروزى** 


حكيده 


.١‏ عمده ترين مؤلفه هاى مبين مهندسى فرهنكّى شامل: طراحى نظام مديريت فرهنككى» دست يابى به نظام مديريتى بيوسته. 
منسجمء هدفمند و قوى متناسب با اهداف و سياست هاى فرهنكى كشورء فرآيند سامان دهى محتوايى و شكلى فرهنكك. ارتقا 
و به روزسازى آن براى ياسخ كُويى به نيازهاى موجود و مواجهه با ساير فرهنكك ها يا به عبارتى «بازيزوهى» و «نظريه يردازى) 
در حوزه فرهنكك اسلامى _ايرانى به منظور دست يابى به مبانى» جارجوبء ساختار و شاخص هاى دقيق» روشن و روز آمد 
فرهنكك ايرانى _ اسلامى استء و مراحل تاريخى آن در ايران شامل: سال هاى ١587 _ 7١‏ (دوره برنامه ريزى فرهنكّى 
كسبيعه )سال هاى 1817-0 (رزثامه ريق افرهتكى :در كالب زرتامةبورزى وسعه )ا بسن ازبجيروزي القلانت اشلافى (سامان 
دهى جامع امور فرهنككى) كه از آن يس شوراهاى مختلف و از جمله شوراى عالى انقلاب فرهنكى و مركز مطالعات راهبردى 
شوراى عالى انقلاب فرهنكى» 


ص :775 


عهده دار اين امر در كشور بوده انل؛ 


.١‏ عمده ترين مؤلفه هاى بنيادى مطرح در مهندسى فرهنكى كشور شامل: دست يابى به نقشه مطلوب براى اصلاح؛ تكميل و 
ارتقاى فرهنكك جامعه كه بتواند جيستى و جكونكى اصلاح فرهنكك را تبيين و راهبردهاى اساسىء كلانء عملياتى و وحدت 
بخشى را در عرصه اصلاح فرهنكك ارائه نمايد. براى حصول اين امرء مؤلفه هاى اساسى اين فرآيند شامل: جامعيت و تخصص» 
آرمان كرايى» واقع ف تله كرف مشاركتء اجماعء انسجام, استناد» مراتب متكامل و اكمال متقابل بوده است؛ 


". عمده ترين مؤلفه هاى مبين تهاجم فرهنككى غرب شامل: تضاد ذاتى فرهنكك مادى غرب و فرهنكك اسلامىء مقابله با 
فرهنكك اسلام» نابودى فرهنكك انقلاب و نظام مبتنى بر آن» دركيرى فرهنكك دينى انقلاب و نظام اسلامى با فرهنكك غربى؛ 
تقابل فرهنكك اسلامى و فرهنكك غربىء استعمار سياسى و اقتصادى به همراه استعمار فرهنكىء بى اعتقاد كردن مردم به فرهنكك 
و تاريخ خودء نابودى فرهنكك و ايدئولوزى اسلامىء تخليه مردم از اعتقاد ايمان و حسن ظن به فرهنكك خود, انطباق با الكوى 
غربى» اسلام زدايى» بى اعتقاد كردن نسل جوان به انقلاب اسلامى» ضربه به اصل نظام» موجه جلوه دادن فساد و اشاعه آنء 
القاى فرهنكك بيككانه و تثبيت آن فرهنكك است؛ 


؟. درباره جايكاه رسانه ملى در مهندسى فرهنكّى كشور و مواجهه يويا با تهاجم فرهنكى بايد توجه كرد كه دو رويكرد دراين 
خصوص شامل: فعاليت رسانه مساوى و عين مهندسى فرهنكى و دوم رسانه» كاركزار و عامل مهندسى فرهنكى بوده است. در 
ديد اول» ورود رسانه به عرصه زندكى افراد بشر به خودى خود موجب تغيير و تحول فرهنكى مى شود ودر ديدكاه دوم 
رسانه به مثابه مجرى و تنها مجراى انتقال فرهنكك به شمار مى آيد. اين نظر از ديد كاهى ريشه مى كيرد كه بين رسانه و ييامى 
كه از طريق آن منتقل مى شود تفكيكك قائل است. بر اساس اين ديد كاه رسانه ابزار است و محتواى آن را ييامى مشخص مى 
سا كة از طريق آن متتقل فى شوة. كاركردهاق وسائه در مهتدسى فرهتكى زاتيزمى توان شامل كاركردهاى: آموزشى: 


توزيعى» تعميم و يكيارجه سازى. برجسته سازىء بالايشى و جامعه يذيرى و فرهنكك يذيرى دانست. 
كليدواز كان 

رسانه ملى» مهندسى فرهنكّى» تهاجم فرهنكى, مواجهه يوياء غرب. 

١استاديار‏ كروه علوم تربيتى دانشكاه شاهد تهران. 

ااكارشتاس ميونت و برثامة ويزى امووشى «دانشكاء شافل: 

مقدمه 


ص :720 


مقدمه 


مهندسى فرهنكى» درحقيقت تلاش در جهت تقويت اجزاى اصلى فرهنكك اسلامى و ملى كشور و ياسداشت آن در برابر نفوذ 
و تأثير فرهنكك مخرب غربى در يرتو جينش مناسب و تعبين جايكاه صحيح همه ابعاد و ويزكى هاى فرهنكى جامعه ماست. 
دست يابى به نتيجه و تحقق اين امر نيازمند طرح مهندسى فرهنكى است. كفتمان فرهنكك نزد مقام معظم رهبرىء برترين 
كفتمان تلقى مى شود. مهندسى فرهنكى درحقيقت بيانكر تلاش رهبر معظم انقلااب و نهادهاى مسئول به منظور ارتقاى 
فرهنكك اسلامى _ ملى در كشورء جلو كيرى از ايجاد بحران هاى فرهنكى و هويتىء ممانعت از نفوذ فرهنكك غربى به ايران» 
تحقق آرمان هاو اهداف انقلاس اسلامى» رشد كيفى شاخص هاى فرهنكى در كشور و نوسازى فرهنكى كشور استث. 


درحقيقت دست يابى به اين اهداف نيازمند مهندسى فرهنكى و مديريت راهبردى فرهنكى است. 


مهندسى فرهنككى؛ طراحىء نوسازى و بازسازى سيستم فرهنكك و مهندسى فرهنكى كثور به مفهوم مهندسى كلان كشورء 
نظام هاء سازمان هاء سياست هاء قوانين و سازوكارها در جهت اهداف فرهنكّى اشسث: 130 


كلمات فرهنكك و مهندسى از ديرباز در ميان ايرانيان (در همه ادوار تاريخى) جايكاه 
ص :788 


-١‏ حسن شمسينى غياثوند» مهندسى فرهنكى از ديد كاه مقام معظم رهبرى» (خلاصه مقالات نخستين همايش ملى مهندسى 


فرهنكّى), ص .5١‏ 


ويه اى ذاشته و با انان غحين نود استث: ابم كلما ذر ميان ادبا وشعرا تن جلوة و برجعسكى غاضى داشتة انيد زيرا 
مضامينى كه از به كا ركيرى اين كلمات به ذهن متبادر مى شود. حاكى از دقت» محاسب بودن» خط كش و ميزانى است كه 
براى حرفه مهندسى و مفهوم آن به كار مى بردند و نيز فرهنكك را به هنرء نويسندكَى و دانش و جوهر دريا تشبيه نموده اند. 
درباره مهندسى نيز اين اشعار قابل توجه است. همجنين دانشمندان» محققان و نويسند كان اعصار كذشته در كنار تعليم و 
تحصيل علوم مختلفء غالباً در حاشيه يا اصل آثار خود به علوم رياضى و جبر و مثلثات و هندسه و هيئت مى يرداختند. اكرجه 
شهرت بسيارى از آنها در علوم ديككر است»ء دقت و كنكاش در احوالات علمى و مباحثشان؛ نشان دهنده آن است كه تحصيل 


و تحقيق و تعليم علوم رياضى نيز جزو برنامه هاى اصلى آنان بوده است. 


در يبيشينه دانشمندان و محققان و انديشمندان ايرانى درباره مهندسىء طى ادوا ركُذ شته بايد اذعان داشت كه تعليم و تدريس 
هاى دورء دانشمندان سيارى داق رشنهها تبحر داشته' اندو دانشكاه هاى متعددى نيز در ايران در اين رشته ها فعال بوده 
اتلة از جمله داتشكاء مدق شنا يوق كه مر كز غلم بزل كي بود و ييش از ظهور اسلام» دانشمندان ايرانى در آن به تدريس 
اختراع و به كار كرفته شده استء و اهميتى كه ايرانيان قديم براى رياضى قائل بودند بسيار زياد بوده است؛ به طورى كه در 
دوره بيش از ظهور اسلام, به ويزه در عهد ساسانى به ييشرفت هاى قابل توجهى دست بافته بودند ودر ادوار مختلف تاريخى 


دانشمندان بزركى از اين مرز و بوم برخاسته اند كه در ذيل» تنها به تعدادى از آنها اشاره مى شود: 


.١‏ خوارزمى: از بزركك ترين علماى رياضى دنياى قديم بوده است و مؤلفان لاتين وى را الكوريسم مى نامند. كتاب حساب او 
تأثير عميقى در شناساندن علم حساب به دنياى مسيحى داشته است و وى در تكميل علم جبر و مقابله سهم بزركى در ميان 


دانشمندان عالم دارد؛ 


عميق انجام داده است؛ جنان كه معادله هايى از جبر 


ص :/ا 7 


به نام او مشهور است؟؛ 


1 ابوالوفا بوزجانى(اهل تربت جام): يكى از بزركك ترين رياضى دانان و منجمان دوره اسلامى بوده است. كتابى كه او در 


علم حساب نوشته است» نخستين بار مورد توجه دانشمندان ارويايى قرار كرفت؛ 


؟. ابوريحان بيرونى: رياضى دان و منجم بسيار بزركك ايران كه بى ترديد يكى از بزركك ترين دانشمندان جهان شمرده مى 
شود. وى كتب قانون مسعودى و التفهيم لآوائل صناعه التنجيم را در حساب و هندسه و نجوم و هيئت و نيز كتابى در ذكر 
بهترين طريقه ساختن اسطرلاب كه از جمله آثار او در رياضى است تأليف نموده است؛ 


ه. حكيم خيام نيشابورى: وى علاوه بر شاعرىء استاد بسيار بزركى در علم رياضى است. اصلاح تقويم شمسى ايرانى در سال 
/اع؟ و ايجاد تقويم جلالى با همكارى ابوالعباس لوكرى و الخازنى كه هنوز هم مبناى سال شمارى در ايران است؛ 


*. شيخ الرئيس ابوعلى سينا: رساله هاى متعددى در علم رياضى دارد. در اين فن جنان كه شاكرد او ابو عبيد جوزجانى كفته 
است مطالبى تازه و مسائلى نو داشته است. وى در هريكك از اختصارات هندسه و حساب و موسيقى كه در كتاب شفا كنجانيده 


زياداتى دارد؛ 


/. خواجه نصيرالدين طوسى: در دوران حمله مغول. بزركك ترين كسى كه توانست سند استادى علوم رياضى را جنان كه در 
ايران ييش از مغول بود بككيرد و از زوال و انحطاط فورى آن جل وكيرى كند» خواجه نصير طوسى بود بزركك ترين كار وى 
نوشتن تحريرات رياضى است. زحماتى كه خواجه نصير طوسى در تنقيح واصلاح و تحرير آثار رياضى دانان بزركك دنياى 
بيش از خود كشيدء علوم رياضى را براى علماى عهد خود و كسانى كه يس از او سركرم مطالعه و تحقيق در ابواب اين علم 


بودند» سهل الوصول ساخت. 


درباره تعريف فرهنكك بايد كفت كه فرهنكك از جمله وازه هايى است كه در حوزه هاى تخصصىء همجون جامعه شناختى» 
انسان شناسى» باستان شناسى» مردم شناسى» مباحث تربيتى و اخلاقى و... به عنوان كليدوازه تبيين و توصيف سيارى ال كش 
هاء حالاءت؛ آداب و رسوم» خلقيات» شعايرء آيين ها و نمادهاى فردى و اجتماعى است كه در كالبد جوامع امروزى جريان 


ذاؤة ا اعاما يه كديس تار يق كه داو 


ص :/72 


جامعه بيوسته است. اما جان مايه هاى آن در فرهنكك امروزى است. در انواع تخصص ها مطرح شده است كه وازه فرهنكك, 
تعاريف متعددى دارد و نمى توان به همه آنها يرداخت. درعين حالء فرهنكك در انواع برداشت ها به مثابه يكك امر و كل يويا 
ودر حال تغيير و تكايو به يكك حقيقت و عنصر روحى وحدت بخش وهويت بخش تبديل شده است. لذا هويت و انسجام 
درونى و برونى افراد» جوامع» تاريخ هاء به حضور بالنده و فعال حقيقت فرهنكك بستكى دارد؛ زيرا فرهنكك, يكك يديده انسانى 


است وداراى ابعاد» سطوح وحوزه هاى متعددى دارد.(0١)‏ 


ادوارد تايلر» مردم شناس انكليسى معتقد است كه در فرهنككء؛ مجموعه دانش و افكار و آرا و هنر و اخلاق و قوانين و مقررات 
و ساير استعدادها وعاداتى كه اتسان به متزله عضو يكف جامعة كسن كردهة متجلى اسث. ازا تجاكة اسان مائتك ساير خيواتنات: 
ييوسته درصدد آن است كه وضع خويش را اصلاح كندء ناكزير است با اختراع روش هاى نوينى براى تأمين احتياجاتش» 
خويشتن رابا اوضاع مختلف تطبيق دهد. فرهنكك را مى توان مجموعه مساعى بشر براى تطبيق يافتن با محيط خودش و اصلاح 
طرق زند كن اشن الست 17 


در كنفرانس جهانى مكزيكوء فرهنكك را جنين تعريف كرده اند: فرهنكك را مى توان كل بيجيده از خصيصه هاى متمايز 
روحانى» مادى» فكرى و عاطفى دانست كه ويد كى هاى يكك جامعه يا كروه اجتماعى به شمار مى آيند و نه تنها هنر و ادبيات» 
بلكه شيوه هاى زندكّى» حقوق اساسى انسان هاء نظام ارزشى» نسبت ها و باورها را در بر مى كيرد. اين فرهنكك است كه به 


انسان به واسطه فرهنكك. خود را بيان مى كندء از خود آ كاه مى شود و مى فهمد 


ص :7898 


١-اترئ‏ ايكلتونء #منازعات فرهنكى مدرن»: ترجمه: رضا مصيبىء مجله ارغنون: ش 18 صن 4" 1, 
-١‏ ساموثل كينكك. جامعه شناسى» ترجمه: مشفق همدانى» صص 78 و 80. 


كه موجودى ناقص انميت 31 


فرهنكك يكك نظام و كليت بيجيده و درهم تنيده اى است كه بشر در ارتباط با حقايق و موضوعات شش كانه يعنى خداء 
ماوراى طبيعت» تاريخ جامعه؛ انسان و طبيعت به دست آورده است. اين محورها در سه بعد: الف) روحى و روانى؛ ب) ذهنى 
وادراكى؛ ج) رفتارى و عينى شكل كرفته اند. محورهاى ارتباطى كه به ظهور فرهنكك يكك جامعه انجاميده است يا موضوع 
ارتباطش جنبه معنوى و روحى و عاطفى دارد. آن نيز به صورت شفاف يا ملموس ظهور مى يابد كه به فرهنكك معنوى آن 
موسوم است يا حيث تصرفى و مادى يافته و به صورت ابزارها و تكنيك هاى غلبه و با سلطه بر طبيعت تحقق عينى مى يابد يا 


به صورت دانش ها و علوم؛ ناظر بر اين حيث عادى نمودار كشته است كه در كل به فرهنكك مادى آن موسوم است.(1) 


دانش و علوم يايه همجون رياضىء شيمىء فيزيككء علوم عقلى و فلسفى و... همه در مفهوم و كستره فرهنكك مى باشند. در 
بيك تفكيك كلادن ديكرء فرهنكك هاء در همه تمدن هاى تاريخ بشرى با توجه به دو حيث فرهنكك مادى و معنوىء يا از 
خاستكاه و مبناى وحيانى سيراب شده اند و حركت و تحول فرهنككى را در جهت تكامل الهى بيش مى برند و يرستش و 
توحيد را جهت كيرى حاكم بر فرهنكك مى دانند و دين را منطق اين حركت تكاملى و انبيا و امامان را محورها و سرسلسله 
جنبان اين حركت تكاملى بشر مى دانند يا ازخاستكاه بشرى و مادى الهام كرفته» در جهت توسعه يرستش مادى موج طغيان و 
عصيان را در برابر حق يرستى و خدايرستى راه انداخته اند كه فهم و علم بشرى را منطق حاكم بر حركت تمدن مادىء و 
فلاسفه و دانشمندان را هدايتكران اين فرهنكك سكولار و مادى قرار داده اند. 


فرهنكك ها و تمدن ها به دو حوزه اساسى فرهنكك و تمدن دينى و فرهنكك و تمدن سكولار و مادى تقسيم شده است كه 
بعضى از انديشمندان از آن به فرهنكك (يبشرو) و فرهنكك (ييرو) يادكرده اند. با توجه به بيان فوق» فرهنكك سه حوزه انسانى» 


اجتماعى و تاريخى دارد. حاصل ضرب و تقسيم آن با ابعاد سه كانه 


717٠١ صسص:‎ 


.١١5 داريوش آشورىء تعريف ها و مفهوم فرهنكك» ص‎ -١ 


كراقاك قن شاى كن عادر محورفاي ارشقاط يراق كني لقن عدا كترى ا راان فرسكة ريا فى كنيف اساسا بدو 
تصوير جنين كستره اى» مهندسى فرهنكّى به نحو جامع محقق نخواهد شد, و طبعا نمى توان دامنه وسيع موضوعات و عناصر 
فرهنكّى را درون نقشه جامع فرهنكّى قرار داد. 


مهندسى فرهنكىء در يكك كلام؛ عبارت است از ارائه يكك نقشه و طرح كلى و جامع از نظام فرهنككى جامعه با ايجاد نسبت و 
ربط منطقى ميان متغيرهاى فرهنكى براى تحقق دو امر اساسى: يكى ايجاد و تأسيس نهادها و ساختارهاى فرهنكى؛ و دوم 
ترميم و اصلاح و تغيير نظام فرهنكى. 


وازه مهندسى فرهنككء اساساً با توجه به حوزه و كستره شمولء با مهندسى فرهنكك متفاوت است. زيرا اساساً مهندسى فرهنكك, 
موضوعاً به خود فرهنكك به عنوان بعدى از سه بعد سياستء فرهنكك و اقتصاد مى بردازد. مهندسى آن نيز به عوامل و عناصر و 
متغير درونى و بيرونى خود فرهنكك معطوف است. در مهندسى فرهنكك, كلمه فرهنكك به مهندسى اضافه شده است و تركيبى 
اضافى يديد آمده است. مهندسى را به هر معنايى تفسير كنيم» منظور اين است كه خود مقوله فرهنكك بايد هندسه يذير باشد و 
اندازه مطلوب ما را بككيرد. بنابراين مهندسى فرهنكك» يكك كار فكرى و تدبير وسيع مبتنى بر يكك سلسله مبانى نظرى در مقوله 
فرهنكك مى طلبد. (21 


در مهندسى فرهنكىء اساساً سعى مى شود همه ابعاد فرهنكّى و سطوح و حوزه ها؛ جه سياسى, جه اقتصادى و... مورد توجه 
قرار كيرد. مفهوم نظام مندى موضوعات مبين آن است كه مقايسه و سنجش ميان انواع موضوعات فرهتككى و برقرارى نسبت و 
ربط منطقى ميان آنها كه به طبقه بندى طولى و عرضى و شامل و مشمول و از حيث كستره و عمق و دقتء منتهى مى شود كه 
در نوع و شكل مهندسى فرهنكك اثر مى كذارد. از همين رواين نككرش سيستمى در نظام من د كردن موضوعات فرهنكى حضور 
فعال دارد» و نظام مندى.» درحقيقت ايجاد يكك ساختار منطقى براى تعيين و مشخص كردن جايكاه و محل استقرار يكك 
موضوع در ميان انواع موضوعات فرهنككى است كه به ارزش كذارى و كميت كذارى موضوعات فرهنككى در سطوح و ابعاد و 
حوزه هاى متفاوت مى انجامد. البته منطق و الكوى حاكم بر نظام مندى موضوعاتء ناشى 


17/١١: ص‎ 


.١7/ على اكبر صادقى رشاد» مهندسى فرهنكى و مهندسى فرهنكى, دو هفته نامه مهندسى فرهنكى» ش 7 ص‎ -١ 


از طبقه بندى و نسبت كمى و كيفى مؤلفه هاى فرهنككى است. از همين رو اكر متغير فرهنكى مربوط به بعد روحى و كرايشى 
باشد و در مهندسى فرهنكى جايكاه محورى داشته باشد, طبعا موضوع و عناصر مؤلفه فوق نيز جنين منزلتى خواهد داشت. 
ميان اين الكوى طبقه بندى مؤلفه ها و موضوعات مهندسى فرهنكى رابطه دوسويه برقرار است. 


نظام مندى موضوعات. در نهايت ايجاد نوعى هماهنكى و توازن كمى و كيفى ميان نسبت تأثير موضوعات فرهنكى در برايند 
كل مهندسى فرهنكى است. تعاريف مختلفى براى مهندسى فرهنكّى شده است. از جمله اينكه مى توان مهندسى فرهنكى را به 
مخشاى مهتدسى وظايف فرهكى حكومت مورد توه قران دادو براق آ نهدل طراحى كرة. دو ابن مدل حكومتث وظايف 
فرهنككى بر عهده دارد و براى ايفاى آن سيستم طراحى مى كند و در ضمن براى فعاليت ساير سيستم هاى فرهنكى جارجوبى 
تعبين مى كند و در آن جارجوب رابطه اين سيستم با ساير سيستم هاى فرهنكى را تنظيم مى كند. 


بنيادى مطرح در مهندسى فرهنكىء تهاجم فرهنككى غرب و مؤلفه هاى اساسى آن و نهايتاً تعريف رسانه ملى و تصريح جايكاه 
آن در نظام مهندسى فرهنكى كشور بوده است. 


در اين راستا جهار سؤال اصلى ذيل طرح و بررسى شده است: 

.١‏ مهندسى فرهنككى جيست و تاريخجه موضوعى آن در ايران كدام است؟ 

؟. مؤلفه هاى بنيادى مطرح در مهندسى فرهنككى كشور جه بايد باشند؟ 

*. تهاجم فرهنككى غرب جيست و مؤلفه هاى اساسى آن كدام اند؟ 

. رسانه ملى و جايكاه آن در نظام مهندسى فرهنكى كشور جككونه بايد باشد؟ 
روش 

روش 


اين يزوهش در بى تبيين جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى فرهنكى كشور به منظور مواجهه يويا با تهاجم فرهنكى غرب 


بوده» با عنايت به سؤال هاى مطروحه. به شيوه توصيفى و از نوع تحليل اسنادى انجام شده اسثت. 
جامعه و نمونه يزوهش 
جامعه و نمونه يزوهمش 


717/7١: ص‎ 


با توجه به روش يزوهشء جامعه يزوهش شامل كليه اسناد» مدارك و منابع مرتبط با جايكاه رسانه ملى در ساختار مهندسى 
فرهنكّى كشور به منظور مواجهه يويا با تهاجم فرهنكّى غرب است. از آنجاكه در يزوهش حاضر كليه منابع و مراجع موجود 
فيش بردارى و در راستاى هدف يزوهش مورد استفاده قرار كرفته» نمونه كيرى انجام نشده و كليه منابع و مراجع مرتبط و در 


دسترس مزبور» بررسى و تحليل شده است. 
ابزار كرد آورى ذاده ها 
ابزار كرد آورى داده ها 


به معناى خاص يزوهش هاى ميدانى» ابزارى در يزوهش استفاده نشده است؛ ولى دراين ارتباط به منظور كرد آورى نتايج 


مطالعات مرتبط از فرم هاى فيش بردارى استفاده شده است. 

شيوه تحليل داده ها 

شيوه تحليل داده ها 

ازآنجاكه داده هاى به دست آمده كيفى اند از تحليل كيفى به منظور تحليل و جمع بندى آنها استفاده شده است. 
تحليل يافته هاى يزوهش 

اشاره 

تحليل يافته هاى يزوهش 

در اينجا به بررسى جهار سؤال اصلى بيزوهش يرداخته شده است: 

ا. بررسى سؤال اول يزوهش 

.١‏ بررسى سؤال اول يزوهش 

سؤال اول يؤزوهش عبارت بود از اينكه «مهندسى فرهنكى حيسث و ثاريخحه موضوعى آن در ايران كدام است؟). 


مهتدسى فرهكين اصطلاحى جندمعنا (001[/561170105) و كثيرالاضلاع (113]6131]|لا) است كه به تازكى در فضاى 
فرهنكى كشور مطرح شده است و تا حدى به موضوع مهندسى اجتماعى (00111©©/11110© |60013) نيز شباهت دارد. بر اين 
اساس تاكنون تعاريف كوناكونى از مهندسى فرهتكى ارائه شده است كه هريكك بعد خخاصى از مهندسى فرهنكي را در نظر 
كرفته است. البته در اين ميان شاهد خلط دو اصطلاح مهندسى فرهنكى و مهندسى فرهنكك نيز هستيم كه مى تواند بحث از 
مهندسى فرهنكى را به انحراف بكشاند. بايد توجه كرد كه مهندسى فرهنكى جيزى جز طراحى نظام مديريت فرهنكّى نيست. 


ع 
2 ت ابا ا ا سته 
حميفت با اجراى مهد بيو 
سى فر هد بى 

هنكّى در صدد كك 

دست 

ست باد به ف 

نظام مديرية 

يتى بيوسته» مد 

مسجم 


ص :71/7 


هدفمند و قوى هستيم كه بتواند اهداف و سياست هاى فرهنككى كثور را به نحوى مناسب محقق كند. اما در مهندسى فرهنكك, 
به بج وجه در بى رسيدن به يكك نظام مديريتى نيستيم» بلكه منظور از آن سامان دهى محتوايى و شكلى فرهنكك. وارتقا و به 


روزسازى آن براى ياسخ كويى به نيازهاى موجود و فرارو و نيز مواجهه يا رقابت با ساير فرهنكك هاست. 


مهندسى فرهنكّى» «طراحى» جامع و منسجم «نظاما (مديرية) فرمكى حنيورق اسلامى ابزاقة بن اسان هات نر بو ندل 
دقيق» روشن و روزآمد وهمجنين تعيين مناسبات آن با ساير نظام ها (سياسى» اقتصادى» مديريتى و حقوقى) اس مهندسى 
فرهنكك عبارت است از «بازيزوهى» و«نظريه يردازى») در حوزه فرهنكك اسلامى __ايرانى به منظور دست يابى به مبانى» 


جارجوبء ساختار» شاخص هاى دقيق» روشن (متمايز) و روز آمد براى فرهنكك ايرانى _ اسلامى. 


شناخت مقوله فرهنكك و كرايش هاى فرهنكى» نقاط ضعف فرهنكى» ترسيم حد مطلوب فرهنكك, تنقيح قوانين و مقررات 
فرهنكى موجود و احياناً اصلاح آنها يا تدوين قوانين فرهنكى جديدء ياى بندى كامل و دقيق به مقررات قانونى فرهنكى. 
بازنكرى قوانين موجود فرهنكى از نظر قطعيت اجرا و حتميت ضمانت اجراء از اقدامات اساسى و مهمى است كه به منظور 
حراست از هويت فرهنكك ملى و دينى كشور ضرورى است,. به ويزه اينكه امروزه بحث تنوع فرهنكّى به صورت جدى در همه 
محافل علمى و سياست كذار جهان مطرح شده است و بسيارى از سازمان هاى جهانى از جمله يونسكو به اين بحث وارد شده 


انك. 


از همين روى مهندسى فرهنكى و مديريت فرهنكى ضرورى است؛ يعنى برنامه اى منسجم كه كليه دستكاه هاى فرهنكّى 
بتوانند با استفاده از آن برنامه» در سطح خرد و كلان» منطقه اى» ملى و فراملى» منسجم و يكك يارجه عمل كنند. ارائه تعريفى 
جامع از مهندسى فرهنكّى و تبيين همه ابعاد مهندسى به مجال زيادترى نيازمند است؛ اما با قدرى تسامح مى توان مهندسى را 
به مفهوم برقرارى كاركرد مؤلفه هاى يكك سيستم و روابط و تعامل ميان اين مؤلفه ها دانست به نحوى كه كاركرد يا رفتار 


مطلوبى را در سيستم فراهم كند. با اين تعبير» كاربرد مهندسى در بسيارى از عرصه هاى مادى و غير مادى مى تواند 


ص :71/5 


وجاهت داشته باشد و بلكه موضوعى جدى علمىء بزوهشى و اجرايى در آن عرصه شمرده شود. اككر بتوان دخالت در نظام 
فرهيكن جامعة رامين بررويكرة مهندسى داسك در آن صووث فى تواتد باستجد كن علمن و اراذة ١‏ كاهاتة دن اموز 
فرهنككّى جامعه دخالت كند.(١)‏ 


قط متاق سبال عاض 7 لا ةالتراناقه دورو يرثالنه روي ق عرس كسبعة كر ازراقه مان ا زوف قرا بم دوو ترنات 
ريزان فرهنكّى مبادرت به اخذ تصميم در حوزه هاى كُوناكون فرهنكتى كردند. بدون اينكه اصول سياست همكنى را مورد 
نظر قرار دهند و بر يايه الكوى كلانى كه نقشه عمليات اجرايى را مشخص كندء رفتار نمايند. كفتنى است كه على رغم وجود 
سياست فرهنكى مكتوب و نظام برنامه ريزى همه جانبه» ايدئولوزى فرهنكى حكومت و تسلط كفتمان تجدد. تا حدود زيادى 
به مجموعه تصميمات و اقدام ف رجهت كرض ثريا والمدق سس شيك و آنه وذو وامعائ نيا يكبا قران من 
داد.70) 


از سوى ديكرء در فاصله سال هاى 5 _ 1787 برنامه ريزى فرهنكّى در قالب برنامه ريزى بيوسته صورت يذيرفت. در سال 
36 شوراى عالى فرهنكك و هنر وقتء مبادرت به تهيه متنى در زمينه سياست فرهنكى كشور كرد كه يس از بحث و كفت 
وكوى كارشناسان و صاحب نظران» در سال بعد به تصويب رسيد و ملاك تصميم كيرى در همه عرصه هاى فرهنكى شد. 
متن سياست فرهنككى ايران داراى يكك مقدمه و هفت فصل بود. در بخشى از مقدمهه متن سياست فرهنكى به اهميت تدوين 
آن اشاره شده بود. ضرورت هاى نوينى كه در متن سياست فرهنكى مورد توجه قرار كرفتء بدين قرار بود: «با تحولات عظيم 
الجتماعي و اقتصادق سال ها اخيرء اكنون جامعه .ما به فرهتكى ثبازمتد اسك كه بر مباق فرهكك ملى استوان باشف و ابراتبائق 
را كه ازاين يس در يكك جامعه صنعتى زندكّى خواهند كرد به كار آيد.» در ادامه متن سياست فرهنكى بر اين مهم يافشارى 
شده است كه براى ياسخ كويى به نيازهاى جديد جامعه ايرانى» اجراى برنامه اى جامع و دقيق در يبروى از يكك سياست كلى 


اصول جها ركانه اى برائ سياست فرهتكى كشور تعييخ شد كه عبارث بودند از: فرهركك 
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١-«رويكرد‏ مهندسى در كنترل يديده هاى اجتماعى» (سرمقاله)» ماهنامه تدبير» ش 188 


براى همه؛ توجه به ميراث فرهنكى» فراهم آوردن بيشترين امكانات براى ابداع و نوآورى فكرى و هنرى و شناساندن فرهنكك 
ايران به جهانيان و آكاهى از مظاهر فرهنكك هاى ديكر. آنجه در رزيم كذشته در دوين اصول فرهنككى از آن غفلت شد 
توجه واقعى به نيازهاى فرهنكى جامعه بود. ايران» كشورى اسلامى است كه با سابقه اى درخشان ركن مهم تمدن اسلامى 
شمرده مى شود. ليكن در طراحى اصول سياست فرهنكى كشور ايران» هيج يكك از معيارهاى اسلامى نه تنها مورد توجه قرار 
نكرفته استء بلكه با تأكيد بر فرهنكك جامعه صنعتى» فرهنكك جامعه اسلامى را در محاق برده بود.(١)‏ 


يس از ييروزى انقلاب اسلامى» شوراى عالى انقلاب فرهنكى به عنوان عالى ترين مرجع سياست كذارى و مديريت فرهنكّى 
ا سال ١8#‏ تشكيل شده و اصول سياسث فرهكى كشوو بس از بحث و بروسى بسيان به تصويب تهابى رسيد. افزون بر اين 
مصوبه. مصوبات ديكرى نيز با هدف سامان دهى امور فرهنكى به تصويب رسيد: از جمله شاخص هاى فرهنكى جمهورى 
اسلامى ايران و سياست هاى مقابله با تهاجم فرهنكى. در مصوبه اهدافء جايكاه و وظايف شوراى عالى انقلاب فرهنكى اين 
جنين آمدة استث: «شوراى عالى انقلانت فرهكى به عنوان مرجع عالى سياست كذارىء تعيين خط مشىء تصميم كيرى. 
هماهنكى و هدايت امور فرهنكى, آموزشى و يزوهشى كشور در جارجوب سياست هاى كلى نظام است.» بنابراين مأموريت 
شوراى عالى فرهنكّى» تصحيح و ارتقاى فرهنكك و سازماندهى امور فرهنككى براى حفظ استقلال» تحكيم و تعميق فرهنكك دين 


باورى در جهت تحقق تمدن نوين اسلامى تعريف شده است.(2)7 


در طول سال هاى يس از انقلاب» شوراى عالى» طرح ها و برنامه هاى متعددى را بررسى كرده و به تصويب رسانده است كه 
از جمله انها فى تؤان بها شيو ثأمه وصد فرهكى كقو نر اشازه كره خلاش شوراى غالى» همواره تعيق سياست فاى كلان و 


يرهيز از ورود به حوزه اجرا بوده است. همجنين با تأسيس هيئت نظارت و بازرسى» 
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-١‏ همان. 


12# شورائ عالى انقلاب فرهكىء‎ -١ 


شوراى عالى انقلاب فرهنكى نظارت بر حسن اجراى مصوبات را در دستور كار خود قرار داد. كذشته از مصوبات و سياست 
هاى كلاسن شوراى عالى انقلااب فرهنكى» مؤسسات و نهادها و شوراهاى متعددى را تأسيس كرد كه هريكك در فرهنكك 
كشور نقش مهمى ايفا كرده اند و مى كنند. همجنين در راستاى طراحى و برنامه ريزى براى مطالعات راهبردى. اين شورا 
مركز مطالعات راهبردى شوراى عالى انقلاب فرهنكى را تأسيس كرده است.(١)‏ 


؟. بررسى سؤال دوم يزوهش 


اشاره 


8 بررسى سؤال 60 يزوهش 
سؤال دوم يزوهش.ء عبارت بود از اينكه «مؤلفه هاى بنيادى مطرح در مهتدسى فرهتكى كشور جه بايد باشند؟):. 


دست يابى به نقشه اى مطلوب براى اصلاح؛ تكميل و ارتقاى فرهنكك جامعه؛ نتيجه اى است كه از مهندسى فرهنكك انتظار مى 
رود. همان كونه كه اشاره شد اين نقشه بايد بتواند جيستى و جكونككى اصلاح فرهنكك را تبيين كند و نه تنها راهبردهاى 
اساسى و كلانء كه راهكارهاى عملياتى و وحدت بخش در عرصه اصلاح فرهنكك را ارائه كند. اصول لازم براى حصول اين 
امرء يبيش از آغاز توليد اين نقشه بايد بررسى و يذيرفته شود و در فرآيند توليد؛ كاملا رعايت شوند. به نظر مى رسد مؤلفه 


هاى زيراز مهم ترين آنها هستند: 
أ. جامعيت و تخصص: 


.١‏ جامعيت و تخصص: 


در مهندسى فرهنكك بايد همه لايه هاء اجزا و ابعاد فرهنكك در نظر كرفته شود و با نككاه واحد و جامع به اين مقوله توجه شود. 
بايد به مبانى و نككرش هاى بنيادين فرهنكى» ارزش ها و جارجوب هاى اخلاقى» رفتارهاء ساختارها و كنش هاى كلان و نيز 
اجزاى نمادين و ابزارى فرهنكك: همه و همه در اين فرآيند توجه شودء و در نقشه اى كه محصول مهتدسى فرهنكك خواهد 
بود» لحاظ شوند. همجنين بايد مراجع و منابع مختلف فرهنكك سازء مبادى ورودى فرهنككء ريشه ها و سرجشمه هاى توليد يا 
تحول فرهنكك ونيز الكوهاء روقن هاء ابزارها و... در ابق نقشه جايكاه عود را تعيين و تين كنك. در غين حال زعايت اصل 


جامعيت 
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.17/1 شوراى عالى انقلاب فرهنكىء‎ -١ 


» نبايد تخصص علمى درباره هر بُعد از فرهنكك را تحت الشعاع خود قرار دهد. ه ركدام از لايه ها و ابعاد فرهنكك در اين نقشه. 


بايد مستند و متكى به دانش تخصصى خود مطرح شوند و اتقان و استحكام علمى داشته باشند؛ 
". آرمان كرايى» واقع بينى و آينده نكرى: 


؟. آرمان كرايى» واقع بينى و آينده نكرى: 


در مهندسى فرهنكك قطعاء بيش از هر جيز» بايد وضعيت مطلوب فرهنكك به منزله الكو و معيار بررسى و بر سر آن توافق 
حاصل شود. اين مهم در «نظريه ملى فرهنكك!كه بيش تر مطرح شد تا حدود زيادى بابد تداركك ديده شود. امادر عين آرمان 
كرايى و توجه به وضع مطلوب» نبايد از واقع بينى و آينده نكرى غافل شد. واقع بينى نه به معناى تسليم يا ترس از واقعيت هاى 
موجود. بلكه به معناى دريافتى درستء. دقيق و واقعى از موضوعات عرصه فرهنكك مهندسى آن است. بدون در اختيار داشتن 
نمايى جامع»؛ صحيح و عميق از امكانات و سرمايه هاى فرهنكى» كاستى ها و جالش هاء نقاط قوت و ضعفء تهديدهاء محيط 
يبرامونى و همه عواملى كه در وضع موجود فرهنكك جامعه مؤثرند و نيز بدون ارزيابى واقع بينانه از لوازم» امكانات» نيروهاء 
سرمايه هاى فكرى و اجتماعى و... كه در بهبود و اصلاح وضع موجود بدان نيازمنديم نمى توانيم نقشه مورد نظر را ترسيم 
كنيم. در كنار آرمان كرايى و واقع بينى» آينده نككرى نيز از اصول مهم در مهندسى فرهنكك است. فرهنكك به عنوان جوهرى 
سيال و يوياء و نيز امر واقع» مسيرى را طى مى كند كه شرايط آينده جامعه و جهانء آثارى انكارناشدنى و اغماض نايذير بر 
آن خواهد داشت. در فرآيند مهندسى فرهنككء توجه به اين شرايط بسيار مهم است. البته تحليل ها و بررسى هاى آينده نكرانه» 
كاماة بركتاسعة لياق الطرض و حر رافت حاى (للنقق وك ير قهه يده المضدو بنايز ايه انظريه على فرعدكف وى يكرك حت 3 
سوى آن بسيار مؤثر خواهد بود. آينده فرهنككى جهان, آن كونه كه در مبانى نككرش توحيدى و فرهنكك اسلام ناب ترسيم شده 
استء اكر مبناى نظرى آينده نككرى در مهندسى فرهنكك باشد» جشم اندازى روشن را بيش روى ما قرار مى دهد كه در ارائه 
راهكارهاى اساسىء مفيد خواهد بود. تلفيق مناسب و رعايت هم زمان سه ركن آرمان كرايىء واقع بينى و آينده نككرى بايد از 


اصول اساسى مهندسى فرهنكك 
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شمرده شود؛ 
. مشا ركت / اجماع: 


“. مشاركت/ اجماع: 


نه كلاسن و جامعى كه براى اصلاح و ارتقاى فرهنكك ارائه مى شودء بايد به كونه اى طراحى كردد كه براى بيشتر دست 
اند ركاران فرهنكك جامعه؛ اعتبار و مقبوليت داشته باشد. اجماع دست اند ركاران بر سر اين نقشه عامل اساسى و مهم توفيق آن 
در عرصه عمل خواهد بود. قطعاً منظور از مهندسى فرهنكك, توليد يكك طرح يا سند علمى و يزوهشى محضء اما ناكار آمد 
نيستء بلكه تلاش و طراحى راه كشا و جهت بخشى است كه بتواند در سطوح و لايه هاى مختلف». جكونكى اصلاح و ارتقاى 
فرهنكك را رقم بزند. بنابراين مسير طراحى آن بايد به كونه اى ترسيم شود كه بتواند بالاترين حد توافق و اجماع را جلب كند و 
در عين بنا شدن بر مبانى و اصول معتبر و مقبول كه مشروعيت اين نقشه را تأمين خواهد كرد اعتماد و توجه عاملان و مولدان 
را نيز همراه داشته باشد. شرط لازم براى تحقق اين اصلء؛ جلب مشاركت و حضور همه صاحب نظرانء فعالا-ن» نخبكان. 
فديران و كارشتاسان در فر ايند مهتدسى فرهتكك است. توجه به نيازهاء مطالبات» شرايط و امكانات نرم افزارى و محتوايى 
فرهنكى مناطق؛ قشرها و اقوام كوناكون و به كار كرفتن همه ديد كاه هاء نظريات و تحليل ها و زمينه سازى براى حضور فعال 
و اثربخش مراكز يزوهشىء فرهنكى, آموزشى و علمى جامعه در اين فرآيند» مى تواند زمينه مشاركت حداكثرى را در اين 
عرصه فراهم سازد. طراحى سازوكارها و روش هايى كه بتواند همه جامعه را كه مخاطبان نهايى مهندسى فرهنكك اند در كير 
اين موضوع كند و تعامل فكرى همه قشرها را برانكيزد. نيز اطلا-ع رسانى كسترده و كافى در مجموعه فرآيند مهندسى 
فرهنكك, موضوع مهمى است كه بايد لحاظ كردد. بدون رعايت اصل مشاركت و تحقق اجماع حداكثرى در طراحى نقشه 


نهايى اصلاح فرهنكك» نمى توان نتيجه مورد نظر را انتظار داشت؛ 
6. انسجام و استناد: 


؟. انسجام و استناد: 


مهندسى فرهنككء بايد بتواند درباره جيستى و حِكونكى اصلاح و ارتقاى فرهنكك جامعه به ارائه راهكارهاى كلان دست يابد. 
راهكارهاى يراكنده» مقطعى و ازهم كسيخته. نمى توانند 
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در عرصه عمل كارساز باشند؛ از همين رو يكك يارحككى و انسجام ازاصول و شرايط لازم براى اين مهم اند. درعين حال بايد 
رهنمودها و راهكارهاى ارائه شده. به مبانى نظرىء» يافته هاى يزوهشى و دلايل يذيرفته و اطمينان بخشى مستند باشند. 
مشهورات و استدلال هاى تمثيلى و خطابىء نبايد در اين امر مهم جايكاهى داشته باككة: ازايت نوو رروكن شتاسى ايند سي 
فرهنكك و ترسيم و تعيين قواعد و اصولى كه در فرآيند مهندسى فرهنكك مى تواند و بايد مبنا و جارجوب قرار كيرد اهميت 
خاصى دارد. كام نخست براى رعايت اصل استناد» تنقيح منابع و روش هاى دست يابى به راهبردهاى اساسى و راهكارهاى 
كلامنى است كه نتيجه اين فر يند خواهد بود. اصل انسجام و يكك يارجكى نيز تا حدود زيادى تابع اصل استناد است؛ ولى 
توج به ااذه منزله اصلى مسقل براض برهيو و يشكرق ال كنيست و براكند كن فبرووض انست؟ 


ه. مراتب متكامل و اكمال متقابل: 


ه. مراتب متكامل و اكمال متقابل: 


مهندسى فرهنكك امرى است ذومراتب و داراى مراحل و كام هاى تكامل يابنده. نقشه اصلاح فرهنكى نمى تواند طرحى مطلق 
و دفعى باشد» بلكه ضمن رعايت اصول بيش كفته و برخوردارى از جامعيت» يكك يارجِكّى و انسجامء طرحى است كه مرحله 
به مرحله بايد ارائه شود و در طراحى هر مرحله؛ نتايج و بازخوردهاى به دست آمده از مراحل يبشين به كار بسته مى شود. 
ممكن است در نخستين مرتبه و مرحله؛ اجراى آزمايشى طرح توصيه شود ويس از حصول اطمينان نسبى از درستى و 
كارآمدى طرحى كه ارائه شده استء اجراى آن تعميم يابد. درعين حال اين مراتب و مراحلء بايد به كونه اى متقابل يكديكر 
را تكميل كنند و افزون براين» راهبردهاى طرح درباره لايه ها و اجزاى مختلف فرهنكك. بايد زمينه ساز رشد و اصلاح ساير 
لايه ها و اجزا باشد و بتواند اجراى نقشه اصلاح را در آن اجزا تسهيل و تسريع كند. همجنين اصل اكمال متقابل اقتضا مى كند 
كه طراحان؛ رابطه اصلاح و ارتقاى هر جزء از اجزاى فرهنكك را با ساير اجزا و نوع آن رابطه بررسى كنند و درارائه 
راهبردهاى كلان و راهكارهاى اساسى به آن توجه نمايند. اين اصل فراتر و عميق تر از اصل انسجامء فقط ناظر به بيوند بخش 
هاى مختلف اين نقشه نيستء بلكه تأثيرات متقابل ايجابى يا سلبى تغييرات را كه 


7/٠١ ص:‎ 


در بخش هاى مختلف رخ مى دهد, ملاحظه مى كند. اين اصلء فرآيند مهندسى فرهنكك را به صورت فرآيندى حلقوى و به 
هم يبوسته ترسيم مى كند و نه فرآيندى خطى. درحقيقت در هر حلقه ازاين فرآيند» همه مراحلى كه براى تدوين نقشه اصلاح 
فرهنكك مورد نياز استء به صورت تكامل يابنده و اصلاح شونده تكرار مى كند و كام هاى مختلف را رقم مى زند.(1) 


"'. بورسى سؤال سوم يزوهش 
". بررسى سؤال سوم يزوهمش 
سؤال سوم يزوهش عبارت بود از اينكه «تهاجم فرهنككى غرب جيست و مؤلفه هاق اساسى أن كذامتل؟): 


در ياسخ به اين سؤال بايد به نكته اى توجه كرد. دركك حقيقت تهاجم فرهنككى غرب, عليه فرهنكك اسلام است. تضاد ذاتى 
بين فرهنكك مادى غرب و فرهنكك اسلامى» سياست كذاران غرب را بر آن داشت تا به مقابله با فرهنكك اسلام برخيزند؛ جراكه 
انقلاب اسلامى ايران با ساختار فرهنكى _ دينى خود فرهنكك استعمار غرب را زير سؤال برد. به همين جهت نظام استكبارى 
غرب به نابودى فرهنكك انقلا.ب و نظام مبتنى بر آن همت كماشت. «امروز به اعتراف صريح نظريه بردازان غربى» د ركيرى 
اصلى بين فرهنكك دينى انقلاب و فرهنكك ناب اسلامى با فرهنكك غربى است. هانتيكتون نظريه يرداز غربى مى كويد: تقابل 
اصلى آينده جوامع بشرى برخورد فرهنكك اسلامى و فرهنكك غربى است» (معاونت سياسى نمايندكى ولى فقيه» 11177 ص 
/1). 


شييك مظهرى من قرمابتدة «استعمار سياس :و اقتصادي+ اتكاة توقيق خاصل عى كيد كه استعمار فرهكى توفيق يدت وده 
باشد و بى اعتقاد كردن مردم به فرهنكك خودشان و تاريخ خودشان شرط اصلى اين موفقيت استء استعمار دقيقاً تشخيص داده 
و تجربه كرده؛ فرهنكى كه مردم به آن تككيه مى كنند» فرهنكك و ايدئولوزى اسلامى است. يس مردم از آن اعتقاد واز آن 
ايعان و از آن اعساد و سن ظلن بابد تخليه شوئد نا آمادة ساخحته شدن طبق الكوى غري كردند .43 


مقام معظم رهبرى نيز بيان مى دارند: «امروز دشمن جبهه وسيعى را با استفاده از ابزارهاى 


1/8١: ص‎ 


2/8 على ذوعلم» مهندسى فرهنككى, اصول و فرايند» ماهنامه انديشه و تاريخ سياسى ايران معاصرء» ش‎ -١ 
0 ا مرتضى مطهرى» خدمات متقابل اسلام و ايران» ص‎ 


مؤثر خطرناك و كارآمد و نيز با بهره كرفتن از علم و تكنولوزى تشكيل داده است تا جمهورى اسلامى را هدف يكك يورش 
همه جانبه فرهنكى قرار دهد. مقابله با اين تهاجم بسيار خطرناك و ويرانكر, نيازمند هوشيارى است» (سازمان مدارك فرهنكك 
انقللاب اسلامى» لفضسدحة ص .)١16‏ 


الف) اهداف اصلى دشمن در تهاجم فرهنكى 
اهداف دشمن در تهاجم فرهنكى كوناكون است. مهم ترين آنها عبارتند از: 


استعمار فرهنكّى در طول ساليان دراز در كشور ما يكك اسلام زدايى و اصالت زدايى به وجود آورده است كه همه اصالت 
هاى اسلامى به تدريج مورد تهديد و به اصطلاح مورد تهمت و برجسب بى اعتبارى قرار كرفته و سعى شده است تا بنيان هاى 
يوسيده فرهنكك غربى جاى آنها را ير كند (سازمان مداركك فرهتكك انقلاب اسلامىء 379/8 ص 10). 


". بى اعتقاد كردن نسل جوان به انقلاب اسلامى: 


هدف قدرت هاى استكبارى از تهاجم فرهنكى عليه انقلاب اسلامى بى اعتقاد كردن نسل نوء به دين» اصول انقلابى و تفكر 
فعالى است كه دشمنان اسلام را به هراس انداخته و قلمرو قدرت آنها را در معرض خطر قرار داده است؛ 


؟'. ضربه به اصل نظام: 


هدف اين است كه از راه مطبوعات. راديو و تلويزيون» سالن هاى فرهنكى و جشنواره ها كه مهره هايى از عناصر ضد انقلاب 
ممكن است در آن جاها حاضر باشند به اصل انقلاب ضربه يزنند.(10) 


ب) مراحل تهاجم فرهنكّى 
با توجه به مطالب فوق مى توان كفت كه در تهاجم فرهنككى سه مرحله زير را مى توان از هم تفكيكك كرد: 
6. موجه جلوه دادن فساد و اشاعه آن: 


قدرت هاى سلطه كرء يزركك ترين عامل توجيه و نشر فسادند؛ فساد اخلاقى» فساد جنسىء فساد اعتقادى و... ما بايد در كشور 


خود, مبارزه اى جدى را با فساد آغاز كنيم. 
امام خمينى رحمه الله نيز درباره استقلال فرهنككى مى فرمايند: «استقلال فرهنكك, 
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))١0 روح الله موسوى خمينى» صحيفه نور (ج‎ -١ 


استقلال جامعه؛ بى شكك بالا-ترين و والا-ترين عنصرى كه در موجوديت هر جامعه دخالت اساسى دارد» فرهنكك آن جامعه 
است. اساساً فرهنكك هر جامعه هويت و موجوديت آن جامعه را تشكيل مى دهد و با انحراف فرهنكك, هرجند جامعه در 
بعدهاى اقتصادى, سياسى» صنعتى و نظامى قدرتمند و قوى باشد» ولى يوج و يوك و ميان تهى است. اكر فرهنكك جامعه اى 
وابسته به فرهنكك مخالف باشد واز آن مرتزق كردد. ناجار ديكر ابعاد آن جامعه به جانب مخالف كرايش بيدا مى كند و 
سرانجام در آن مستهلكك مى شود و موجوديت خود را در تمام ابعاد از دست مى دهد. استقلال و موجوديت هر جامعه از 
انتقلال فرهكك آن تخنت هى كيرد وسادة انديشى اسث كه كمان شود يا واستكى فرهتكى ؛ استقلال دو ابعاة ديكر يا يكى 
از آنها امكان يذير است. بى جهت واز روى اتفاق نيست كه هدف اصلى استعمار كران كه در رأس تمام اهداف آنان استء 


هجوم به فرهنكك جوامع زير سلطه است0.(١)‏ 

ب) مراحل تهاجم فرهنكى 

با توجه به مطالب فوق مى توان كفت كه در تهاجم فرهنككى سه مرحله زير را مى توان از هم تفكيكك كرد: 
.١‏ الغاى فرهنكك خودى: 


هدف از اين مرحله قطع رابطه فرهنكى مردم با كذشته يرافتخار خويش است. اين مرحله با ظرافت و دقتُ طراحى و اجرا مى 
شود. فرق اساسى آن با تهاجم نظامى» مشخص نبودن جهره مهاجم است. افرادى كه قبلا تعليم ديده اند با القاى شبهات و 
وسوسه هاى شيطانى, مردم را به ميراث علمى و فرهنككى خويش بى اعتنا و دلسرد مى كنند. براى مثال» ملت ايران در كذشته 
مفاخرى در دانش طب داشت كه از آن جمله مى توان به ابوعلى سينا اشاره كرد. آثار ارزشمند وى جون قانون ده ها بار در 
ارويا تجديد جاب و سال ها در مراكز علمى آنها تدريس شده است. اما مهاجمان فرهنكى در اذهان مردم؛ طب قديم را با 


خرافه همسان كرده بودند. دشمن براى رسيدن به اهدافش در اين مرحله اقداماتى از قبيل 


ص :7/7 


-١‏ روزنامه جمهورى اسلامى» اا 


دين زدايى» تغيير خط و زبان و تحقير فرهنكّى را مورد توجه قرار داده است؛ 


”. القاى فرهنكك بيكانه: 


در اجتماعى كه ارزش هاى فرهنكى آن فراموش شوند و مفاخر فرهنككّى با عنوان الكو و اسوه مورد توجه قرار نككيرند» باورها 
وارزش هاى دينى سست كردندء ويذكى هاى استقلال فرهنكى مانند دين» زبان» خط و ... از بين بروند يا تحقير شوند و 
روحانيت و رهبران دينى منزوى كردند» زمينه براى يذيرش ارزش ها و الككّوهاى ديكران آماده مى شود. در جنين جامعه اى به 
راحتى مى توان فرهنكك بيكانه را ترويج كرد. نكاهى به بعضى از كشورهاى همسايه يا مرورى به وضع اجتماعى كشورمان در 
دوران يهلوى نشان مى دهد كه جكونه ارزش هاى غربى» به سهولت جانشين ارزش هاى اصيل اسلامى مى شود؛ 

*. تثبيثت فرهنكك بيكانه: 

به كار كماردن افراد وابسته و ايجاد نهادها و تأسيسات مختلف بين المللى و ملى و در رأس آنها ايجاد دولت هاى وابسته؛ از 
اقداماتى است كه در اين مرحله انجام مى شود. بنابراين ايجاد مؤسسات فرهنكى بين المللى مانند سياه صلحء باشكاه هاى لايتز 
و روتارى را بايد با ديد سياست تثبيت فرهنكى ارزيابى كرد. در سطح ملى نيز روى كار آوردن دولت هاى وابسته و اقدام 
هايى نظير تأسيس مدارس به سبكك غربى» رواج بى حجابى و آداب و رسوم غربى و اقدام هايى مشابه تحت عناوينى جون 
اصلاحات»؛ مدرنيسم» نوسازى و... با حمايت و قدرت دولت وابستهه از اين كونه هستند؛ شيوه اى كه در زمان حكومت 
وقراخاق و سرف مسبدرك ا شاد ققينا دو يش مسن التعمار نى واس رسك را كدعامل مقاوهتث دويراتر سالط 
بكالة أسث» اهالت يوبا به هالت اسنا ذراوره. .ذو ابن ضورتث براق مقاومت و مباوؤة ذردرابر اين سلطة» ملت هاف زر 


سلطه متوجه ريشه خويش مى كردند؛ يعنى از همان جايى شروع مى كنند كه استعمار آن را ويران كرده واين مبارزه اى است 
كه از فرهنكك جامعه آغاز مى شود. 


؟. بررسى سؤال جهارم بزوهش 
اشاره 
؟. بررسى سؤال جهارم يزوهش 


سؤال جهارم يزوهش عبارت بود از اينكه «رسانه ملى و جايكاه آن در نظام مهندسى 
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رشك كقور حكزنه بابد بادا 
الف) جايكاه رسانه در مهندسى فرهتكى 


الف) جايكاه رسانه در مهندسى فرهنكّى 


باتوجه به عاطيرة فرعدكى ميتدسى فرشهتكهه سازماق ها و تهادهاق فرستكى ذن بشيرد أن “اتير عمد و اساسى «دازتك. كو ايخ 


ميان سهم رسانه هاء به ويزه رسانه صدا و سيماء با توجه به ويزكى هاء كاركردها و تأثيراتشان بيشتر به نظر مى رسد. 


درباره جايكاه صدا و سيما در مهندسى فرهنكى دو ديد كاه وجود دارد: اول» ديد كاهى كه فعاليت اين رسانه را مساوى و عين 


مهندسى فرهنكى مى داند؛ دوم ديد كاهى كه صدا و سيما را كا ركزار و عامل در مهندسى فرهنكى مى شناسد. 


ديدكاه اول از نظريات كسانى حون مكك لوهان درباره وسايل ارتباط جمعى ريشه مى كيرد. مكك لوهان برعكس كسانى كه 
بين ييام و وسيله ارسال ييام تمايز و تفكيكك قائل اندء به جنين تفكيكى اعتقاد ندارد. به نظر او رسانه هاء ابزارها و فن آورى 
توي سعد كةدن اخسان شر قرار كرفته اتلاى عمراة خوة ذرسك و تعولأيت اجماضى وا نيقي باز هى آؤزند. يا ابن ذيك 


است كه جمله معروف «رسانه» همان ييام است» را عنوان كرده و تمايز و تفكيكك بين ييام و رسانه را منتفى دانسته است.(١2‏ 


با اين ديدكاه» وقتى از نسبت بين رسانه و مهندسى فرهنكّى بحث به ميان مى آيد» ورود رسانه به عرصه زندكى افراد بشر به 
خودى خود تغيير وا تحول فرهنككى را به همراه مى آورد و نمى توان از اجبارهاى ناشى از ورود فن آورى رسانه اى كريخت و 
به صورت ارادى تصميم به مهندسى فرهنكى كرفت. افزون بر اين» رسانه فعاليتى كاملا فرهنكى دارد و اين فعاليت با طراحى و 
هدفمندى انجام مى شود. از سوى ديكر همه سازمان ها و نهادها كه به صورت محدود يا كسترده فعاليت فرهنككى دارندء 
مستقيم يا غيرمستقيم با رسانه ارتباط مى يابند و براى كامل كردن كار خود و به ثمر نشاندن آن به همكارى رسانه نيازمندند. 
رسانه صدا و سيما هم به صورت مستقيم و براى عمل بر اساس رسالت و مسئوليتى كه بر عهده دارد كار فرهنكى مى كند و 
هم به صورت غير مستقيم با توجه به مسئوليتى كه براى 
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1-غبدالرضا شام حندى» اتحايكاة رسائة و فرسيكه در فرآيند جهانى شدن»». فصل نامه يؤوهش و سنجشء سال يازدهم. 


ش/ل صص ع١‏ ما 


كامل كردن فعاليت ديكر سازمان ها و نهادها دارد فعاليت فرهنكى انجام مى دهد. بدين معنا صدا و سيما در يكك جا به 
صورت مستقل و مستقيم و در جايى ديكر به صورت مكمل و غيرمستقيم در حوزه فرهنكك فعاليت مى كند و بر آن تأثير مى 
كذارد. ازآنجاكه همه اين فعاليت ها سازمان يافته و هدفمندند و با هدف تأثي ركذارى بر فرهنكك جامعه انجام مى شوندء 


فعاليت اين رسانه مترادف و مساوى با مهندسى فرهنكّى معرفى مى شود؛ 


ديدكاه دوم, بر آن است كه اكرجه كار رسانه به كلى فرهنككى است و به صورت سازمان يافته و هدفمند براى تأثي ركذارى بر 
فرهنكك جامعه انجام مى شود, رسانه به مثابه يك مجرى و كاركزار عمل مى كند و تنها مجرايى براى انتقال فرهنكك به شمار 
ف آيذدء ايخ نظر اق دمد كاهى ريشه فى كيرق كه ريق رسانة ويبامى كه ازراه آن متقل مى شوه تفكيكه قائل اسرته بن اسان 
اين ديدكاه. رسانه ابزار است و محتواى آن را بيامى مشخص مى سازد كه از راه آن منتقل مى شود. اين بيام» كه مستقل از 
خود رسانه استء مى تواند بر فرهنكك مردم تأثير بككذارد و آن را دجار تغبير و تحول سازد. خود رسانه به خودى خود وجدا 
از ييامى كه از مجراى آن منتقل مى شود تأثيرى ندارد؛ جنان كه احداث يكك ايستكاه تلويزيونى يا راديويى فقط درصورتى 
كه به كار كرفته شود و يبامى به وسيله آن منتقل شود, مى تواند كذرا باشد. در غير اين صورت تأثيرى به بار 


نخواهد ورد.10) 

در مهندسى فرهنكى نيز رسانه آنجه رادر سطحى كلان و خارج از محدوده عمل و حوزه فعاليت رسانه؛ نظريه يردازى و 
طراحى شده است عملياتى و اجرا مى كند. يس در اين اقدام» رسانه مجرى و كاركزار به شمار مى آيد و فعاليت آن نه مساوى 
با مهندسى فرهنكى بلكه فقط درب ركيرنده بخشى از مقوله مهندسى فرهنكى, آن هم در مرحله عمل و اجراست. البته اين بخش 
از فعاليت بسيار مهم است و اكر ناديده كرفته شود يا حاشيه اى و فرعى تلقى شود؛ اساساً تحقق اهداف مهندسى فرهنكّى 
دشوار مى كردد. 

ويزكى هايى كه مهندسى فرهنكى از يكك سو و رسانه از سوى ديكر دارد» ديد كاه دوم را تأييد مى كند. اول آنكه مهندسى 


فرهنكى فعاليتى است كه از حوزه نظر و طراحى شروع 
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ادهيان: فين 3117 


و به حوزه عمل كشيده مى شود. طرح نظريه فرهنكّى و طراحى فرهنكك مطلوب بر اساس آنء با هدف مهندسى كردن فرهنكك 
جامعه. خارج از مسئوليت هاى صدا و سيما است. نظريه يردازى بر عهده نخبككان فكرى و فرهنكى جامعه قرار دارد و طراحى 
فرهنكك بر اساس اين نظريه ها نيز در نهادهاى تصميم كير و برنامه ريز انجام مى شود. صدا و سيما نيز ممكن است در اين 
زمينه وظايفى داشته باشد؛ اما همه آن را بر عهده ندارد؛ دوم آنكه مهندسى فرهنكى يكك جريان و برنامه مستمر است كه 
كذشتهء حال و آينده رادر بر مى كيرد؛ اما رسانه ها به شدت در قيد زمان حاضر هستند و مى كوشند تا به اقتضائات و 
نيازهاى زمانى ياسخ كويند كه در آن به سر مى برند. بنابراين رسانه ملى در بحث مهندسى فرهنكّى فقط با بخشى بيوند مى 
خورد وهمراه مى كردد كه با زمان حاضر مرتبط است؛ نكته سوم اين است كه رسانه ها به شدت تحت تأثير تحولاات 
اجتماعى هستند و براى آنكه از اين تحولات عقب نمانند و در مواجهه با كرايشات غالب بر جامعه به حاشيه رانده نشوند با 
آنها همراه مى شوند. ازاين رو تأثيريذيرى آنها بسيار زياد است. 

اين در حالى است كه مهندسى فرهنكّى» طراحى و برنامه ريزى براى تأثي ركذارى بر تحولات است و مهندسى با اتكا به طرحى 
كلا-ن» سازمان يافته و هدفمند انجام مى شود و به بيش مى رود. ازاين رو فعاليتى اساسى براى تأثي ركذارى بر تحولاءت 
عكس العملى در برابر امر واقع شده مى باشند؛ نكته جهارم آن است كه طرح كلا-ن مهندسى فرهنكى اساساً نمى تواند به 
وسيله يكك نهاد يا سازمان انجام شود؛ بلكه فعاليتى جمعى است و فقط با مشاركت جمعى مجموعه اى از نهادهاى مؤثر بر 
فرهنكك جامعه بايد اجرا كردد. ازاين رو رسانه ها به هر ميزان كه در فرهنكك تأثير داشته باشند» نمى توان فعاليتشان را مترادف 


و مساوى با مهندسى فرهنككى دانست. در واقع رسانه ها بخشى از اين حركت جمعى را بر عهده دارند و به بيشبرد آن كمكك 
مى كنند؛ 

ب) كاركردهاى رسانه در مهندسى فرهنكى 

اشاره 

ي) كا ركردهاى رسانه در مهتدسى فرهتكي 

اكر بنا به تعريف فوق» رسانه صدا و سيما را عامل و كاركزار طرح مهندسى فرهنكّى بدانيم» 
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بايد آن را فراكيرترين و كسترده ترين نهاد مؤثر در عملياتى كردن طرح مهندسى فرهنككى شناخت. اين رسانه كاركردهايى 
دارد كه بر اساس آنها مى تواند در اجراى مهندسى فرهنكى آن جنان مؤثر عمل كند كه جانشين ديكرى براى آن متصور 
نيست. ازاين روست كه امروزه هر طرح فرهنككى حتى اككر سازمان ها و نهادهاى ديككر متولى اجراى آن باتك يراق عملياقق 
شدن به رسانه ملى نياز دارد. كاركردهاى رسانه ملى را كه در مقوله مهندسى فرهنكى اهميت بسزا دارد» مى توان به شرح زير 
خلاصه كرد: 


أ. كا ركرد آموزشى: 
.١‏ كار كرد آموزشى: 


يكى از كاركردهاى مهم رسانه ها كاركرد آموزشى آنهاست. صدا و سيما در كنار كاركردهاى متعددى جون اطلاع رسانى؛ 
آكاهى بخشى و كاركردهاى تفريحى و سركرمىء كاركرد آموزشى نيز دارد. با توجه به ويزكى هاى اين رسانه كه ييام از راه 
آن به سهولت در كستره اى وسيع و به افراد فراوانى انتقال مى يابد» در جوامع مختلف سعى شده است از آن براى آموزش 
هاى همككانى و سراسرى استفاده شود. از طريق صدا و سيما مى توان افراد مختلف از قشرها و طبقات كوناكون را تحت 
آموزش قرار داد و ييامى را به آنها منتقل ساخت. بنابراين در جوامع مختلف تلاش مى شود از اين امكان براى اهداف 
آموزشى كلان به خوبى ودر سطحى وسيع استفاده شود. در مهندسى فرهنككى نيز يكى از ضرورت ها آموزش افراد جامعه 
امستث. اموز يكن ازرأة هايى است كد با آن.مى ثوان افراد جامعه را نا يكف اصل يا ارؤش فرهتكى اشنا ساخت ونا 
آموختن آن به ديككران» امكان استقرارش را در جامعه فراهم كرد. در مهندسى فرهنكى اكر بناست بخشى از فرهنكك اصلاح 
شود. فرهنكى ايجاد يا حذف كردد؛ آموزش افراد جامعه» مهم ترين ابزار و امكان است. درصورتى كه آموزش اتفاق نيفتد. 
امكان مهندسى فرهنكى نيز به وجود نخواهد آمد. ازاين روست كه در مهندسى فرهنككى به شدت به آموزش افراد جامعه 
نيازمنديم. از راه آموزش نيز مى توان بخش هاى ثابت فرهنكك را از نسلى به نسل ديكر منتقل كرد و امكان تداوم فرهنككى را 
فراهم آورد. نيز مى توان بخش هاى جديدى را كه به خاطر يويايى فرهنكك به آن اضافه مى شود به افراد جامعه آموزش داد و 


بدين روش زمينه اى فراهم ساخت كه اين بخش هاى جديد به جزئى از فرهنكك تبديل شوند. 
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در وضعيتى كه آموزش يكى از ضروريات اجراى مهندسى فرهنكى استء سازمان ها و نهادها و مجموعه ابزارهايى كه امكان 
آموزش را فراهم مى كنند اهميت بسيار مى يابند. از همين رو صدا و سيما كه وسيله اى براى آموزش افراد جامعه در سطحى 
وسيع و كسترده به شمار مى آيدء جايكاه ويزه اى در مقوله مهندسى فرهنكى مى يابد. اين رسانه با اهميتى كه در آموزش 
افراد جامعه دارد مى تواند امكان اجرا شدن طرح هاى درنظر كرفته شده در مهندسى فرهتككى را فراهم سازد؛ 


". كاركرد توزيعى: 
؟. كار كرد توزيعى: 


يكى از كاركردهاى صدا و سيماء كاركرد توزيع ارزش هاى فرهنككى در سطح جامعه است. اين رسانه با برنامه هاى متنوع 
خود ويخش آنها به صورت كسترده و سراسرى اين امكان را دارد كه فرهنكك و ارزش هاى فرهنككى را در سطح جامعه و در 
بين همه افرادٍ آن توزيع و ترويج كند. در مهندسى فرهنككى يكى از ضرورت ها آن است كه ارزش هاى فرهنككى كه بر اثر 
يويايى فرهنكك و در مواجهه با اوضاع جديد ظهور مى كنند و هدفء تقويت و ترويج آنهاست در سطح جامعه توزيع شود؛ به 
كونه اى كه همه افراد جامعه امكان آشنايى و يذيرش آن را داشته باشند. با توزيع يكك ارزش فرهنكىء اين امكان فراهم مى 
كردد كه تكك تكك افراد جامعه خود را با آن منطبق سازند. با توجه به ضرورت توزيع ارزش هاى فرهنكى در امر مهندسى 
فرهنكىء رسانه ملى و ديكر رسانه هايى كه مى توانند به توزيع ارزش هاى فرهنكى كمكك كنند اهميت و جايكاه بسزايى مى 
يابند. رسانه ملى» با توجه به كاركرد توزيعى خودء مى تواند در مقوله مهندسى فرهنكى, ارزش هاى ايجادشده را ترويج و 
امكان ييوند خوردن همه افراد جامعه با اين ارزش هاى فرهنككى را فراهم كند و از اين راه به تحقق اهداف مهندسى فرهنكّى 
كمكك كند؛ 


". كاركرد تعميم و يك يارجه سازى: 
". كاركرد تعميم و يكك يارجه سازى: 


در مهندسى فرهنككى يكى از نيازهاء تعميم دادن ارزش هاى فرهنككّى و عمومى كردن آنهاست. اكر در مقوله مهندسى 
فرسكي:» ارزشس ابجاد باحابدا جا شود يراق آنكه اروش خلق شده يا حابه جاشده باعتوان شكس از فرسكه مدير قهشوه 


ضمن توزيع آنء» ضرورى 
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است كه غموس شوه و همه اقراد جامعه آن زا بيذيرند: در ابن ضووت است كه يكك ازوش من توائد به متؤله ارؤشى فرهيكى 
شناخته و تشبيت شود. درصورتى كه ارزشى عموميت بيدا نكند و درون جامعه سراسرى نشودء امكان تبديل شدن آن به 
ارزشى فرهنكى فراهم نمى شود. در امر مهندسى فرهنكى به شدت به ابزارهايى نياز است كه بتوانند در عمومى كردن ارزش 
هاى ايجاد شده مؤثر واقع شوند. يكى از اين ابزارها رسانه ملى است. رسانه ملى با يخش برنامه هاى خود مى تواند ارزش هاى 
مدنظر را در سراسر جامعه عموميت بخشد؛ به كونه اى كه همه افراد جامعه آن ارزش ها را به مثابه بخشى از فرهنكك بيذيرند. 


ازا وووسائة على قو عموفى كردق ازؤكن هافق ذرهتكى كه دن. مس مهتلسى فرهتكى اتحاد فى كوتد تأت سزابن كارة: 


مهم ترين بى آمد عمومى شدن يكك ارزش فرهنكى و تبديل شدن آن به بخشى از فرهنكك يكك جامعه يكك يارجه سازى و 
ايجاد انسجام فرهنكّى و اجتماعى در جامعه است. زمانى كه يكك ارزش فرهنكى عموميت بيدا كرد و در بين همه افراد جامعه 
يذيرفته شدء به بخشى از فرهنكك آن جامعه تبديل مى شود. در اين صورت همه افراد جامعه كه آن ارزش فرهنكى را يذيرفته 
اند منطبق بر ارزش هاى واحدى عمل و زندكى مى كنند. اين امر بيوندى معنوى و نامحسوس بين افراد جامعه ايجاد مى كند و 
باعث هويت جمعى و در نتيجه يكك يارجككى و انسجام فرهنكى و اجتماعى ايجاد مى شود. رسانه ملى با عموميت دادن به يكك 
ارزش فرهنكى. تأثير بسيارى در ايجاد انسجام و يكك يارجكى فرهنكى بر جاى مى كذارد و موجب مى شود مهندسى 


فرهنكى امكان دست يافتن به اهداف خود را بيابد؛ 

؟. كا ركرد برجسته سازى: 

يكى از ويكى هاى رسانه ملى آن است كه مى تواند با تمركز روى يكك موضوع. آن را به موضوعى درخور توجه واغماض 
نايذير تبديل كند. با توجه به اين ويزكىء رسانه يادشده مى تواند با تمركز روى يكك ارزش فرهنكى آن را به ارزشى اغماض 


بعضى از ارزش ها مورد 
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يذيرش مردم واقع شود و درعين حال از يذيرفته شدن بعضى از ارزش ها جل وكيرى شود. در اين زمينه صدا و سيما سهم 
بسزايى دارد. اين رسانه با تمركز بر يكك ارزش يا تحول فرهنككى و اهميت بخشيدن به آن» توجه مردم را به سوى آن جلب مى 
كنك بسن اق جلب توحه نيز با تاكبد بر اهمية» آثازق بى امدهائ آنه افراد جامعه وا بهد. سحت يذيرقتق آن تحول و ارزش 
ايجاد شده تشويق و ترغيب مى نمايد. در نتيجه اين تشويق و ترغيب است كه مردم ارزش هاى ايجادشده را مى يذيرند» و اين 


ارزش ها به بخشى از فرهنكك جامعه تبديل مى شود؛ 
د. كا ركرد يالايشى: 


ذر مسير مهندسى فرهتكى: ممكن استث بخشى أز فرهتكك يا بعضى إن ارش هاى فرهتكى تأبيد كردتئد؛ اما بخشى از فرهتكك 
يا بعضى از ارزش هاى فرهنكّى بى اعتبار و نامناسب معرفى شوند. در اين صورت در مسير مهندسى فرهنكّى ممكن است 
بخشى از فرهنكك حمايت شود يا تقويت كردد؛ اما از بخش ديكر نه تنها حمايت نشود بلكه براى تخريب و از بين بردن آآن 
نيز تلاش شود. در جنين اوضاعى لازم است آن بخش از فرهنكك كه از آن حمايت مى شود به مردم جامعه معرفىء و با بزركك 
نمايى و اهميت بخشيدن به آن در جهت تقويت و استقرار آن اقدام كردد؛ ولى آن بخش كه مورد حمايت نيست به حاشيه 


رانده شود و ناديده كرفته شود تا از ذهن ها ياك و فراموش شود. در اين مسير در واقع نوعى يالايش فرهنكى انجام مى شود. 


در يالاءيش فرهنكى نيز رسانه ملى بسيار مؤثر است. اين رسانه با تبليغ و ترويج ارزش هاى حمايت شده؛ آنها را عمومى و با 
غنوان فرهنكك غمومى تتثبيت فى كتند؟ خالا آنكه ارزش هاى نامقبول رايا مسكوت مى كذارد ثا به فراموشى سيردة شوند.يا با 
مذمت كردنشان از اينكه مردم اقبالى به آنها نشان دهند جلوكيرى و در نتيجه از تثبيت و تداوم آنها در جامعه ممانعت مى 
كند. با كزينش و يالايشى كه در نتيجه عملكرد رسانه ها و در جارجوب طرح مهندسى فرهنكى انجام مى شود اين امكان به 


وجود مى آيد كه امر مهندسى با قدرت بيش رود تا اهداف خود را تحقق بخشد؛ 
#. كاركرد در روند جامعه بذيرى و فرهنك يذيرى: 
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*. كار كرد در روند جامعه يذيرى و فرهنكك يذيرى: 


امروزه رسانه ها يكى از ابزارهايى هستند كه از آنها بسيار استفاده مى شود. به ويه تلويزيون به عضوى از خانه و حتى جزئى 
از كار و زندكى روزانه مردم تبديل شده است. در جنين وضعيتى بخش مهمى از اوقات مردم, به ويه جوانان و نوجوانان را 
رسانه تلويزيون ير مى كند. رسانه» ضمن آنكه اوقات مردم را ير مى كند به مرجعى مطمئن براى به دست آوردن اطلاعات و 
آكاهى و تشخيص خوب از بد تبديل شده است؛ به كونه اى كه مخاطبانء به ويزه جوانان و نوجوانان آنجه رااز صدا و سيما 
بخش مى شود موضوعى معتبر مى شمرند. ازاين رو اين رسانه به ابزارى تأثيركذار بر خلقيات و رفتار افراد تبديل شده است. با 
توجه به جنين جايكاهىء رسانه ها اهميت بسزايى در روند جامعه يذيرى و فرهنكك يذيرى افراد جامعه يافته اند. رسانه ها با ير 
كردن اوقات مردم و يخش برنامه هاى مختلف, مستقيم يا غير مستقيم افراد را تحت تأثير قرار مى دهند و افكارء انديشه ها و 
رفتارهاى آنها را شكل مى دهند. بنابراين در فرهنكك يذيرى افراد جامعه؛ رسانه ها تأثير فراوانى دارند و به اين روند جهت 


داده اندك. 


فرهنكك عام تبديل مى شود. رسانه هاء با توجه به تأثير خود در روند فرهنكك يذيرى افراد مى توانند فرهنكك مهندسى شده را 
ذر زوند فرهتكك يذيرئ افراد جامعه وارد كنند و آنها رابه سمت يذيرش ابن فرهتكك سوق دهند. در نتيجه افراذ با يديرش 
فرهنكى كه رسانه ها ترويج مى كنندء استقرار و تثبيت فرهنكك مهندسى شده را به مثابه فرهنكك جامعه عملى مى سازند. 
تزفركة اميعدص تتدمة كر قوانن در روانة فر سكه زيل زر افراد جامعة واوى واد عمل از ديل شدك به فوسك تلظ ايه 
باز مى ماند؛ اما با ورود به روند فرهنكك يذيرى افراد» امكان تبديل شدن به فرهنكك غالب و مسلط را مى يابند. براى دست 
يابى به جنين وضعيتى در روند مهندسى فرهئككى به شدت به رسانه ها به مثابه ابزار و وسيله اى كه در روند فرهنكك يديرى 
افراد جامعه تأثي ركذارند نيازمنديم. با توجه به كاركرد رسانه ها در روند فرهنكك يذيرى افراد مى توان با استفاده از آنها 


فرهنكك مهندسى شده را به افراد عرضه كرد و با وارد كردن آن در روند فرهنكك يذيرى افراد 
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با عنايت به مجموعه مباحث فوق بايد اذعان داشت كه در بررسى رابطه بين مهندسى فرهنكى و رسانه » آشكار است كه رسانه 
ها يل بين مردم و طراحان مهندسى فرهنكى اند. طراحان مهندسى فرهنككى, طراحى نقشه كلان فرهنككى را برعهده دارند؛ اما 
براى عملياتى و اجرايى شدن اين طرح كلا-ن فرهنككى در سطح جامعه به شدت به ابزارهاى واسط و رابط بين خود و مردم 
جون رسانه صدا و سيما نيازمندند. از طريق رسانه ملى آنجه طراحى شده است به اجتماع راه مى يابد. رسانه ها با آموزش» 
توزيع و تعميم ارزش هاى فرهنكى, از يكك سو و بالا-يش فرهنكك جامعه واز سوى ديكر؛ امكان اجراى طرح هاى كلا-ن 
مهندسى فرهنكى را در جامعه فراهم مى سازند. بنابراين رسانه هاء اكرجه خودُ طراح روند مهندسى فرهنكى نيستند؛ سهم 
بزركك و مهمى در عملى شدن اين جريان دارند؛ طورى كه اساساً تحقق اهداف مهندسى فرهنكى بدون آنها ناممكن است. 


از طرف ديكر اكر كاركرد رسانه ها به درستى در مسير مهندسى فرهنكى تعريف و جايكاه مناسب و شايسته اى براى آن در 
طراحى كلا-ن فرهنكى در نظر كرفته نشود, و در نتيجه بين رسانه ها و جريان مهندسى فرهنكى ناهماهنكى يا تعارض و تضاد 
وجود داشته باشد» دست يابى به اهداف مهندسى فرهئكى مقدور نخواهد شد. ازاين روست كه ضمن آنكه بايد به رسانه ها به 
منزله ابزارى مهم براى عملى كردن مهندسى فرهنككى توجه شود. لا-زم است در طرح كلادن فرهنكى نيز جايكاه آن به طور 
دقيق و با در نظر كرفتن ويزكى هاى آنها تعريف شود تا هم از رخ دادن تناقض ها جل وكيرى شود وهم از توانايى هاى رسانه 


ها به مثابه وسيله و ابزارى مؤثر در مهندسى فرهنكّى به خوبى استفاده شود. 


در مهندسى فرهنكىء اساسا بايد به ابزار و تكنولوزى هايى كه به منزله لوازم و ضروريات زندكى وارد زيست فرهنكك انسانى 
مى شوند و خود موضوع سازى فرهنكى مى كنند توجه كرد. اين كونه موضوعات فرهنكىء اخلاقيات و آداب و سلوك ويزه 


اى را 


ص :79117 


.6/ على ذوعلم؛ ماهنامه انديشه و تاريخ سياسى ايران معاصرء ش‎ -١ 


دامن مى زنند؛ لذا بعضى از موضوعات فرهنكّىء برآمده از ساختارها و نهادهاى توليدى و ابزارها و تكنولوزى توليد هستند. 
مدكرايى» سطحى زدكىء فقر روانى» تحول زيباشناسى فردى و شدت هيجانات مادىء همه مواردى هستند كه ساختار و 
نهادهاى توزيع كالا مى توانند با بهره كيرى از رسانه به منظور توسعه مصرف انبوه به كار كيرند و به اين ترتيب نظام مصرفى 
حافس كر كون ا زد رساك ها عن عراقنت عو كسك فر ]كل افرع كق مصرق #عماة به عضر عرسم و أخر شد يعغيد 
يا هدايت كنند. در عصر ارتباطات» رسانه هاى ارتباط جمعى اثربخشى بسيار زيادى بر حوزه فرهنكك عمومى جوامع داشته و 
دارند. رسانه هاى ديدارى و شنيدارى» در عرصه ارتقاى سطح نكرش انسان ها به زندكى بر يايه نظام ارزش جوامع مختلف» 
نقش مهمى دارند. صدا و سيما به منزله رسانه فراكير ملى مى تواند با برنامه ريزى صحيح و دقيق» در راستاى دين دارى و 


مواجهه يويا با عناصر تهاجم فرهنكى كام هاى مؤثرى بردارد. 
بحث و نتيجه كيرى 
بحث و نتيجه كيرى 


شوراى عالى انقلااب فرهنككى در انجام وظيفه و مأموريت خاص خود كه مهندسى فرهنكى كشور استء جكونكى فرهنكك 
ملى؛ فرهنكك عمومى و حركت عظيم درون زاء صيرورت بخش و كيفيت بخشى كه با عنوان فرهنكك بايد درون انسان ها و 


جامعه باشد را مشخص مى كند. اشكالات و نقايص موجود در وضعيت كنونى جيست و جككونه بايد رفع شود.(١)‏ 


مهندسى فرهنكك و مهندسى فرهنكى كشور وظيفه و مأموريتى است كه عمق و بيجي دكى زيادى در حوزه مديريت راهبردى 
كشور دارد. لا-زمه اجراى جنين وظيفه اى بهره كيرى از نتايج تلاش هاى علمىء يزوهشى و مطالعاتى در موضوع فرهنكك و 
توسعه فرهنككى و در اختيار داشتن اطلاعات استراتزيك فرهنكى با رصد مستمر فرهنككى كشور و جهان و ابزارهايى نظير رسانه 
است. امكان تجزيه و تحليل و بهره كيرى از نتايج يزوهش هاى فرهنكى انجام شده و اطلاعات استراتزيكك فرهنكى براى انجام 
دادن تصميم كيرى هاى استراتزيك و مهندسى فرهنكك و مهندسى فرهنككى كشور زمانى فراهم خواهد بود كه شوراى عالى 
انقلاب فرهنكّى 


ص :795 


.١173١ سخنرانى مقام معظم رهبرى»‎ -١ 


داراى عقبه علمى _ فكرى مناسب و اتاق هاى فكر براى تأمين دانش و بصيرت مديريت راهبردى فرهنكى كشور باشد.(١)‏ 


رسانه ها بايد كمكك دهند تا انسان ازخودبيكانه شده را به خود آورد و نظام مفاهيمى را كه منطق استعمارى در وجدان او به 
وجود آورده است نابود سازد. اعتبار نظام هاى نمادي قبل از تسلط استعمارى را تجديد و به جامعه؛ فريادهاء سرودها و 
تصاويرى را كه استعما كران دزديده اند بازكرداند.(1) اينها عملى نخواهد شد مككر با ابزارهاى فرهنككى اى جون رسانه ملى و 
همجنين تدوين فرهنكك ملى و به بيان دقيق تر با مهندسى فرهنكى كه تنها وسيله رهايى از استعمار و فرهنكك هاى بيككانه است. 
با برنامه ريزى دقيق و كار و تلاش بيشتر بايد فرهنكك ملى را با بهره كيرى از ابزارهاى فن آورانه نوين مانند رسانه ملى تقويت 


و به جامعه معرفى كرد؛ يعنى آنجه دارند را شناساند و توسعه داد. 


فرهنكك ايرانى _ اسلامى قدرت و غناى كافى دارد واين را طى تاريخ طولانى خود ثابت كرده استء و با وجود همه حملات 
توانسته است خود را حفظ كند. رهبر معظم انقلاب اسلامى در ديدار جمعى از ايران شناسان و استادان زبان و ادبيات فارسى 
درباره زبان فارسى فرمودند: «زبان فارسى يكك زبان زنده» شيرين» كسترده و برخوردار از خصوصيات برجسته زبان شناسى 
است كه هيج محدوديتى ندارد و تمامى مفاهيم مهم» ظريفء دقيق و جديد را مى توان با آن بيان كرد. اين باور حقيقى وجود 
دارد كه در ميراث هاى فرهنكى ملت ها آنجه كه به زبان فارسى در دسترس انسان ها وجود دارد از بسيارى از زبان هاى ديكر 
بيشتر است و زبان فارسى رايج» حدود سال ذخيره فرهنكى برجسته دارد كه مى توان از آن براى يبشبرد فرهنكك بشرى 
استفاده كرد و به آن غنا بخشيد).20 و اين با ابزارى محكم و قوى جون رسانه ملى ميسر و تحقق يافتنى است؛ جراكه به وسيله 
رسانه فرهنكى متناسب با طرح و جارجوب مهندسى فرهنكّى جامعه استوار 


ص :7910 
-١‏ سخنرانى مقام معظم رهبرى» 12/7. 


؟- زان زيكلرء غارت افريقا يا استعمار دوباره» ترجمه: عباس آكاهى» ص 504. 


”- روزنامه كيهان؛» .19/١١/1١1/7‏ 


ملى اتديشيذ و با ايمان به خود و قدرت د كر كوتى وسازند كى عنود آن وا ممكن ساخت: 


كفتنى است كه بايد بين تهاجم فرهنكى و تبادل فرهنكى فرق قائل شد و نبايد اين دو را با هم خلط كرد؛ زيرا تبادل فرهنكى. 
هميشه وجود داشته است؛ به اين ترتيب كه فرهنكك هاء درعين حال كه اختصاصى هستندء از هم تأثير مى يذيرند؛ و اين مسئله 
بازير سلطه قرار دادن فرهنكى ديكر يا از خود بيككانه شدن آن فرق دارد. با دركك حساسيت تحولات فرهنكى براى حفظ 
انسجام درونى جامعه» اهميت و ضرورت تحول همه جانبه در شيوه مديريت فرهنكّى جامعه روشن مى شود وكام اول آن اين 
است كه به مدد فرهنكك سازى براى مفهومى با عنوان «مهندسى فرهنكّى»؛ براى همه مديران و افراد با نفوذ جامعه در تمامى 
عرصه هاى اقتصادىء. سياسىء قضايى» يزشكىء انتظامى و... اين باور ايجاد شود كه ايجاد تغييرات 1 كاهانه و مستمر در 
فرهنكك جامعه. در كرو اصلاح كاركرد فرهنككى همه بخش هاى كشور است تا ضمن بى كيرى تحقق اهداف سازمانى 


خويكئن: واده وامكله غود ونا فرشككه نييوة بتشند.1 2 


مبانى و اصول فرهنكى جامعه اسلامى ايران» استحكام لازم را براى در امان ماندن از آسيب هاى اجتماعى و فرهنكى برآ مده از 
هجوم تفكر و فرهنكك غربى دارد و با ايمان به همين استحكام مبانى فكرى و فرهنكّى» مى توان اميدوار بود كه به اصل و 


جوهره فرهنكك عمومى و ملى خدشه اى وارد نمى شود. 


جايكاه رسانه ملى در زمينه توسعه فرهنكى جامعه» تحقق مهندسى فرهنككى اى كه منبعث از اصول و مبانى فرهنكك اسلامى و 
ملى باشد و در راه رفع معضلات فرهنكى و آسيب هاى اجتماعى رفيع است. با تقويت باور به داشته هاى فرهنكى» سرمايه هاى 
اجتماعى و سرمايه كذارى بر يتانسيل هاى موجود فرهنكى» كسترش مشاركت اجتماعى و ارج نهادن به بُعد فرهنكى در 
توسعه و ارتقاى هويت ملى و فرهنكى به منظور كاهش آسيب هاى اجتماعى و 


ص :1598 


-١‏ حسن بنيانيان» مهندسى فرهنككى از نظر تا عمل در جامعه ايران (خلاصه مقالات نخستين همايش ملى مهندسى فرهنكى)» 


2007 


مراحل و مقدماتى اسث كه بايد به نحو مناسب و با اتقان و تأمل انجام شود. سامانه اى كه بتواند متولى مهندسى جامعه الهى 
باشدء بايد اولاً از ظرفيت تمامى مجموعه هاى موجود استفاده نمايد؛ ثانياً آنها را به نحو مناسبى به هم بيوند دهد تا در سيرى 


هوشمندانه و توسعه يذيرى مديريت و كنترل كردد.(1) 


درخصوص موقعيت ويزه فرهنككى جامعه ايران مى توان كفت فرهنكك ايرانى __ اسلامى به لحاظ داشتن ماهيتى دينى و 
اخلاقى از جمله فرهنكك هاى يويا و متعالى است كه مدار و محور اساسى آن توجه به بُعد مادى و معنوى بشر به صورت 
توأمان مى باشد. البته در اينجا نبايد از مسئله اى مهم غفلت ورزيد و آن اينكه هجوم فرهنكك غربى در بخش هايى از جامعه 
تأثير هرجند اندكك به جا كذاشته است كه بى شكك بايد با شناخت صحيح و دقيق عوامل آن به منظور ييرايش فرهنكك جامعه 


از اين آسيب هاء به ويه رسوخ تفكر و فرهنكك غربى تلاش نماييم.(1) 


نكته آخر اينكه رسانه ملى به عنوان ابزارى يويا در خدمت توسعه فرهنككى جامعه تنها زمانى مؤثر خواهد بود كه در بخش 
مهندسى فرهنكى نقايص كار مشخص كردد. بايد بدانيم اين فرهنكك اصيلى كه همككى به آن اعتقاد داريم و مى خواهيم آن 
را اجرا كنيم در كجا و كدام زمينه ايجاد شود كه ضعيف نباشد؛ زيرا اكر زمينه ضعيف باشدء نمى تواند مهندسى فرهنككى را 
برتابد. بنابراين آنجا بايد تقويت شود. نقاط ضعف را بايد بيدا كنيم. نقاط ضعف هاى بسيارى هم در بحث هاى فرهنكّى 
وجود دارد. اين بخش همان اتاق فكرى است كه بايد مهندسى فرهنكى را كمكك كند. با استفاده از نخبكان 


ص :/ا79 


-١‏ محمدرضا مخبرء انقش مهندسى فرهنكّى در كاهش آسيب هاى اجتماعى'؛ دو هفته نامه مهندسى فرهنكّى شوراى عالى 
انقلاب فرهنكى. ش © ص ”. 

-١‏ حسين زمانى و وحيده تقى زاده» ضرورت طراحى نظام مهندسى فرهئككى جهت اعتلاى نظام اسلامى (خلاصه مقالات 
شع ما نا مزدديني (مك اباس الا 

'- «انقش مهندسى فرهنكى در كاهش آسيب هاى اجتماعى)؛ ص ”. 


جامعه و صاحب نظران بايد نقاط ضعف در جايى كاملا رده بندى و اولويت هاى آن هم بايد مشخص شود. اين قطعاً يكى از 


ص :791/8 


. محمديان» وظيفه اصلى شوراى عالى انقلاب فرهنكىء دو هفته نامه مهندسى فرهنكى» ش ه ص‎ -١ 
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نفوذ و استحاله تهران» انتشارات معاونت سياسى نمايندكّى ولى فقيه. 1"1/8. 


شمسينى غياثوند» حسن. مهندسى فرهنكى از ديد كاه مقام معظم رهبرى؛ (خلا-صه مقالاءت نخستين همايش ملى مهندسى 


فرهنكّى)» ص .58١‏ 
«رويكرد مهندسى در كنترل يديده هاى اجتماعى» (سرمقاله)) ماهنامه تدبير» ش 2188 


عبدالرضًا شاه محمدىء تجايكاه رسائه و فرهتكة در فرآيند جهانى شدن)»» فصل نامه يزوهش و سنجشء سال يازدهم» ش /3 


.15 ١5 صص‎ 


دين و مديريت بيام (نكاهى به استراتزى هاى فرهنكى رسانه) 


اشاره 


"١١:ص‎ 


دين و مديريت ييام (نكاهى به استراتزى هاى فرهنككى رسانه) 
محمد سليمى 


جكيده 


م« 


حكيده 


سامان دهى و مديريت استراتزيكك ييام ها از مهم ترين دغدغه ها و دل مشغولى هاى رسانه هايى است كه براى نقش فرهنكى 


طولانى جهان رسانه ها در كرايش و انس با فرهنكك مادى و بينش سكولار ابداع» تدوين و اصلاح مستمر همه استراتزى ها و 
سياست هاى رسانه اى متناسب با مبانى دينى و مؤلفه هاى فرهنكك خودىء براى رسانه ملى به منزله سرآمد رسانه هاى دينى» 


امرى ضرورى و شَايانٍ توجه است. 


در اين نوشته با بيان برخى مفاهيم و مقدمات, مهم ترين استراتزى هاى مورد نياز رسانه ملى در حوزه هاى كلان فرهنكك 


(فرهنكك سياسى» اجتماعى» اقتصادى و نيز فرهنكك فردى» سازمانى و عمومى) و بخش هاى فرعى آن مطرح شده است. 
كليد وار كان 
استراتزى» فرهنكك» دينء مديريت يبام» استراتزى هاى فرهنكى» (لايه هاى) فرهنكك, ابعاد فرهنكك. 


مقدمه 


مقدمه 


مديريت استراتزيكك بيام؛ اساسى ترين مسئله كلان و دل مشغولى رسانه هايى است كه براى خود رسالتى فرهنككى _ اجتماعى 
قائل اند يا دست كم تأثير بر فرهنكك و افكار عمومىء از دغدغه هاى اساسى آنها شمرده مى شود. تحقق اثربخشى مديريت 
ييام بنابر اقتضائات خودء سازوكارها و نيز فرآ يندهاى ويزه اى را مى طلبد. از مهم ترين مراحل مديريت ييام» يس از تعيين 
اهداف و جشم اندازهاء ابداع و تدوين استراتؤى هاى نيل به آنهاست. جه اينكه استراتؤى هاء عمليات و تلاش هاى كسترده و 
كونا كوان رسائة را نا يكديكر هماهك و همشو فى سازد و مديران را از سرد ركمى ها حفظ:مى كند.و آنان رانه اتزكقى و 
بهينه سازى فعاليت ها و نيز ييشكيرى از انحرافات خزنده قادر مى سازد. افزون بر اينها آينده نككرى و آينده سازى» دست يابى 
به نتايج بلندمدت و اساسى و بيشكيرى از انحرافات خزنده؛ تنها با ترسيم استراتزى هاى روشن و اجراى برنامه هاى استراتزيكك 


از طرفى قائل بودن به دين به منزله يكى از اصلى ترين مؤلفه هاى يكك فرهنكك اصيل و قوىء براى رسانه بزركى مانند رسانه 
ملى» استلزامات خاصى را به بار مى آورد و درصورتى كه در جايكاه حقيقى خود قرار كيرد به منزله روحى در كالبد رسانه 
به همه سطوح مديريت و سازوكارهاى مديريت ييام ها _ از اهداف» سياست ها و استراتزى ها كرفته تا اجرايى ترين تكنيكك 
نابو قالرو شائ بزثامه متاوئ. رك الهى من تقد ازانحا كه كراشن عالت وزسائه فاق نجهاة از:ند :يداش تاكون 
كرايش دينى نبوده است و مقاصد بنيان كذاران و كردانندكان آنها غالباً از يينشى سكولار نشئت مى كرفته اصلاح همه 
سازوكارها و شيوه هاى مديريت بيام ها در رسانه ملى» متناسب با مبانى دينى و مؤلفه هاى فرهنكك خودىء به بازنكرى. 


يبالايش و 


صس :”737 


بازآفرينى اساسى و مستمر نياز مند است» ودر اين ميان تدوين استراتزى ها اهميت ويه اى دارد. 


دراين نوشته يس از يادآورى برخى مفاهيم و مقدماتء به مهم ترين استراتزى هاى مورد نياز رسانه ملى در حوزه فرهنكك و 


بخش هاى فرعى آن خواهيم يرداخت. 


كفتنى است به جهت اعمال دقت بيشتر» اين استراتزى هاء با نككاهى تطبيقى؛ هم از منظر دين و هم با توجه به بينش سكولار 


بواوضتن اده بيت 

مبانى و جارجوب هاى مفهومى 

اشاره 

مبانى و جارجوب هاى مفهومى 

زير فصل ها 

فرهنكك: 

دين: 

جايكاه دين: (دين حداقل و دين حداكثر) 
دين حداقل 


دين حداكثر 


از نجاكه فرهنككء. موضوعى بسيار كسترده و بيجيده است درباره تعريف» محدوده و عناصر تشكيل دهنده آن ديدكاه هاى 
كوناكونى طرح شده است؛ تا جايى كه برخى, فرهنكك را امرى بسيار سيال و غيرقابل تشخيص معرفى كرده اند. در ميان 
تعاريف زيادى كه از فرهنكك مطرح شده است برخى فرهنكك را صرفاً با بيان ابعاد و اجزاى تشكيل دهنده آن توصيف و 
بعضى به جاى تعريف توصيفى تعريف هاى هنجارى را ارائه كرده اند. برخى تعاريف نيز به فرهنكك از جنبه هاى روان 
اشناعتي با خاريكى نظر داشفه اذا و... 430 


از ميان تعاريف توصيفىء تعريف مشهور «ادوارد برنت تيلور» از فرهنكك. كه مبناى بسيارى از تعاريف ديكر قرار كرفته حائز 


اهميت اسث. در اين تعريف؛ فرهنكك معادل تمدن و دزيردارنده «مجموعه اى ييبجيده از باورهاء هثرهاء اخلاق: حقوقء آداب 
و رسوم و ديكر قابليت ها يا عاداتى است كه انسان به منزله عضوى از جامعه كسب مى كند.)(7) اين كونه تعاريف كه در آن 
فرهنكك صرفاً با شمار اجزاى كوناكونى از يديده هاى زندكى اجتماعى انسان تعريف شده استء نمى توانند براى نكرش 
كلان و كلى به فرهنكك و اتخاذ تصميمات استراتزيكك در قبال آن مبنايى روشن و مفيد باشند. ناجار بايد به تعاريفى كلى تر و 
اساسى تر نيز توجه كرد. در اين زمينه برخى انديشمندان در يكك بيان كلى» فرهنكك را درب ركيرنده مجموعه عادات بشرى مى 


دانتد و برخى درباره آن مى كويند: «فرهنكك» نحوه 


7١ ص:5‎ 


.41 _ 50 نكك: داريوش آشورىء تعريف ها و مفهوم فرهنكك» صص‎ -١ 
.58 جنكيز يهلوان» فرهنكك شناسى» ص‎ -١ 


نككرش ما را به جهان شكل مى دهد و به شيوه زندكى فردى و جمعى اشاره دارد».(١)‏ 


اين تعبير كلى تر؛ يعنى نوع نككاه به جهان و عمل بر اساس آنء در كنار تعابير عميق ترى از فرهنكك در ديدكاه دانشمندان 
اسلامى؛ مانند: «والاترين عنصرى كه در موجوديت هر جامعه دخالت اساسى دارد.)(1) يا «روح يكك ملت كه ضامن بقاى آن 
است00 و...» اين حقيقت را آشكار مى سازد كه فرهنكك, هنكامى شكل مى كيرد كه غالب اعضاى يكك جامعه _ به هر 
طريق _ بر نككرش هاء تمايلات» ارزش ها و رفتارهاى خاصى به تفاهم و اشتراكك مى رسند. بنابراين فرهنكك يكك جامعه را مى 
توان در يكك بيان بسيار كلى شامل «يذيرفته شده ها» يا «ارتكاذات» آن جامعه دانست.(6) 


در اينجا بجاست به برخى از مهم ترين ويزكى هاى فرهنكك, شامل «كستردكى يا اجتماعى بودن)» «ريشه دار بودن)» «يايدارى 
و تغييرات بسيار كند» و «قابليت اكتساب و كسترش» اشاره كرد كه بسيارى از صاحب نظران اين حوزه به غالب اين نوع 
ويزكى ها اذعان و تأكيد كرده اند. به همين جهت _ جنان كه خواهيم ديد _ بايد در بحث استراتزى هاى رسانه در قبال 
فرهنكك. اين ويد كَى ها مد نظر قرار كيرد. 


دبن: 
دين: 


در اينجا دين را نه به معناى كسترده آن _ كه هر كونه مرام و مكتب و شيوه كلى را در برمى كيرد _ بلكه به معناى خاص 
آن؛ يعنى اديان الهى تعريف مى كنيم كه مجموعه اى از تعاليم و رهنمودها (توصيفىء تكليفى و ارزشى) را دربرمى كيرد واز 
سوى خالق شتعالى برائ هذايث و وستكاري اتساناها _ ي#«دست بياميران - فرستادة شده اث و هحور عمه انها تيز يند كن و 


يرستش اوست. 

جايكاه دين: (دين حداقل و دين حداكثر) 

جايكاه دين: (دين حداقل و دين حداكثر) 

از آنجايى كه جايكاه و نكاه هاى متفاوت به دين؛ مى تواند مديريت بيام را به طرز 


7١0: ص‎ 


.18١ امام خمينى-» صحيفه نور» ج 0١ء ص‎ -١ 
يوتسكوء «كزارش جهاتئى فرهككه: +0104 ثمايثد كىن ساؤمان يوتسكو در ايراة» مقدمه.‎ 7 

"- تعريف منسوب به استاد شهيد مطهرى مى باشد. 

؟- نكك: مؤسسه تحقيقاتى فرهنكى مفيد جمعى از محققان» طرح جامع فرهنكك عمومى» صص "و 6. 


تعيين كننده اى متأثر سازد, لازم است تلقى ما از جايككاه و كاركرد دين در بحث مديريت يبيام روشن باشد. به طور كلى 


درباره دين و جايكاه و كاركرد آن ديدكاهى كلى وجود دارد. 
دين حداقل 
دين حداقل 


همان نكرش و جايكاهى است كه در اصل از مكتب سكولاريسم و دنياى مدرن غرب ريشه كرفته و ناظر به راندن دين و 
نهادهاى دينى از صحنه مسائل اجتماعى به حصار مسائل شخصى و بهتر بكلوييم خصوصى اسث. در اين ديد كاه دين ذار بودن 
به معنى داشتن عقايد» برداشت ها و احساساتى قلبى به خالق هستى و نيز ييامبران و انجام دادن برخى مناسكك عبادى يا حداكثر 
ياى بندى به برخى اخلاقيات و رفتارهايى است كه كاملا جنبه شخصى دارند؛ از همين رو به هيج وجه نمى تواند مبناى تنظيم 
امور و نظام اجتماعى كه در اين ديدكا مستلزم رعايت كثرت ها و تفاوت هاى عقيدتى است واقع شود بلكه اين امور در 
حيطه تجربه و عقل قرار مى كيرند. البته اين ديدكاه در شكل متكامل تر خود در معنا و حقيقت دين _ با نكّاهى مادى _ 
تصرف مى كنند و با طرح بحث هايى نظير كثرت كرايى و نسبيت كرايى» دين را از جايكاه امورى حقيقى ساقط و به 
كرانقات و الساسات هيرنا الماك قل مى :ده كديهة ازا حاتت باابطلات آنها اسان ينات 110 


دين حداكثر 
دين حداكثر 


در مقابل ديد كاه حداقلى دين» ديد كاه حداكثرى دين همواره به عنوان ديد كاهى ديكر مطرح بوده كه در اين ديد كاه دين 
امرى حقيقى و ضامن سعادت واقعى بشرء در جايكّاهى قرار مى كيرد كه سايه خود را بر همه اعمال و رفتارهاى فردى و 
اجتماغى بشر حفظ فى كند و حتى مبنائ جهت كيرى هاو تنظيمات فردى و اجتماعى قرار مى كيرد. ذر اين ديد كاف انسانى 
سعادتمند خواهد بود كه بتواند همه اعمال و رفتار خويش را به كونه اى انجام دهد كه مصداقى از اجراى دستورات الهى يا 
بندكى و يرستش خداى متعالى باشد و به اصطلاح در صراط الهى قرار كيرد يا دست كم همه اعمال وى با دستورات و 


ضوابط الهى مشخض شده در دين منافاتى نداشته باشد. 


7١02: ص‎ 


.١179 نكك: شمس الله مريجى» سكولاريسمء نيز نكك: براين ويلسونء فرهنكك و دين؛ ص‎ -١ 


البته در اين ديد كاه نيز همواره دو رويكرد كلى وجود داشته است كه به جهت اهميت آن در بحث هاى بعدى, لازم است به 


آن اشاره شود. 
الف) رويكرد جزثى نكر: 


بسيارى از دين داران به دلايل كوناكون» تا حدى مشمول اين ديد كاه قرار مى كيرند. اين كونه دين داران كرجه سعى مى 
كنل همه تصهيمات فردى و الجسماعى خؤد رانذن جارجوت:دستورات ديّئ الخد كنه وظبق ان حر كت كد تكاهشان نه 
مسائل و امور معم ولا نكاهى جزئى است واز ارتباط دستورات دينى و نيز موضوعات و مسائل عينى با يكديكر به منزله يكك 
مجموعه يا نظام مرتبط غافل مى مانند. از همين رو براى ارزيابى اعمال و امور فردى و اجتماعىء تنها به تطبيق جزءبه جزء آنها 
با احكام و دستورات دينى بسنده مى كنند و از سنجش آمال» مطلوب ها و سمت كيرى هاى كلى زندكى خويش با دستورات 
و تعاليم دينى باز مى مانند. در اين نكاهء فرد يا جامعه در واقع اهداف خود را جست وجو مى كند؛ اما به جهت علايق و ياى 
بندى هاى دينى مى كوشد احكام دينى را حتى الامكان نقض نكند. طبيعى است كه اين نككاه از ساختن سيستم و نظام و جهت 
دهى وهم سوسازى موضوعات كوناكون در جهتى مطلوب دين ناتوان مى ماند. به همين دليل همان طور كه تجربيات 
اجتماعى و تاريخى نيز نشان مى دهد اين ديد كاه ناجار به دليل ناتوانى از تطبيق و بيانات و معضلات بيجيده و به هم تافته 
اجتماعى با دين» عملاً در نظام سازى هاء تصميم كيرى ها و مديريت اجتماعى تبعيت و حاكميت مشى و روش ديكران را 


يذيرفته يا آنكه به انزوا دجار مى شوند. 
ب) رويكرد كلى نككر (نظام كرا): 


اين ديد كاه افزون بر قبول ضرورت ياى بندى به همه تعاليم دين در حوزه هاى فردى و اجتماعى» شرط لازم را براى تحقق 
احكام و ارزش هاى دينى؛ نككاه نظام مند و كلى نكر مى داند؛ زيرا اولاً با آنكه هريكك از احكام و دستورات دينى در حقيقت 


خود امورى ثابت و لايتغيراند كه بر اساس علم و حكمت بالغه خداوند انشا كرديده اندء همه در رتبه اى واحد و 


7١17: ص‎ 


برخوردار از يكك درجه از اهميت و اولويت نيستند؛ بلكه برعكسء اين عقايد» ارزش ها و دستورات دينى» سيستمى منسجم و 
فرهنكى جامع را تشكيل مى دهد كه هريكك جايكاهى خاص و نقشى معين دارند» و همكى در راستاى تحقق هدفى معين» 
يعنى تعالى و تقرب انسان به خداوند هستند. از همين رو اصل و فرع بودن واهم و مهم بودن و تقدم و تأخر داشتن نيز در آنها 
به تناسثٍ موضوعيت مى يابد. يس ضمن توجه به احكام و روابط فردىء نبايد از اهميت اصول و مبانى جمعى غافل شد؛ ثانيا 
در تعيين تكاليف فردى و نيز اجتماعى نمى توان از تفاوت موقعيت ها جشم يوشيد. جه بسا امورى از منظر تعاليم و احكام 
فرعى دين فى نفسه مباح و بى اشكال باشند؛ اما در موقعيت زمانى و مكانى خاص و براى فرد يا جامعه اى معين _ بنابر 
دستورات كلى و اساسى تر _ امرى واجب و ضرورى شود يا يرداختن به امرى واجب به سبب تزاحم با اوجب آنء نه تنها 
ضرورى نيستء بلكه كناهى نابخشودنى شمرده مى شود؛(1) جراكه اساساً امور اجتماعى» امورى جندبعدى و مركب از اجزا و 
عوامل متعدد و به هم بيوسته فرض مى شوند. بنابراين تحقق تعاليم و نشر معارف دينىء نيازمند نظام سازى و برنامه ريزى» 
اتخاذ شيوه هاى مناسب و رعايت استلزامات آن است. در اين ديد كاه. بر خلاف ديد كاه ييشء از اهداف و مطلوب ها كرفته تا 
استراتزى هاء خط مشى ها و سياست ها و روش هاى عملكرد و بسيارى از مصاديق, متناسب با مبانى و آموزه هاى توصيفى» 
تكليفى و ارزشى دينى تعيين مى شود؛ و هماهنكى نظام اداره در همه سطوح و ابعاد دين هماهنكك مى كردد؛ كرجه عيناً از 
فى ال نشده باشل تمونه نارق اون تكرش را كه از اصول اساسى مباحث بعدى است مى توان در سيره و روش امام خمينى 
رحمه الله و تأكيدات مكرر و رهنمودهاى روشن ايشان در زمينه هايى مانند جدا نبودن دين از سياست و حكومتء ييوستكى 
مسائل معنوى, اجتماعى و عينى به يكديكر و لزوم درك ضرورت ها و اولويت ها در اجراى فرايض دينى ملاحظه كرد.(1) 


اهميت استراتزى و ارتباط آن با بينش ها و اعتقادات 
اهميت استراتؤى و ارتباط آن با بينش ها و اعتقادات 


ص :70/8 


. قواعدى مانند وجوب حفظ مصالح جامعه اسلامى يا قاعده نفى ضرر و...‎ -١ 
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استراتزى يا راهبرد» كلى ترين شيوه نيل به هدف است. از همين رو مى توان استراتزى را روح كلى حاكم بر تصميمات 
جند كانه دانست:(1) استراتؤى» هنكامى ضرورت مى. بابد كه سازمان با مسائل متعدد و كوناكونى روبه وو يوده» دوعين حال 
مسير وصول به هدف نيز بيجيده» جندبعدى و بغرنج باشد و لازم باشد تصميمات و فعاليت هاى كوناكون در اوضاع نايايدار 
زمانى و محيطى با يكديكر هماهنكك شوند. از همين رو استراتزى» نقش كليدى در راهبرى راه كارهاى كوناكُون و در نتيجه 
نيل به اهداف سازمان ايفا مى كند. يكك نكته مهم و اساسى درباره تدوين هر نوع استراتزى» ارتباط اركانيكك استراتزى با 


كرش ها ونتقن هافيك 


در توضيح اين مسئله بايد كفت به طور كلى هر فعاليت» بلكه هر حركت,ء داراى مقصد. هدف و سرانجامى است و خواسته يا 
الخواستفة به مدق من اتحانة أبن اضل در قعاليت عاق اتبنان كه غالا كاهانه و ارادى اسك برؤق بيشدرى دارعه وان 
كه محرز استء» اهداف انسان ها نيز از انكيزه ها و علا-يق درونى آنان نشئت مى كيرد وهر فرد و نيز جامعه داراى نظامى 
خاص از انككيزه ها و ارزش هاست كه در آن هر جزء داراى ميزان و حد معينى از ارزش است. اين نظام از انكيزه ها و ارزش 
هادر مكتب و عقيده فرد ريشه دارد. يعنى در واقع اين نككرش هاء جهان بينى ها يا ايدئولوزى هاى اساسى انسان هاست كه 
جايككّاه و ارزش هر جيز را در مجموعه زندكّى آنها تعيين مى كند و در نتيجه رفتارى بر رفتار ديككر ارجحيت مى يابد و 
قعاليق بر قعاليق اولويث هئ يابو #عرحسد اب تأثيرها (تاثر ايقن هاو ابدتولو لق هابر ارزش هاو سيس وفتارها) قز 
بسيارى موارد ناخودآ كاه يا ناخواسته و غير ارادى است. حال اكر ييام رسانى و مديريت ييام زا را به منزله يكى از شئون انسان 
ها يا سازمان هاى رسانه اي تحت اختيار انسان در نظر بككيريم» طبعاً اين فرآ يند نيز از قاعده فوق مستثنا نيستء و غالباً استراتزى 
هاو مجموعه ييام هاى انتخاب شده به دست فرد يا سازمان هاى رسانه اى نمودى از اهدافء. بينش ها و به تعبيرى نمودى از 
ايدئولوزى آنهاست. به همين جهت بسيارى از صاحب نظران جديد رسانه اى اذعان مى كنند كه نه فقط فعاليت هاى مديريتى 


رسانه اى» بلكه «همه متن هاى رسانه اى به كونه اى ايدئولوزيكك 
55 


هستند(1) و از نككرش ها و بينش هاى خاصى سرجشمه مى كيرند. البته اين ايدثولوزى مى تواند در سطحى بسيار كلى و عام 
درباره عقايد كلى» نسبت به جهان هستى و مبدأ و مقصد بوده؛ يا در سطحى خاص تر ناظر به شيوه هايى خاص از زندكَى 


به همان معناى اول؛ يعنى عقايد اساسى برمى كردد. 
ضرورت و اهميت استراتزى در فعاليت هاى رسانه اى 
ضرورت و اهميت استراتزى در فعاليت هاى رسانه اى 


صاحب نظران مديريت» اتخاذ شيوه استراتزيكك در مديريت را از جهات زيادى از جمله موارد زير براى سازمان هاى بيجيده و 


محيط هاى متغير ضرورى مى دانند. 
هماسكة سازى #صمينات وقعالت هافق كرتا كوق با اعداف سادمان؛ 
نككاه جامع به سازمان و همه بخش هاى اصلى و فرعى؛ 


_ توجه به محيط و وضعيت مخاطبان» اوضاع اجتماعى و سياسى و فرهنكى, رقبا و لحاظ كردن آن در تصميم كيرى هاى خرد 
وكلان؛ 
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بنابراين اتخاذ شيوه اى استراتثيكك» و داشتن استراتزى هايى روشن» مديران را به هماهنكك سازى فعاليت هاى كوناكون در 
راستاى تحقق عينى اهداف قادر مى سازد و سازمان رااز انحرافات تدريجى و خزنده و هرزروى امكانات و قابليت ها حفظ 
خواهد كرد. جنان كه ملاحظه مى شود همه اين ضرورت ها در يكك سازمان رسانه اى به وضوح ديده مى شود واكر رسانه 
بخواهد در اهداف ييام رسانى خود كامياب شودء بايد همه فعاليت هاى خود را در اين زمينه هماهنكك كند و اين امرء نيازمند 
تدوين استراتزى است. به بيان ديكر نككاه جامع به كل سازمان و بخش هاى آنء» شناخت مخاطبان و اوضاع محيط آنان و نيز 


بيش بينى تحولات آينده» همه براى رسانه اهميت و حساسيت دارد و اتخاذ مديريتى 
ص:١٠"7‏ 


-١‏ 101ا 1000 |اأمعوددعء عط ردغ 1أ0للنأ5 13لع11 كل رنعملإق مااامم. 

؟- نكك: همان» ص 8/. 

*"- براى توضيح بيشتر به مقاله محمد سليمى «مديريت يبيام و جهت كيرى هاى سكولاريستى» در كتاب رسانه» تلويزيون و 
سكولاريسم از همايش دوم رسانه؛ تلويزيون و سكولاريسم, انتشارات مركز يزوهش هاى اسلامى صدا و سيماء 2١78/4‏ صص 


18 “اا م اع فرها بيك: 


استراتزيكك را در همه زمينه ها به ويه در ارتباط با فعاليت هاى فرهنكّى رسانه ايجاب مى كند.(١)‏ بنابراين اكر در كذشته و 
هم زمان با تكوين و كسترش رسانه هاى نوين» به دليل برخى تبليغات و طرح بعضى شعارها كمان مى رفت رسانه ها به مثابه 
نهادهايى بى طرف عمل مى كنند, امروز فعاليت بسيارى از رسانه هاى بزركك و حتى بين المللى مانند /االاال) .)88 و 8805 
در امريكا با انكيزه هاى سود آورى و منفعت اقتصادي صرف و جهت كيرى هاى سياسى _ اقتصادى به نفع نظام سرمايه دارى 
است. همجنين بيوستن افقى و عمودى اين رسانه ها به هم و تشكيل سامانه هاى بزركك رسانه اى, مبتنى بر استراتزى ها و 
اهداف خاص و شكل كيرى اميرياليسم فرهنكى به خوبى نشان مى دهد كه إعمال مديريت» كنترل و نظارت استراتزيكك بر 
ييام هاى رسانه هاء امرى غيرقابل اجتناب و از ويزكى هاى اصلى رسانه هاى مدرن است.(7) 


به طور كلى به كاركيرى الكوى كلى مديريت استراتزيكك در فرآيند مديريت يبام» مراحل زير را ايجاب مى كند: 
شناخت و تعيين مأموريت ها و جشم انداز و اهداف رسانه؛ 

كتاف رفسي موضرة (وضعيت فرهنكى و اجتماعى مخاطبان و نيز توان و استعدادهاى رسانه)؛ 

تعبين شيوه هاى نيل به اهداف و مطلوب ها (استراتزى هاى اصلى)؛ 

توليد مناسب ييام ها (با رعايت مؤلفه هاى فنى» هنرى و محتوايى)؛ 

بيخش مناسب يبيام ها (انتخاب زمان» جينش حجم.ء تكرار مناسب و ...)؛ 

بازخورد كيرى (از طريق نظرسنجى و اثرسنجى). 


طبعاً طى مراحل يادشده نيازمند سازوكارهاى مشخصى مانند انجام يزوهش هاى لازم وروورش و تأمية نيروهاى مناسب و... 
است كه به برخى از آنها مانند تدوين اسناد بالادستى درباره جشم اندازها و اهداف و سياست ها در رسانه ملى (صدا و سيما) 


يرداخته شده است:20ا 
اه 


-١‏ همان. 
-١‏ نكك: «مديريت بيام و جهت كيرى سكولاريستى)» ص 3 
“تا إسقافس مالدك افق ريناته و كناب هاي اهداف» محررهاء ازلريك ها وعبات عاض اتزليد اممو يفش برنامه براي مال عاض 


“الم وعم وه 


أما أو اتجاكه از يكف سويةه استرا .يه متوله شيوه كلى وسائه براق ثيل بية اذاف كبر عرس ة شدة اسك و او سوى د يكرنيا 
توجه به اهميت اساسى نقش زيربنايى فرهنكك در مقام والاترين عنصر دخيل در موجوديت هر جامعه و نيز كار كرد جشمكير 
رسانه ملى در فرهنكك سازىء. در اين نوشته به استراتؤى هاى اصلى و فرعى آن در زمينه فرهنكك __ مبتنى بر بينش و آموزه 


هاى دينى _ توجه مى كنيم.10) 
استراتزى هاى فرهنكى رسانه 
استراتزى هاى فرهنكّى رسانه 


به طور كلى هر رسانه براى تحقق اهداف فرهنكّى اجتماعى خويشء كه از طريق بيام رسانى جذاب و تأثي ركذارى بر مخاطبان 
جامه عمل مى يوشدء شيوه معينى را برمى كزيند» در دنياى معاصرء سازمان ها و بنككاه هاى بزركك رسانه اى در يس فعاليت 
هاى خود اساس نامه هاء اهداف» سياست هاء استراتؤى ها و ضوابط خاصى دارند كه به فعاليت هاى كوناكون آنان جهت مى 
بخشد؛ كرجه استراتزى هاى مشخصء همان كونه كه اشاره شدء مبتنى بر شناخت اوضاع محيط و قدرت ها و ضعف هاى 
سازمان تكميل مى شوندء اين استراتزى هاى رسانه اى» در كلى ترين سطح سازمان ودر شكل عام خود(1) يعنى فارغ از 
وضعيت زمانى و محيطى خاص _به لحاظ تأثير دو بينش و مكتب كاملا متفاوت (بينش دينى و سكولار) _ قابل مقايسه اند. 
به همين جهت براى دركك بهتر استراتزى كلى رسانه در نظام دينى» بجاست آن را در مقايسه با استراتزى هاى معادل آن در 


نظام سكولار بررسى كنيم. 


به طور كلى هر رسانه _ به دليل تأثيريذيرى از بينش هاى متفاوت _ به طور عمده مى تواند يكى از سه استراتزى ذيل را براى 
فرهنكك بركزيند كه انتخاب هريكك استلزامات و يى آمدهاى خاصى را در فرهنكك جامعه مخاطبان به بار مى آورد. 


اسراف هيل كران (لذذت كرايي) 
رويكرد كلى رسانه به جذب مخاطبان از راه ياسخ كويى اميال و لذت بخشى به آنان از هر 
ص:١١"7‏ 


.180 ص‎ 2.1١ نكك: صحيفه نور» ج‎ -١ 
استراتزى عام به معنى استراتزى كلى است كه به عنوان قانونى عام شرايط زمانى خاص و مصداقى خاصى در آن ملاحظه‎ -١ 
نشود؛ همجنان كه استراتزى هاى مطرح شده در اين نوشته عام هستند.‎ 


طريق ممكن» رويكردى است كه غالباً با شعار مخاطب محورى (مشترى مدارى) و درحقيقت در راستاى تأمين اهداف و منافع 
صاحبان و كردانند كان به دست بسيارى از رسانه ها اعمال مى شود و ريشه در بينشى سكولار و دنياكرايانه دارد؛ جراكه در 
اين بينش (سكولار) ارزش اصلى و يككانه» بهره مندى يا لذت است و جنانجه دين و خدايرستى رااز نظام ارزشى حذف كنيم» 
جيزى برتر از لذت باقى نمى ماند.2١)‏ در اين استراتزى بسيار عام» لذت بردن مخاطبان از ديدنى ها و شنيدنى هاء مقصود 
اصلى مخاطبان فرض مى شود و رسانه در يى ايجاد جذابيت هاء ياسخ كويى به اميال يا تحريكك آنهاست. به همين جهت 
بهره كيرى هرجه بيشتر از انواع جذابيت هاى مادى مانند سكس آشكار و ينهان» خشونت» ترس و... به كونه اى روزافزون 
اعمال مى شود و اين حقيقت را آشكار مى سازد كه اين رسانه ها بنابر اصلء نه تنها مسئوليت و رسالتى در قبال تعالى و كمال 


مخاطبان براى خود قائل نيستند» كه درباره كسترش ناهنجارى هاى اخلاقى و اجتماعى نيز دغدغه اى ندارند. 


البته ياسخ كويى به تمايلات مخاطبان» سر كرم سازى يا تحريكك هوس ها و اميال در آنهاء نه به انكيزه لطف يا خدمت, بلكه 
تنها وسيله اى براى تأمين منافع كردانند كان آنهاست؛ كه در ديدكاه سكولار بايد به جز منافع خود به جيز ديكرى نينديشند. 
برخى از نويسند كان غربى(1) در اين زمينه مى كويند: «اين كونه رسانه ها كه براى ما سركرمى توليد كرده و يا اطلاع رسانى 
مى كنند نه به آن جهت است كه انسان هايى لطيف و مهربان هستند, بلكه به آن جهت است كه مبالغ هنككفتى يول را دنبال 
مى كنند.) ازآنجاكه به طور طبيعى تكرار استفاده از هر نوع جذابيت مادى؛ يس از مدتى آن را عادى خواهد كرد. اين كونه 
رسانه ها ناجاراند براى حفظ يا جذب مخاطبان بيشتر جذابيت هاى غليظ ترى را طرح كنند و مرزهاى جديدى را درنوردند و 
برخى هنجارها و ساختارهاى يبيشين را زير يا كذارند. نتيجه طبيعى اين مرزشكنى هاى مداومء ابتذال اخلاقى» فساد و كسترش 


جرائم و 


71١7: ص‎ 


-١‏ نكك:هادى صادقى» «عقلانيت سكولارا» مجموعه مقاللات دومين هم انديشى سراسرى رسانه تلويزيون و سكولاريسم مركز 
يزوهش هاى اسلامى صذا و سيماء .١78/‏ ص 167. 
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در نتيجه تخريب اصالت هاى فرهنكى است. اين بى آمدها به آن جهت اسث كه در كنار تحريكات عمومى روزافزون رسانه 
اى» امكان اشباع و ارضاى همكاني اميال» حتى براى عده اى خاص نيز وجود ندارد. از همين رو تمايل مخاطبان به فراتر رفتن 
از مرزها و حقوق خود به شكل جرايم كوناكون يا فسادهاى اخلاقى, نتيجه طبيعى همين فرآيند است. به ويزه درباره رسانه 
هاى ديدارى _ شنيدارى مانند سينما و تلويزيون» بايد كفت كه نكاهى اجمالى به تاريخ رسانه ها سير فزاينده و تدريجى 
استفاده روزافزون از جذابيت هاى منفى و ناسالم و ناهنجارى هاى اجتماعى متأثر از آن را به خوبى نشان مى دهد. اين فرآ يند 
وين يراسي دان اميده لان سخ :رميات سان درا كه قرا وه و تدس اك ب شام ادر قن را لتقن عر اليه طون 
جشم كيرى در جهت افول ارزش هاى اخلاقى و انسانى و سوق دادن مخاطبان به ورطه لاقيدى و انحطاط اخلاقى كشانيد. با 
اين نوع عملكرد» رسانه هاى مزبور غالباً تهيه كننده محور مى شوده و ميدان اصلى به دست برنامه سازانى خواهد افتاد كه 
بتوانند برنامه هاى جذاب ترى را توليد و مخاطبان بيشترى را جذب كنند و بدين سان» هدايتٍ فرهنكك جامعه به جاى نخبكان 
متفكر و مهذبء بازيجه كسانى شد كه تنها دغدغه آنهاء توليدات جذاب تر و جلب مشتريان بيشتر بود. بى جهت نيست كه در 
دهه هاى اخير»ء جوامع غربى با ملاحظه آثار فرهنكى مخرب اين رسانه هاء سعى كرده اند با وضع قوانين و مقررات بسيارء اين 
حركت لجام كسيخته را تا حدى محدود و مقيد سازند(؟) و تا جاى ممكن استفاده بى حساب از جذابيت هايى جون سكس و 
حفونت وهيجان را اخضوصاً براق كودكان محددوة كنند: اما از آنجا كه سياست كاربران مزبور مخاطب مخورى و 


سود انكاو بوده است: توفيق جندانى به دسثت نياورده اند. 
استراتزى ساختار كرايى 
استراتؤى ساختار كرايى 


يكك رسانه مى تواند به جاى اصالت دادن به مطلق تمايلات و كشش هاى مخاطبانء با الهام از احكام و دستورهاى دينى بين 
نيازهاى حقيقى و تمايلات كاذبء فسادانكيز و كمراه كننده 
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تفكيك قائل شود و به اين جهت تمايلات و جذابيت هاى غير حقيقى را در همه زمينه هاء با وضع قوانين و جارجوب هايى در 
ساختار رسانه ممنوع كند و به جز رعايت مرزهاى يادشده فعاليت در ساير زمينه ها را كاملا آزاد بككذارد. 


طبعاً اتخاذ جنين استراتزى اى در قبال فرهنككء تنها مى تواند با نككرشى حداقلى به دين _ يعنى نككرشى كه دين را تنها به يكك 
مجموعه محدود از قوانين و احكام خشكك. ايستا و منفكك تنزل مى دهد _ سازكار باشد. از همين رو در مديريت بر اساس اين 
استراتزى» نمى توان موضعى فعال و يويا اتخاذ كرد و براى توسعه و تعالى ارزش هاء بينش ها و الككوهاى رفتارىء برنامه هاى 
حساب شده اى تنظيم و اجرا كرد» و ساختار رسانه شكل ديوان سالارانه و بوروكراتيكك به خود خواهد كرفتء و ناظران و 
ارزيابان نقش خاصى را در سازمان بيدا خواهند كرد؛ اما باز هم جهت بخشى و تأثي ركذارى بر فرهنكك جامعه؛ عملا درون 
هميق ساختارهائى ثاكا رامد به دسث عتاصر وجرياناق _ غير ال مديران اصلى - مائند خوائئد كانه كار كرداتان» تو سند كان» 
تهيه كنند كان و... خواهد افتاد. نتيجه جنين وضعيتى» بروز تشتت و عقب ماند كى و آشفتكى فرهنككى است كه زمينه را براى 
تسلط فرهنكى قوى تر آماده مى سازد. 


استراتزى كمال كرايى (هدايتكرى) 
استراتزى كمال كرايى (هدايتكرى) 


مطلوب هاى معينى تعريف مى شود و حركت به سوى آنها در محيط متحول و كسترده اجتماعىء بلكه جهانىء بر اصولى 


مشخص و برنامه اى استراتيكك استوار مى كردد. 


بايد يادآورى كرد كه در اين رويكرد» از رعايت اميال» سلايق و اهميت دادن به جذابيت و لذت بخش كردن ييام ها و برنامه 
هاى رسانه اى براى مخاطبانء نه تنها غفلت نمى شودء بلكه همواره يكى از شروط و اركان مهم و ضرورى ييام رسانى و 
فعاليت هاى فرهنكى و تبليغى شمرده مى شود. اما بايد به خاطر داشت كه تمايلات و سلايقى رسميت و توسعه مى يابند كه با 
نيازهاى فطرى و حقيقى همسو و در راستاى رشد و تعالى انسان ها باشند يا دست كم در ضديت با نيازهاى حقيقى و در نتيجه 


در جهث 
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سقوط ارزش هاى اخلاقى نباشند. طبعاً اين استراتزى از نكاهى جامع و نظام كرا به دين و مكتب الهى نشئت مى كيرد؛ زيرا در 
اق تكركن اصبيل دين هتلاق غاى؛ كمال وتقرب انان غايه مبد] خيراتو خوى هامة: و حمه زمندها و امكانات و 
فعاليت ها متناسب با اين مهم به خدمت كرفته مى شوند. از همين رو رسانه اى كه مبناى حركت خود را دين حداكثرى و 
جامع قرار داده استء نه با لذت كرايى لجام كسيخته ميانه اى دارد و نه رسيدن به هدف را از راه تحريكك و تهييج هوس هاء 
اميال و افكار عمومى مجاز مى شمارد؛ جه اينكه اين رسانه نمى تواند به هيج يكك از ابعاد روحىء فكرى و رفتارى مخاطبان 
بى اعتنا باشد يا ابعاد فرهنكىء سياسى و اقتصادى زندكى مخاطبان را در كيفيت ييام هاى خويش لحاظ نكند. در اين ديدكاه 
وننائه اياك خرهترا وه قاذ ائلات وخو ساف محاطان سارف كن دن وجوت رشور تمان ١‏ لها واعسضة 
و منطبق با نيازهاى حقيقى و فطرى آنهاست. (شكل )١‏ 


افزون بر آن» رسانه مى تواند با برنامه ريزى مناسبء به مرور زمانء باورهاء تمايلات و سلايق مردم را به سمت نيازهاى حقيقى 
بورق عهنة وذ لزه اسان ان رادو ان ديتع توه يسن ويلا نان :د كن لق قدا كفا ون نكما دألات كد را زا نا ا هاف 
حقيقى و فطرى وسعت دهد. كفتنى است كه تكيه بر منطقه اشتراكك فوق به آن معنا نيست كه رسانه تكامل كرا مى تواند همه 
تمايلات و خواسته هاى مطرح در اين محدوده را ياسخ كويد, بلكه هر رسانه در هر زمان مقدورات و استعدادهاى بالفعل و 


معينى دارد» و كيفيت نيروهاى انسانى» دانش هاء كرايش ها و مهارت هاء 
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ساختارهاء امكانات و تجهيزات سخت افزارى و نرم افزارى و ... اجازه ياسخ كويى به حد معينى از اين تمايلات و خواسته هاى 
منطقى مخاطبان را خواهد داد. از همين رو يكك رسانه تكامل كرا بايد منطقه اشتراكك بين سه دايره (تمايلات مقطعى و كذراء 


نيازهاى حقيقى و توان رسانه) را وجه اهتمام خويش قرار دهد و براى كسترش آن سرمايه كذارى كند. (شكل ') 


كفتنى است در رسانه اى با اين استراتؤى» تغيير و تحولات فرهنكىء با محوريت و درايت عالمان و روشنفكران حقيقى جامعه 
و مديران و هنرمندان متعهد و آشنا با فرهنكك اصيل آن رقم خواهد خورد. بنابراين ويكى هاى استراتزى هاى يادشده را مى 


توان در جدول زير خلاصه كرد. 

جدول مقايسه اى ويزكى هاى استراتؤزى فرهنكى رسانه 
ميل كرايى (جذابيت محورى) 

كمال كرابى (ووشتكرق) 

ساتصار كران 

تمركز بر تمايلات و سلايق مقطعى 

تمركز بر هماهنكى نيازهاى حقيقى و تمايلات 
تمركز بر نيازهاى حقيقى كلى 

تمركز بر قالب ها و روش ها 

تمركز بر هماهنكى قالب و محتوا 

تمركز بر ساختارها و محدوديت ها 

مخاطب محورى (جهت تأمين منافع) 

مخاطب محورى 

ساختار محورى 

نكا ابزازى :نه انسان ها 


نككاه انسانى و اخلاقى 


نكاه كنترلى و آمرانه 
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لذت بخشى 

تال فى 

كنترل بيرونى و محدوديت 

محوريت تهيه كنند كان 

محوريت صاحبان انديشه و عالمان متعهد 
محوريت ناظران و ارزيابان 

استراتزىهاى فرعى 


اشاره 
استراتزؤىهاى فرعى 


به طور منطقى براى دست يابى به استراتزى هاى فرهنكى فرعى بايد به حوزه هاى كوناكون فرهنكك توجه و دقت كرد. به 
عبارت ديكر بايد مسائل و موضوعات را بنابر ويزكَى هاى عمده آنها به جند بخش مشخص طبقه بندى و بنابر همان وي كى ها 
استراتزى هاى رسانه را در قبال هر طبقه يا حوزه مشخص كرد. در نككّاهى بسيار كلى و وسيع» برخى صاحب نظران فرهنكك را 


دربردارنده سه بخش عمده زير مى دانند: 

امور فرهنكى (بخشى از فرهنكك كه در انسان ها تجلى مى يابد)؛ 

فعاليت هاى فرهنكى كه براى تأثي ركذارى بر امور فرهنكى انجام مى كيرد؛ 
امكانات فرهنكى كه براى اجراى فعاليت هاى فرهنكى به كار كرفته مى شود.(١)‏ 


كرجه فعاليت ها و امكانات فرهنكى» تأثيرى اساسى در امور فرهنكى (فرهنكك انسان ها) دارد و بايد در برنامه ريزى هاى 
حك ووو افا و محابعيةة زر روفن نيد دار ا عرد امل ال يسك ويد اخلزون اص 1قتقو سا نافيك و 
قانا فكاليك هاص اصبلك ارساقة در وفك ترس كف موس در لكبقين مرسلن تاق كو وبر اسان هابا يدق در مور لفكي تن 
كذارد؛ مى توانيم مسئله فرهنكك را از ديد رسانه عمدتاً در امور فرهنكى ملاحظه كنيم. جنان كه بسيارى از صاحب نظران از 
يق (أونه دق هدك نكر يسع لديو اندرا أسانا دريركار قوه سه فين ا لك هسه( ايفن ها ومفتووضاك اماي 3 
ارزش هاى مشترك؛ ”*. رفتارها و جلوه هاى ظاهرى فرهنكك) دانسته اند كه رفتارها و جلوه هاى ظاهرى؛ ملموس ترين و 


ظاهرى ترين بخش فرهنكك,؛ و سبس ارزش ها و بينش هاى اساسىء لايه هاى درونى تر و عميق تر را تشكيل مى دهند: 
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اين طبقه بندى رانيز برخى به درختى زنده تشبيه كرده اند كه بينش ها و مفروضات اساسىء نقش ريشه» وارزش هاو 
نهادهاى مشتركء نقش ساقه يا تنه و رفتارها و جلوه هاى ظاهرى, شاخ و بركك ها و ميوه هاى آن درخت را تشكيل مى دهند. 


از تجاكه انسان ها ينابر قاعده كلى و نكرش اسلامى ثبز ذاراق حداقل سه بعد بيش (تفكر وجهان بينى): كرايشن (ارزش 
بندى اى منطقى و هماهنكك دانست و آن را مبناى تنظيم استراتزى هاى فرهنككى قرار داد.(١)‏ 


البته فرهنكك از زاويه ديكرى نيز قابل تقسيم استء و آن تقسيم از زاويه امور اجتماعى اى است كه متعلق فرهنكك مى باشند. به 
اين معنا كه برخى از انديشمندان سعى كرده اند تا همه امور اجتماعى را به كونه اى منطقى طبقه بندى كنند. 
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.11/7 براى اطلاعات بيشتر نكك: «طرح جامع فرهنكك عمومى)»؛ بخش اولء‎ -١ 


در اين زمينه برخى امور اجتماعى را به امور فرهنكى» سياسى و اقتصادى تقسيم كرده اند(١)‏ و برخى امور اجتماعى (يا جامعه) 
را دريردارنده جهار حوزه امور سياسى» اقتصادى» فرهنكّى واجتماعى دانسته اند(؟) كه به دليل تكرار امور اجتماعى در مقسم 
و اقسام (در طبقه بندى دوم)؛ طبقه بندى اول» منطقى تر است. 


حال اكر فرهنكك رااز آن جهت كه به هريكك از اين حوزه ها تعلق مى كيرد و به بيان ديكر هريكك ازاين حوزه هاء خود 
فرهنكك (يا بهتر بككوييم داراى ارتكاذات و يذيرفته شده هاى) خاص خود را دارد» مى توان كفت فرهنكك را از اين زاويه نيز 


مى توان به سه بخش كلى زير تقسيم كرد و آن را ابعاد فرهنكك ناميد. 


اين دو طبقه بندى از امور فرهنكى مى تواند با بهره كيرى از تعاليم و رهنمودهاى اسلامى با يكديكر تركيب شوند و نه حوزه 
جزئى تر به وجود آورند؛ حراكه هريكك از ابعاد فرهنكك. مانند فرهنكك سياسى در حوزه خود بينش هاء ارزش ها و جلوه هاى 


رفتارى خاصى دارد: 
بينش هاى سياسى 
بينش هاى فرهنكّى 
ص: 77١‏ 


١‏ - نكك: همان. 


-١‏ طبقه بندى معروف يارسونز. 


بينش هاى اقتصادى 

_ارزش هاى سياسى 

ارزش هاى فرهنكى 

ارزش هاى اقتصادى 

رفتارهاى سياسى 

رفتارهاى فرهنكّى 

رفتارهاى اقتصادى 

أ. استراتزى هاى فرهنكى رسانه براى بخش هاى (لايه هاى) فرهنك 


اشاره 


.١‏ استراتؤى هاى فرهنكّى رسانه براى بخش هاى (لايه هاى) فرهنكك 
زير فصل ها 

الف) استراتزى مربوط به رفتارها و جلوه هاى ظاهرى 

ب) استراتزى مربوط به ارزش هاى اجتماعى 


الف) استراتزى مربوط به رفتارها و جلوه هاى ظاهرى 


الف) استراتزى مربوط به رفتارها و جلوه هاى ظاهرى 


بر اساس آنجه درباره جذابيت كرايى به منزله استراتزى كلى رسانه سكولار در قبال فرهنكك مطرح شدء به خوبى مى توان 
دريافت كه جرا استراتؤى رسانه سكولار در ارتباط با نخستين لا-به فرهنكك؛ يعنى رفتارها و جلوه هاى ظاهرى آن «١‏ كسترش 
تنوع طلبى و مدكرايى» است؛ جراكه اولا انكيزه مخاطبانى كه انسان هايى مادى فرض مى شوند» جيزى جز بهره مندى هاى 


بيشتر مادى نيست» وو اين امر در نظام مادى و سرمايه دارى تنها از راه تنوع مدام در رفتارها (نوع يوششء آرايش» دكور منزل» 


ماشين و ...) ميسر است. و رسانه نيز براى دست يابى به اهداف خود در زمينه جلب مخاطب جاره اى جز نمايش مدام جلوه 


هاى مد و تحريكك به مد كرايى و تنوع طلبى نخواهد داشت. 


درحالى كه در يكك رسانه دين مدار و الهام كرفته از تعاليم الهى و ارزش هاى اسلامىء كرجه تنوع و مد مطلقاً مردود نيست؛ 
جراكه با تغييرات و تحولاءت محيطىء تكنولوزيكك و ... بسيارى از اقتضائات و شيوه هاى كذشته تناسبى با زندكَى جديد 
نخواهند داشتء بايد توجه داشت كه الككوهاى رفتارى جديد بايد متناسب با اصول و اهداف شخصى ترسيم شده و متناسب با 
ظرفيت ها و درجات رشد و تعالى انسان ها ارائه كردد. به بيان ديكرء رسانه دين مدار نمى تواند با وجود تحولات زمان و 
اوضاع بر الكتُويى معين و ثابت از رفتار يا جلوه هاى ظاهرى زندكى متحجرانه اصرار داشته باشد؛ اما سعى مى كند الكوهاى 


مناسبى 
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در هر زمان ارائه كند كه اين الككوها افزون بر درك اوضاع اجتماعىء, تكنولوزيك و... مبتنى بر اصول و معيارهاى معين و 
الهام كرفته از تعاليم الهى است كه انسان ها را به حداكثر بهره مندى مادى و معنوى و رشد و تعالى در همه ابعاد نايل مى 
سازد. مثلاً رسانه در زمينه بوشش و آرايشء سعى مى كند مروج الككوهايى از يوشش و آرايش براى اقشار مختلف باشد كه 
ضمن حفظ اصولى جون سادكىء متانت و وقار» عدم تبرج و ميانه روى اقتصادى و... بالاترين كارآمدى و زيبايى را نيز داشته 


بالك 


ب) استراتزى مربوط به ارزش هاى اجتماعى 


در نظام سكولار يككانه ارزش و ملاك هر جيزء بهره مندى مادى و دنيايى استء و عقل محاسبه كر وسيله دركك ميزان اين 
ارزش در امور كوناكون است. به همين جهت بسته به اوضاعء ارزش امور مختلف تغيير مى كند. از همين رو استراتزى يكك 
رسانه سكولار در زمينه ارزش هاى اجتماعى ١كسترش‏ ارزش هاى مادى آن هم مبتنى بر نسبى كرايى» است؛ يعنى اكر بيرسند 
كه جه جيزى ارزش مندتر و جه جيزى كم ارزش تر استء اصول ثابت و استوارى براى مقايسه وجود ندارد جز آنكه كفته 
شود ميزان ارزش هر شئ يا رفتار و... به اين است كه به جه ميزان انسان را به بهره مندى برساند و براى او منفعت و كاربيرد 
لدنانى)ذاشكه ياشد كداين نكا اسآبا از ببحث اخلاقى خارج است. البته مقابله با اين استراتؤى نيز با نكاه متحجرانه به ارزش 


ها و منفكك و غير نظام مند ديدن آنهاء كارساز نخواهد بود. 


زيرا به هرحال برخى از امور ممكن است در برخى زمان ها بنابر اوضاع و اقتضائاث فاقد ارزش باشند يا حتى به ضد ارزش 
تبديل شوند؛ اما مبتنى بودن ارزش ها بر اصول اساسى و در نهايت بر اصل كلى و اساسى «يرستش» مى تواند انسان ها را از 
نسبى كرايى نجات بخشد و در واقع باطل السحر نسبى كرايى اخلاقى» «نظام كرايى اخلاقى» يا «ارزش هاى نظام مند اخلاقى)» 
است كه اين نظام ارزشىء خود تغيير برخى ارزش هاى روبنايى را _ به سبب تغييرات زمانى _ به طور منطقى و مستدل تفسير 
مى كند و توضيح خواهد داد. بنابراين استراتزى يكك رسانه دين مدار در زمينه ارزش هاى اجتماعى «تعميق و كسترش ارزش 


هاى نظام مند) است. 


ج) استراتزى رسانه در ارتباط با بينش هاى اساسى و اعتقادى 
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ازآنجاكه فطرت و عقلانيت انسان ها با خدايرستى و يكتايرستى سرشته شده استء و ييروى از لوازم آن مانند عدالت خواهى, 
ظلم ستيزى و ظلم كريزى» نيكى» احسان و كذشت و... در عميق ترين لا-يه هاى وجود انسان ريشه دارد» ترغيب انسان ها به 
شرك و دنيايرستى و نفى ارزش هاى اصيل الهى از راه روش هاى استدلالى و عقلى و به دور از مغالطه ها و سفسطه ها و 
روش هاى مزورانه ميسر نيست. به بيان ديكره تأثي ركذارى بر ضمير خود ا كاه انسان ها براى كشانيدن آنان به راه هاى باطل 
بسيار مشكل و در برخى موارد غيرممكن است. به همين دليل» رسانه هاى سكولار غالباً از يرداختن مستقيم به بحث هاى 
عقلا-نى و اعتقادى براى ترويج دنياكرايى دورى مى كنند. آنجه صورت مى كيرد اعمال راه ها و روش هايى است كه به 
صورت غير مستقيم اهميت دنيا و يرداختن به بهره مندى هاى دنيايى را در جشم مخاطبان بزركك مى كند و آخرت كرايى» 
خدايرستى و ساير ارزش هاى دينى را به فراموشى مى سيارد. به همين جهت تحريكك تمايلات طبيعى» تنوع كرايى و ترويج 
لذت كرايى هاى مفرط در اولويت اول قرار مى كيرند» و ترويج ارزش هاى الحادى و سيس بينش هاى مادى در رتبه هاى 
بايين ترى طرح مى شوندء و رسانه سكولار در زمينه بينش هاى اعتقادى ناكزير از اعمال استراتزى نفوذ و اقناع غير مستقيم و 
وارد شدن از راه ضمير ناخودآ كاه و تأثي ر كذارى غيرمستقيم است كه ماهيت حقيقى اين روش» همان فريب و إغفالى است كه 
در قرآن كريم و معارف اسلامى با عناوين و تعابير كوناكونى جون غرورء اشتغال به دنيا و... درباره آن هشدار داده شده است. 
درحالى كه رسانه دينى در زمينه بينش هاى اساسى و اعتقادى مى تواند با زبان فطرت و عقلانيت با مخاطبان سخن بككويد و با 
يبيام رسانى هاى روشن و درعين حال جذابء منطق دينى و عقلانيت مخاطبان را شكوفاتر كند و با تكيه بر ضمير خودآ كاه و 
تعقلى مخاطبان» روز به روز قدرت تحليل و تعقل آنان در اين حوزه افزايش دهد و بصيرت آنان را بالا ببرد. البته بايد يادآور 
شد كه اين استراتؤى (شكوفاسازى عقلانيت و منطق الهى و فطرى) به معناى محدود كردن فعاليت هاى مربوط به اين حوزه در 
ساختارهاى برنامه اى خاصى مانند سخترانى و كفت و كو و نظير آن نيست» 
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بلكه همه ساختارهاى كوناكون برنامه اى, اعم از برنامه هاى نمايشى و غير نمايشى مى توانند به تناسب و كم و بيش جلوه 
هايى از تحقق اين استراتزى باشند. بنابراين حتى برنامه هايى مانند برنامه «راز بقا) و «حيات وحش» كه زيبايى ها و وقايع 
طبيعت را كزارش مى كنندء مى تواند به ككونه اى توليد و با نريشن هايى يخش شود كه خود بنيادى بودنء ازلى بودن 
خودكار بودن و حاكميت قوانين جبرى و مادى صرف را بر طبيعت القا نمايند يا آنكه قدرت و عظمت الهى را در آفرينش اين 
همه زيبايى و عجايب» ملموس و محسوس كند و حاكميت» مشيت و سنت هاى الهى را به نمايش كذارد. نتيجه اين بحث را 
در جدول زير مى توان ملاحظه كرد: 


استراتزى هاى فرعى فرهنكّى 
,. استراتزى هاى فرهنكى رسانه درباره ابعاد فرهنكق 
اشاره 


". استراتزى هاى فرهنكى رسانه درباره ابعاد فرهنكك 

كفته شد كه فرهنكك را مى توان به سه بعد كلى فرهنكك اقتصادىء فرهنكك اجتماعى و فرهنكك سياسى تقسيم كرد. استراتزى 
هاى يكك رسانه درباره اين سه بعد «بيش از آنكه آنها را با ضرب در لايه هاى فرهنكك به نه بخش جزئى تر قسمت كنيم» قابل 
توجه و بررسى است. 


الف) استراقزى رسانه در قبال فرهنك اقتصادى 
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ال ) استراتؤى رسانه در قبال فرهنكك اقتصادى 


رسانه هاى مادى و سكولار _ بر اساس استراتؤى كلى خود كه همان جذاببت كرايى (ميل كرايى) بود _ در بخش فرهنكك 
اقتصادىء راهبردى جز تحريص و تحريكك اقتصادى ندارند. بد نيست به طور كذرا اشاره كنيم كه اين مسئله امرى است كه در 
نكاهى كلى تر لازمه جرخش نظام سرمايه دارى است. و جنان كه ايده يردازان نظام سرمايه دارى اذعان مى كنند, نياز مادى, 
تنها منشأ و موتور حركت فعاليت هاى انسان استء و انسان نيازمند براى ياسخ كويى به نياز خويش به حركت در مى آيد و 
تلاش مى كند. يس بر يايه اين ديد كاه اكر بناست رشد و توسعه اى در اقتصاد صورت كيرد بايد نيازهاى بشر را بيش از 
بيش تحريكك كرد تا براى ياسخ كويى به آنها تلاش كند. نيز اكر تحريكك اين نيازهاء حالت تورمى و كاذب نيز به خود بككيرد 
اهميتى ندارد؛ جراكه با اين كار افراد تلاش مى كنند و ثمره تلاش آنان از يكك سو كردش كارخانه ها و مراكز توليدى واز 
سوى ديكر درآمد و ايجاد قدرت خريد بيشتر براى كالاهايى است كه سرمايه كذاران مايل به بازاريابى آنها هستند. به همين 
جهت تبليغات مصرفىء نقشى بس بزركك در نظام هاى مادى ايفا مى كند. البته اينكه تحريص و تحريكك نيازها به أشكال 
كوناكون جكونه آرامش روحى رااز مردم سلب مى كند و عوارض نامطلوبى مانند ايجاد فاصله فاحش طبقاتى در جامعه و 
در نتيجه كسترش ناهنجارى هاى ديكر را به دنبال دارد» از حوصله اين بحث خارج است و در منابع و مباحث اقتصادى به طور 
مبسوط به آن يرداخته شده است. اما در اينجا تنها به تلازم اين تحريكك و تحريص با نظام اقتصادى _ سرمايه دارى اشاره مى 
شود؛ درحالى كه در نظام اسلامى و مبتنى بر فرهنكك غنى اسلام» تحريكك بى حساب و بى ضابطه به مصرفء نه تنها مطلوب 
نيستء بلكه به جهت آثار زيان بار روحى و اخلاقىء كاملا مذموم است. درعين حال استفاده نكردن از مواهب و نعمت هاى 
دنيوى نيز به صورت معتدل و متناسب با ظرفيت ها و تعالى فرد و جامعه؛ امرى يسنديده و لازم است كه بايد نظام دينى و به 
تبع آن رسانه دينى همواره در مسير تنظيم و تعديل الكوهاى توليد» توزيع و مصرف سعى نمايد و متناسب با سطح تكنولوزى و 
توان جامعه و نيز رعايت جوانب ديكرى جون تعديل طبقات» كسترش انفاق ها و رفع فقر و... زمينه هاى مناسبى را براى كار و 
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«تعديل» را كه همان تنظيم الكوى توليد» توزيع و مصرف جامعه متناسب با رشد و تعالى متوازن كل جامعه است در همه زمينه 
ها تبليغ و ترويج نمايد. الكوهايى كه نه متضمن اسراف و تبذير و تضييع فرصت ها و امكانات باشند و نه به زه د كرايى منفى» 
انزوا و خمودى فرد در جامعه بينجامند. 


ب) استراتزى هاى رسانه درباره فرهنك اجتماعى 


ب) استراتزى هاى رسانه درباره فرهنكك اجتماعى 


هر مكتب يا نظام اجتماعىء اعم از مادى و سكولار يا نظام الهى و دينى ناجار است به منزله اساسى ترين مسئله فرهنكى براى 
اعضاى جامعه خود منشأ خاصى براى هويت ها تعريف نمايد؛ طورى كه به افراد در ارتباط با جامعه و موقعيت هاى جهانى 
آنها ارزشء اصالت و ثبات بدهد. به طور طبيعى در نظام هاى مادى» هويت ها جيزى فراتر از هويت هاى مادى (شناسنامه اى و 
دنيايى) نيبست. هويت هر فرد به آن است كه از كدام نزاد و نسل باشد؛ در جه زمان و مكانى متولد شده باشد؛ اكنون 
شهروندى از كدام شهر يا كشور شمرده شود؛ در ارتباط با كدام سازمان يا مؤسسه باشد؛ رابطه شغلى و كارى او به جه 
كروهى باشد؛ عضو يا طرف دار كدام كروه ورزشى باشد و... . همه اينها جيزى فراتر از هويت ها و ارزش هاى مادى نيست»ء 
وجالب تر اينكه در همه» هويت اقتصادى و شركتىء نقش اصلى را دارد و ساير ويزكّى ها در آن منحل مى شود؛ جنان كه 


يكى از نويسند كان امريكابى در مقاله اى با عتوان «بحران هويث در امريكا در عضر مصرف كرايى) در اين بارة مى كويد: 


«ما درباره فرهنكك امريكايى حرف مى زنيم؛ اما درحقيقت فرهنكك امريكايى با ظهور خيابان مديسون و اشاعه فرهنكك شركت 
هاى جمعى .... نابود شده است. ما به جاى ارزش هاى صرفه جويى» اجتماعى بودن» اعتدال و فداكارى به كرنش در برابر 
صنعت آكهى هاى تجارى رو آورده ايم؛ يعنى اين كيش «خودى»» اين خودشيفتكى و لذت كرايى زرف كه ارتباط ما رايا 
ديكران بريده وببه ما فرهدكك شركتى جمعى سنشيده أسث...).10) 
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.18 برد باجهلولزء «بحران هويت در امريكا در عصر مصرف كرايى»» نشريه سياحت غرب» ش 0/8 ص‎ -١ 


طبيعى است كه رسانه سكولار نيز در اين راستا «تعميق هويت مادى» كه در رأس آن هويت شغلى و اقتصادى است قدم برمى 


دارد. 


كفتنى است برخى كرايش هاى افراطى در فرهنكك عامه درباره اينكه متولدان فلان ماه يا فصل سال كدام ويكى هاى اخلاقى 
و روحى را دارند يا داراى جه سرنوشت و بخت هايى هستند وو يا متولدان يكك مكان يا هريكك از نزادها و اقوام جه ويزكى 
فاى دازثد همه تقدك كرفية الاهييى بسع سارف هرت مادى اليك؟ درخالن كداهر يكف رسانه دين هذان» اتعدق عويتك 
الهى»؛ اصل و اساس است و همان كونه كه ييامبران بزركك الهى در معرفى و بيان هويت خود در نخستين و اساسى ترين كام 
خود را بنده خداوند معرفى مى كردند(1١)‏ و سيس به رسالت الهى خود اشاره مى نمودند. در يكك جامعه اسلامى مطلوب نيز 
«از خدا بودن و خدا را يرستيدن و بازكشتن به سوى او)»(7) اساسى ترين اصل هويتى براى هر فرد و نيز جامعه الهى است» و 
هميق نيز مايه جلب رحمت الهى وسعادت ابدى اسث. همحين ييوستكى هر قرد با جامعه به صووث مساوىئء در وديف ساير 
ند كان عخداوقيه كه تحور ميوستكى آثان قر همود خدابرسى انك هو رك عتمعي او :وا معي كته بتابرايق اير يويد كن شاقن 
فردى» قومى و نزادى و... در رتبه يايين ترو تحت الشعاع اين هويت الهى قرار مى كيرند و البته ملاكك برترى نيستند. بنابراين 
يكك رسانه دين مدار با بركزيدن استراتؤى «تعميق هويت الهى» بايد به ترويج و تعميق ارزش هاى الهى و نفى ارزش هاى 
كاذب مانند تفاخرهاى قومىء نزادى» طبقاتى و... بيردازد كه دراين صورت ارزش هركس متناسب با ارزش هاى الهى مانند 


(ميزان زهد و تقواى فردى و اجتماعى» خدمت به جامعه. ايثار» فداكارى و...) بازتعريف خواهد شد. 


ج) استراتزى رسانه در حوزه فرهنك سياسى 


ج) استراتزى رسانه در حوزه فرهنكك سياسى 
ل الجا كهادن يكف يقلن اماقاىة افا جوع حو افيا بالانق و ككر عه عاق الات + 'أضالت و 
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-١‏ مريم: أغرة 
؟- نكك: بقره: 1828. 


ارزش نمى يابد. در فرهنكك سياسى نيز اصالت به آرا و به بيان ديكر رأى محورى و اكثريت كرايى به جاى حق محورى و حق 
كرايى» اساسى ترين اصل در فرهنكك سياسى نظام سكولار در قالب بينش دموكراسى است. جه كسى بايد حاكم باشد؟ كسى 
كه بتواند آراى بيشترى به دست آورد و براين اصلء هيج جيز يا هيج حق ديكرى تقدم نخواهد داشت؛ نه ارزش هاى الهى و 
نه اخلالقى» واين اصل؛ يعنى رأى محورى بايد به منزله يكك فرهنكك در نظام جامعه نهادينه شود. درحالى كه در نظام الهى 
كرجه رأى و خواسته اكثريت» اهميت و ارزش دارد» كيفيت و اعتبار جنين امرى خود مبتنى بر اصول و حقوق اساسى ترى 
تعيبن مى شود و قيود بسيارى خواهد داشت. آراى جمع. نه تنها به آن دليل كه رأى اكثريت است محترم مى باشد بلكه به 
دليل حق حاكميت مردم بر سرنوشت خويش اهميت مى يابد. از همين رو اكثريت» مجاز نخواهند بود هركونه كه خواستند بر 
اقليت حكومت كنند يا هر كونه كه خواستند تصميم كيرند و عمل كنند. در يكك ديد كاه الهى بلكه بر اساس يكك ديدكاه 
عقلانى تصميمات يكك نظام حاكم؛ حتى اكر مبتنى بر اكثريت آرا باشد» اكر متضمن تبعيضء ظلم و ستمء تجاوزء تعدى به 
حريم خصوصى و صدها ناحق ديكر باشد» يذيرفته نيست. بنابراين رأى محورى مطلقء مادام كه به اصولى بركرفته از حق 


بتصورق اران فاقة 15ت سردوة ابيع 


فرهنكك سياسى در يكك نظام الهى بر يايه مشاركت هرجه بيشتر مردم حول اقامه حدود و حقوق الهى و اهتمام به حل امور و 
مشكلات عمومى شكل مى كيرد» و مردم كه اساسى ترين اصل هويتى خود در جامعه را بندكى حق مى دانند با احساس 
ججفر دق دومار ها مجتوعناة عر دو حفط اذا رمدو شال عمانف تلقف روا مار فقن تدا مفو أرام تان لرتفاسط 11 ان 
احساس مسئوليت و انكيزه الهى است؛ نه تمايلات» منافع و برخوردارى هاى مادى. از همين رو به طور طبيعى استراتزى رسانه 
دين مدار در زمينه فرهنكك سياسىء ترويج بصيرت» مسئوليت و مشاركت اجتماعى حول محور حق كرايى و به بيان ديكر 
قاف هك منهرليت تابي "قو اهبر اناس أده اسكر انمه وواناله وتان ها حيعي راابزادر أشائك مزلت قاف 
الهى خود در جامعه و جهان بيدار مى كند و آنان را حول اين محور منسجم, همفكر و يكك دل مى سازد. 
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به طور كلى استراتؤى هاى مربوط به ابعاد فرهنكك براى رسانه دين مدار و سكولار در قالب جدول زير قابل ملاحظه است: 
استراتؤى هاى فرهنكى رسانه سكولار و رسانه دين مدار درباره ابعاد فرهنكك 

ابعاد فرهنكك 

استراتزى رسانه سكولار 

استراتى وساته دين مدار 

فرهنكك اقتصادى 

تحريص و تحريكك 

تعديل ( الكوى توليد» توزيع و مصرف) 


فرهنكك اجتماعى 


فرهنكك سياسى 


ترويج راى محورى 


ترويج مشاركت و مسئوليت اجتماعى دينى 
". استراتزى هاى فرعى تر 


". استراتؤى هاى فرعى تر 


در يايان يادآورى اين نكته لا-زم است كه تدوين استراتزى ها كرجه كمكى بزركك در سامان دهى فعاليت هاى ييام رسانى؛ 
منسجم ساختن تلاش ها و ايجاد بصيرت لازم براى مديران و تصميم كيران شمرده مى شودء تحقق عينى هر استراتزى و نيز 
مجموعه اين استراتزى هاى عام, نيازمند تنظيم برنامه هاى عملياتى و اجرايى اى است كه بر اساس شناسايى كافى از اوضاع 
محيط (فرصت هاء تهديدهاء قوت ها و ضعف ها) تنظيم شود و با ساز وكارهاى مناسب به اجرا درآيد. به كونه اى كه تلاش 
هاى دست اند ركاران رسانه از كلى ترين تا جزئى ترين فعاليت هاى يبيام رسانى ها؛ مانند نمايش يكك فيلم يا كزارش خبرى» 


همه مصاديقى از تحقق استراتزى هاى يادشده باشد. همجنين از لوازم مهم ديكر براى محقق ساختن استراتزى هاء نظارت و 


ارزيابى سازمان يافته و بازنكرى هاى دوره اى و مستمر و اصلاح مجدد برنامه هاست. 
فهرست منابع 
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فهرست منابع 
لا قرآن كريم. 


آرديويدء فرد» مديريت استراتة يكك. ترجمه: على يارساييان و سيد محمد اعرابى» تهران» دفتر نشر يزوهش هاى فرهنكى» 
1 . 


آشورى» داريوش» تعريف هاو مفهوم فرهنكك» تهران» كه خا 


حدررق املاب نال فاق +1212 و1 

برد باجهلولزء «بحران هويت در امريكا در عصر مصرف كرايى»؛ نشريه سياحت غربء شماره 28. 

بليغ» ناصرء ضوابط برنامه سازى در راديوء تلويزيون انكلستان» ترجمه: دكتر» تهران» تحقيق و توسعه صداء .17/٠١‏ 
يهلوان» جنكيزء فرهنكك شناسىء تهران» قطرهء 18/87. 

ذيقلوو ملو #شباخت ازقباظات حدس : 


سليمى» محمدء «مديريت بيام و جهت كيرى هاى سكولاريستى): رسانه» تلويزيون و سكولاريسم» مجموعه مقاللات همايش 


دوم رسانه تلويزيون و سكولاريسم, قمء انتشارات مركز يزوهش هاى اسلامى صدا و سيماء /173. 
صادقى» هادىء «عقلانيت سكولار) مجموعه مقالات دومين هم انديشى سراسرى رسانه 


77١: ص‎ 


تلويزيون و سكولاريسم؛ مركز يؤوهش هاى اسلامى صدا و سيماء 1784. 

مؤسسه تحقيقاتى فرهنكى مفيد» طرح جامع فرهنكك عمومىء قم» مؤسسه تحقيقاتى فرهنكى مفيد» 1/ا17. 
مريجى» شمس الله» سكولاريسم, قمء مؤسسه آموزشى و يزوهشى امام خمينى» 1787. 

موسوى خمينى» سيد روح الله صحيفه نور جلد 218 تهران» 

وبلم قدي ولق متكفاى قرم مرعيه بارا لديو كويق اف قور اذه وزارظ فر سك رشا اناكى وعم 
توتسكى كرارسن عديائي فرهكك +1 ثمايند كن ساؤماق يوتسكو دو ايرات: 

٠٠‏ لمع 1 31 لانت 300 3ألع!/! ‏ /اع101! 031/10ا 300 13075 100 الاء). 
001 اما اتتأمعوددع عط .دع01لن5 3ألع1/! كخثل.متاتطط ععملاجه 


ع ناما .10107 لالطأ اوتأمعءووغ عط (د5غأ0نانأد 3ألع كم )...الهلا ععغأءط ‏ عيعملاجه مزتاتمم 


عتال 
دين و سركرمى رسانه اى 
اشاره 


77"١:ص‎ 
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دين و سر كرمى رسانه اى 
سيك حسيز شرف الدين* 


يكى از نيازهاى اساسى و ديرياى انسان كه عمرى به درازى عمر بشر دارد» و همواره به كونه هاى خاصى متناسب با دركك و 
تقاضاى جمعى و امكانات و ظرفيت هاى محيطى در جارجوب فرآيندهايى ياسخ يافته» نياز به تفريح و سركرمى و يركردن 
اوقات فراغت به شيوه هاى متنوع و خلاق بوده است. شيوه تعامل با اين نياز و ارضاى آن نيزء همجون ديكر يديده هاء به مرور 
زمان و به تبع ديكر تغييرات محيطى» دستخوش تغيير شده است. در كذشته؛ فراغت به صورتى درهم آميخته با كار و تلاش و 
روندهاى معمول زندكىء بدون نياز به تمهيدات و جاره انديشى هاى ويزه» يوشش مى يافت و بيشتر در برخى كروهاى سنى 
همجون كودكان و نوجوانان يا برخى كروه ها همجون قشرهاى متمكن و مرفه بود؛ ولى امروزه» فراغت به يكى از فرصت 
فاق فمكاقى سيدا مسقل ال .رولك عاص خادق كان و تلاش وسشحى ديل ذه كيه شدت بدسباسك كذارى و برنامه ويزى: 
تمهيد مقدمات و تخصيص امكانات. نيازمند است. تمدن صنعتى مدرن. با ايجاد تحولات عميق در ساحت هاى زند كَى بشر 
سبب كسترش فراغت توده ها و ييدايش احساس نياز شديد به يوشش آن به شيوه هاى ممكن شد. بخش بزركى از فعاليت 
هاى تمهيد شده براى يركردن اين ظرفيت» عنوان «تفريح و سركرمى» دارد. شيوه رويارويى دولت ها و جوامع بااين يديده 
همكانى» و ميزان موفقيت آنها در تأمين لوازم آن» يكى از شاخص هاى توسعه همه جانبه است.تلاش در جهت ياسخ كُويى به 
نيازهاى 


سرف 


فراغتى توده هاء طيف كسترده اى از نهادهاء سازمان هاء مكانيسم هاء اقدامات و امكانات راء در كستره جهانى, ملى, منطقه 
اى و محلىء متناسب با اوضاع و شرايط عام اجتماعى يديد آورده است. افزون بر آن» وجود برخى داعيه هاى روان شناختى» 
عداميطة قناعي ء لسك «سبانتى .و العادىء اول اراق بدة اك زا بيه رك :اذ تنا زطاى كاترقى كو بد يديل كرددى قاناء 
تفريح و سركرمى را در قالب شكل ها و صورت هاى نسبتاً متعين» به عنوان مناسب ترين و مطلوب ترين كزينه ها براى يوشش 
اوقات فراغت» در فهرست نيازها و ارزش هاى تمدنى جاى داده است. اين شرايطء» از يكك سو فرآيند ظهور و شكوفايى رسانه 
هاى جمعى مدرنء به ويزه تلويزيون راء به عنوان برخى از مظاهرتكنولوزيكى و فرهنككى جهان جديد» سرعت بخشيد. از سوى 
ديكر» اقدام همه جانبه در جهت تأمين اين نياز راء يكى از اساسى ترين و محورى ترين وظايف سازمانى و حرفه اى آنها تعيين 
كرف أدى توعان ذو صلرة امه ها موص قر اق ولا مه عريك ل اعكمو فيرو معان حا كات قرورة وو اشبيف عضوي آذ 
بيردازد؛ ثانيا مقوله سركرمى راء به عنوان عام ترين فعاليت تمهيد شده براى اين مقطعء واكاوى و تحليل كند؛ ثالثاً نقش رسانه 
هاو مشخصاً تلويزيون را _ به عنوان يرمصرف ترين و فعال ترين رسانه جمعى _ در تأمين اين امكان توضيح دهد؛ رابعاً 
ديد كاه اسلام رادر خصوص سر كرمىء با توجه به مرجعيت هنجارى و نقش هدايتى آن در سياست هاى كلان سيماى ملى و 


نحوه برخورد با اين مقوله. به اختصار بيان كند. 

كليد وازكان: 

فراغت,ء كارء تفريح» سر كرمى» رسانه» كاركردء ورزشء اسلام» سيماى ملى. 
اوقات فراغت و سركرمى 
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اوقات فراغت و سر كرمى 


دو وازه «اوقات فراغت» و «سركرمى» در بسيارى از كفت وكوها و حتى آثار علمى, به كونه اى تفكيكك نايذير به هم ييوند 
خورده اند. برخى ديكشنرى هاى انككليسى زبان نيز واه فراغت ( / ©1لا5أع | 61776/03566116 ©©]]) را معادل س ركرمى 
يا اشتغال به فعاليت هاى تفريحى (:]17 ©1171 ©11]/3117015 1121171172 ]01231101111 قرار داده اند. به نظر مى رسد كه 
اوقات فراغت» ظرف زمانى اشتغال به سر كرمى و فعاليت هاى سركرم كننده استء يا فراغت از الزام به انجام دادن فعاليت هاى 
رسمى» جدى و متوقع علاقه ميان ظرف و مظروفء احتمالاً مصحح اين اطلاق و اين همانى است. نسبت و نحوه ارتباط ميان 
كار و فراغت از يكك سوء و سركرمى و فراغت از سوى ديكر از موضوعاتى است كه بخشى از ادبيات جامعه شناسى فراغت را 
به خود اختضاض داده است. فراغت در لغتث به معتائى آسايششء ارامش» فرصت و مجال» خلوت: فراغت بال آسايش خيال: 
راحتى فكرء عارى بودن از تشويش» غفلت» فراموشى و... است. سر كرمى نيز به معناى سركرم بودن و مشغوليت به فعاليت 
هايى از قبيل ورزش»ء بازىء؛ مطالعه. تماشاى تلويزيون و غيره است.(1١)‏ سر كرمى هر جند در لغتء مطلق اشتغال را شامل مى 
شودء در بيشتر كاربردهاى آن» نوعى تخصيص ضمنى و انصراف به فعاليت هاى غير جدى و تفريحى» لحاظ شده است. در 


منابع علمىء به جزئيات بيشترى از بارهاى معنايى آنها اشاره شده است. اوزه» يكى از يزوهشكران اين عرصه مى نويسد: منظور 
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-١‏ نكك: على اكبر دهخداء لغت نامه؛ معين» فرهنكك معين» ذيل وازه «فراغت و س ركرمى). 


از فراغت» سركرمى هاء تفريحات و فعاليت هايى است كه به هنكام آسودكى از كار عادىء با شوق و رغبت به سوى آن روى 
مى آورند.(1) دومازيه» جامعه شناس فرانسوى و مؤلف كتاب به سوى يكك تمدن فراغت» فراغت را جنين تعريف مى كند: 
«مجموع فعاليت هايى كه شخص يس از رهايى از تعهدات و تكاليف شغلى» خانوادكى و اجتماعى, با ميل و اشتياق به آن مى 
بردازد و غرضش استراحت» تفريح: توسعه دانش خود يا به كمال رساندن شخصيت خويشء يا به ظهور آوردن استعدادهاء 
خلاقيت ها و يا بالاخره بسط مشاركت آزادانه در اجتماع است).(5) 


در كتاب رفتارهاى فرهنكى ايرانيان» در تعريفى نسبتاً جامع؛ اوقات فراغت اين كونه تعريف شده است: فعاليتى كه اعضاى 
جامعه؛ فارغ از اجبارهاى محيط كار و الزامات زندكىء از طريق آنء استعدادهاى خود را توسعه بخشيده. شخصيت خود را 
كسترش مى دهند؛ فعاليت هايى كه هدف اقتصادى ندارند و بيشتر در راستاى بيوند با ديكران ( نفس رابطه اجتماعى )» تحقق 
امرى اخلااقى؛ هنرى. عام المنفعه؛ دينى و... به صورت اختيارى انجام مى شوند. اوقات فراغت,ء در مقابل زمانى قرار مى كيرد 
كه فرد در الزامات اجتماعى نظام تقسيم كارء دركير است.120) ازاين روء اوقات فراغت به زمانى اطلاق شده است كه فرد: )١‏ 
مشغول يكى از فعاليت هاى شغلىء تحصيلى و خانه دارى؛ ؟7) در حال رفت و آمد به محل تحصيل و كار؛ *) ودر خواب 
نيست.(6) برخى فرهنكك نويسان نيز با بيان مجموعه فعاليت هاى مربوط به فراغتء به توضيح تفصيلى آن يرداخته اند: فراغت 
از «ع©]أ5أعأ)» مصدر قديمى مبدل شده به اسم مصدرء و از ريشه لاتينى « 10©1ا) به معناى « مجاز بودن» كرفته شده است. 
فراغت در برابر كار قرار مى كيرد» ولى تعريف آنء بدون توجه به مجموعه حيات اجتماعى» سطح فنون» شيوه زند كى» و مدل 
هاى اجتماعى _ فرهنكى مسلطء ممكن نيست. همجنين» شكل هاى كلى توليد» سازمان اقتصادىء و شيوه هاى توزيع عادلانه 
در آمدهاء با صورت؛ مدت و كيفيت كذران اوقات فراغتء رابطه اى نزديكك دارد. 
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.١١ به نقل از: على يورطاعى» جكونكى كذران اوقات فراغت نزد جوانان ونوجوانان» مشهدء ص‎ -١ 
رفتارهاى فرهنككى ايرانيان» دفتر طرح هاى ملى وزارت فرهكك و ارشاد اسلامى, تهران» وزارت فرهنكك ارشاد اسلامى»؛ ص‎ -* 
0 


همان ضن ١‏ 


ككنذراق اوقاتث فراغتة» فقط زسان آؤاد شنده اق باركان نسث» بلكه فعاليق غير اجبارى است (1)فراغت هعمجي ذو تأمية 
نيازهاى مختلفء نقش تعبين كننده دارد. نيازهايى كه هنكام كذران اوقات فراغت» ارضا مى شوندء عبارتند از: استراحت» رفع 
خستكىء تفريح» سركرمىء ايجاد تنوع و تفنن» كسترش استعدادهاى شخصىء فرهنكك» شكوفايى فردى و اجتماعى» بازى 
خلاقانه به منظور بازيابى نوعى تعالى بدون توجه به ابعاد مادى» جشن و شادمانى» تشريفات رسمى و تمتع جمعى.(1) فعاليت 
هايى كه معمولا در اوقات فراغت صورت مى كيرد به اعتبارها و انواع مختلفى تقسيم شده اند. براى مثال» شاوجينكك سيه و 
همكارانشء فعاليت فراغتى را به ينج دسته تقسيم كرده اند: .١‏ فعاليت هاى اجتماعىء مانند جت كردن» صحبت كردن با تلفن» 
شركت در ميهمانى و جمع دوستان؛؟. فعاليت هاى مربوط به ياد كيرى» همجون جست و جوى اطلاعات در اينترنت» رفتن به 
كتابخانه» رفتن به فروشككاه هاى كتابء. خواندن روزنامه و مجله؛ *. فعاليت هاى تفريحىء مثل كوش دادن به موسيقى» تماشاى 
تلويزيون. رفتن به سينما؛ ؟. فعاليت هاى ابزارى- فعالء نظير انواع فعاليت هاى ورزشى؛ د. فعاليت هاى مربوط به رشد و 


ييشرفتء مانند شركت در سخنرانى ها و انجمن ها.0) 


سازمان ملى جوانان نيز در كزارش خود در باره اوقات فراغتء به جهارشيوه معمول كذراندن اين اوقات (با تأكيد بر جامعه 
ايران) اشاره كرده است: «الف) شيوه هاى فردى و غيرفعال» مثل تماشاى تلويزيون» كوش دادن به راديوء استفاده از رايانه و 
ابتعرقت» استفاده از مطبوعات و مكتوبات» اسعراحت و دراق كشيدةقة ب) شيوة فاق جمعى و كين قغاله مكل ناشاى سشابقات 
ورزشىء صحبت كردن با افراد خانواده؛ ج) شيوه هاى فردى و فعال مثل انجام دادن امور خيريه. بازديد از موزه ها و نمايشكاه 
هاء قدم زدن در ياركك و خيابان» كارهائى هنرى: رفتن به قهوه خانه» شركث در يايكاه هاى بسيج؛ د) شيوه هاى جمعى و فعال؛ 
مثل بازى و ورزشءرفتن به سينماء رفتن به ككردش و مسافرت هاى سياحتى و زيارتى» كفت و كو و ديداربا دوستان و 
اقوام).50) 


نسبت ميان كار و فراغت 
ص :/77 
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*- به نقل از: ايرج فيضىء سبكك فراغتى و استفاده از اينترنت» ص 18. 


نسبت ميان كار و فراغت 


بس از ووشن شدن معنائ فراغت و .تسبت آن با مقوله س ركرمىء نحوه ارتباط ميان قراغت و كار يا زمان اشتغال به فعاليت 


هاى الزامى و فعاليت هاى غير الزامى» موضوعى است كه طرح آن در ادامه اين بخشء. ضرورت دارد. 


در سنجش نسبت ميان كار و فراغت و در بى آنء كار و تفريح و سركرمىء نظريه هاى مختلفى بيان شده است كه در مجموع, 
در قالب سه الكو مى كنجد: تداوم يا استمرار» تباين» و تداخل.(١)‏ 


باركر در بيانى جامع؛ رويكردهاى مختلف درباره نسبت ميان كار و فراغت را جنين توضيح داده است:يكى از رويكردها كه 
اتفاقاً موافقان زيادى هم دارد» اين است كه كار در زندكى, امرى جدى و مهم استء و فراغت» امرى فرعى يا حتى موهوم 
رويكرد ديكرء بر آن است كه فراغت؛ هدف و مقصود زندكى است و كارء تنها ابزار و وسيله اى براى رسيدن به اين هدف 
رويكرد سوم با مقبوليت بيشتر» معتقد است كه كار و فراغت از عناصر قابل جمع و آشتى يذير زندكّى اند مانند هنرمندى كه 
كار و فراغت او به هم در آميخته اند. اهميت نسبى كار و فراغت در نظر افراد» به اتتخاب آنان درباره درآ مد بيشتر يا فراغت 
بيشتر بستكى دارد. در جوامع غير صنعتى» مردم در صورت داشتن د رآمد كافى براى تأمين ضروريات خود؛ تمايلى به جست 
وجوى كار دوم ندارند» ولى در جوامع با اقتصاد بيشرفته» مردم معمولاً كار دوم يا اضافه كارى را بر فراغت بيشتر ترجيح مى 


دهك. 


رضن سود نه عا مقرهل دقر اطكدر ا مططول © اعهة سر غووه كود ماني كانه العنانن غير ونين بوف نه واعانا 
خاصيت از خودبيكانه كنندكى كارمى دانتد. اين وضعيت نه فقط كارء كه فراغت را نيز بى خاصيت كرده است: ترتيب دادن 
كار به كونه اى كه به صورت امرى بى معناء كسالت آورء ابلهانه يا عذاب آور براى كاركر در آيدء جيزى از جنايت كم 
ندارد. در آن صورت, به اشيا بيش از افراد توجه خواهد شد و كمبود زيان بار مهرء و درجه جان فرسايى از تعلق به بدوى 
ترين جنبه هاى زندكّى اين جهان؛ حاصل آن خواهد بود. به همين قياسء تلاش براى فراغت به عنوان جانشين كارء ناتوانى 


كامل از دركك يكى 


ص :777 


ازاساسى ترين حقايق موجوديت آدمى به شمار مى آيد؛ جرا كه كار و فراغت»ء اجزاى مكمل فراكرد زندكى واحدى هستند 
ويذاوق تابوه ساخغين لذث كان و عوشي فراغته نم 'ثواة" آنيا را اق يكديكر جد ساك لااايخ روء كار مطبوع؛ مفيد و 
لذت بخش.ء نه فقط نياز طبيعى به فراغت و تفريح را تا حد زياد كاهش مى دهدء كه خود به نوعى عين فراغت و تفريح است. 
شهيد مطهرى نيز كار مفيد را يكى از عوامل بسيار مؤثر در شكوفايى استعدادها و معنادارساختن زندكى مى داند.(1) برخى نيز 
فراغت را به رهايى از كارهاى الزامى» غير شخصىء توان فرسا و ديوان سالارانه محدود ساخته اند» نه مطلق كار.() ذكر اين 
نكته لا-زم است كه تفكيكك كار از فراغت» همواره و در همه عرصه هاء به راحتى ممكن نيست. بديهى است كه برخى كارها 
شبه فراغت و برخى فراغت ها شبه كار به شمارمى آيند. ( /:1994:أ5]01601//5|6 ). به بيان يكى از جامعه شناسانء تمايز ميان 
زمان كار ( ©1117 0|6/الا)» زمان تعهدشده ( ©1117 0117111160)). و زمان فراغت ( ©1117 ©الا5اعا) كاه بسيار 
مشكل است. براى مثال» طبخ روزمره غذا براى اهل خانه» ممكن است از نظ ركدبانوى خانه» يكك كار واقعى و سخت باشد» 
درحالى كه همين كار براى كسانى كه الزامى به انجام دادن روزمره آن ندارند» ممكن است نوعى سر كرمى لذت بخش 
قلمداد كردد. از اين روء يكك فعاليت ممكن است براى يكىء دادن كار تلقى شود و براى ديكرى كار تلقى نشود. براى 
نمونه»رنكك آميزى خانه براى رنككار استخدام شده؛ كار به شمارمى رود؛ ولى براى اعضاى خانه عموماً نه. همجنين اين كار 
براق تركن اقراد [ شاك اعشناي ناته كاذو ووز تعظيل يولك آميرى خائه سس برداركد ] فه وزمان تيد هده 1ه بلك يكت 
فعاليت فراغتى لذت بخش خواهد بود. تماشاى يكك مسابقه فوتبال حرفه اى» براى بيشتر مردم سركرمى استء ولى براى 
كزارشكران روزنامه كه بايد كزارشى از آن تهيه كنند و نيز براى خود بازيكران» سركرمى نيست. شاغلان به كارهاى حرفه اى 
و مديريتى» ممكن است زمان فراغت خود را به انجام دادن فعاليت هاى مربوط به كارشان اختصاص دهند؛. براى مثال يكك 


بازركان 
ص :4 
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5580-8٠ نكك: مرتضى مطهرىء تعليم و تربيت در اسلام» صص‎ -١ 
ع ع مز لطعاعع لا عط 101 غ31 للا للا أكأكم لإ 2علإخا.‎ 


ممكن است در خانه نيز با مشتريان خود سركرم تعامل باشد. برخى مشاغل در همه زمان هاء مسئوليت هاى كارى مربوط را در 
بردارند. يزشكك و يليس جنين موقعيتى دارند. برخى افراد همجون 1هنكك سازان حرفه اى» ممكن است آنجنان از كار خود 
لذت يزنك كه اساسا ذو بك قعانيع تقريص بات كن 1 


احساس نياز افراد به فراغت و تفريح, و نوع اشتغالى كه براى يركردن آن طلب مى كنند, نيز متناسب با موقعيت آنان» متفاوت 
است. برخى افراد به دليل شرايط كارى» وضعيت جسمىء سنء و عواملى از اين دستء به آرامش و استراحت جسمى نياز 
دارند و برخى به دليل شرايط خاصء به آرامش و آسايش فكرى. بجه ها فراغت خود را با بازى» و بزركك ترها به كونه اى 
ديكر آن را برمى كنند. بعضى كارها براى برخى خستكى آورء و براى برخى نشاط آفرين است. نفس تنوع و تفاوت ميان كار 
دائم با فعاليت موردى و تفريحىء به صورت بالقوه مى تواند مايه رضايت خاطر و آرامش روحى باشد. برخى اين تنوع را در 
مطالعه؛ برخى درتماشاى تلويزيون» برخى دركشت و كذار در ياركك و خيابان» برخى در ورزشء برخى در عبادت و راز و 
نياز عاشقانه و برخى در خواب و استراحت جست وجو مى كنند. ازاين روء فراغت به عنوان يكك دوره زمانى خاص و متغير در 
بيوستار زندكى» با طيفى از فعاليت ها و اشتغالات مطلوب بوشش مى يابد. برخى از اين اشتغالات» ممكن است از شمول 
عنوان س ركرمى مصطلح. خارج باشد. براين اساسء فراغت را مى توان جست وجوى يكك وضعيت خرسند كننده؛ داراى 
مطلوبيت ذاتى» و عارى از هر نوع الزام اخلا-قى يا حقوقى تلقى كرد. از ظاهر برخى سخنانء جنين برمى آيد كه تفريح, تنها 
فعاليت مطلوب اوقات فراغعت است: جست وجوى خرسندى ( ]17 ©6017]6111111), لذت (©016ا21©35)). و شادمانى 
(]0/1017) يكى از ويزكى هاى اساسى فراغت در جامعه مدرن است... جست وجوى تفريح در اوقات فراغت» آنجنان 
اساسئ استث كه اكر در وضحعيق شادكامن و لذت جويى عينيت و تحقق تبابذ» فراغت تغيير ماهيث فى دهذ: در شرابط ملال 
آور وفاقد ويزكى هاى س ركّرم كننده» فراغت به طور كامل تغيير 


ص: 760 
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ماهيت مى دهد و به امرى رنج آور و محروم كننده تبديل مى شود.(1١)‏ 
خاستكاه و كار كرد سر كرمى 


خاستكاة.و كار كرد سر كرمى 


بعد از شناخت اجمالى كار و فراغت و نسبت فراغت با تفريح و سر كرمى؛ عرضه تعريفى از سركرمى _ خواه به عنوان معادل 
فراغت (در برخى تعاريف )؛ و خواه به عنوان مجموع اشتغالاتى كه بنا بر عادت» در ظرف زمانى فراغت از فعاليت هاى الزامى 
و مرسوم. زمينه طرح من والكقا الرووق باعل عن ونيد سان ييقيق روطن قاد عر اتدابدر كرمي واولا مت وض 
از فعاليت هاى متنوع همجون بازى» ورزش» تفريح» مسافرت و مطالعه را يوشش مى دهدء و ثانياً اطلاق اين عنوان بر يكك 
رفتار يا عملء همواره و مطلق نيستء بلكه ملاحظات جانبى و متغيرهاى زمينه اى بستكتى دارد. جنين اطلاقى تنها در برخى 


فرض هاء موجه و صحيح خواهد بود. 


تفريح و س ركرمىء از جمله نيازهاى هميشكى بشر بوده و هستء اكرجه برخىء از وارد كردن آن در فهرست نيازهاى اصيل؛ 
سربان من زنند كائز و همكاران در تقسيم بندى نيازهاى انسانى» نياز به فراغت و آسايش يا كريز از تنش راء جهارمين نياز در 
رديف ديكر نيازها ( شناختى؛ عاطفى و انسجام بخشى شخصى) معرفى كرده اند.(؟) به هر حال اكر نياز اولى نباشد» دست كم 
يكى از نياز هاى ثانوى است كه به طور طبيعى يس از ارضاى نيازهاى اولى و اساسىء زمينه طرح مى يابد؛ اكر جه جامعه 
مدرن به دليل برخى تحولاءت و ضرورت ها آن رااز برخى نيازهاى اوليه نيز جدى تر دانسته است. با ارجاع به يافته هاى 
شهودى و روان شناختى خود, همه ما در مقاطع و شرايطىء نياز به تفريح و سر كرمى را عميقاً احساس كرده و براى ارضاى 
آنء جاره جويى كرده ايم. اين خود, قوى ترين شاهدى است كه برخى بدان استناد جسته اند. برخى كارشناسان تعليم و تربيت 


مى كويند: بر اساس تجربه ها و مشاهدات ما كمتر افرادى بيدا مى شوند كه تمام ساعات بيدارى و روزانه خود را 


عنام 
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به كارهاى جدى بككذرانند. كُويى در انسان حالتى يا نيازى هست كه او را به انجام دادن كارهاى سر كرم كننده؛ غير جدى, 
خنده آورء مهمل و خلاصه بيهوده ترغيب مى كند. حتى در ساعت هايى كه مشغول كارهاى جدى و توليدى خويش است» 
لحظاتى را به لغو و بازى و شوخى مى كذراند. همجنين شوخى ها و سركرمى هايى وجود دارد كه هدف معلومى ندارند و 
منفعتى به دنبال نمى آورندء بلكه مانع كار جدى و فعاليت توليدى و اقتصادى و عبادى نيزمى شوند. اين كونه تمايل هاء تقريباً 
در همه مردم و در طول تمام عمر هر فرد» از كودكى تا كلا-ن سالى؛ هست. بنابراين» يكك مسئله تعليم وتربيتى است و براى 
عل آقؤباية اند يشيف:01)اكر دومشا وساسكاه رواتن با اجساعى سر كرمى اخدلاف نظ ياشده دن تلقى أن يهغنوان يكف 
جزء تفكيكك نايذير زند كىء تقريباً اتفاق نظر وجود دارد. ازاين رو» ميل و رغبت به بازى و تفريح راء مى توان آشكارا در 
زندكى انسان هاء از اقوام بدوى كرفته تا جوامع كاملا بيشرفته» در تمام مقاطع سنى و در ميان عموم طبقات اجتماعى مشاهده 
كرد؛ هر جند صورت هاى اين فعاليت هاى انسانى» همواره تحت تأثير عواملى» دستخوش تغيير شده است. اين سنخ فعاليت ها 
جزو نيازهاى متعارف زندكى عادى انسان ها بوده و در جلوه ها و مظاهر مختلفى» كاه در قالب انجام دادن مراسم آيبنى» به 
شكل هاى متنوع خودنمايى كرده و معمولاً با هدف تأمين غايات و حصول نتايجى صورت مى يذيرفته است. به اعتقاد برخى 
نويسندكانء بازىء انسان را در كليه مراحل حياتش همراهى مى كند. بازى نمايانكر حالات و تأثرات» شادى و رنج و الم 
زندكى است كه انسان يا خود به خودء يا در مراحل تكامل يافته تر فرهنكى» به صورت حساب شده به آن مى يردازد. جنين 
بوده و جنين نيز باقى خواهد ماند؛ هر جند با يوششى جديد. انسانى كه از مشكلات كارء رهايى يافته استء انسانى كه داراى 
اوقات فراغتى است كه تا به حال تصور آن نيز ممكن نبود انسانى كه قله هاى فرهنككى فتح نشده را تسخير مى كندء به اين 
عنصر بازى ها- غالباً به صورت تصعيد شله و احياناً به شكلى كاملا جديد- به مثابه بخشى جدايى نايذير از زندكى اش 


تيازسد انه حقى من توان كنت كه حسشه فد حدديق بوذه اسةه» و ابرع :واقعيت دارقه ولى 
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1/8 محمد حسن آمو زكارء تربيت از ديد كاه اسلام» ص‎ - ١ 


اكنون اين نياز نه فقط از نظر كمّىء» بلكه از لحاظ كيفى نيز دجار تحول شده است.(1) 


مكك لوهان نيز در بيانى مشابه» ضرورت كاركردى بازى و سركرمى در زندكى انسان مدرن را اين كونه توضيح مى دهد: از 
نظر روانى» بازى ها و لذت بردن ها زمانى مورد توجه انسان قرار مى كيرند كه بتوانند در زندكى روزمره بازتابى داشته باشند 
و نقش آرام كننده براى او در بى بياورند. ازاين رو بايد كفت كه يكك انسان يا جامعه» بدون بازى و سر كرمى, در ورطه 
ملهو كسد اثومات وخوة كاري اميد عن شوو ار سترفاو تلن ها سعد كه أزيرا از زور لقا ساف مسمول مادام 
رهانند و اجازه مى دهند با آرامش تمامء به تفكر بيردازد. هيج نقش و مشغوليتى مثل بازى ها وجود ندارد كه بتواند به عنوان 
يك شكل هنر كروهىء وسيله همكارى مستقيم را در زندكى جمعى جامعه فراهم آورد. بازى هايى كه يكك ملت به آن مى 
بردازند» بسيار كويا و بيانكر هستند؛ آنها درست مثل دين» بهشتى مصنوعى مى آفرينند كه بينش هاى ايدثالى و اتوبيايى در 
آن جاى زياد دارند و مكملى بر مفاهيم زندكى معمولى انسان ها مى شوند. از نظر انسان غربى فرد كراء هماهنكّى با جامعه. 
نوعى تحميل الزام هاى اجتماعى جامعه به فرد استء ولى به طور كلى بازى ها اين خاصيت را دارند كه اصولاً انسان را براى 
يذيرش همين هماهنكّى هاى اجتماعى آماده مى سازند و ضمناً كارى مى كنند كه او احساس قيد و الزام نسبت به محيط خود 
نكند. لوهان در ادامه مى نويسد: اهميت وجود بازى ها و تفنن ها را مى توان از نياز شديد جوامع بسيار تخصصى و صنعتى به 
آنها دريافت؛ زيرا بازى ها تنها شكل هاى در دسترس براى تعالى و تكامل روحى بشر هستند... انسان هايى هم كه فاقد هنر يا 
هنرهاى مردمى _ يعنى بازى ها _ هستند» هر جه بيشتر به سمت اتوماتيسم يا ماشينى شدن كرايش يابند» از خود بيكانه تر مى 
شوند.(72) 


در ادامه اين بخشء به بيان مختصر وي كى هاى سركرمى و تمايزهاى آن با ديكر فعاليت هاى انسانى» مى بردازيم. كالينكود 
ضمن معرفى ويزْكى هاى محصولات هنرى سركرم كننده؛ به برخى از مختصات سركرمى و جايكاه آن در جهان معاصراشاره 


كرده 
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.1١60 آدام شاف» جهان به كجا مى رود؟. ترجمه: فريدون نوايى» ص‎ -١ 
.1/87 انافك لوهان وهربرت مارشالء براى دركك رسانه هاء ترجمه: سعيد آذرى»؛ صص 778 و‎ 


است: اكر يكك اثر هنرى» به منظور برانكيختن احساسى خاص در مخاطب ساخته شود كه اين احساس قرار نباشد در زندكَى 
روزمره او برون فكنى شودء بلكه فقط لذت بردن از آن مدنظر باشد» هدف اين اثر هنرى» تفريح و سركرمى است... سر كرمى 
نه مفيدء بلكه لذت بخش است؛ زيرا جدارى نفوذنايذير ميان دنياى سركرمى و دنياى روزمره وجود دارد و احساساتى كه 
سر كرمى ها يديد مى آورندء در همين منطقه نفوذنايذير قرار مى كيرند. اين احساسات نيز بايد مثل هر احساسى برون فكنى 
شوند» ولى آنها درون خود سركرمى برون فكنى مى شوند. اين در واقع خاصيت سر كرمى است. سر كرمى» وسيله اى است 
براى برون فكنى احساساتء به كونه اى كه مزاحم زندكى واقعى نشوند. براى تماي كذارى ميان سركرمى و زندكى عادى؛ 
بايد زندكى را به دو بخش تقسيم كنيم» كه احساسات به وجودآمده در يكك بخشء در بخش ديكر برون فكنى شود. در 
بخش اول؛ احساسات در خودشان تمام مى شوند؛ در بخش ديكر آنها فشار مى آورند و يايان واقعى را فراتر از خودشان رقم 
مى زنند. ما بخش اول را سركرمى و بخش دوم را زندكى عادى مى ناميم.(1) كالينكود در ادامه مى نويسل: «هنرمندء به 
عنوان عرضه كننده سر كرمىء وظيفه شغلى خود مى داند كه با برانكيختن احساسات معينى درمخاطبان» آنها را سركرم سازد و 
برايشان موقعيتى تصنعى ايجاد كند كه در آنء اين احساسات به نحوضرورى برون فكنى شوند. تجربه سركرم شدنء نه به 
خاطر شيرين ساختن يكك معناء بلكه به خاطر خودش اهميت دارد. بنابراين» درحالى كه جادو مفيد است. س ركرمى نه مفيد» 
بلكه لذت او اسك اما يرعكس ءاثر شتري . باسيري كداين كوثة ثامبلة:مى شو د ال انحا كداسير كر خلق فى كندة 
دقيقاً مفيد است. بر خلاف هنر ناب» هنر سركرم كننده به خودى خود ارزشمند نيستء بلكه وسيله اى براى رسيدن به يكك 


نتيجه است)71(.2) 


از نظر وى» س ركرمى» معناى ضمنى دو ياره كردن تجربه به دو بخش واقعى و تصنعى را در خود دارد. بخش تصنعى اين 
تجرية ةبه ابخ ذليل سر كرمى اث كه احساسات براتكيخته شده ذرآن؛ به بيروق :از خوه فرافكى ثمى شوئل. كاليدكوى تقد 


است يكن از 
ضع 
-١‏ جورج كالينكوود» هنر به مثابه س ركرمى)» ترجمه: صابره محمد كاشىء فصل نامه فارابى» دوره دهم يابيز ل ش 3 


ص 48. 
-١‏ همان» ص /37. (با اند كى تغيير) 


بيمارى هاى روحى شايع در زمان حاضرء عطش دايمى به سر كرمىء ناتوانى در علاقه داشتن به حوادث روزمره و فعاليت هاى 
لازم براى زنده بودن» و روزمركى اجتماعى است. شخصى كه بيمارى او وخيم كرديده؛ كم و بيش متقاعد شده كه سر كرمى 


نتيا حجري اليك كيه ولد كى أوركن زسنده د ذقد 
ضرورت هاى عصرى سركرمى 
ضرورت هاى عصرى سر كرمى 


تفريح و س ركرمى» نيازى مستمر و هميشكّى بوده و در همه جوامع انسانى به تناسب شرايط و امكانات محيطى» همواره به 
شكل هاى مختلف جارى و سارى بوده است؛ ولى در عصر حاضرء تحت تأثير برخى تحولاءت بنيادين» اهميت و جايكّاه 
كانونى يافته و به يكى از مطالبات جدى و صنايع يررونق» تبديل شده است. سر اين اهميت يابى بلامنازع را بايد در ويزْكى 


هاى جامعه صنعتى و نظام سرمايه دارى مدرنء اقتضائات آن و سبكك هاى زيستى موجود. جست وجو كرد. 


تمدن صنعتى مدرنء با ويزكى هاى منحصر به فردش» تحولات متنوع و كسترده وعميقى در ساحت هاى مختلف زند كى بشر 
يديد آورده است. از جمله بى آمدهاى اين تحولاءت زيرساختىء ايجاد و كسترش روزافزون «اوقات فراغت» با دو ويث كى 
بالقوه و متضاد فرصت و تهديد است. برخى جامعه شناسان به دليل محوريت اين مقوله در تمدن جديدء آن را «تمدن اوقات 


فراغت») نام نهاده انك. 


برخى از تحولات كه درافزايش فراغت و كرايش شديد به سركرمىء مؤثر و زمينه ساز بوده اند» عبارتند از: رشد روزافزون 
جمعيت و تراكم و فشردكى آن در مناطق خاصء شهرنشينى فزاينده» فاصله كزينى از طبيعت و قابليت هاى متنوع آن, 
جداشدن محيط كار از محل سكونت» تخصصى شدن تقسيم كارء ماشينى شدن بيشتر فعاليت هاء غلبه عقلانيت ايزارى» 
تكايوى زياد روانى براى ارضاى تمنيات دم افزون و تبديل وضع موجود به وضع مطلوب» آهنكك تسيا متوازن و تكرارى 
زندكى. تكك ساحتى شدن انسانء غلبه بوروكراسىء قرار كرفتن در معرض هيجان ها وشوكك هاى مستمر؛ مصرف كرايى 


تنوع طلبى» كاهش معنويت» آلودكى محيط اجتماعى به انواع آسيب ها و انحراف هاء كاهش ارتباطات اوليه» ا يارتمان نشينى» 


ص :760 


فندها عام .ريز و قرشت يكن 


انسان و جامعه معاصرء با وجود امكانات فراوان زيستى و قدرت فوق العاده در مهار و كنترل عوامل ناهمسوء به شدت در 
معرض ملالت» فرسودكّى» اضطرابء و بحران هاى ذهنى و روانى قرار كرفته است. تركيب اين دو يى آمد تمدنى- يعنى 
افزايش زمان فراغت از يكك سوء و فرسايش قهرى ناشى از نحوه زيست جمعى مدرن ازسوى ديكر _ تفريح و سركرمى را به 
يكى از كانونى ترين نيازها و ضرورت هاى فردى و اجتماعى بشر معاصر تبديل كرده است. كزارش ذيل» روند كاهش ساعت 
هاى كار و در مقابل افزايش ساعت هاى فراغت در كشورهاى صتعتى را بيان كرده است. همين وضعيتء به دلايل مختلف در 
كشورهاى غير صنعتى و درحال توسعه نيز تكرار شده است: جامعه صنعتى به تدريج دك ركون شد. بيشرفت هاى تكنولوزيكى 
ازيك سو و مبارزات كاركران از سوى ديكرء رفته رفته منطق « زندكّى براى كار» را به منطق ١‏ كار براى زند كى » تبديل 
كردند. در سال .1808٠‏ كاركران در فرانسه الا ساعت و در امريكا 8 ساعت در هفته كار مى كردند. 8٠‏ سال بعد, در ابتداى 
قرن بيستم, اين ارقام به ترتيب به 8/28 و "اه ساعت كاهش يافت و يس از جنكك جهانى دوم, به 58 ساعت در فرانسه و60 


ساعت در امريكا رسيد. 


مطالعات جامعه شناختى كارء نشان مى دهد كه ميزان ساعات كار سالانه» از بيش از 80٠١‏ ساعت در ابتداى قرن» به كمتر از 
٠‏ ساعت در انتهاى قرن كاهش يافته است و بيش بينى مى شود اين ساعت ها در مرفه ترين كشورهاى صنعتى (زاين» 
سوئد و...)» در دهه آينده. به زير ساعت برسند. روشن است كه به ميزان كاهش ساعت هاى كارى» ساعت هاى بيشترى 
مد اوقنات فراعت افروده ع قد ميز اف اؤاقنات«قراعلة 6 به دلبل تقيرات ديكرض نز اقذا يدن ننافت: ممدوعيك كار كود كان 
آموزش اجبارى و رايكان» افزايش تدريجى سال هاى تحصيل و به تأخير افتادن سن متوسط ورود به بازار (تنها در دهه اخير» 
سن ورود به بازار از ١8‏ سال به بالاى 7٠١‏ سال رسيده است).؛ افزايش اميد زندكى (يعنى سن متوسط افراد كه درطول قرن 


بيستم به طور دايم بالا رفت. براى مثال در كشورهاى 
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صنعتى» عمر متوسط افراد از حدود 20 سال درابتداى قرن» به بيش از ه/ سال در انتهاى قرن رسيد) و در كنار آن افزايش 
سق انحا تهاة بازتتسكك (عق برداععت مزدق وز يس از تداك مع سال كارو كاهش مدرنص بدن ورود نه 
بازنشستكى از حدود 7١‏ به 2*0 سالء باز هم بر تعداد سال ها و به همان ميزان» بر رقم كمّمى اوقات فراغت افزودند. امروزه. 
ساعت هاى كارى زير 79 ساعت و حتى 0" ساعت در هفته» و هفته هاى كارى 0 و حتى #روزه رايج شده است. 0 هفته 
مرخصى سالانه همراه با حقوق» و بازنشستكى هاى طولانى تر ميلياردها ميليارد ساعت ١‏ اوقات فراغت» به وجود آورده اند كه 


كالينكود مى نويسد: يكى از علايم بيمارى زمان ماء رشد بى سابقه تجارت سركرمى است؛ جيزى كه به ميلى سيرى نايذير 
تبديل شده است. طبيعت كارء به خودى خود در شرايطى كه تمدن ما براى آن فراهم آورده استء تحمل نايذير به نظر مى 
رسد. امروزه درخواست افزايش فراغت» درخواستى معقول و يذيرفته شده در سطح جهان تلقى مى شود و معناى آن فرصتى 
راع سر كرس امكية و سقا بالا دريعر ايك بكر كرطى نراق زر كرف ان اواقاك اسك قريا دوس تاشر دقناء مكل ا كامتر 
علاقه به زندكىء به مسئله دائمى ذهن انسان تبديل شده است؛ تلاش هاى تب آلود براى برطرف كردن اين ملال؛ به س ركرمى 
بيشتر با اعمال خطرناكك و جنايى» منجر شده اسث. اينها نشان مى دهد كه تمدن ما در يكك كرداب افتاده است» كردابى كه از 


جهاتىء به نوع برخورد اين تمدن با سركرمى» مرتبط است.(1) 

با الهام از مجموع مباحث طرح شده؛ ويزكى هاى اوقات فراغت در جهان معاصر را مى توان اين كونه خلاصه كرد: 
تبديل اوقات فراغت به بخشى از حقوق بشر و نياز همكانى؛ 

افزايش نقش اوقات فراغت در آموزش و تكامل حيات مادى و معنوى انسان؛ 
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.١1717 و‎ ١18١ ناصر فكوهىء از فرهنكك نا توسعهء» صص‎ -١ 
.٠١ 751١١6 ؟"- همانء صص‎ 


تغيير مفهوم اوقات فراغتء از باقى مانده زمانء به هر نوع فعاليت دلخواه و مورد علاقه (شغلى و غير شغلى )؛ 
تعميم كذران اوقات فراغت به تمام اوقات شبانه روزءتمام ايام هفته و فصول سال؛ 

غلبه اشتغالات فراغتى فردكرايانه بر اشتغالات فراغتى جمع كرايانه؛" 

تنوع و همكرايى نسبى شيوه هاى ككذران اوقات فراغت در مقياس جهانى؛ 

افرايش نقش كذران اوقات فراغت در نظام توليد» توزيع و مصرف جامعه (صنعت اوقات فراغت)؛ 

ضرورت برنامه ريزى و مديريت كذران اوقات فراغت در مقياس ملى و محلى در جهت رفاه همكانى. 
صنعت سر كرمى 

صنعت سر كُرمى 


تمايلات غريزى و روانى» زمينه هاى زيستى, اقتضائات فرهنكى, سرخوردكّى هاى ناشى از كار و عواملى ازاين دستء نياز به 
تفريح و سركرمى را به يكى از جدى ترين مطالبات جمعىء به ويزه در كشورهاى صنعتى» تبديل كرد. تكايوى همه جانبه در 
جهت تمهيد ياسخ هاى مناسب براى اين نياز روزافزون» رفته رفته به شكل كيرى طيفى از نهادهاء سازمان هاء مؤسسه ها و 
اقدامات در سطوح مختلفء انجاميد. جندان غير منتظره نبود كه جنين نيازى با اين كستره در مقام ارضاء زمينه خلق فر يندها و 
ساز وكارهايى با عنوان ٠‏ صنعت سر كرمى» را فراهم سازد. انكيزه ها و دواعى عوامل و جريان هاى وابسته به اين صنعتء اين 
يديده فرهنكى را نيز همجون ديكر عرصه هاى فرهنكىء به قلمرو نفوذ و ميدان دارى ديككر نهادها به ويزه نهادها و سازمان 
هاى اقتصادى تبديل كرد. از اين يس. لواحق» ضمانم و نتايج غالباً منفى ناشى از ارضاى اين نياز بود كه توجه همككان را جلب 
مى كرد. يونسكو در كزارش سالانه خود مى نويسد: «در ايالات متحده؛ صنعت سركرمى و تفريحات, بعد از مهندسى هوا و 
فضاء فعال ترين بخش در صادرات شناخته مى شود.» ودر ادامه مى نويسد: «دنياى محصولاءت صنعتى مصرف انبوه؛» و 


مث كرفي :و تفريحات مسكاتى كدامك كشن سودهو شوق كريس فاق ملباود ها نطياق كتتدم اسك يه تبرويى نال 


ص :77/8 


شده كه دنياى مكك ( 0110 /الا/ا) اوج شكوفايى طبيعى روند مدرن سازى ناميده شده است. اين نيرو نشان دهنده سياست 
غفلت و يى آمدهاى ناخواسته اى است كه در آن جست و جوهاى ظاهراً بى خطر بازار براى سركرمى» خلاقيت و منفعت» 
همه فرهنكك ها را به خطر مى اندازد و يايه هاى استقلال را در افراد و ملل» به يكسان سست و مضمحل مى سازد.)(١)‏ و بنا بر 
كزارشى اسن :|( تسايحات» بور كدترين توليد ضادراتى | بالاق متحدةمريوظ نه تثر حاتت وسر كر انك ابن ام اهمية 
سياست ككذارى در اقتصاد تفريحات و سر كرمى را نشان مى دهد كه جدا از مباحث زيباشناسى و محتوايىء بايد تحليل شود. 
به طور قطع, نكرانى هايى در مورد برنامه هاى معروف امريكايى مانند 116/05 3010 (3]01//ا ل831 وجود دارد. عموم 
انديشمندانى كه به نقد جايكاه س ركرمى و تفريح در جامعه مدرن يرداخته اند» نه به خود اين مقوله يا ضرورت و اهميت آنء 
بلكه به نحوه ارضا و عوارض وبى آمدهايش توجه كرده اند. بخش زيادى از خرده كيرى هاى اصحاب مكتب فرانكفورت» از 
نخستين انديشمندان منتقد نظام سرمايه دارى» به صنعت فرهنكك و در بى آن به صنعت سركرمى است كه جايكاه محورى در 
جامعه مدرن دارد و اغراض اقتصادى و ايدئولوزيكك را بى كيرى مى كند: «فريبكارى صنعت فرهنكك سازى در اين امر نهفته 
نيسك كدعر طبه كنتده س ر كرض است ابلكه فربب اضلى 31 اسث كه صعت» خوشى بو لذت واثام من كندة وير وخصت مى 
دهد ملاحظات تجارىء اين خوشى را دركير كليشه هاى ايدئولوزيكك تمدنى و فرهنكى سازند كه خود دركير فرآيند نابودى 
نفس است. اخلاءق و ذوق» سركرمى بى قيد و بند را به منزله امرى بجككانه و ساده لوحانه نيمه كاره قطع مى كنند _ ساده 
لوحى. به اندازه عقل كرايى روشنفكرانه بد محسوب مى شود _ و حتى امكانات تكنيكى را محدود مى سازند. صنعت 
فرهنكك سازى فاسد است: نه به اين سبب كه سرزمين معصيت استه بلكه از آن رو كه معبدى است در خدمت لذت سطح 
بالا.22) 


كاستلز نيز لذت جويى افراطى و رهاشده از قيد و بندهاى اخلاقى را مهم ترين ويزكى 
ص :نوع" 
-١‏ خاويار يرزد كوثيار» تنوع خلاق ماء ترجمه: كروه مترجمان.؛ صص 788 و /18. 


الدماكين شور كينا شر و قوذو دووف وفعت فرعدكة سازىء به ماثبه فريب توده اى)» مترجم: مراد فرهاد يورء فصل نامه 


فلسفىء ادبى و فرهنكّى ارغنون» ش 218 ص 08. 


بدون هيج عذر و بهانه اخلاقى و بدون احساس كناه. حكومت مطلق معانى» از اين نكرانى كه ١‏ جرامن اين كار را انجام مى 
دهم ؟) كرفته» تا جست وجو براى « ييام واقعى اين بازى جيست؟! كنار كذاشته مى شود. تا جاى خود را به اولويت لذت به 


عنوان نيرويى محركك بدهد .(1) 


الكسيس كارل نيز از موضعى آسيب شناسانه. به نحوه تعامل جامعه غرب با مقوله تفريح و سركرمىء انتقادكرده و درباره بى 
آمدهاى منفى اين سبكك زيستى هشدار داده است: «تفريح» باتلاقى است كه زندكى وقتى هدف و نظم ندارد» در آن سرنكون 
مى شود. ارضاى وحشيانه شهوت ممكن است جلب نوعى اهميت كند» ولى هيج جيز» منطقى تر از يكك زندكى كه به تفريح 
بكذرد نيست. اكر زندكى» منحصر به رقصيدن و با اتومبيل به دور شهر كشتن و سينما رفتن و راديو شنيدن است» جه سودى 
دارد ! تفريح بدون آنكه متضمن نفعى باشد» فرصت هايى را كه كاركران به علت تكامل ماشين ها و بهبود تهيه محصول به 
دست آورده اند عبث بر باد مى دهد/. با تلاش هاى انجام شدهء حداقل جهار ساعت در روز به طول زندكى افزوده شده 
است؛ يعنى اوقات كران بهايى كه اكثر كسى آن را عاقلانه مصرف كندء مى تواند تعليم بككيرد و جسم و جانش را نيرومند 
كندء كسب شخصيت نمايد و وظيفه انسانيت خود را انجام دهد. در حقيقت» تفريح تمام دقايق آزادى را كه از كار دفتر و 
كارخانه باقى مى ماند يايمال مى كند. بسيارى از كار كران جوان هفته اى سه يا جهار شب را در سينما و موزيكك هال و 
دانسينكك مى كذرانند. مطالعه رمان هاى كم مايه و يركوى هاى روزانه» بقيه وقت آزاد را ير مى كند. كوش كردن به دروغ 
بردازى هاى راديو و تلويزيون» وسيله ديكرى براى تلف كردن عمر اوست. تلويزيون نيز مانند سينما و موزيكك هالء؛ كاهلى 
قطعى به كسانى مى بخشد كه با آن سركرمند. تفريح با زندكى متباين است؛ زيرا زندكى عمل است. مع هذا تفريح در ديد 
اكثريت محصلين مدارس و كارمندان جوان مغازه ها و دفاتر و كارخانه هاء كويى جون تنها شرط زندكى است.(7) 


رسانه هاى جمعى و سر كرمى 


76٠١ ص:‎ 


-١‏ به نقل از: فرانكك وبسترء نظريه هاى جامعه اطلاعاتى» ترجمه: اسماعيل قديمى» ص 17؟6. 


1- الكسيس كارلء راه و رسم زندكّى» ترجمه: يرويز دييرى» ص 0 


رسانه هاى جمعى و سر كُرمى 


رسانه هاى جمعى. بخش جدايى نايذير و همواره حاضر در زندكّى روزمره انسان و جامعه معاصرند. آنها در شكل دادن به 
فرهنكك» شيوه زندكىء الكوهاى ارتباطى» ساختار شخصيته نظام رفتارى اعضاى جامعه. و تفسير محيط اطرافء. نقش و تأثير 
تعيين كننده دارند. رسانه ها در جامعه يذير كردن افراد و انتقال ميراث فرهنكى به نسل هاى بعد. نقش جدى ايفا مى كنند. 
آنها در دركك و توضيح رخدادها و شيوه برخورد با حوادث؛ به اعضاى جامعه كمكك مى كنند» درشكل دهى و شناخت 
هويت افراد مؤثرند؛ در شناساندن و ارضاى نيازهايشان دخيل اند؛ و همجنين بر واكنش به ديكر نهادهاى اجتماعى اث ركذارند. 
و به طو ركلىء رسانه ها كليت زندكى اجتماعى را به روش هاى كوناكون و سطوح مختلف متأثر مى سازند. 


وان عاص عقيس درن و4 كن هاا اففاناتن كارند كه انها راان ديك ثيادها وسازهان هاي اجساع #مساي من سار 


توجه به اين وي كّى هاء در ارزيابى ظرفيت هاء عملكرد و يى آمدهاى آنهاء به ما كمكك خواهد كرد. 


يك وان تايمكل وو طاكه ووكان وز كى اق زان اق مسقن كدرو ايديا تومه بد كرفي عالت وطانه اا رج 
نويسد: «منبع» يكك فرد واحد نيستء بلكه سازمانى است رسمى؛ و فرستنده اغلب ارتباط سازى است حرفه اى.ييام» منحصر به 
فز عفن واغب رأقايل يكن بيلق ليدبت بلكه معيو ل سشاخعة و زد امم ابه معبار قتلاه وكين ده :انك يامء مجني مره كار 
و كالابى داراى ارزش مبادله است و كوشه جشمى نمادين به ارزش مصرف دارد. رابطه ميان فرستنده و كيرنده» يكك جهتى و 
بدكدرت دوطرشه مدزور ا عي قعصي و أغلب سيد 1" اشلقق وقامز ام ين المت ايدان هونا كده و لا فر مسد 
ممطوليك: دا فرظ جخاض ريخا له زرو :لقز درا يز هياده مين تكتزات او قلط اعنام ثرا عاو مقا بل :ينعا #ومنيدا ولاس د ير 
شخصى بودنء تا حدودى از فاصله فيزيكى و اجتماعى ميان فرستنده و كيرنده ناشى مى شودء و تا حدودى از غير شخصى 
ودف نققي اراعاكل زرا تهيي كد عير زااتاحك برط وها داف تق :طرق و فاسلة كداز ران داردة 


"0١:ص‎ 


متأثر است. فاصله اجتماعى موجود. به ايجاد رابطه اى نامتقارن مى انجامد؛ زيرا فرستنده» هر جند به طور رسمى از هيج قدرت 
و خارف دن مورد كبرقده برعو رداتسةة انا سعبولا منابع» احترام» مهارت و اقتدار بيشترى در اختيار دارد. كيرنده» بخشى 
ال كروة يزركق مسخاطبان است؛» تبجارب مشتركى با ديكران دارد وؤاكتقن هاى اوقابل بيبش بينئ و الكودار اسث. ارثياظط 
جمعىء اغلب در بر كيرنده تماس هم زمان بين فرستنده و كيرند كان بسيار است كه تأثيرى فورى و در سطحى بسيار كسترده 


را امكان يذير مى كند و ياسخ فورى تعداد زيادى از مردم را در يكك لحظه در يى دارد).(1١2‏ 


رسانه هاى جمعى بخش جشمكيرى از نقش ها و وظايف فرهنكى - اجتماعى را برعهده دارند.(7) يككى از كاركردهاى جند 
كانه رسانه هاى جمعى ( ازجمله رسانه هاى تصويرى همجون تلويزيون» سينماء رايانه» ويدئو و..)» كه در مقايسه با ديكر 
كا ركردها اهميت بيشترى دارد. ايجاد سر كرمى به وسيله توليد و يخش برنامه هاى متنوع و مفرح است. هدف از اين برنامه هاء 
يركردن اوقات فراغت افراد» تجديد قواء شكوفايى استعدادهاء ارضاى حس لذت جويىء تأمين نشاط و شادابى» رهانيدن موقت 
افراد از فعاليت ها و دغدغه هاى فرساينده روزمره» مهارت افزايى» انتقال فرهنكك, الكوسازىء تبليغات و... است. از ابتداى 
ظهور اين رسانه هاء كاركرد سركرمى در جهت تأمين اهداف منظورء همواره جزو برجسته ترين» مهم ترين» مؤثرترين و 
يررونق ترين كاركردهاى آنها به شمار آمده است و حتى برخى انديشمندان از موضعى افراطى» فلسفه وجودى اين رسانه ها را 
به تأمين همين كا ركرد» محدود و منحصركرهه اند. ترديدى نيست كه سر كرمى اكر تنها كا ركرد رسانه ها نباشد» يكى از مهم 
ترم اتباث ععليا حتاف كار كردي كه از شي سباع انه تدده نز ادق افضانرا كاب نالحد كد يك اذ 
انديشمندان ارتباطات؛ د ر اين باره مى نويسد: «تجزيه و تحليل كاركردى ... بر نقش رسانه ها در حفظ نظم اجتماعى و 
ساختار اجتماعى تمركز دارد. بعضى از محققان, به عامل س ركرم سازى (]17]61]210117©11ع) اشاره كرده و كفته اند كه 


رسانه ها مى توانند آرامش بخش و شادى آفرين باشند و در نتيجه» مخاطب 


ص :7607 


..9 دنيس مكك كوايل» درا مدى بر نظريه ارتباطات اجتماعى» ترجمه: يرويز اجلالى. ص‎ -١ 
#اعع.‎ - 658١ نكك: نظريه هاى ارتباطات؛ مترجم:على رضا دهقان» صص‎ - ١ 


راحت تر با زندكى كنار مى آيد و همين امر به حفظ نظم جامعه كمكك مى كند. ناكفته نماند كه تمايز آشكارى ميان 
برداشت هاى اجتماعى و روان شناختى عملكرد كرايى وجود دارد. اولى بر رسانه ها و نظام اجتماعى تأكيد مى كند و دومى بر 
اينكه جكونه رسانه ها بر زندكَى روزمره مردم اثر مى كذارند».(١)‏ نظر به اهميت و جايككاه محورى تلويزيون در تأمين اين 
كاركردء و براى برهيز از كلى كويىء و بيشتر به دليل ضيق مجالء ادامه بحث را به بررسى نقش رسانه تلويزيون در تأمين اين 


مهم محدود مى سازيم. 
قلويزيون و سركرمى 
للويويوة وهر كرم 


تماشاى تلويزيونء از فعاليت هاى ناكزير روزانه عموم توده ها در همه جوامع, هر جند با نسبت هاى متفاوت شمرده مى شود. 
تلويزيون به مثابه منبعى از اخبار» اطلاعات» آكاهى هاى علمىء آموزه هاى اجتماعى» سركرمى هاى مفرح و لذت بخش»ء و 
كونه هاى مختلف برنامه هاى جاذب» همواره مورد توجه قشرهاى مختلف بوده است. دلايل اين مقبوليت همككانى» در هزينه 
يايين» دسترس آسان. امكان استفاده در بيشتر جاها و بيشتر ساعات,. قابليت هاى تكنو لوزيكىء» جاذبه هاى هنرى و زيباشناختى» 
تنوع برنامه هاء استفاده از رمزهاى مختلف زبانى» شبه زبانى» حسى - ح ركتى» زمانى- مكانى عم ساخته و يرداخته بودن 
محتوا هاء انطباق زياد برنامه ها با واقعيت هاى زيستى» توليد حرفه اى.» فعال ساختن هم زمان قواى حسى مختلفء و غير آن 


جنان كه بيش تر بيان شدء كاركرد سر كرمى از مهم ترين كاركردهاى رسانه تلويزيون است. اين رسانه؛ در ميان ديككر وسايل 
تفريح و سركرمىء و كذران فراغت» بدون اغراق مقام اول را از آن خود ساخته است. به بيان برخى نويسندكان: «تلويزيون اين 
مقام را به خود تفويض كرده كه يكك وسيله بزركك سركرمى باشد و در نتيجه همين مقام و جايكاه نيز به آن اعطا شده 
است5(.0) امروزه ما در جهانى سرشار از تصاوير» زندكى مى كنيم و تنها كارى كه از دستمان برمى آيدء اين است كه از آنها 


براك سر كرهئ :و 


ص :7017 


.8( كوين ويليامز» دركك تثورى رسانه» ترجمه: رحيم قاسميان.ءص‎ -١ 
.518 ص‎ 7١ جورج كامستاكك, «تلويزيون و مخاطب»». ترجمه: شاهرخ بهار» فصل نامه رسانه» سال هشتمء شماره بيابى‎ -١ 


لذت خود استفاده ببريم.10) 


يستمن در توضيح موقعيت اسطوره اى تكنولوزى مدرنء از جمله تلويزيون» مى نويسد: «اكر به يكك امريكايى معمولى ييشنهاد 
شود كه برنامه هاى تلويزيونى» زودتر از ساعت ينج بامداد آغاز نشود و ساعت يازده شب هم يايان يابد و آكهى تجارتى نيز 
ذن كان تباشد» حنيق ييشتهادى را سكره فى 'يشده ولن ثة ان آن هيبت كه ابق بيشنهاة فرهدكن را تأيبند ثمى كتد. نيم 
ييشتيادى ران مع :و الحمقاله هن داند؛ زيرا به كمان او .متضمة تغيير جيزى درطيعت است. دوست مثل اينكه ييشتهاد شود 
خورشيد بايد ساعت ده بامداد طلوع [كند]. يس مهم اين است كه ما از اين يندار كه تكنولوزى هايمان سرجشمه الهى دارند 
دست بكشيم و باور كنيم كه همه آنها برآمده از طرح ها و برنامه هاى خود ما و حاصل خلاقيت و بلند يروازى آدمى هستند و 
بفاتسيل مشكريا منقى شان كاماف سكى به ايق دارد كه ]كاه باشيم وسدائيع كدااين تكتولولق هنا با ما جه مى كنندو 
جكونه).(7) 


يكى ديكر از علماى ارتباطات» در بيان جايكاه تلويزيون درجامعه (امريكا) مى نويسد: «كودكان تقريباً از زمان تولد» در 
معرض تماشاى تلويزيون قرار دارند. اغلب خانواده ها بيش از دو دستكاه تلويزيون در اختيار دارند كه در اتاق هاى محل 
وقذ كك انو ادو كد انهه ده اند معمو ل قو طول ووو ركم كلو بزريوة دو يكن ان اكاق شا ديرا .ا كانه إفاق تشيدة 
ويا اتاق خواب والدين» تقريباً هفت ساعت مداوم روشن است. در اين حال» خانه دارى» صرف غذاء بجه دارى» و مكالمه نيز 
جزئى از محيط تماشاى تلويزيون است و همراه با آن انجام مى شود. دراين شرايط» حتى كمى تماشاى تلويزيون توسط 
نوزادان نيز امرى اجتناب نايذير محسوب مى شود. علا-يم شنيدارى در طول هفت ساعتى كه تلويزيون روشن استء جزثى از 
محيط آن به حساب مى آيند و علايم ديدارى نيز حداقل بعضى از اوقات براى مشاهده وجود دارند. يعنى والدين اغلب اوقات 


دو تحال شمتى + غذا ذاةث و يا باذى با توؤاذان خوى به تماشائ تلويزيون تيز مشغول هسعد. كاهى اوقات نيز 


ص :7605 


.7/8 دركك تثورى رسانه» ص‎ -١ 


"- نيل يستمن» تكنويولى» ترجمه: صادق طباطبايى» ص 0 


نوزادان «در حال تماشا ») هستند»).10) 


وققرو ونان العصاعن حاهد نه كوافات ار ومو ثريا فيه تعالك فعاف فركر اتراض كداركويد يان دركره كلف 
زندكى افراد در جامعه مدرن» در شعاع موقعيت و جايكاه تلويزيون. معنا و مفهوم مى يابد. به بيان برخى كارشناسان: «براى 
بسيارى از افراده مدت زمانى كه با تلويزيون مى كذرانند» بسيار بيشتر از مدتى است كه در تمام مدت عمرء با تمام هنرها و 
نمونه هاى ديكر ارتباطى سر مى كنند. مطالعه» شنيدن موسيقىء رفتن به كنسرت,ء ديدن فيلم و تثاتر» و حضور در نمايشكاه ها 
و تالارهاى هنرى» در دسترس تمام طبقات اجتماع نيست و نحوه برخورد و تماس با آنها كاهى آنجنان يراكنده» فردى» كران 
و ذهنى است كه در بين توده هاى وسيع» مخاطبين بسيار كمى يبدا مى كنند. تماشاكران برنامه هاى محبوب تلويزيونى» كاهى 
از رقم جند ميليون نيز تجاوز مى كند. هيج يكك از آثار و ييام هاى وسايل ارتباط جمعى نمى تواند تا اين حد» مخاطبين فراوان 
واز جهت زمان تماشاء متحد داشته باشد. حتى سينما كه يكك وسيله ارتباط مدرن جمعى است در رقابت با تلويزيون از جهت 
جلب تماشاكر احساس عجر مى كبد:1 


كيدنز» جامعه شناس معروف انكليسى در باره آثار كلان تلويزيونء برآن است كه ظهور تلويزيونء بر الككوى زندكى روزانه به 
شدت تأثير كذارده است؛ زيرا بسيارى از مردم؛ فعاليت هاى ديكر را ييرامون برنامه هاى تلويزيونى معين» تنظيم مى كنند. يكك 
بروسى غلدن دو اده كشون كد:تث__اثير تماشاض تلووزيون بر زد كى وروزائه وا:بامقاسه فعاليت كساتى كه لويزيون دارئد 
وافرادى كه تلويزيون ندارند مورد تحليل قرار داده است» نشان مى دهد كه در تمام كشورهاء كسانى كه داراى تلويزيون 
بودند» وقت كمترى صرف ساير فعاليت هاى اوقات فراغتء [مانند] ديدار دوستان» كفت و كوء وظايف خانكىء و خوابيدن 
من تند ا 


شرايبر نيز در كتاب نيروى ييام با اشاره به جاذبه مسحور كننده برنامه هاى تلويزيون براى اكثريت» مى نويسد: «برنامه خوب 


باشد يا بد» مردم جلوى تلويزيون مى نشينند و حتى 
ص :7600 
-١‏ امه دورء تلويزيون و كود كان مترجم: على رستمى»؛ صص 7 و3 .١‏ 


"- ابراهيم رشيديورء تلويزيون و اطفال» ص .١158‏ 


'- آنتونى كيدنز» جامعه شناس» ترجمه: منوجهر صبورىه ص 5/0. 


وقتى برنامه بيش از اندازه بد باشدء آنها شكايت مى كنندء. اما از تماشاى آن جشم نمى يوشند.) وى در اثبات نظر خود, به 
نتايج تجربه هايى اشاره مى كند كه نشان مى دهند تأثير رسانه هاى جمعى و به ويزه تلويزيون برمردمء مانند مسموميتى شبيه به 
مسموميت مواد مخدراست ... اعتياد به تلويزيون» در يديد آمدن «فرهنكك تماشا » وجانشينى فعاليت تماشا به جاى بسيارى از 
فعاليت هاى مفيد و ارزشمند زندكىء, مثل ورزش» تفريح و كردش در اوقات فراغت» و آزمايش و مطالعه. مؤثر بوده است؛ تا 
جايى كه به نظر مى رسد هر قدر رسانه هاى جمعى بيشتر كسترش يابند» فاصله انسان با حركت و زند كى و طبيعت نيز بيشتر 
مى شود. حتى در كشورهاى توسعه يافته كه اتومبيل» مصرف كننده را از خانه اش بيرون كشيد». لذات سمعى و بصرى او را به 


اناق كر افلس واي نان شابد براض عبيقه زتداك اشن كرقه اسك 


جنان كه در بيش تر بيان شدء بخش زيادى از اشتياق وافر و ميل سيرى نايذير انسان معاصر به سر كرمى؛ معلول تلاش تبليغاتى 
سازمان ها و صنايعى است كه منافع اقتصادى و اغراض غالباً انحرافى و شيطانى خود راء از اين طريق جست وجو مى كنند. 
نكاهى اجمالى به هزينه هاى توليد و دريافتى هاى حاصل ازعرضه محصولات فرهنكّىء صنايع تفريحىء بازى هاء ورزش هاء 
توريسم. وده ها مقوله مورد استفاده در اوقات فراغت مؤيد اين ادعاست. اين وضعيتء زمينه اعتراض هاى كسترده اى را 
فراهم ساخته است كه در مباحث قبل به برخى از آنها اشاره شد. انككيزه هاى آشكار و ينهان اقتصادىء آشكارا در اين كزارش 
هاى آمارى انعكاس يافته اسدية: «اقتصاد سياسى بر اين باوراست كه توليد فرآورده هاى رسانه اى نظير اخبار» مطبوعات» 
سينماء تبليغات» نمايش» موسيقى و نظاير آنء به لحاظ ساختارىء به عوامل اقتصادى و سياسىء به ويه به مالكيت خصوصى 
رسانه ها محدود است. اقتصاد سياسىء محتواء سبكك و قالب اين فرآورده ها را منوط به مالكيت تبليغات و قدرت خريد 
مخاطب مى داند و رسانه ها را هم يكى از عرصه هاى تجارت مى يندارد. كراهام مورداكك و بيتر كولدينكك, دوتن از تثورى 


يردازان برجسته اقتصاد سياسى» براين باورند كه 


ص :7602 


.71١5-171٠١ سروان شرايبر و ران لويى» نيروى ييام» ترجمه: سروش حبيبى» صصص‎ -١ 


مهم ترين جنبه كردش كار در رسانه هاء ايجاد سود است.)(1) صنعت ساخت بازى هاى ويدثئويى و رايانه اى» در حال حاضر 
به كسترده ترين و سود آاووثرين حرفه هاون صدعتث سر كرسي كودكان ديل شده استث: ذو سال 19498 ذو آمد شركت هابى 
كه به توليد» طراحى و فروش بازى هاء سايت هاى بازى اينترنتى و نظاير آن در سراسر جهان اشتغال داشته اند بالغ بر ١/١‏ 
ميليارد دلار بوده است. در سال 214948 در امريكا سهم سر كرمى هاى ديجيتال در بازار كود كانء بيش از درآمد ناخالص فيلم 


هاى هاليوود و ده برابر بيش از هزينه توليد فيلم هاى تلويزيونى كود كان بوده است10.0) 


«مقايسه آمارى برنامه هاى كودكان در هفت كشور آسيايى (جينء هند, مالزىء نيال» ياكستان» سرى لانكا و تايلند) در -١99©‏ 
6 نشان دهنده تفوق و غلبه برنامه هاى كارتونى و نمايشى است. با اين حالء» قريب 5 درصد از كل برنامه هاى كود كان 
را توليدات خارجى تشكيل مى دهد0.0) بازى هاى ويدئويى كه يس از تلويزيون» بر طرف دارترين نوع سر كرمى به حساب 
فى آيدة به سرعت به دوميق خش بز ركه صنعت س ركرمى مبذل شده اند دز امد حاصل از ايق 'صنعت داز سال 16498 جيزى 
بالغ بر 7/8 تا 8/8 ميليارد دلار بود» درحالى كه در همين سال كل فروش كيشه هاى بليط فروشى فيلم هاى هاليوود تنها به 7/2 
ميليارد دلار رسيد. بازى هاى ويدئويى كه هم اينكك با استفاده از رايانه و يا تلويزيون هاى خانكى بازى مى شوند» جيزى بالغ 
بره“ در صد بازار اسباب بازى امريكا را به خود اختصاص داده اند. با توجه به فروش ١8اميليون‏ بازى رايانه اى در سال 
:» هر خانواده به طور متوسط دو بازى ويدئويى خريده است.(5) بايد يادآورى كرد كه متغيرهايى همجون سن» جنس» 
طبقه اجتماعى» سطح سواد» شغل» قوميت» موقعيت تمدنىء و امكانات در دسترس»ء در نوع تفريح و سر كرمى» مصداق هاى 


مورة ابشادهه وامقدان ؤزماق الختصاصن باقن زكر كر اعفد بود 
اوقات فراغت درايران 


ص :/7"01 


.254 دركك تثورى رسانه» ص‎ -١ 

1- سبسيليا فون فى ليتزن» و كاتارينا بوكتء كود كان و تلويزيون» ديد كاه ها و جشم اندازهاء ترجمه: معصومه عصامء ص .١١‏ 
*- همان» ص .7١‏ 

؟- اليسا هاى يونكك سانكك و جين اى اندرسونء «تأثير منفى بازى هاى ويديويى خشونت آميز بر سلامت كود كان)» ترجمه: 


جمعى از مترجمان ماهنامه سياحت غرب. ش 2١15‏ صص 57 _ 89. 


اوقات فراغت درايران 


در ايران نيز همجون ديكر كشورهاى در حال توسعه. موضوع اوقات فراغت و نحوه يوشش آنء به ويزه با معيارهاى فرهنكك 
دينى» يكى از معضلات جدى شده است. وجود برخى زمينه ها و شرايط فرهنكى- اجتماعى» حساسيت اين موضوع را در 
كشورمان شدت بخشيده و ضرورت سياست كذارىء برنامه ريزى و اقدامات عملى براى بهره كيرى بيشتر از اين فرصت هاى 
عشبا تابو امحتة راء بيش از ييش مبرم و مؤكد ساخته است. افزايش روزافزون اوقات فراغت در ايران و بالطبع نياز جدى و 


همكانى به عرضه خدمات تفريحى» ورزشىء و سركرمى هاى مدرنء نتيجه قهرى زمينه ها و شرايط ذيل است: 
كمت قابل توجه تعطيالات واوقات فراغت ( ملى» مذهبىء, انقلابى» شغلى» موسمى» يايان هفته)؛ 
شهرى شدن فزاينده واز دست رفتن بسيارى از فعاليت ها و اشتغالاات سنتى؟؛ 


بالا بودن جمعيت جوان كشور كه افزون بر زيادت نسبى اوقات فراغتء به اقتضاى موقعيت سنىء به تفريح و سر كرمى نيز به 


طور طبيعى نياز بيشترى دارند؛ 
بى كارى هاى آشكار و ينهان و خستكى هاى ناشى از آنء كه اشتياق و احساس نياز به تفريح را بيشتر مى كند؛ 


كاهش تحركك و يويايى در عرصه هاى كارىء غلبه روحيات كارمندى» ضعف وجدان كارىء بازده نزولى به دليل تراكم 
كار يابى خلاق؛ 


نداشتن دركك درست از اوقات فراغت» و يكى ينداشتن آن با تفريح و بيكارى و استراحت؛ ودر نتيجه عدم بهره كيرى 


مناسب و خلاق از اين فرصت ها؛ 

ضعف برنامه ريزى همه جانبه نهادها و سازمان هاى مسئول و آشفته كارى هاى ا شكار؛ 

كمبود امكانات فراغتى قابل استفاده براى عموم و توزيع نامناسب حداقل هاى موجود؛ 

بالا بودن هزينه برخى خدمات تفريحى به دليل ورود بخش خصوصىء و ضعف توان مالى اكثريت؛ 
عرضه محور بودن خدمات فراغتى موجود. به جاى تقاضامحورى و توجه به نيازهاى 


ص :/760 


جالب اينكه در ايران نيز رسانه هاء به ويزه تلويزيون و برنامه هاى مفرح آنء بيشترين نقش را در يركردن اوقات فراغت توده ها 
دارند. مطالعات تجربى صحت اين ادعا را مدلل مى سازد. محمد صادق دانشورء در بررسى جكونكى استفاده از اوقات فراغت 
در جفحيت ده سال نه بالاق تهران وعكومة: رسال مع#٠ءية‏ اين نتتجه زسيد كه حدود © درصك از ابن جمعيت» اوقات فراغة 
خود را با تماشاى برنامه هاى تلويزيون مى كذرانند. زهرا نجار در يزوهش خود در سال 2١1587‏ دريافت كه حدود ١80‏ درصد 
از مردم؛ در اوقات فراغت از تلويزيون استفاده مى كنند. و به طور كلى ايرانيان» به بحث و كفت وكو بيشتر علاقه دارند كه 
راديو و تلويزيون ياسخ كوى اين نياز است. در يزوهشى ديكر در سال 5١ 0178١‏ درصد از عمده ترين فعاليت هاى ياسخ 
كويان در قاضله ببدذار شد اذ خواب ا آغاز فعاليت هاى روزائهء تماشاى تلويزيوق وده است. 


بر اساس يزوهش سازمان ملى جوانان در سال رده حدود ١ة9درصد‏ از جامعه آمارى مورد بررسى» اولويت اول در كذران 
زمان فراغت خود راء تماشاى تلويزيون فته بودند كه البته در ميان دو كروه جنسى زن و مردء تفاوت جندان زيادى ديده 


فريدون تندنويس نيز در يزوهشى دريافت كه 5/87 درصد از دانشجويانء روزانه تلويزيون تماشا مى كنند. در يافته هاى اين 
بؤوهشن: ادعا شده كه تخستين فعاليت قراغتى براى دانشجويان 9١‏ دانشكاه از ه؟ دانشكاه برك كشور «تماشاى تلويزيون) 
بوده است. اين فعاليت با كسب 1/18 درصد از كل امتيازات» در ميان ١4‏ فعاليت فراغتى؛ مقام نخست را آورده است. 
دانشجويان دخترء بيش از دانشجويان يسر به تماشاى تلويزيون مى يردازند و در تعطيلات تابستان» تماشاى تلويزيون» نخستين 
فعاليت فراغتى دانشجويان دختر و يسر بيان شده است. تماشاى فيلم هاى سينمايى و سريال هاى تلويزيونى در مجموعه برنامه 
هاى تلويزيونء رتبه اول را دارد و يس از آنء به ترتيب» اخبارء برنامه هاى سياسى» كزارش هاى ورزشى و غيره جاى مى 
كيرند.(01) 


ص:7609 


.1١82 و‎ ١١8 نكك: بررسى وضعيت اوقات فراغت جوانان» صص‎ - ١ 


شهناز قلى زاده نيز در سال 18١‏ يوهش درباره بررسى نقش صدا و سيما در ير ساختن اوقات فراغت نوجوانان انجام داده 
است. وى با روش نمونه كيرى تصادفى و سيستماتيكك. درباره "8٠‏ نفر از نوجوانان يسر و دختر ؟1 تا 7٠1‏ ساله در مناطق شمال 
وجنوب تهران. به اين نتيجه رسيده كه بيشترين ميزان اوقات فراغتء از آن جوانان ١7تا‏ 7 ساله ساكن در شمال شهر» و 
كمترين ميزان» متعلق به نوجوانان ١١‏ تاه١‏ ساله ساكن جنوب شهر است. متوسط زمان فراغت نوجوانان و جوانان در مناطق 


شمالى ١‏ دقيقه ودر مناطق جنوبى 08/157 دقيقه در شبانه روز بوده است. 


ميزان اوقات فراغت افراد از ١7‏ تا 75 سالككى افزايشء و از آن يس تا 77 سالكى كاهش يافته است. در هر دو منطقه شهر 
تهران» متوسط زمان فراغت افراد مجرد بيشتر از افراد متأهل بوده و همجنين متوسط زمان فراغت دختران در شبانه روز» در هر 
دو منطقه. بيشتر از يسران بوده است. كوش دادن به نوار موسيقىءتماشاى تلويزيون» تماشاى فيلم هاى ويدثويى» مطالعه 
روزنامه و مجله و كتابء و رفتن به مجموعه هاى تفريحىء در ميان نوجوانان و جوانان شمال تهران؛ و بازى و ورزش» كوش 
دادن به راديو» فعاليت هاى هنرىء» قدم زدن در خيابان هاء و ايستادن سر كوجه. درميان نوجوانان و جوانان جنوب شهرء بيشتر 
توق الشقه لوهوانان وضوا نات هر مزاع وو ته مد الا يدها ان تعره كداران:اوفات فراعت كود اراضى تودلك. اوكات 
قرافت ههكن رتك اناقاز حو انا اين :لعاف 51ت يودج اكد الدرميك :از ترجو انان ترات "أ شاف رثاي هاه 
تلويزيونى» تفريح و سركرمى بوده است. همجنين افراد مؤنثء بيش از افراد مذكرء سريال ها و فيلم هاى سينمايى ايرانى» برنامه 
هاى طنز و كمدىء و برنامه هاى خانواده را تماشا مى كردند» درحالى كه در تماشاى سريال ها و فيلم هاى سينمايى خارجىء 
برنامه هاى ورزشىء مستند» سياسىء آموزشى و اخبارء اين رابطه برعكس بوده است. برنامه هاى مورد علاقه نوجوانان و 
جوانان به ترتيبء از اين قرار بود: طنز »)/١1(‏ سريال(72/)» فيلم سينمايى (51./) وكمدى (80/). بر اساس نتايج به دست آمده. 
فيلم هاى سينمايى با 160/ و انواع شوها با /8٠‏ بيننده؛ از 


79:١: ص‎ 


جمله برنامه هايى بودند كه نوجوانان و جوانان تهرانى داراى ماهواره. تماشا كرده اند.0١)‏ 


علل روى آوردن بيشتر مردم به تلويزيون را مى توان در اين عوامل خلاصه كرد: 
_ كمبود امكانات تفريحى و فراغتى و سركرمى هاى مفيد ديكر. متناسب با حجم نياز و علايق مصرف كنندكان؛ 


سلامت و مطلوبيت نسبى برنامه هاى تلويزيون» تنوع و جاذبه و برخى ديكّر از ويزكى ها ( همجون دسترس آسانء هزينه 
يايين» امكان استفاده در خانه و غير آن» كه بيش تر بدان اشاره شد)؛ 


مشكلات خانم ها به عنوان نيمى از جامعه» براى حضور در اماكن عمومى تفريحى و ورزشى؛ 


اعتماد بيشتر به سيماى ملىء به عنوان يكك رسانه دينى و تحت حاكميت نظام اسلامى» براى استفاده كنترل نايذير كودكان و 


كراهت از يذيرش برخى فعاليت هاى تفريحى و سركرم كننده مدرنء به دليل غفلت زايى؛ 


كاناليزه شدن تدريجى اوقات فراغت به سمت استفاده از رسانه ها و سيماى ملى» به دليل كمبود ديكر امكانات» و ايجاد 


نوعى عادت وا ركى؛ 


عات موسهووقن كان ريرء كوك ماري دون در جمع صميمى خانواده» همراه با ديكر اشتغالاتى كه معمولا تماشاى 


تلويزيون مانع از آن نمى شود. 


اين مهم فراهم كرده اند» و نحوه استقبال از آنهاء يرهيز مى شود. 
اسلام و سركرمى 
اسلام و سر كرمى 


سيره عملى و منطق زيستى بيشتر مؤمنان و متشرعان متعبد» كوياى نوعى دو كانكّى و تباين ميان فراغت و تفريح و سر كرمى 
خواهىء با دين دارى و اقتضائات زندكى مؤمنانه است. اين تلقى» با توجه به برخى عواملء تا حدى موجه به نظر مى رسد؛ 
عواملى جون: ييشينه هاى تاريخى - فرهنكّىء افراط كارى هاى مرفهان بى درد و قشرهاى متمكن كه 


ماع 


-١‏ شهناز قلى زاده» «بررسى تأثير وسايل ارتباط جمعى (تلويزيون)» بر اوفات فراغت نوجوانان وجوانان تهران»» يايان نامه 
كارشناسى ارشدء تهران» دانشكده علوم اجتماعى دانشكاه آزاد اسلامى» بخشى از حكيده يايان نامه. 


بيشتر از ضعف باى بندى آنها به شريعت و الزامات اخلاق ناشى مى شدء عملكرد حاكمان كستاخ و هوا يرستء بافت سنتى 
جامعه كه معمولاً فرصت اندكى براى اين نوع اشتغالات فراهم مى ساختء ولى جنبه هاى افراطى و تفريطى را با مراجعه به 
اصول كلى شريعت و روح حاكم بر معارف وحيانى» مى توان اصلاح و تعديل كرد. 


برخى نويسندكان» صحت اين تلقى را با ارجاع به اقتضائات فرهنكك دينى توجيه مى كنند: «همواره تنشى ميان ارتباط مذهبى 
و سركرمى وجود داشته است و دليل آن را بايد در ماهيت درونى مفهوم مشغوليت» جست و جو كرد كه يكى از مؤلفه هاى 
محورى سر كرمى است و در بسيارى از موارد بر مبناى كريز از تأمل در مسائل جدىء عمل مى كند. مذهبء مستلزم تأمل 
عميق» منضبط و تعهد به ارزش هايى است كه بى آمدهاى ازلى در بى دارند؛ درحالى كه سركرمى مستلزم فراغت هايى 
كوتاه از مشغله هاى فكرى روزانه است. با اين حال» كرجه س ركرمى مى تواند شاد, اندوهناكك يا صرفاً سركرم كننده باشدء 
در همان حالء قادر است به اندازه بيشتر ييوندها و ارتباطات مذهبى» جدى و تفكر برانكيز باشد. صرف انديشيدن به سر كرمى 
به عنوان جزئى طبيعى از زندكى از سوى يكك فرهنكك, مستلزم وجود زمان آزادى است كه فن آورى بايد امكان آن را به 


عنوان اوقات فراغت فراهم ساخته باشد».(1١)‏ 
دراين بخش نيز به دليل ضيق مجالء فقط به عرضه برخى شواهد معرّف ديدكاه اسلام در اين خصوص» بسنده مى شود. 


- بنا بر شواهد تاريخىء دين» خود همواره يكى از مراجع هنجارى تعيين سر ككرمى هاى مجاز و ممنوع بوده است. به بيان برخى 
جامعه شناسان :(كليه جوامع بشرىء حتى جوامعى كه داراى وضع معيشت بسيار دشوار هستندء مقدارى وقت براى استفاده از 
بود. همين اصل» در مورد كذشته بسيارى از ملل متمدن و حتى در مورد اكثر جوامع روستايى و طايفه اى امروزى نيز مصداق 
دارد و در بسيارى از موارد» در جوامع شهرنشينء ارتباط بين تفريح و مذهب, مشهود است. از دير زمان» كاروان ها و جشن 


هاى مذهبى توأم با 
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-١‏ بركزيده دانش نامه دينء ارتباطات و رسانه» ترجمه: كروه مترجمان.» به كوشش: حميدرضا قادرىء دانيل استون (وايراسته)» 


1 


بازى و آواز و رقص و نمايش و مراسم سرور و شادمانى بوده واز اين راه براى تفريح و سركرمى توده ها امكانات فراوان به 
وجود آمده است.اجراى مراسمء به خصوص براى حوادث مهم زندكى خانوادكى يا اجتماعى از قبيل تولدء به سن بلوغ 
رسيدن. ازدواج» مركك» بذرافشانى» درو و شكارء غالبا جنبه مذهبى به خود مى كيرد و فرصتى براى تفريح وابراز نشاط و 
شادمانى به افراد عادى مى دهد).(1) از نظر دوركيم» جامعه شناس فرانسوىء فلسفه برخى مناسكك و مراسم» توتمى تكرار 
كوتده و ذاراى وي كن يادبودوار كى) سركرم كردن, خندانيدن» ايجاد شادمانى و خلق خوش در افراد است. اين نمايش هاء 
ضمن آنكه سرشت كيش عبادى را بهتر به ما مى فهمانند» عنصر مهمى از دين را نيز هويدا مى سازند كه عنصر تفريحى و 
زيباشناختى دين است. اين نمايش ها كه هيج كونه مقصود سودجويانه ندارند» سبب مى شوند افراد» دنياى واقعى را فراموش 
كنند و به جهان ديكرى بروند كه تخيلشان در آنجا آسوده تراست. اين نمايش ها در واقع ابزار سركرم كردن مردم اند. كاه 
حتى ببش مى آيد كه جنبه خحارجى شان نيز عيناً مثل يكك سركرمى است: همه مى بيندد كه حاضران مى خندند و آشكارا 
تفريح مى كنند.(71) 


- از منظر كاركردىء برخى از انواع سركرمى و تفريح به نتايجى مى انجامند كه دين بر مطلوبيت آنها مهر تأييد نهاده است. 
ازاين روء در صورتى كه اين فعاليت هاء تنها علل حصول آن نتايج باشند» از باب مقدمه؛ مجاز خواهند بود: ترديدى نيست كه 
تفريح و ورزش و برخى از فعاليت هاى فراغتى» تنها به دليل نقش مؤثرى كه در يرورش قواى جسمىء روحى» فكرى و 
اخلاقى افراد دارند و آنها را براى ايفاى نقش هاى برتر قوت و نيرو مى بخشند, مطلوبيت دارند. توسعه امكانات براى فعاليت 
هاى تفريحى و نشاط آفرين» با هدف تأمين اين نتايج ضرورىء امروزه به يكى از الزامات كريز نايذير همه جوامع و دولت ها 
تبديل شده است. بديهى است كه سر كرمى ها و اشتغالاتى كه فاقد جنين آثار و بى آمدهايى باشندء يا بالاتر از آنء نتايج 


ص :797 


.1945 ساموئل كينككء جامعه شناسى» ترجمه: مشفق همدانى» ص‎ -١ 


"'- اميل دوركيمء صور بنيانى حيات دينى» ترجمه: باقر يرهام؛ صص 255 و 616. 


- شواهد درون دينى متعددى نيز وجود دارد كه موضع اسلام را در خصوص اوقات فراغت و تفريح؛ و اشتغالات مجاز و 
ممنوع اين مقطع» روشن مى سازد. يادآورى اين نكته لازم است كه سر كرمى و تفريح مطلوب از ديدكاه اسلام, ويزكى هاء 
ملا-كك هاء برترى ها و شاخص هايى دارد كه بخشى از آنها از آيات و روايات» بخشى در تحليل ها و استنباط هاى نظرى 
انديشمندان و اسلام يزوهان» بخشى در نظريه ها و استفتائات فقهى به صورت صريح يا ضمنىء و بخشى نيز به دلالت عقلى و 
با الهام كرفتن از روح كلى دين و اقتضائات فرهنككى _ تربيتى آنء استنتاج مى شود. برخى از ملاكك ها به موضوع و متعلق يا 
فعل و عمل سر كرمى مربوط استء و برخى به احوال كنش كران و فاعلان و نحوه تعامل آنها با اين يديده براى نمونه تنها به 


مواردى از آنء به اختصار و فقط براى تذكرء اشاره مى شود : 


- طراحى يكك سبكك زنده مؤمنانه آكنده از معنويت» آرامشء صفاء شور و... كه بالطبع نياز فردى و اجتماعى به سر كرمى هاى 


معمول را تا حد زيادى برطرف مى سازد. 
- توصيه به برنامه ريزى و تقسيم اوقات» و اختصاص زمانى به لذت جويى و كاميابى حلال.12) 
توصيه به تفريح و بازى براى فرح زايى و نشاط.10) 


- توصيه به جاره انديشى براى رهايى از غم ها و هم هاى روزكار كه يكى از راه هاى آن» تمهيدات شادى آفرين و فرح 


بخش است.2020 

- توصيه به اينكه مؤمن بايد در جهره خود شادى» غم و حزنش را در دل جاى دهد.50) 
- تذكر اينكه مؤمن بايد شوخ طبع و خوش برخورد باشد.(0) 

- توجه دادن به اهميت و استحباب ادخال سرور و شادى در دل مؤمنان.(2) 

- توجه دادن به ضررهاى نيو و اختروق كسالت و خمود كى :7ه 

- توصيه به برخى ورزش ها و مسابقه هاى مفيد, مثل تيراندازى» اسب سوارى و شنا.40) 
ص :78 
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9 همان» ج الل ص زنشرة 


/ا- ابن شعبه حرانى» تحىف العقول» ص عم 
8- نكك: شيخ حر عاملى» وسائل الشيعه. ج 2١‏ ص 68". 


- عيد قرار دادن روزهايى از سال و بلكه هر روز بدون كناه و معصيت. ( مثل جمعه. قربان» غدير و...) 


- توجه دادن به اسباب و زمينه هاى نيل به شادى و خرسندىء مانند صله رحم» ضيافت» دادن وليمه به مناسبت هاى مختلف» 
مسافرت» زيارت اماكن مقدس» سير در طبيعت» عبادت و مناجات مخلصانه.» در سيره معصومان عليهم السلام و عالمان دين نيز» 


شواهدى بر وجود اشتغال ضابطه مند و متوازن با شوخىء تفريح و فعاليت هاى فوق برنامه يافت مى شود.0١)‏ 


-روشن است كه ملاكك جواز و ممنوعيت تفريح و سر كرمى در اسلام؛ تابع نظام اعتقادى و ارزشىء و معيارهاى هنجارى آن 
خواهد بود. در ادامه به برخى از اين اصول اشاره مى شود: سركرمى و تفريح بايد در جارجوب بندكى عام مؤمنانه(1) باشدء 
مصداق عمل صالح و معروف باشد از حدود الهى تجاوز نكند. مصداق لهو و لعب حرام نباشد» با حيات طيب مؤمنانه20) 
تعارض نداشته باشد» سلامت روانى(؟) را مخدوش نكند, معيارهاى اخلاقى شناخته شده را نقض نكند, از انجام دادن امور 
مهم باز ندارد» از حد اعتدال خارج نشود. به غفلت از روح فد فى و معنويت نينجامد, از حالت ابزارى» خارج و به هدف 
تبديل نشودء حاصل آنء رقابت هاى فرساينده ويرانكر نباشد و... . از نظر ايجابى نيز كاركردهاى مورد نظرء يعنى حصول فرح 
و شادمانى» رفع خستكىء بازيابى» تخليه هيجان هاء بهداشت روحىء تقويت قواى جسمىء» شكوفايى استعدادها و انجام امور 


فوق برنامه» تحقق يابد. 


بى ترديد خود عبادت هاى شرعى در صورت بهره كيرى درست» يكى از مهم ترين عوامل مؤثر در آرامش بخشى و نشاط 
آفرينى و طمأنينه روانى هستند. خداوند در آيه لا سوره انشراح» ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله را در هر فرصت و فراغتى» به 


عبادت و بندكى دعوت كرده است. علامه طباطبايى در توضيح اين آيه ( فاذا فرغت فانصب) مى نويسد: 


اريس هر كاه از انجام آنجه بر تو واجب شده. فارغ شدىء نفس خود را در راه خدا يعنى عبادت و دعا خسته كن و در آن 


رغبت نشان بده).(8) 
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ه- محمد حسين طباطبايى» تفسير المبزان» ترجمه: سيد محمد باقر موسوى همدانى» ج حرق ص 06 07. 


و به بيان ديكرء هنككامى كه از كار مهمى فارغ مى شوىء به مهم ديكرى برداز. هركز بيكار نمان. تلاش و كوشش را كنار 
فكذان موسعه مشهول محاهدهة باشء و يايان مهمى را آغاز مهم ديكر قرار ده.(١)بيان‏ اين نكته لازم الت كه معنائ مك 


الميزان» ملاك ممنوعيت اين نوع اشتغالات را لهو و لعب بودن آنها معرفى كرده است.(275 


- از منظر فقهى نيز عنوان تفريح و سركرمىء فى نفسه و بالذات» موضوع و متعلق هيج يكك از احكام شرعى مرجح نيست و از 
جمله موضوعاتى نيست كه حكم شرعىء به طور مطلق و بدون هيج قيد و شرطىء به طبيعت آن تعلق كرفته باشد. ازاين روه 
ترتب حكم بر هر فعاليتى كه عرفاً مصداق تفريح و س ركرمى استء تابع مقارنات» ملزومات» اغراضء احوالء آثار و ديكر امور 
دخيل در كيفيت موضوع و شيوه عملء, خواهد بود. براين اساس» موضوع در صورتى كه نزديك به مفسده شرعى يا عقلى, از 
قبيل لهو ولعب, اشاعه فساد» تهييج شهوات» نقض حريم هاى اخلاقى؛ اضرار به نفسء بازماندن از وظايف واجب و امثال آن 
باشدء حرام است. همجنين در صورت عارى بودن موضوع از مفسده. يا بالاتر از آن» در صورت تامين منافع و مصالح شرعى و 
عقن مكو دومان سارئ» كس تشاط روحن: ده اعضات» اتضيراق ترجه از التتغالات فرسايتدة تقويث قواى حسمن 


وامثال آن مستحب و بلكه در مواردى واجب خواهد بود. 


به اين ترتيب» س ركرمى و تفريح نيز به اعتبارات مختلف. مشمول احكام ينج كانه تكليفى خواهد بود. به بيان ديكر از آنجا 
كه دليل مسلمى از كتاب» سنت و اجماع؛ در خصوص موضوع. براى نفى و ايجاب آن وجود ندارد» وظيفه» رجوع به اصل 
عملى است و با وجود شبهات محتملء اعم از شبهات حكميه و موضوعيه» تمسكك به اصل برائت موجه خواهد بود. تنها عنوانى 
كه برخى فقها براى اثبات حرمت برخى از مصداق ها بدان تمسكك جسته اند» عنوان « لهو) است. ترديدى نيست كه اين 
عنوان» اولاً همه مصداق هاى سركرمى را در بر نمى كيرد و بر فرض يوشش همه مصداق هاى آنء حرام نخواهند بود. از اين 
روء تنها 


ص :828 


.1738 ناصر مكارم شيرازى و ديكران. تفسير نمونه» ج لا" ص‎ -١ 
.7756 نكك: تفسير الميزان» ج ل ص 00!؛ ج 1 ص 468 ج 18 ص‎ -١ 


برخى از مصداق هاى سركرمى.؛ همجون غناء لهو محرم است و مابقى جاى بحث و كفت و كو دارد. تفصيل مطلبء مجالى 


- فقهاى اسلام نيز بيشتر اوقات» بر همين منطق, طى طريق كرده اند. براى نمونه» مقام معظم رهبرى در بيان ملا-كك هاى 
ممنوعيت و جواز موسيقىء به عنوان يكى از برجسته ترين سركرمى هاى رايج و شايع كه قاعدتاً قابليت تعميم و تسرى به 
ديكر سركرمى ها را نيز دارد» مى فرمايند: «موسيقى اى كه انسان را به بيكاركى و ابتذال و بى حالى و واخخورد كى از واقعيت 
هاى زندكى و امثال اينها بكشاند» موسيقى حلال نيست؛ موسيقى حرام است. موسيقى جنانجه انسان را از معنويت» از خدا واز 
ذكر غافل كند» حرام است. موسيقى اى كه انسان را به كناه و شهوت رانى تشويق كندء حرام است؛... به نظرم مى رسد كه 
موسيقق هى توانن كمراه كندده باد مى توانك اتسان رابهشهوات دجا ر كتده مى توائد السان واغرق دن ابكذال و فساد.و 
يستى كند؛ مى تواند هم اين نباشد و مى تواند عكس اين باشد. مرز حلال و حرام اينجاست... موسيقى متعالى» موسيقى اى 
است كه براى هدف متعالى باشد. اكر جنين باشد» آن وقت مى شود موسيقى را ياكك و مقدس ناميد. آن وقت مى شود ما هم 
مثل غربى ها كنسرتى داشته باشيم كه مردم,؛ اعم از معمولى و متدين» بليت تهيه كنند و براى شنيدن ساز و آواز شماء به آن 
محفل بيايند».(1) و به بيان برخى انديشمندان: «معلوم مى شود كه قاعده اصلى در مزاح و سركرمى و انواع ورزش هاء حلال 
بودن آنهاست. كاهى بعضى از آنها مستحب مى كردد؛ در موقعى كه به آمادكى جهاد و وسايل جنكك و حمايت از مسلمانان 
كمكك كند؛ و اين جيزها وقتى كه از هدف خود منحرف شوند مكروه يا حرام مى كردند» مثل اينكه بد به كار بروند و يا قمار 
در آنها وارد شود؛ همجنين است وقتى كه به صورت هدف و مقصود اصلى در آيند» در حالى كه وسيله اى بيش نيستند. در 
واقع اين جيزها مباح شده اند تا به رفع خستككى انسان كمكك كنند و در نتيجه» [وى] با فعاليت بيشتر و علاقه بيشتر به كار خود 
بيردازد. يس اكر انسان غرق در اين امور بشودء به نحوى كه به عنوان هدف اوء [وى] در آيندء انسان با اين اقدام خود, آنها را 


از صورت مجاز به صورت مكروه و يا حرام منحرف مى سازد. در نتيجه آنها اككر انسان را 


ص :ا" 


-١‏ مقام معظم رهبرى» نكته هاى ناب» ج !. صص ول “لا 


از انجام عمل مستحبى باز دارند» مكروه و اككر از انجام عمل واجبى بازدارند» حرام مى كردند.(1١)‏ همجنين در آيات و روايات 
و سيره معصومان عليه السلام در بعضى موارد شواهدى وجود دارد كه در ظاهر با آنجه كفته شد ناساز كار به نظر مى رسندء 
ولى در يرتو اصول فوق» توجيه يذيرند. انتظار مى رود كه فقيهان و استادان اخلاق مسلمانء مقوله تفريح و سركرمى راء با 
توجه به ضرورت و اهميت عصرى آن و نقش و كاركردى كه در زندكَى انسان معاصر دارد» مورد مداقه و تأمل جدى قرار 
دهند و فارغ از كليشه هاى ذهنى و قضاوت هاى سطحىء موضوع, عنوان» ادله» نقش و جايكاه. ضرورت ها و نيازهاء ديدكاه 
ها و توجيه هاى متنوع در اين خصوص راء از منظر هاى مختلفء. واكاوى و بازبينى كنند. همجنين وظايف مومنان و متشرعان 


رابه صورت مدلل و مستندء و با توجه به همه جوانب و ملاحظاتء. معين سازند. 
سركرمى و سيماى ملى 
سر كُرمى و سيماى ملى 


سيماى ملى به عنوان يكك رسانه نسبتا فعال و يرمصرفء از توجه عميق به مقوله سركرمى در شكل هاى متنوع آن ناكزير است. 
با توجه به تلقى غالب درباره جدايى دين و دين ورزى از س ركرمى و سركرمى خواهى:؛ اين سؤال معمولاً به رسانه اى همجون 
سيماى جمهورى اسلامى» در بخش برنامه هاى سركرم كننده معطوف استء اين كه يكك رسانه دينى (اسلامى) يا منسوب به 
دين» يا فعال در جامعه دينى يا تابع معيارها و ضوابط دينى» ( بر حسب تلقى هاى مختلفى كه از رسانه دينى وجود دارد)» 
جكونه مى تواند ضمن ايفاى نقش هاى تبليغى و ترويجى در جهت اشاعه و تقويت فرهنكك دينى؛ به توليد و عرضه برنامه هاى 
سركرم كننده متعارف نيزء به عنوان وظيفه اى تفكيكك نايذير و ضرورتى كاركردى كه به اقتضاى شأن رسانه اى و انتظارات 


نهادى شده. متوجه اين رسانه استء بيردازد؟ 


به بيان مصداقىء اكر كار كرد س ركرمى راء كا ركرد ضرورى و ناكزير رسانه هاى جمعىء به اقتضاى ماهيت» ضرورت. فقدان 
بديل» و انتظارات مبرم فرهنككى و اجتماعى بدانيم؛ يكك رسانه دينى همجون تلويزيون جمهورى اسلامى؛ جكونه مى تواند 


لبو لماكل قر 
ص :/72 
-١‏ احمد شلبى» زندكى اجتماعى از ديد كاها سلام؛ ترجمه: سيد محمود اسداللهى» ص 7١8‏ همجنين نكك: كروه معارف» 


يزوهشى درباره طنز در شريعت و اخلاق» (مصاحبه هاى انجام شده با برخى فقها درباره طنز و ملاك هاى آن)؛ صص 47 _ 
.١16/‏ 


دينى و انجام مأموريت هاى محولء اين كاركرد را نيز تأمين كند؛ كاركردى كه در ظاهر با روح كلى معارف دينى» قرائت 
ترجيحى از الككوى زيست مؤمنانه» رويه ها و سنت هاى فرهنكى منسوب به دين» و تلقى بيشتر متشرعانء ناسازكار به نظر مى 
رسد؟ با محوريت اين كاركردء تعابيرى همجون «١‏ رسانه دينى» متناقض به نظرمى رسند. بى شككء. اين مشكلء بيش از خود 
رسانه» به زمينه هاى ساختارىء بسترهاى نهادىء, راهبردها و سياست هاى فرهنككىء و نظام هنجارى هدايت كر آن» مربوط مى 
شود. همان كونه كه در توضيح ديدكاه اسلام بيان شدء نه سركرمى ذاتاً مقوله اى غير دينى استء و نه دين با هر نوع فعاليت 
س ركرمى به صرف س ركرم كنندكى مخالف است. يكك رسانه نيز براى دينى بودنء الزاماً نبايد خود را از مطلق سركرمى ها 
تنزيه كند. ازاين روء توليد و يخش برنامه هاى س ركرمىء نه تنها با دينى بودن يكك رسانه منافاتى ندارد» بلكه بخش زيادى از 
اهداف منظور آنء تنها از همين راه تأمين مى شود. بالطبع» نظام ارزشى و هنجارى حاكم بر يكك رسانه است كه كم و كيف 
برنامه ها و نحوه فعاليت آن رسانه را تعيين مى كند. رسانه دينى نيز قاعدتاً با ارجاع به مرجعيت هنجارى و دستورالعمل هاى 
اجرايى خود, موضع و خط مشى هاى تدبيرى متناسب را در برخورد با برنامه هاى مختلف سركرمى و مطالبات معطوف بدان» 


برخواهد كزيد. 


شوراى عالى انقلاءب فرهنكى نيز در مصوبه 7/11/1781 سياست هاى فرهنكى جمهورى اسلامى در خصوص شيوه كذران 
اوقات فراغتء را با الهام از رهنمودهاى دينى» به اين شرح تدوين و ابلاغ كرده است: به اعتقاد جامعه شناسان» فراغت» تجربه 
اى است كه فرد هنكام رهايى از اشتغالات و الزامات كار روزانه» بر اساس تمايلاات و ره يافت هاى شخصى و مشاركت 
داوطلبانه» متناسب با نياز و ذوق خود انتخاب مى كند» تا جسم فكر و شخصيت او رشد و يرورش يابد. سياست فرهنككى نظام 
اسلامى نيز در خصوص اوقات فراغتء بر مبناى اين اصول است: .١‏ زمينه سازى جهت كذراندن مطلوبء مفيد و سازنده 
اوقات فراغت و هدايت فكرى و عملى و بارورسازى اوقات زندكى؛ ؟. فراغت» در نظام ارزشى اسلام» جنبه فرهنكّى و دينى 


دارد و از صورت تفريح و سركرمى صرف خارج است؛ 


ص :29" 


* زمان فراغت» زمان رشك و شكوفاي استعدادهاء تقويت زوحي ومشاركت قغال فرهكىي و الجتماعى اسك عداوقات 
فراغث» زمان خود سازئ در عين كسب نشاط يايدارة شادابى: طراوت و كارايى اسث؛ ه. اوقاث فراغت» براى رفع خستكى 
فكرق ورواق ذو زند كن فردى وجمعى اسة: لذا ضرورى است كه جوامع آكاهء با اجراى سياست هاى مناسب و سنجيده 
اقتصادى, اجتماعى و فرهنكىء ايجاد تسهيلات و خدمات. فراهم كردن فضاها و محيط هاى مناسب فرهنككى و ورزشىء اتخاذ 
روش هاى تشويق آميز و...» از هدر رفتن اوقات فراغت جلو كيرىء و به بارورى آن كمكك كنند و از اين راه بر غناى علمى و 
فرهنكى جامعه بيفزايند.1(0) اين سياست هاء قاعدتاً مبناى برنامه ريزى و اقدامات عملى همه سازمان هاى متولى امر تعليم و 


تربيت عمومىء از جمله رسانه ملى» خواهد بود. 


اين شورا همجنين در بند 7- ١١‏ سياست هاى كلى مربوط به صدا و سيماء «ايجاد زمينه هاى مناسب براى بهره كيرى مطلوب و 


متعادل فرهنككى و هنرى از اوقات فراغت و تفريح)(1) را جزو مأموريت هاى محوله رسانه ملى آورده است. 


موادى از اساسنامه رسانه ملى ( مصوب مجلس شوراى اسلامى» در /ا7 مهر ١777‏ مشتمل بر سى ماده و يانزده تبصره) نيز خط 
مشى كلى اين رسانه در عرصه فعاليت هاى فرهنككى و رسانه اى؛ از جمله ساخت و يخش برنامه هاى سر كرم كننده را تعيين 


كرده اسيت* 


ماده 38 صند] و سيما بابد يه عنوان يكك داتشكاه عموهي» به كسترش آكاهن و وشد جامعه دن زعينه ها كوناكون مكتبي: 
سياسى؛ اجتماعى» فرهنكىء اقتصادى و نظامى كمكك كند. 


ماده 4: هدف اصلى سازمان به عنوان يكك دانشكاه عمومى, نشر فرهنكك اسلامىء ايجاد محيط مساعد براى تزكيه و تعليم 
انسان» رشد فضايل اخلاقى» و شتاب بخشيدن به حركت تكاملى انقلاب اسلامى در سراسر جهان است. اين هدف ها در 


جارجوب برنامه هاى ارشادى» آموزشىء خبرى و تفريحى تأمين مى كردد. 


ماده :3١‏ بالا بردن سطح بينش اسلامى مردم و آشنا ساختن اقشار مختلف جامعه با 
ص 73/١:‏ 


-١‏ سايت شوراى عالى انقلاب فرهنكى» بخش مصوبات. 12آ0]. لالا|/010/]0101/5/1.ع انأ نا 3١‏ ]أ. الالالالالا// :انا 


1- دبيرخانه شوراى غالى انقلاب فرهتكىء ص #ع6. 


اصولء مبانى و احكام اسلام» به شيوه هاى رسا و بدون ابهام [ از جمله وظايف رسانه ملى شمرده شده است|. 


ماده 717: تلاش براى جاى كزينى نظام ارزشى اسلام؛ به جاى نظام ارزشى شرق و غرب. و مبارزه با عوارض و آثار باقى مانده 
فرهنكك طاغوتى. 


مادة 278 كوشقن :دن اناد محيط' ساعد يراى تعالق انان و وشد قضايل الخللاى» تر كيه تين ونسطا معلويك ف ن جامعة: 


قانون خط مشى كلى و اصول برنامه هاى سازمان صدا و سيماى جمهورى اسلامى» مصوب ١7‏ تير 177١‏ مجلس شوراى 
اسلامى نيز» يس از بيان برخى هدف هاى متعالى و مورد انتظار از فعاليت هاى اين سازمان, تأكيد مى كند: «رسالت ديكر اين 
رسانه. ياسخ كويى به نيازهاى تفريحى جامعه و بارور ساختن اوقات فراغت عمومى از طريق اجراى برنامه هاى سالم و 
تفريحى است؛ تا در سايه شادابى تن و روان» سلامت و آرامش فكرى جامعه تأمين شود.» به همين منظورء ١‏ اجراى برنامه هاى 
تفريحى سالم و شادى آفرين » رااز خط مشى هاى كلى و اصول برنامه هاى اين سازمان قلمدادمى كند.) (ماده 0*) 


١ابرهيز‏ از ترويج روش ها و سركرمى هايى كه با معيارهاى اسلامى مخالفت دارد) و« تلاش در برحذر داشتن نسل جوان از 


سر كرمى هاى زيان بخش و اعتيادهاى مضر و خطرناكك)»» وظيفه ديكر اين دانشكاه سراسرى و عمومى است.(ماده 8*) 


ازاين روء انتظار مى رود كه سيماى ملى با رعايت ضوابط تعريف شده. يركردن اوقات فراغت و تأمين سر كرمى هاى مفيد و 
مفرح رااز طريق ساخت و يخش برنامه هاى متنوع؛ اعم از فيلم» سريال» مستندسازىء انيميشن» كمدىء, موسيقى» ورزش» قصه 
كويى» مسابقه و... وجهه همت خويش قرار دهد و از كرايش مخاطبان به رسانه هاى بيكانه جل و كيرى كند. برنامه هاى سر كرم 
كننده افزون بر كاركردهاى متعارفء در برخى موارد مى توانند قالبى براى انتقال ييام ها و ارزش هاى دينى باشند. يكى از 
يزوهشكران» در يزوهش خود بهره كيرى از قالب هاى سركرمى را در انعكاس ييام هاى دينى» بسيار مؤثر و متوقع ارزيابى مى 
كتد: 


7/١: ص‎ 


«هنكامى كه ديد كاه مخاطبان به طور خاص. در باره هشت برنامه ب ركزيده دينى سيماى جمهورى اسلامى مورد تحليل قرار 
كرفت» اين نتيجه به دست آمد كه برنامه هاى دينى تلويزيون» با كاركرد سركرمى و يركردن اوقات فراغتء با اختلاف زياد 
نسبت به ساير برنامه هاء بيشترين مسخاطبان را دارند؛ كه مهم ترين دلايل آن را احتمالاً بايد در تناسب آنها با نخستين انتظار و 
نياز مخاطبان اين رسانه» يعنى س ركرمى» و نيز قالب هاى ذاتاً جذاب تر جنين برنامه هايى جست وجو كرد. برنامه هاى اطلاع 
رسانى دينىء به عنوان كم بيننده ترين برنامه» از غفلت و ضعف برنامه ريزان نسبت به ديككر كاركرد مهم تلويزيون» يعنى اطلاع 
رسانى در حوزه دين» [حكايت] دارد... سركرمى و ير كردن اوقات فراغت» بيش از ساير كاركردهاى برنامه هاى دينى مورد 
توجه واستفاده مخاطبان است و با وجود آنكه تلويزيون نتوانسته است علايق و نيازهاى بالاى مردم را در اين زمينه برآورده 
سازةء سركرى فاق دين به عنوان نيازى واقعى و برآورده نشده در جامعه اسلامى ايران» هنوز اصلى ترين توقع مخاطبان 
تلويزيون به شمار مى آيد كه با توجه به قابليت هاى منحصر به فرد اين رسانه؛ بايد در برنامه ريزى ها بدان توجه ويزه 
داشت»).(1) 


تلقى برخى يزوهشكران از عملكرد رسانه ملى در اين خصوص.ء اين است كه رسانه ملى در حال حاضرء از نظر برنامه هاى 
سركرم كننده؛ در برخى موارد به بازار جهانى اتكا دارد كه غالباً زمينه ها و شرايط فرهنكك بيككّانه را منعكس مى سازد. 
«خشونت »)» ١‏ قتل)» « جنايت»» « ابرمردى» و ١‏ قهرمان بازى » كه از وي كى هاى فرهنكك بيكانه استء در اين برنامه ها مكرر به 
فرهنكك ما معرفى مى شود. توليدات داخلى نيز كاه برداشتى از محصولاء.ت خارجى است و اكر هم نباشدء از نظر موضوع و 
محتواى تكنيكىء بسيار ضعيف و ابتدايى است. از آنجا كه توسعه اقتصادى در زمان حاضرء توده ها به ناككهان وارد بازار 
مصرف فرهنكى كرده استء جنين برنامه هايى» با توجه به نداشتن آمادكى فرهنكىء تقليد از شكل هاى مختلف محتواى 
كين يزثافه عابي واسهل ترفى كتد و خطرهان به وجوه فى آوؤرف سازهاة صذاء سيا يه سصواى مين برثانة عاين بايد 


توجه بيشترى كند و بر 


71/١: ص‎ 


.1694 و‎ ١67 ناصر باهنر» رسانه ها و دين» از رسانه هاى سنتى اسلامى تا تلويزيون» صص‎ -١ 


برنامه هاى سركرم كننده اى كه در عين حال آموزشى هستند؛ تأكيد بيشترى داشته باشد.(١)‏ به طور طبيعى اصلاح اين شرايط» 
كامى مهم در تأمين اهداف و انتظارهاى متوقع از فعاليت هاى رسانه ملى خواهد بود و جاذبه آن را براى استفاده انبوه مخاطبان 
داراى دغدغه دينى در ايران و ديكر كشورهاى اسلامى به ويذه همسايكان, به غايت افزايش مى دهد و بالقوه الكويى رسانه 


اى از ساخت و يردازش برنامه هاى سركرم كننده؛ به جهان معرفى خواهد كرد. 
خلاصه و نتيجه كيرى 
خلاصه و نتيجه كيرى 


اوقات فراغت, به عنوان زمان عارى از تعهد به انجام فعاليت هاى رسمى و الزامى» امور داراى ماهيت اقتصادىء و تلاش در 
جهت تامين نياز هاى نخستين؛ همواره بخش جدايى نايذير از ظرفيت زمانى است كه مى تواند به اشتغالات متنوع؛ براى 
رسيدن به نتايج مطلوب» اختصاص يابد. 


زمان فراغت در هر جامعه و حوزه تمدنىء متناسب با نظام كار و اشتغال معمول, تعيين و تعريف شده است. 


بشر در هر دوره؛ به شيوه اى خلاق و متناسب با امكانات و سرمايه هاى فرهنكىء اجتماعى و اقتصادىء اين مقطع زمانى را 
بيشتر از طريق فعاليت هاى خلاق سركرم كننده و رضايت بخشء ير كرده است. 


اوقات فراغت و اقدام در جهت يوشش آن با فعاليت هاى متنوع سركرم كننده؛ اكر در كذشته به طبقات مرفه و كودكان و 


نوجوانان اختصاص داشت. امروزه به يكك نياز همكانى تبديل شده است. 


جامعه صنعتى معاصرء در بى برخى تحولات بنيادين» اوقات فراغت توده ها را به ميزان جشمكيرى كسترش داده و ضرورت 
بوشش آن با فعاليت هاى فوق برنامه و اشتغالات مفرح» مسجل و مبرم ساخته است. افزون بر آن» وجود برخى مشكلات 
ساختارى فرساينده: 
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-١‏ هوث 2 اس و ' ن آغازء «فر نكك. رسانه و نقش سياست هاى رسانه اى در توسعه فرهنكى كشور)» ماهنامه 


مهخلاسيى اهنك ادن ”7 ص 6 


نياز انسان مدرن به بهره كيرى از كاركردها و آثار اين سنخ برنامه ها را تشديد كرده است. 


رسانه هاى جمعى مدرن يا توليد و يخش برنامه هاى سركرم كننده» ير كردن اوقات فراغت را از جمله اهداف و غايات 
كا ركردى خويش قرار داده اند. 

بيشتر مؤمنان و بلكه عموم مردم» مدعى وجود نوعى ناسازكارى و ناهم سويى ميان مقوله سركرمى و اقتضائات تدين و سبكك 
زندكى مؤمنان اند. ازاين روء رسانه اى دينى همجون تلويزيون جمهورى اسلامى» هر جند به اعتبار شأن رسانه اى خود, ملزم 
به تأمين اين نياز از راه توليد و يخش برنامه هاى سركرم كننده استء به دليل نظام هنجارى حاكمء براى ورود به اين عرصه با 
موانع و مشكلاتى روبه روست. تتدوين يكك الكّوى هنجارى جامع و متناسب با ظرفيت ها و محدوديت هاى فرهنكك دينى از 
يكك سو و نيازها و انتظارات مخاطبان از سوى ديكرء راه برون رفت از اين معضل ساختى كا ركردى است. 

اسلام در نظام ارزشى خود. سركرمى را به طور كامل ممنوع يا مجاز نشمرده است. ازاين روء سركرمى نيز با لحاظ قيدها و 
شرايط خاصء نه فقط مجازء بلكه بالقوه مى تواند وسيله اى مفيد و مؤثر در ابلاغ ييام دين و تأمين هدف هاى تربيتى آن باشد. 
فهرست منابع 
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فهرست منابع 

الف) فارسى 

لا قرآن كريم با ترجمه استاد محمد مهدى فولادوند. 

موز كا متعمك حسنية كرنيت: از ديد كاه اسلام» تهرانء بنياد تعليم و تربيت اسلامى» .1"2١‏ 
ابن ابى الحديد معتزلى» شرح نهج البلاغه(جلد 218)» بيروت» مؤسسه انتشارات اعلمى. 


دانيل» استون. ب ركزيده دانش نامه دين» ارتباطات و رسانه» كروه مترجمانء به كوشش: حميدرضا قادرى, (ويراسته) قم» مركز 


يرُزوهش هاى اسلامى صذا و سيماء .١17/‏ 


باهنر» ناصرء رسانه ها و دين» از رسانه هاى سنتى اسلامى تا تلويزيون» تهران» مركز تحقيقات صدا و سيماى جمهورى اسلامى 


ايران» جاب دوم 1717. 

بهنام» جمشيد و همكاران» مقدمه اى بر جامعه شناسى ايران» تهران» خوارزمى» جاب سوم 1758. 

بيرو» آلن» فرهنكك علوم اجتماعى» ترجمه: باقر ساروخانى» تهرانء انتشارات كيهان» جاب دوم .171/٠‏ 
يستمنء نيل» تكنويولى» ترجمه: سيد صادق طباطبايى» تهران» اطلاعات» ١1/0‏ 

يورطاعىء على» جكونكى كذران اوقات فراغت نزد جوانان و نوجوانان مشهد, تهران» دانشككاه تهران» 1787. 
توسلىء غلام عباس» جامعه شناسى كار و شغل» تهران» سمت» 1776. 
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دبيرخانه شوراى عالى انقلاب فرهنكىء انقلاب فرهنكى (كزارش توصيفى و موضوعى مصوبات شوراى عالى انقلاب فرهنكى 
عومد رمالل تهران» جاب دوم 1 . 


دكوئيار» خاوير يرز تنوع خلاق ماء ترجمه: كروه مترجمان» تهران» مركز انتشارات كميسيون ملى يونسكو در ايران» 151/7. 
دورء امهء تلويزيون و كود كان. ترجمه: على رستمى» تهران» سروشء» .١776‏ 

دو ركيم, اميل» صور بنيانى حيات دينى» ترجمه: باقر يرهام» تهران» نشر مركزء 17817. 

رشيديورء ابراهيم» تلويزيون و اطفالء تهرانء دفتر انتشارات راديو و تلويزيون ملى ايران» .١1707‏ 


رفتارهاى فرهنكى ايرانيان» يديد آورنده: دفتر طرح هاى ملى وزارت فرهنكك و ارشاد اسلامى تهران» وزارت فرهنكك و ارشاد 
اسلامى؛ دفتر طرح هاى ملى» 1787. 


سازماق ملك لعوانانة بروسى وضعيت اؤقاكهراغت خواناة: تهران» النشارات موشسة فرهكئ اهل قلم» .178١‏ 

سايث شوراى عالق اتقلات فرهتكى 

محام. نناع أ /١/101/5م/010.‏ علا | ناعطق أ أ. نانثا لالا//: م انا. 

سورينء ورنر و جيمز تانكارد» نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: على ضا دهقان» تهرانء انتشارات دانشككاه تهران» .178١‏ 
شافء آدام جهان به كجا مى رود؟» ترجمه: فريدون نوايى» تهران» مؤسسه انتشارات آكاى وع"١.‏ 

شرايبر» سروان, زان لويى» نيروى ييام» ترجمه: سروش حبيبى» تهران» سروشء» .177/١‏ 


شلبى» احمد» زندكى اجتماعى از ديد كاه اسلام» ترجمه: سيد محمود اسداللهى» مشهد. مؤسسه جاب و انتشارات آستان قدس 


شوماخرء اى.اف» كوحكك زيباست» ترجمه: على رامين» تهران» سروش» .١17178‏ 
صديق» يوسفء. «فانتزى در انيميشن»» فارابى» دوره شانزدهم» شماره دوم؛ شماره "8 
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2( زمستان 1 . 


طباطبايى» سيك محمد حسين» تفسير الميزان (دوره 7 جلدى). ترجمه: سيد محمد باقر موسوى همدانى» قم دفتر انتشارات 


اسلامى وابسته به جامعه مدرسين حوره علميه قم» 01 


عاملى» شيخ حر. محمد بن حسن. تفصيل وسائل الشيعه الى تحصيل مسائل الشريعه (دوره جلدى). قمء مؤسسه آل البيت» 
9 و.ق. 


فكوهىء ناصرء از فرهنكك نا توسعه» تهرانء انتشارات فردوسء .١79/8‏ 


فون فى ليتزن» سيسيليا و كاتارينا بوكتء كودكان و تلويزيونء ديدكاه ها و جشم اندازهاء ترجمه: معصومه عصام» تهران» مركز 


تحقيقات» مطالعات و سنجش برنامه اى صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران» . 
فيضىء ايرج» سبكك فراغتى و استفاده از اينترنت» تهران» يوهشكاه فرهنكك, هنر و ارتباطات» 1782. 


قلى زاده» شهناز» (بررسى كر وسايل ارتباط جمعى ) تلويزيون) بر اوقات فراغت نوجوانان وجوان تهران»» يايان نامه 
كارشناسى ارشدء تهران؛ دانشكده علوم اجتماعى دانشكاه آزاد اسلامى» .178١‏ 


قمى» شيخ عباسء مفاتيح الجنان» تهران» دفتر نشر فرهنكك اسلامى. 
كارلء الكسيسء راه و رسم زندكى» ترجمه: يرويز دبيرى» تهرانء ناهيد» بى تا. 


كالينكوود. جورجء «هنر به مثابه سر كمه ترجمه: صابيره محمد كاشىء فصل نامه فارابى» دوره دهم. شماره دوم» شماره 


مسلسل 86 يازيز 159/9. 


كامستاكك» جورج» «تلويزيون و مخاطب)»» ترجمه: شاهرخ بهار؛ فصل نامه رسانه» سال هشتم» شماره سوم شماره بيايى 0١‏ 
يابيز 1730327/8. 


كلينى» ابوجعفر محمد بن يعقوب بن اسحاقء اصول كافىء ترجمه: جواد مصطفوىء تهران» دفتر نشر فرهنكك اسلامى» جلد 


كنيكك» ساموثل» جامعه شناسى» ترجمه: مشفق همدانى» تهران» كتاب هاى سيمرغ» جاب ششمء 6 . 
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كروه معارف» يزوهشى درباره طنز در شريعت و اخلاقء قم. بوستان كتاب» .178١‏ 
كيدنز» آنتونى» جامعه شناسى» ترجمه: منوجهر صبورىء تهران» نشرنى» ©/178. 
مكيي مححناك راقرن داو الذتو اسروك فر فيو الزقاك دين 

مطهرىء» مرتضى» تعليم وتربيت در اسلام» قم صدراء جاب هجدهم؛ ا 


مقام معظم رهبرى» نكته هاى ناب ( كزيده بيانات رهبر فرزانه انقللاب در جمع دانشجويان و دانشكاهيان در سال هاى -١758/‏ 
3387 ). (جلد 35)., دفتر نشر معارف» 1775. 


مكك كوايل» دنيس » درا مدى بر نظريه ارتباطات جمعى» ترجمه: يرويز اجلالى» تهران» مركز مطالعات و تحقيقات رسانه هاء 
3 . 


لوهان؛ مكك و هربرت مارشالء براى دركك رسانه هاء ترجمه: سعيد آذرىء تهران» مركز تحقيقات» مطالعات و سنجش برنامه 


اى صدا و سيماء 9/ا؟١.‏ 


مكارم شيرازى» ناصر و ديكران» تفسير ثمونه (دوره "١١/‏ جلدى 534 قم دارالكتاب الاسلاميه. جاب جهل ودوم؛ 3 ١‏ . 


نايبى» هوشنكك و محمد حسن آغازء «فرهنكك,. رسانه و نقش سياست هاى رسانه اى در توسعه فرهنكى كشورء ماهنامه 


مهندسى فرهنكى» شماره ١و‏ 27 مرداد و شهريور 1738/4. 
نهج البلاغه. ترجمه: محمد دشتى» قم انتشارات مباهله» جاب دوم» اتا . 


نهج الفصاحه مجموعه كلمات قصار حضرت رسول(ص 536 ترجمه: ابوالقاسم ياينده» تهران» سازمان انتشارات جاويدان» جاب 


يانزدهم» .177١‏ 
وبسترء فرانك, نظريه هاى جامعه اطلاعاتى» ترجمه: اسماعيل قديمى» تهران» قصيده سراء جاب دوم 17/17. 
ويليامز» كوين» دركك تثورى رسانه» ترجمه: رحيم قاسميان» تهران» نشرساقى» 173827. 


فائ يوتكةسائكن السجا و حين اف «اندوسة تاتبر عن بازى عاق ويدوى خشوتت امير بن ستلامسة كود كان حمعن اذ 
مترجمان» ماهنامه سياحت غرب» نان دوم؛ شماره جهاردهم» شهريور 177. 


هو ركهايمر» ماكس و تتثودور آدورنوء (صنعت فرهنكك منازق + روشتكرف نه مثابة فرويت توده اى»)» ترجمه: مراد فرهاديورء فصل 


نامه فلسفى» ادبى و فرهنككّى ارغنون» 
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شماره 218 ياييز 174 
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ضرورت ابداع زانرهاى مذهبى جديد تلويزيونى (ارائه دعاى كميل از تلويزيون ) 

اشاره 
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ضرورت ابداع رائرهاى مذهبى جديد تلويزيونى (ارائه دعاى كميل از تلويزيون ) 
دكتر اصغر فهيمى فرء* 
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در اين مقاله بناست با اتكا به ادبياتى فلسفى و زيبايى شناختى در حوزه رسانه به تجزيه و تحليل يكى از برنامه هاى مذهبى 
تلويزيون بيردازيم. بر اين اساس» ضمن آسيب شناسى برخى از برنامه هاى ساخته شده از مراسم دعا و نيايش و مقايسه آن با 
نمونه هاى خارجىء تلاش مى كنيم تا حد امكان ييشنهادهايى براى بهتر ساخته شدن اين كونه برنامه هاى مذهبى ارائه شود. 


براى تلويزيونى كردن يكك محتواى دينى؛ يعنى «دعا» بهره بردارى كنند؟ 
كليد وازكان: 
برنامه تلويزيونى» تكنولوزى. دين» ساختار» ثر كنب بندى» معناسازى. 


57/٠١:ص‎ 


بنابر كفته فيلسوف آلمانى اشيينكلر (1 50617012 0511/310) در كتاب «انحطاط غرب» (]25/الا 01 ©0©6110]) تمدن هاء 
مانتد اثساك ها تولد وه ركك دارثلء و متوسط عمر ركق تمدن 18:٠‏ سال است,413 


از جرايى و جكونكى تولد تمدن ها فعلاً مى كذريم و بر مركك تمدن تمركز مى كنيم و ازخود مى يرسيم به راستى جه 
عواملى مركك يكك تمدن را رقم مى زند؟ ياسخ به اين سؤال در حد كسترده. البته در حوصله اين نوشتار نيست. اما جا دارد به 
اين نكته توجه شود كه تمدنى كه نتواند بر طبق فرهنكك و انديشه باطنى اش خود را بازتوليد كند بايد آن را تمام شده تلقى 
كرد. فرهنكك. باطن و روح تمدن استء و تمدن ظاهر و جسد فرهنكك و جايى كه فرهنكك قدرت زايندكى خود در طرح 
انديشه هاى نوين» تأسيس و ابداع صورت هاى جديد تمدنى رااز دست بدهد به يائسكى و سترونى دجار خواهد شد و ديكر 
حداقل نقشى در شكل دهى به ساخت تمدنى در عرصه جهان نخواهد داشت. بر طبق انديشه صدرايى» جهان در حال شدن 
اسكه نه بودق: و عست بيه سوق عتذاوتد سبحان صيرورك(لال#ذارى ان هميق رو فرهيكك كه نجه شتاعت انسان از هس است 
و نوعى تصرف معنوى انسان به شمار مى رود و تمدن كه صورت و تجسم مادى اين تصرف استء بايد همواره در حال شدن 


ساخت تمدنى و بازسازى تمدن به يكك اعتبار» به معناى توليد صورت هاى جديد مادى 


7١:ص‎ 


-١‏ ١استاديار‏ دانشكده صدا و سيما. 
؟- لللمع. عراا 1 


بر اساس و بر بنياد فكر و انديشه يكك فرهنكك است يا تطبيق و هضم صورت هاى جديد مادى فرهنكك هاى بيكانه بر مبناى 


خال سؤال اينجاسث كه آيا ايران به مثابه يكك فرهيكة شيعن من تواند تلويزيون وا كه فراووده تمدتى فرهتكة غرب. به شمار 
مى رود مطابق با فكر بنيادين خود بازتعريف و بازسازى كند و آن را در راستاى فرهنكك خود به كار كيرد؟ ناكفته نماند كه 
ممكن است برخى بر وجود يكك دستكاه فكر بنيادين مترقى در انديشه ايرانى كه همجنان زنده باشد خرده كيرند و بككويند كه 
آن فكر بنيادين اككر هم بودهء قرن هاست كه متوقف مانده و تقريباً نيست شده است. قصد ياسخ كويى به اين سؤال را نداريم 
وفرض مى كنيم همين كه ايرانيان تعريفى از «خود جمعى» به صورت خودآ كاه يا ناخودآ كاه دارند دليلى بر وجود يكك 
ماهيت متمايز است. البته تعريف و شناخت معقول شاخصه هاى اين هويت نزد هركس بسته به دانش او با ييشينه فكرى و 
تمدنى ايرانى متفاوت است؛ اما اكر عجالتاً مبنا را همين هويت فرهنكى در همين حد بككيريم؛ آيا مى توانيم نسبتى بين آن و 
يديده هاى مدرن غربى برقرار سازيم واز خود بيرسيم كه آيا اين هويت فرهنككّى مى تواند از يديده تكنولوزيكى مانند 


تلويزيون در جارجوب فرهنكك بومى بهره بردارى كند.(1) 

حداقل از دو منظر مى توان به نسبت دين و رسانه كه در اينجا مراد از رسانه «تلويزيون» است نككّاه كرد: 
.١‏ از منظرى فلسفى و ذهنى؛ 

".از منظرى عينى مبتنى بر مطالعه موردى و تجزيه و تحليل نمونه ها (3©]1031). 


در اين مقال بناست نا با اتكا به ادبياتى فلسفى و زيبايى شناختى در حوزه رسانه به تجزيه و تحليل نوعى از برنامه هاى مذهبى 
در تلويزيون؛ يعنى «دعاى كميل) بيردازيم. در اين مطالعه ضمن آسيب شناسى برنامه هاى ساخته شده تلاش مى كنيم حتى 


المقدور راهى فراروى بهتر ساخته شدن اين كونه برنامه هاى مذهبى بيابيم. 


سؤال اصلى اين نوشتار اين است كه آيا ساختار معمول ارائه يكك دعاى كميل در تلويزيون» ساختارى حساب شدهاست وما 


توانسته ايم از همه ظرفيت هاى زيبايى شناختى 


ص: 7/7 


.)8* «أنَا إِلَى الله تَصِيد الْأمُورُه (شورا:‎ -١ 


تلويزيون در جهت تلويزيونى كردن يكك محتواى دينى؛ يعنى «دعا» بهره بردارى كنيم. 


بيش از ورود به بحثء مقدمتاً توجه به موارد ذيل اهميت دارد: 


١.اين‏ اعتقاد وجود دارد كه تكنولوزى نوعى شكل فرهنككّى است(١)‏ و ازاين رو امرى «غير ارزشى» و خنثى نيست و بر خللاف 
ادعاى رايج و متعارف تكنولوزليست هاء تكنولوزىء ابزارى نيست كه كاربرد خير يا شرش منوط به انتخاب ما باشد.(7) 


در اين صورت تلويزيون به مثابه يكك نوع از انواع رسانه اى تكنولوزيكء خود به خود حاوى ارزش هايى است. اين ارزش ها 
نه صرفاً محتواء بلكه به منزله نوعى زبان هنرى يا زيبايى شناسى و ذوقى است كه با نوع خاصى از فرهنكك و اخلاق تلازم دارد 
ويا به تعبيرى نسبت بهتر و كامل ترى برقرار مى كند. از همين رو در بررسى رسانه هاى تكنولوزيك متولدشده در غرب نشان 
مى دهد كه جالش ما صرفاً با محتوا نيستء بلكه عموماً با زبان آن است كه در ذات خود نوعى محتواست. جنانجه قصد اين 
باشد كه فرهنكك ديكرى مبناى اين رسانه قرار كيرد» زبان آن بايد در حد بالايى تغيير كند و لغت ديكرى بككشايد و تغيير 


؟. برخى مانند يل تيليش ((11||101 |لا03) معتقدند كه دين» جوهر يا عنصرى است كه فرهنكك از آن ساخته مى شود. تيليش 
به صراحت بر اين باور است كه «دين» جوهر فرهنكك است,. و فرهنكك» شكل دين)04) كرجه برخى بر او خرده مى كيرند كه 


اكر جنين نيز باشد» اين كزاره در جامعه هاى سنتى مصداق دارد.() 


درباره جامعه سنتى ما واقعيت اين است كه دين حداقل» عامل وحدت دهنده به عناصر شكل دهنده به فرهنكك ايرانى - 
اسلامى بوده استء و اين فرهنكك, جهت ابلا-غ خود رسانه هايى را توليد كرده است كه عموماً با دين نسبت دارند. اين 
جداافتادكى را كه بين 


ص :"7/7 


-١‏ فراموش نشود برخى اعتقاد دارند ميراث فكرى ايران اسلامى به قدرى غنى است كه مى توان با بازخوانى آنها راه حل هاى 
قاطعى براى بسيار از سؤالات و جالش هاى دوره مدرنيته يافت. 

؟- /ع00ع ناا ها .لمعا أ لانت لحم /ا0|000ضاعع1 /موأوا/اعاع1 .لمممملاجظ ,ىم ذا|أأللا 
600. 

*-1. آرنولد وتشتاين» الهيات در عصر فرهنكك تكنولوزيكك مرورى بر آراى يل تيليش ترجمه: مراد فرهاديور» نشريه ارغنون» 
بهار #/7(ء ش ١‏ ص 48. 

ع ووو اط .0 كاملا لقاعلا ع ااانه 05 وومامع5 1 ,اناه رلء ]|1 


رسانه هايى كه در زمينه تاريخى سكولاريسم به وجود آمده است و ديدكاه هاى مذهبى خود مى بينيم» بين رسانه هاى سنتى 
وارزش هاى دينى جامعه سنتى نمى بينيم. رسانه هاى هنرى در جامعه سنتى تبلور زيبايى شناختى خاستكاه هاى عقيدتى و 
فرهنكى خود بوده اند. دين» در اين جوامع معنى دهنده و هويت بخش كل فرهنكك و تمدن بوده استء واين رسانه ها بودند 
كه روح دين را در جامعه به سيلان و كردش در مى آوردند» و روح دين دراينجا حقيقت مطلق يا خداست به مثابه منشأ 
هستى؟ 

»ذو غرم ان وتسانس تين سو هتكاس كه ذفن اسان مخون معرفت و شتاساى هسق قران فى كيرد و شتكاي كدادن سبهر 
معرفتى «كانت»» انسان» فى حدذاته قدرت دركك «حقيقت كل» و «كل حقيقت» رااز دست مى دهد جهان از حقيقت يكك 
يارجه و مطلق به واقعيت هاى نسبى و متكثر سقوط مى كند و آن حقيقت كل كه معنابخش هستى است به واقعيت هاى بى 
معنا و بى رمز بدل مى شود.(١)‏ «جهان تا حد منشأ لذات تنزل مى يابد. لذاتى كه بايد خلا زندكى و تجربه ما را ينهان سازئد. 
همه جيز در اين انتخاب خلاصه مى شود: لذت جويى و تمتع از جهان يا طلب ايمنى در برابر خطرات در ورطه هاى آن. در هر 
دو موردء با معنا بودن جهان به شيوه كلبى مسلكان (7!25الإن)) طرد مى شود. 


دراين فضاست كه تلويزيون يا به عرصه وجود مى كذارد؛ ماهيت بيدا مى كند و مأمور مى شود تا انسان را سركرم كند؛ 
خلأهاى او وتتهايى غنائ او را ير كتد؛ زيرا انسان؛ ديكر رقيق و هميارى را كهديه او ويه ؤتندكى اش معنا و آرامقن مى داد 
ندارد. تلويزيون مى رود تا با ابداع صورت هاى زيبايى شناسى كه صرفاً موجد لذت هاى زود كذر و نفس محور است انسان 


واه ؤتد كن ترغيب كندة والااكر اتسان بدياطة ابن زند كىن اشعان :داشت شابد خود كشي من كرة. 


انسانى مى شود اكّر در جامعه دين محور قرار كيرد جه فرجامى مى يابد. 
همان طور كه ديده مى شود تلويزيون و همجنين سينما اختراع نشد تا در خدمت دين 


ص :7/58 


-١‏ لإلومع 1 10 .عام انع أو0|مصطءع 1 3 طاطع1ااا 1 وماعوعا/ا-عها ,وأع ادوع عع /لا 0لاأ ممم .لم :عه56 
عرو درط نا الالى باعا3ت» لع ,لإلز0 مكناكم 30 


در آيد و به طورى كه دين داران بتوانند تعاليم دينى را به مخاطب خود انتقال دهند. سينما و به ويزه تلويزيون» بيشتر در 
راستاى ير كردن اوقات فراغت و در نهايت اطلا-ع رسانى در غرب شكل كرفته است»ء و سركرم كردن مخاطبء مأموريت 
عمومى رسانه «تلويزيون» شده است.(١)‏ حال كه قرار است در يكك حكومت دينى تلويزيون تعريف و مأموريت جديدى كسب 
كند اين تبديل و تغيير» به كنار كذاشتن محتواى قبلى و بار كردن محتواى دينى به جاى آن منحصر نمى شود؛ بلكه همان طور 
كه كفية شن ابن عافيك زربا شتاسى وساختار ان ات كه بايذ تغيير "كتد. 


بر خلا-ف ديدكاه بيشين كه انسان را قائم به ذات تعريف مى كرد و او را منشأ معرفت و ارزش قلمداد مى كرد؛ و همه جيز 
(ساخته هاى تمدنى) مانند تلويزيون براى متنعم ساختن او به وجود مى آمدند» در تفكر اسلامى انسان انسان قائم به خداست» 
و همه جيز براى آن است كه انسان بعد و فاصله را به قرب تبديل كند و به فناى مطلق برسد.(7)هدف تلويزيون در فرهنكك 
اسلامى _ شيعىء توليد برنامه هايى است كه با حذف تعريف انسان قائم به خود و تعريف و ترويج فرهنكك انسانٍ متكى به 
خداء ذكر خدا را ترويج كند. در جوامع غربى» برعكس در اكثر موارد بسط قدرت انسان و اقناع نيازمندى هاى نفسانى او 
هدف است؛ درحالى كه در يكك جامعه دين محور اقناع نيازهاى توأمان مادى و معنوى انسان است. با اين توضيح كه بين 
نيازهاى مادى و معنوى انسان تعارضى نيستء و انسان در طول حاكميت خدا مطرح مى شود. از همين رو بسط تلويزيون در 


؟. مأموريت تلويزيون در ايران با عنوان يكك نهاد تبليغ آموزه هاى دينى اسلامى و شيعى است. تبليغ آموزه هاى دينىء با اراده 
كردن صرف ميسر نمى شودء بلكه به كاركيرى درست قابليت هاى بيانى و زيبايى شناسى و تكنيكك هاى فنى انتقال ييام و 
مكانيزم هاى ايجاد احساسات و تأثير بر مخاطب در تلويزيون مى تواند شرط توليد موفق يكك برنامه باشد؛ على الخصوص 


توليد برنامه هايى كه از نظر مضمونى مانند «دعاى كميل) هيج 
ص :7/60 
-١‏ نكك: امانوئل كانت» سنجش خرد ناب» ترجمه: اديب سلطانى» تهران. امي ركبير» *17/7. 


؟- .255(]أولا8 الامطد 05 ع80 عا مأ ع5الامءؤأنا عأاأطناط :طأجع0ا مغ دع/ااع5 انا 0 70 أكنامام 566 
ذحة ١‏ ,اا لاممعط عازه لابلاع لا 


تجربه اى در تاريخ جهانى تلويزيون يشتوانه آن نيستء از اسامئ نيازمند ابداع قابليت هاى جديد بيانى است. مُثل به كار كيرى 
الووزووة دو جيف اررق شاف فين تل انراق فك كوق اذا اشوفه رهن كرد قدو اجكفري ارك يار اب كقنيدة 


بتوانيم شربتى كوارا و باكك در آن بريزيم و بنوشيم. 


دينى كردن رسانه تلويزيون» همان طور كه در فوق آمد به معناى در انداختن طرح ساختارى و زيبايى شناسى نوين در حوزه 
هاى متعدد برنامه سازى است و بر خلاف عقيده برخى كه مى يندارند تصرف در ماهيت رسانه هاى تكنولوزيكك غير ممكن 
استء به كواهى تاريخ هنر و رسانه ها اين امر ممكن است. تيليش مى نويسد: «تحت تأثير حضور معنوى. حتى فرآيندهاى 


تكنيكى نيز ممكن است خداآيين شوند».(١)‏ 


تلويزيون دو وجه و جنبه اساسى دارد كه عبارتند از وجه فنى و مهندسىء مانند سيستم هاى سخت افزارى فنى و يروسه بيخشء 


مانند اميكس و نودال و ... و وجه زيبايى شناسى و هنرى. 


وجه آغازين, تقريباً ماهيت خنثايى دارد و در شكل دهى به ماهيت بيام تأثير جندانى ندارد يا اكر هم دارد بايد جداكانه 
بررسى شود؛ اما اين وجه زيبايى شناسى و هنرى و به اعتبارى نرم افزارى است كه مورد نظر اين نوشتار است كه ماهيت ييام 
مدلول و نتيجه مستقيم آن است. منظور از بازشناسى و بازتعريف تلويزيون؛ در انداختن طرح و ابداع ظرفيت هاى نوين هنرى و 
تكنيكى به معناى تربيت و تكامل زبان تلويزيون بر مبناى ارزش هاى دينى است. 

وسية ف وساف اق هقان اذ اتظيسة. وذاناك متاق م هماهكن يندا كنل اولاوى كرو شتطاعت ذقق طبيعت 
تكنولوزيك و هنرى رسانه واز سويى ديكر. درك درست محتواست. جنانجه بتوانيم به اين مرحله از شناخت برسيم, تازه در 
آغاز راهى قرار كرفته ايم كه بتوانيم تلاش كنيم زبان مناسبى را جهت تبديل تعاليم دينى به مختصات زيبايى شناختى 


تلويزيونى بيابيم؛ 


ص :7/2 


.57 نكك: جامىء نفحات الانس» ص‎ -١ 


8. حوزه هاى برنامه سازى در تلويزيون ايران را مى توان به اعتبار موضوعات دينى به دو بخش تقسيم كرد: الف) برنامه هايى 
با موضوعات مستقيماً دينى» مانند توليد و يخش مراسم ادعيه» روضه و منبر» نشان دادن مناسكك. مانند نمازء مراسم سوكوارى 
و غيره؛ ب) كليه برنامه هايى كه كرجه داراى موضوعات مستقيماً دينى نيستند» روح و انديشه دينى بايد در جان و درون مايه 
آنها حضور داشته باشد. بنابراين موضوع كلى سخن ماء تنها برنامه هاى تلويزيونى با موضوعات مستقيماً دينى نيستء بلكه 


ماهيت برنامه سازى در تلويزيون را دربرمى كيرد؛ 


. تاريخ تلويزيون نشان مى دهد كه زائرها يا كونه هاى تلويزيونى مانند خبر» مسابقه» رقابت هاى ورزشىء برنامه هاى كفت 
وكومحور (/لا5]70 13||6)؛ داستانى (10]1017]) و... ه ركدام بر اساس زمينه اى از نيازهاى خاص مخاطب شكل كرفته اند و 
اين كونه نبوده است كه به محض اختراع تلويزيون اين كونه برنامه ها و مختصات ساختارى و هنرى آنها به وجود مده است»ء 
و همان طور كه رانرهاى تلويزيون متناسب با رويكردهاى دنيوى خلق و ابداع شده اند» بايد متناسب با موقعيت ها و مأموريت 
هاى ويه تلويزيون در حكومت دينى ايران و رويكردهاى معنوى و ماورايىء رانرهايى نوين كه با اين كونه محتواى مذهبى 
تناسب داشته باشد ابداع شوند. توليد برنامه هاى آيين محور و خدامحور, مانند يخش مراسم دعا يا عزادارى» بيبش از تلويزيون 
ايران در هيج رسانه ديكرى به اين كستردكى تجربه نشده است»ء و طبيعى است كه زبان و مختصات فرمى و ساختارى آن نيز 


بيش از اين تجربه و يافت نشده است. 


برنامه سازى مذهبى در تلويزيون ايران» مانند توليد برنامه اى با موضوعيت دعاى كميل» مى تواند فرصت مغتنمى باشد كه اين 
تكنولوزى به تدريج واجد مختصات زيبايى شناسى _افزون بر آنجه در غرب و جاهاى ديككر كسب كرده است _ جهت 
انتقال معنا و تجارب معنوى شود. تاريخ تلويزيون نشان مى دهد كه مختصات زيبايى شناسى اين رسانه بيشتر در رهكذر 
خدمت به ايدئولوزى هاى سكولاريستى تراست ها و كارتل هاى اقتصادى يا بلند كوى تبليغات سياسى شكل كرفته است. 
اينكك اين مجال فراهم آمده است كه با بسط و تكامل قابليت هاى زيبايى شناسىء دستور زبان ويزه اى جهت مراسم [يبنى و 


ارزش هاى دينى بيدا شود. لحن «خوشى)» «س ركرمى) 
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والعذافهاي كدامصا جياتن ارك فريك عمرن. بزتامةاهاني انك كة يوط رف عليقات لحارض سياننت بو كل بر ناته 
هايى با رويكرد سكولاريستى است. در برنامه هايى مانند دعاى كميلء قرار است به جاى «خوشى؛. «حزن» وو به جاى 


التذاذهايى با منشأ تجربى و جسمانىء التذاذهاى روحى مبنا قرار كيرد و اين؛ يعنى نياز به ابداع زبان ويزه تلويزيونى. 


اين نوشتار» تلاشى است در جهت طرح موضوع دعاى كميل به منزله يكى از ارزش هاى فرهنكى _ مذهبى شيعه در رسانه 
تلويزيون كه به مثابه فراورده تكنولوزيكك غرب تلقى مى شود و رسيدن به ياسخ اين سؤال كه اين محتواى اسلامى _ شيعى تا 


يكى از مهم ترين مسائل بيش روى فرهنكك ها و كشورهايى كه بنا دارند در برابر تكنولوزى هاى نوين رسانه اى بى اعتنا و 
منفعل نباشند؛ اين است كه راهى بيابند تا بين رسانه هاى سنتى اى كه به طور طبيعى در سير تاريخ فرهنكى آنها شكل كرفته با 
رسانه هاى نوينء مانند تلويزيون كه در سرنوشت تاريخى آنها رقم نخورده و در تاريخ فرهنكى آنها متولد نشده است ارتباط 
و تعامل سازنده برقرار كنند. نهايت توفيق» زمانى است كه دستاوردهاى زيبايى شناسى و خصايص زبان و ساختار مديوم هاى 
سنتى در جان و تن رسانه هاى نوين» مانند تلويزيون امتداد يابند و در نهايت نوعى بيوستككى زيبايى شناختى بين رسانه هاى 


سنتى و مديوم هاى مدرن ايجاد كنند. 


.٠١8 «الهيات در عصر فرهنكك تكنولوزيكك؛ مرورى بر آراى يل تيليش)» ص‎ .٠7 
هدف و ساختار مناسب تلويزيونى دعاى كميل كدام است؟‎ 


نخست بايد اذعان داشت هدف ما از توليد يكك برنامه تلويزيونى با موضوع دعاى كميل اين است كه استعدادهاى بالقوه 


معنوى در دعاى كميل را در تلويزيون از طريق زبان اين رسانه (تصويرء موسيقى و ...) به فعل در آوريم. به فعل در آوردن 
استعدادهاى بالقوه معنوى دعا در تلويزيون» به معناى ابداع صورت هاى زيبايى شناختى است تا در رهككذر آن مخاطب به 


نوعى تجربه معنوى دست يابد. 


بيش از هر جيز بايد بر اين نكته تأكيد كرد كه صورت هاى زيبايى شناسى يا مجموعه تكنيكك ها و روش ها و تدابير هنرى كه 


مثلا بيش از اين در كزارش يكك برنامه ورزشى يا 
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برنامه هاى مشابه تجربه شده است نمى توانند دستور زبان مناسبى جهت افاده دعاى كميل و انتقال معنويت مكنون در آن به 
مخاطب باشند. مسابقات ورزشىء به ويزه مسابقه فوتبال كه اينكك تبديل به يكك زائر مسلط و يربيننده تلويزيون هاى دنيا شده 
است در آغاز وجود نداشتء بلكه به مرور زمان» تلويزيون با بسط زبان خود. واجد مجموعه اى از ارزش هاى هنرى و زيبايى 
شناختى با عنوان اين زائر شد. كافى است مسابقات مهم امروزين را كه كاه با سى دوربين ضبط مى شود با مسابقات فوتبال 
ضبط شده در جند دهه كذشته از نظر فنى و زيبايى شناسى مقايسه كنيم تا دريابيم تاجه اندازه زبان تلويزيون در ارائه 
دراماتيك تر و جذاب تر فوتبالء بالغ ترو قوى تر شده استء و زبان تلويزيون در انتقال موفق تر محتواى فوتبال سليس تر و 
كم لكنت تر عمل مى كند. تلانش :دز جنهت تأسيس (ائرى مناسب دعاق كميل و كلا برنامه هابى با موضوعات ديتى نيز بى 


شباهت به تلاش براى يافتن زائر و زبان مناسب تلويزيونى در ارائه برنامه فوتبال و ساير برنامه هاى ورزشى نيست. 


دراين قسمت از نوشتار با مطالعه موردى شمارى از برنامه هاى دعاى كميل تلويزيون, به ارزيابى هنرى آنها از منظر زبان 


تلويزيون (دكويا ميزانسن و ريتم و...) مى يردازيم. 
قالب معمول ارائه دعا در تلويزيون 
قالب معمول اراثه دعا در تلويزيون 


اكر ساختار تلويزيون را به برنامه هاى داستانى (10]1017]) و غير داستانى(110]1011 017[) تقسيم كنيم, در برنامه هاى غير 
داستانىء انواع و اقسام «مستندها» قرار مى كيرد كه اينكك «دعاى كميل) از نظر نوع برنامه سازى» ذيل برنامه هاى مستند و آن 
هم از نوع مستند خبرى و مستند كزارشى قرار كرفته است. 

مستندهاى كزارشىء معمولا به هدف تهيه كزارش از موضوعات اجتماعى در سطح شهر تهيه مى شوند» و هدف عمده آن 
داق اطلاساك عميها روتس جيه مخات ابوك الك يغاط دو ديدن اب كر ونا مام قله لروها اركياض شس مان 
زيبايى شناسىء» كمترين بهره را دارند. حال قضاوت كنيد توليد «دعاى كميل» در قالب مستند كزارشى جه محصولى را رقم 


مى زند. 


شتاسيىء بلكه ازضاق سن كتجكاوق تاش الطبيعث اخبر) اسع يسن انق كوثدايرثامة عاق مسقد كزارشى عاذ خصوصبات 
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توليد تلويزيونى دعاى كميل كه ماهيت آن خبرى و اطلاع رسانى نيست در زائر مستند كزارشى جه هدفى را دنبال مى كند؟ 
آيا بيننده دعاى كميل مى خواهد حس كنجكاوى خود را مبنى بر اينكه اين مراسم در كجا بركزار شده است ارضا كند. براى 
بيننده دعاى كميل تا جه اندازه مى تواند مهم باشد كه مثلا اين برنامه در كدام نقطه از شهر ضبط شده است يا شركت 
كنند كان آن جند نفر بوده اند يا جه آدم هاى مهم و معروفى در آن حضور بيدا كرده اند ويا كدام مداح معروفى در آن 
خوانده است و مسائلى از اين دست؟ در ضمن يكك برنامه تلويزيونى دعاى كميلء به علت تكرارى بودن موضوع آن از حيث 


خبر ارضاكننده هيج كونه حس كنجكاوى اى نيست. 


همان طور كه مى بينيم ماهيت زائر برنامه هاى مستند كزارشى با دعاى كميلء در زمينه «محتوا» قرابتى برقرار نمى كند؛ 
درحالى كه اكنون در تلويزيون ايران عمده برنامه هاى دعاى كميل» در اين ساختار تلويزيونى عرضه مى شود. اككر برخى از 
برنامه هاى دعاى كميلء بيننده اى هم داشته باشدء نبايد تصور كنيم كه قابليت هاى بصرى و ساختار تلويزيونى آن برنامه سبب 
شاد كشك اند ]سك رلك لحن لألمووية و انق سو نسدم وعاوز تولقارة ركني تولاط ده اه عامل صا دلت واه 
شده است. اككر صوت زيباى «خواننده دعاا» منشأ ديدن يكك برنامه دعاى كميل در تلويزيون باشد» در اين صورت بهتر است از 


آن برنامه با عنوان يكك برنامه راديويى ياد كنيم تا يكك برنامه تلويزيونى. 


در كنار نسبت نداشتن محتواى دعاى كميل با قالب مستند خبرى, بى مبالاتى و سهل انككارى در ضبط اين نوع برنامه ها نيز 
نوعى تجربه معنوى و روحانى به مخاطب باشدء نه اطلاع رسانى. بنابراين با كزارش «تصادف جند خودرو در خيابان» متفاوت 


است و سبب شده كه عموم اين آثار» در حد كزارش صرف خبرى نيز تأثيركذار نباشند. 


بااين اوصاف بايد كفت كه روش هاى زيبايى شناسانه توليد تلويزيونى يكك دعاى كميل از اساس بايد تغيير كند. برنامه ما 
قرار نيست به بيننده بككويد كه اين برنامه دعاى كميلى است كه در فلان مكان و با حضور جند نفر و ... بركزار شده است. 


دعاى كميل» خبر نيستء بلكه قرار 


579١ ص:‎ 


است دعاى كميل از حيطه يكك برنامه كزارشى صرف بيرون آيد و به يكك برنامه با ساخت هنرمندانه تبديل شود. اكر اين 
تلقى به وجود آيدء برنامه ساز از خود خواهد يرسيد ثن صداى خواننده دعاء با تميوى تصوير و با ريتم تدوين جككونه استء و 
ديكر عوامل ساختارى و زيبايى شناسىء مانند نور» تركيب بندى تصويرء حركت دوربين و ميزانسن و غيره و غيره در انتقال 
ماهيت معنوى دعا جككّونه به كار خواهد رفتء و همه اين يارامترها دقيقاً محاسبه خواهد شد. در ساختار فعلى» نقش نور» فقط 
روشن كننده محيط است و هيج كونه بيان و معناى ويزه اأى به صحنه نمى دهد. تركيب بندى ها عموماً ضعيف اند و از زيبايى 
بهره جندانى ندارند. حركت دوربين» فاقد طراحى جهت ايجاد بيان منبعث از معانى و مضامين دعاست. دوربين در اين برنامه, 
ناظرى منفعل و كيج است. تحليلى از فضا و محيط معنوى و روحانى اى كه در آن قرار كرفته است ندارد؛ درحالى كه جشم 
دوربين» زوايه ديد يكك سالك و دعاخوان است و آن طور كه يكك متشرف به مجلس دعاء صحنه و فضا را مى بيند» دوربين 


بايد صحنه را ديده و ضبط كند. 
اساساً ميزانسن و دكوياز هر فيلم؛ به بهتر ديده شدن و بهتر فهميدن محتواى فيلم كمكك مى كند. 


هدف توليد برنامه دعاى كميل در تلويزيون اين است كه مخاطب با آن به يكك تجربه معنوى» مشابه تجربه معنوى فردى كه 
دراين مراسم شركت مى كند دست يابد؛ يعنى حضور دوربين» معادل حضور تماشاكر تلويزيون باشد. ابزار انتقال اين تجربه 


در سينما و تلويزيون» يس از آنكه متن يا فيلم نامه اى تهيه شد مى كوشند فضاى فيزيكى (1003]1011) مناسبى جهت به 
تصوير در آوردن آن متن بيابند يا از طريق طراحى د كور در استوديو آن را بسازند. انتخاب درست فضاى معمارانه نقش 
اساسى در بصرى كردن محتواى متن» شخصيت يردازى و فضاسازى است. در واقع معمارى و فضاسازىء, آنجه را در متن به 
صورت بالقوه مى كذرد و آنجه را درون شخصيت ها و وقايع مى كذرد به شكل بصرى به مخاطب منتقل مى كند. در حال 
حاضرء يكك كاركردان تلويزيون» در ساخت يكك برنامه دعاى كميل» لوكيشن انتخاب نمى كندء بلكه لوكيشنء ييشاييش 


القكاى ملواست و 
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كار كردان خود را موظف مى داند كه مراسم را يوشش دهد و هركز به فكر توليد هنرمندانه يكك برنامه تلويزيونى با موضوع 
دعاى كميل نيست. ازاين روى «لوكيشن» به مثابه يكك يارامتر شكل دهى به جلوه هاى زيبايى شناسىء شايد به ذهنش خطور 
هم نكند. اين بى توجهى سبب شده است تا لوكيشن يا مكان ب ركزارى دعاى كميل» عموماً به قدرى فاقد جلوه هاى بصرى 
مناسب باشد كه دست كاركردان را جهت رسيدن به جلوه هاى بصرى ببندد. در ايران فضاهاى معمارى سنتىء مانند مسجد يا 
اماكن مذهبى ديكر كه واجد ارزش هاى بصرى باشند و بهتر بتوانند امرى معنوى را كه قرار است در آن روى دهد نمايان 
كنند فراوان است. مسجد امام اصفهانء براى نمونه از نظر بصرى به قدرى غنى است كه مى تواند به جاى تأكيد بى مورد 
دوربين بر جمعيتء بر ويزكى هاى معمارانه اين كونه فضاها و همجنين مظاهر بصرى آنهاء مانند كاشى كارى ها و نقش مايه 
هاى تصويرى متمركز شود. نيز بكوشند نا ويزكى هاى معمارى سنتى كه تبلور معنويت هنر ايرانى است يلى باشد به سوى 
تجسم معانى دعا. تفكر توحيدى در معمارى مساجدء تجلى تام و تمام بيدا مى كند. معمارى مساجد و تزئينات آن در كنبد و 
مناره هاء موزائيكك ها و كتيبه ها و نقوش فضايى را ابداع مى كند كه آدمى را به روحانيت فضايى ملكوتى ييوند مى دهد. 
بهره كيرى از طاق هاى ضربى و كنبدهاء جون نشانه اى از آسمان و انحناها و فضاهاى جندسطحى و اين كونه تشبيهات و 
اشاراث در هنر اسلامى» عالمى ير از راز و رمز را ايجاد مى كند كه با همه صُوّر و عوالم مأنوس در جهان مادىء متفاوت و 


مقصود معمار در ساختمان مسجدء ايجاد فضايى است كه صلح و آرامش و هماهنكى طبيعت بكر و دست نخورده را از طريق 
انحلال واز بين بردن كشش و تعادل نداشتن فضاى عادى دوباره به وجود آورد. اما همين امر موجب ايجاد فضايى فوق فضاى 
حيات عادى بشرى و دنيوى مى شود و به همين جهت با دخول در اين فضا انسان خود را در مقابل ابديتى احساس مى كندء 


فوق زمان و صيرورت و كشمكش هاى حيات دنيوى» در فضايى كه روح در آن بار دكر آرامش فطرى خود را باز مى يابد. 


معمار مسلمان. قافيه عروج را در همه ساختمان هايش مد نظر دارد. «او تلاش مى كند از عالم خاكك «عروج) نمايد و به فضاى 


برتر و يرمعناتر راه يابد و از تغييرات و دكركونى هاى اين جهان 
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آزاد كردد. «اين تصوير بهشت و جهان ماورا در همه فضاها در معمارى اسلامى جه در معابد» جه در مساجد و همه جاى ديكر 
دنبال مى شود. تلاش او همواره اين است كه همه جا را به رنكك آن انديشه اصلى مركزى خويش در آورد و به يكك فضاى 
فقير خاكى و ماورائى شبيه سازد. آن فضايى كه او با آن انس ازلى داشته استء فضايى كه مادى و خاطره هايى از آن جهان 
است كه انسان از آن همواره هبوط كرده و هميشه تمامى انديشه و تفكراتش در بى بازكشت به آن و رهايى از قفس اين 


جهانى بوده اسيوتة فضايى كامل و متعالى وبى زمان)». 
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مسجد جامع يزد 


تصاوير زير نماهايى از مساجد و مكان هاى مذهبى ايران است كه زيباترين جلوه هاى بصرى هنر اسلامى ايرانى در آنها به 
وقوع يبوسته است. بهره مندى از اين مكان ها به صورت لوكيشن دست عوامل توليد را جهت تعريف و ايجاد زيبايى شناسى 


نمايى از بناى شاهزاده حسين قزوين 


دراين دو تصوير اندازه نماء بر خردى جمعيت انسانى در برابر عظمت فضاى مذهبى كه نمادى از حضور خداست تا كيد شده 
است. شكوه و عظمت معمارى تأثير مستقيمى بردركك مخاطب از معنويت حاكم بر مراسم در حال اجرا دارد. وسعت فضا؛ 
بلنداى سقف و تزيينات زيباى معمارى با واقعه اى كه قرار است در آن رخ دهل تطابق كاملى دارد. معمارى باشكوه اسلامى 


نيز مى تواند محمل مناسبى براى اجرا تلويزيونى مراسم مذهبى باشد. 


همان طور كه كفته شد واسطه انتقال مفهوم در تلويزيون تصوير است؛ از همين رو بايد تمهيدات بصرى لازم را جهت اين كار 
فراهم كرد. 


در تصاويرى كه در ادامه مى آيدء خواهيم ديد كه جهت تلويزيونى كردن يكى از مراسم مسيحى در كليساى جامع شهر 
واتيكان» حككونه از ارزش هاى معمارى در فضاهاى مذهبى مسيحيت استفاده شده اسث. بنابراين دغدغه هايى كه تلويزيون 


ايران جهت انعكاس هنرمندانه ارزش هاى مذهبى دارد» مسئله اى عمومى براى همه شبكه هاى مذهبى است. 


ميزانسن 
طراحى ميزانسن در شكل دهى به فضاى معنوى در برنامه هاى تلويزيونى با موضوع دعاى كميل نقش اساسى دارد. 
تعاريف متفاوتى براى توضيح ميزانسن وجود دارد؛ اما در يكك تعريف ساده مى توان به 


ص :5960 


يكك معنا ميزانسن را تنظيم صحنه براى دوربين خواند كه عبارت است از طراحى و تنظيم دكور صحنه؛ رنكك و طراحى لباس و 
جيدمان حركت بازيكران» تنظيم نور» كريم» موقعيت و حركت دوربين و... . .(1) در اينجا به تحليل ابعاد مختلف دو نوع 


ميزانسن عمده ح ركتى و ثابت و كيفيت استفاده از آن در توليد اين آثار مى يردازيم. 


در خصوص ميزانسن در برنامه هاى دعاى كميلء نشان دادن جزئيات معمارى در اين تصوير» ضمن زيبا بودن» موجب انتقال 


احساسات معنوى ناشى از ماهيت بصرى نقش مايه ها نيز مى شود. 


مى توان كفت كه عملا ميزانسنى در كار نيست؛ زيرا صحنه قبلاً جيده شده و نقش كاركردان در شكل دهى به فضاى صحنه 
تقريباً ميج است. تنها كار كاركردانء جايابى دوربين استء آن هم به اين هدف كه بتواند واضح ترين نماها را از مجلس 
داشته باشدء نه لزوماً معنوى ترين نماها را. در طراحى يوشش دوربين در اين برنامه ها مى بينيم كه معمولاً دوربين همه جا مى 
كردد؛ حتى ديده مى شده است كه سرى به قسمت زنانه هم مى زند. اين دوربين كنجكاوء نماينده جه كسى است و در بى 
مرئى كردن جه جيزى است. دوربين در اين نوع برنامه ها جانشين بيننده تلويزيون است كه قرار است از جشم او صحنه ديده 
شود و تأثيرات بصرى ناشى از اين موقعيت» موجد تجربه معنوى در او شود. دقيقاً توجه به اين عوامل و عوامل زيبايى شناسانه 
مانند طراحى درست ميزانسن است كه سبب مى شود ساختار فعلى يكك برنامه دعاى كميل به يكك ساختار زيبايى شناسانه كه 
مطلوب معنا و روح آسمانى اين دعا باشد تغيير كند. شايد كفته شود كه كنترل اين عوامل به صورت دقيق به معناى جشم 
يوشى از ضبط برنامه در فضاى واقعى و بازسازى آن در فضاى استوديو است. واقعيت اين است كه تعداد محدودى از برنامه 
هاى عزادارى داخل استوديو توليد شده كه موفق نبوده است. به رغم كنترل عوامل هنرى در استوديو. حاكميت فضاى 
مصنوعى و كاه بى روح بر برنامه هاى استوديويى تجربه شده. مى رود تا فكر توليد اين كونه برنامه ها را در استوديو با 
شكست قطعى روبه رو 


ص :© بوم 


-١‏ نكك: كريستين تاميسون و ديويد بوردولء هنر سينماء ترجمه: روبرت صفاريان. 


كند. بايد كفت تعداد برنامه هاى توليدشده در استوديو به قدرى كم است كه نمى توان در اين باره به قطعيت سخن كفتء و 
تجربيات بيشترى لازم است. كنترل دقيق فاكتورهاى برنامه سازى با موضوع دعاى كميلء به معناى انتقال آن به داخل استوديو 
نيستء بلكه در درجه اول در انداختن طرحى هنرى در ضبط خلاقانه دعاست و نه ضبط روايى و كزارشى از موضوع 
(يوشش(01/1306). افزون بر آن استفاده از تصاوير ضبط شده (در محيط بركزارى دعا ودر جاهاى ديكر) به منزله ماده 


خامى مى تواند كه با انواع تصاوير ديكر در يكك تدوين خلاقانه به ساختارى مطلوب تبديل شود. 


اخيراً ديده مى شود كه با قرار دادن يكك صندلى براى دعاخوانء او را از سايرين متمايز مى كنند تا دوربين بتواند بهتر و واضح 
كواتصوير از روا تكد ادوجالك كد انبانا عدكق انف تا كته سيره :فعا كو قدا رمات سناسي اث فلوويو اق تدعا تساي باشل 
اكر در فيلم» طراحى ميزانسن يكك سكانسء بر اساس موضوع محورى در سكانس و قهرمان و قهرمانان در آن سكانس 
صورت مى كيرد در دعاى كميل قرار نيست فرد دعاخوان, قهرمان درام معنوى ما باشد. اتفاقاً در اين مراسم قرار است فرديت 
ها امحا شوند, و فقط روح الهى بماند. 


من اعتقاد دارم كه در توليد هنرمندانه يكك دعاى كميل» لزوماً نبايد جهره «دعاخوان» را نشان داد؛ زيرا افزون بر توضيح فوق» 
جهره بسيارى از آنها مناسب تلويزيون نيست. در تجربه روزانه ماء بارها اتفاق افتاده است هنكامى كه آواز خواننده يا صداى 
كوينده اى را از راديو شنيده ايم از زيبايى آن مسحور شده ايم؛ اما هنككامى كه شنيدن آن صدا با ديدن تصوير همان خواننده 
همزمان شده است نازيبا بودن جهره خواننده» سبب تنزل تأثير صدا در ضمير ما شده است؛ زيرا هنكامى كه صداى خوشى را 
مى شنويم» تخيل ما فعالآنه جهره زيبايى را در ذهن تداعى مى كند كه با زيبايى آن صدا تناسب دارد. اما اكر صداى زيبايى از 
فردى كه جهره زيبا ندارد به كوش برسدء جه بسا تأثير صدا نيز كم و كاه ضايع شود. زيبايى شناسى تلويزيون به ما ديكته مى 
كند كه افراد خوش صدايى را كه داراى جهره مناسب تلويزيون يا به تعبيرى «فتوزنيك» نيستند را نبايد نشان داد. البته 


فتوزنيكك بودنء نوعى زيبايى بصرى مناسب تلويزيون است كه با صفت «خوشكلى» لزوماً يكسان نيست. 


ص :/91؟ 


در برنامه سازى براى دعا نيز رعايت اين اصل لازم است. جهره بسيارى از اين مداحان» مناسب تلويزيون نيست. آناليز خطوطء 
سطوح و جهره و فرم كلى جمجمه آنها كاه نوعى خشونت و نازيبايى را منتقل مى كند. به ويزه هنكامى كه مداح يا خواننده 
دعا فرياد مى كشد و خطوط و سطوح جهره؛ از حالت عادى خارج و جهره دفرمه مى شود. اين نازيبايى مضاعف مى كردد 


كه در اين مواقع بايد از كرفتن نماهاى بسته به شدت يرهيز كرد. 


نكى از الزامات صووت تلؤيزابوتى شد دعاق كبيل» مكاي صدا و تصضويز اسة: صبدذاى حرق الكيرقراتت"ادعية كة .ون كدو 
صدها سال تجربيات فرهنكك شيعه در بركزارى اين كونه مراسم تبديل به موسيقى دل يذيرى شده استء تا حد زيادى 
بازتابنده روح معنوى دعاست. شايد بدين نكته توجه نكرده باشيم كه اكر حظى از دعاى كميل تلويزيونى شده مى بريم» تماماً 
به خاطر بلوغ و زيبايى اين موسيقى است؛ والا آنجا كه تلويزيون به معناى تصوير وارد مى شود نه تنها اين موسيقى را تكميل 
نمى كندء بلكه در جريان تأثي ركذارى اين موسيقى بر مخاطب اخلا-ل هم مى كند؛ زيرا تصاويرى بى ربط و نازيبا تمركز 
قناشا كرين موسيفى دغاارا از ريق من برقه بتائزايخ سئله مكاي هحدا وتصو ين بدا معق تكميل كردن يكدركريا مشاركت 
هماهنكك در ايجاد احساس معنوى است. هنككامى كه در مراسم واقعى دعاى كميل قرار داريم» صدا يا موسيقى ناشى از 
خواندن دعا ما را به فضاهاى 
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مجردى مى برد كه كرجه ممكن است از معناى الفاظ عربى دعا سر در نياوريم» سنخيت موسيقى كلام خواننده با عالم مجرد و 
معنوى دعا و همجنين تاريكك بودن فضا كه كمكك مى كند از دنياى واقعى قدرى جدا شويم تا حد زيادى سبب شكل كيرى 
تجربه معنوى در درون ما مى شود. البته اين تجربه معنوى بسته به استعدادهاى باطنى مخاطبان متفاوت است. اما بر عكس در 
لوب و لشاف اعوط اشن :ذا اموق" كاكاني اخ القلاه نا ضباق ررق" كناكم ودف ره مقن تلو سهان رااذويور ارا 
نه لمايشن مى. كذارة كد نه تنها تمركر وا ان تمناشا كر مى ' كيرة يلكه كاه صححته هاق طنز و كسك :زا نيز ابجاد مئى كنل كه 
كاملا بر خلاف هدف دعا عمل مى كنند. 


فضايى معنوى مانند كليسا يا صحنه اى كه شخصيت ها در حال خواندن دعا هستند را نشان دهند در بسيارى از مواقع از 
تركيب بندى قرينه اى كه مناسب اين فضاهاست استفاده مى كنند. در فيلم «بربادرفته» صحنه اى است كه تعدادى از يرسونازها 
مانند اسكارلتء قهرمان داستان در يكك نظم قرينه اى در حال خواندن دعا هستند. 
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صحنه اى از فيلم وكيل مدافع شيطان با تركيب بندى قرينه اى 


تصويرسازى در برنامه هاى دعاى كميل (نحوه نشان دادن آدم هاء اشياى صححنه و...) يكك تركيب بندى انتزاعى كه به دست 
موندريان در 1970 باريكك و روغنى روى بوم ساخته شده است. كذشته از سراسر قرون وسطىء از اواخر قرن 19 و سراسر قرن 
٠‏ موج كسترده اى از هنرمندان غربى اقدام به تجربه بر اساس فرم هاى انتراعى كردند كه اكنون تبديل به منبع ارزشمند براى 
هنر مندان معاصر جهت بيان فضاهاى غير مادى در رسانه هاى مدرن شده است. 


بايد به كونه اى هدايت شده باشد تا تخيلات بيننده از نشانه هاى بصرى دنياى مادى عبور كند و به فضاهاى معنوى و مجرد. 
مانند بهشت و دوزخ سوق بيدا كند. ما نيازمند ابداع رمزهاى بصرى اى هستيم كه ذهنيت بيننده را به سمت معناسازى مبتنى بر 
دعا شكل دوفن حو كيقائه ذو منق عاق شر وانفس ما اهاي مقر ابزاق ساكس ادن كاش كارع ها و عيرم تحارقت تهنا 
فراوان و ارزشمندى هست كه مى تواند مبناى مطالعه هنرمندان در تلويزيون قرار كيرد. معنويت و بى شكك بخشى از آرامشى 
كه هنكام حضور در فضاهاى مساجد سنتى بر ما مستولى مى شود مديون همين نقش مايه هاى بصرى و رنكك هاى هماهنكك 
است. نظم هندسه قدسى در هنرهاى تزئينى و انتزاعى ايرانى در ايجاد فضاهاى معنوى و احساسات روحانى در هنر ايرانى 
اسلامى (معمارىء نقاشى و...) فوق العاده موفق عمل كرده است. اين نظم هندسىء در هنر ايرانى بيان زيبايى شناختى اى از 
مفاهيم فلسفى و عرفانى و نحوه ساختار جهان است. جرا به جاى اينكه با زوم كردن روى برخى از كلمات كتيبه هاى آويزان 


در مراسم دعاى كميل كه مثلاً نوشته «هيئت عزاداران كوجه...؛ سراغ اين منابع بصرى نمى رويم؟ 
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تجربه نقاشى ارويا از اواخر قرن نوزده و سراسر قرن بيستم در حوزه نقاشى انتزاعى و غير فيكوراتيو توانسته است هنر فيلم و 
تلويزيون در غرب را در بيان محتوا و مضامين» بدون توسل به عناصر واقعى و طبيعى يارى دهد. جه بسا با ايجاد تركيب هايى 
از سطوح و رنكك هاى انتزاعى يا به كاركيرى اشيايى كه داراى بيانى متفاوت با كا ركرد طبيعى شىء به دست مى دهند بتوان 


احساسات ويه اى آفريد. 


منبع الهام واقع شود. در دعاى كميلء نبايد ما به ضبط مكانيكال واقعيتٍ در حال انجام ياى بند باشيم. ما بايد جيزى را به 


واقعيت اضافه كنيم و اين اضافه كردن؛ يعنى تجلى روح, و تجسم بصرىء معانى دعاستء و جلوه هاى واقعيت» 
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مادام كه بتوانند به مثابه ماده بصرى اين تجلى به كمكك هنرمند در آيند مورد استفاده قرار مى كيرند؛ والا بايد حذف شوند. 
جان رمى مى كويد: «فيلم هاى دينى حقيقى... فيلم هايى است كه در آنها ثبت سينمايى واقعيت در جهت تهى كردن آن 
نيستء بلكه در بيننده معناى نككفتنى خود را برمى انككيزد. اين واقع كرايى سينمايى» واقعيتى را فرا روى تماشاكر قرار مى دهد 


در ضبط دعاى كميلء لزوماً نبايد افرادى را نشاند و كتاب دعا به آنها داد واز آنها تصوير كرفت. ممكن است لازم باشد هيج 
يرسونازى در تصوير نباشد و ما از طريق تداعى معناهاى بصرى و صوتى (1]©6]5© 0110ا50) حضور جمعيتى را در صحنه 
احساس كنيم. در هر صورت» مسلم است كه تمهيدات بصرى و فنى ويه اى بايد ابداع شوند. كونه برنامه سازى دعاى كميل» 
متضمن نوعى تصرف ايدئولوزيكك در ساختار تلويزيون است. آوينى مى كويد: «براى آنكه سينما در خدمت اسلام درآيد» 
بايد حجاب تكنيكك سينما خرق شود).0) 


بيشرفت فن آورى هاى نوين صوتى و تصويرىء اين امكان را براى بروز برخى از ايده هاى زيبايى شناسى ايجاد كرده است 
كه رابطه سنتى و معمول تماشاكر با تصوير تغيير كند. در رابطه سنتى تماشاى فيلم و تلويزيون» وظيفه تصوير ايجاد نوعى واقع 
نمايى است و در اين صورتء مخاطب به معناى واقعى كلمه تماشاكر استء نه شريكك در عمل. اما مى توان دست به تجاربى 
دوا نعي حاتي اذكه يقار تصضوير باشتنة دروة آذ قرار كدرى ساشاكر دوانت حاللة هر فا تمك ناف ناوي نسلك» يلك 
عمد ]ز اجراى انيه شهان فى روه ذنم تدالكه فاضئلة وواق كتاشاكر نا تصوير سس الامكاة برداشفة من شرف نوع 


تجربه حضور در صحنه اتفاق مى افتد. در 
ص:507 


.55 جان رمى و مايكل بردء تاملاتى در باب سينما و دين» ترجمه: محمد شهباء ص‎ -١ 
؟- همان.‎ 
مرتضى آوينى» حكمت سينما.‎ - 


سينماى كلاسيكك كوشيدند با اختراع سينماى سه بعدى يا عريض كردن يرده» توهم حضور تماشاكر در صحنه را براى او به 
وجود بياورند. حجيم كردن صوت بيخش شده از تلويزيون به كونه اى كه تماشاكر» احساس غرق شدن (نه همجوارى) در 


فضاى صدا را داشته باشد نيز تمهيد مناسبى است كه سيستم هاى فنى تلويزيون ايران هنوز از اين كونه امكانات بى بهره اند. 


آندره بازن (191 0908 نظريه يرداز فرانسوى در حوزه فيلم» بر فرآيندى از ادراكك تأكتد بن كند كدديه توح أن 
موضوع و تماشاكر در تجربه زيبايى شناسانه متحد مى شوندء وهر ماده بيكانه ميان موضوع و تماشاكر در اين تجربه حذف 


مى شود.(1) 


كرجه بازن اين نظريه را در تبيين زيبايى شناسانه فيلم هاى «نئورئاليستى» بيان مى كندء. ما با اتكا به اين نظريه مى توانيم بحث 
نظرى خود راغنا بخشيم. بر اساس نظر «بازن)» كه تماشاكر در تجربه بازيكر شريكك مى شوده در برنامه تلويزيونى دعاى كميل 
نيز تماشاكر تلويزيون بايد مانند يكك فرد شركت كرده در مراسم دعا يا سالكك معنوى» تجربه حضور بيدا كند. رسيدن به اين 
حد از تأثير دعا به تماشاكرء نيازمند طراحى بصرى ويه اى است؛ ضمن آنكه كا ركردان و تيم توليد» در وهله اول خود بايد به 


تجربه اى معنوى از دعاى كميل نايل شده باشند. 


اين تصوير نه زيبا تركيب بندى شده است و نه معناى ويزه اى را متبادر مى كند. بخشى از سر دو شركت كننده در مراسم در 


يشت مداح و همجنين بخشى از جهره يكى ديكر در جلوى مداح تركيب بندى نازيبايى را رقم زده است. 


انعكاس عنادات در سكما و تلويزيون به :عدف نشان دادن صورت ظاهرى غيادت نست» يلكه احساس و تاثيرى اسست كةادز 


تماشاكر ابحاد من شود 


در برنامه تلويزيونى دعاى كميل» صحنه نبايد موضوع را معنا و تعريف كندء بلكه بايد عين معنا باشد. صحنه نبايد روايت 
اجراى دعاى كميل را به بيننده منتقل كند و روايتكر ماجرا باشد» بلكه تصوير بايد ناقل معنا باشد. تماشاكر نبايد به عنوان يكك 
ات شايد دعاق كميل .دو تلويزيوق: تبازمند ساتتارى ويدثو كرافيكال اسث نا حت المقدوو از متتل فاصله بكيرة: 


ميزانسن هاى ثابت» ميزافسن هاى متحرى (يويا) 
ص :5807 


١‏ - نكك: آندره بازن» سينما جيست؟» ترجمه: محمد شهبا. 


ميزانسن هاى ثابت»ء ميزانسن هاى متح ركك (يويا) 


شايد نخستين كام براى تنظيم يكك ميزانسن ساده بدون حركته تنظيم كادر دوربين باشد. تنظيم تركيب بندى 
(201110051]1017) درون قاب ثابت و جيدمان اجزاى درون قاب؛ به كونه اى كه حداقلء ناقل نوعى زيبايى ناشى از تنظيم 
عناصر و روابط بصرى باشد. از مهم ترين كارهاى برنامه ساز و كروه سازنده. اعم از تصويربردار است. در اينجا به بررسى 


جند نمونه از اين تركيب بندى ها خواهيم يرداخت. 
انتخاب نما 


5١ ص:8‎ 


اتتحات تهنا 


در اينجا به معنى يافتن اندازه نماء زاويه و ولولا (ا©/ا©|)دوربين به كونه اى كه سبب ايجاد يكك تركيب بندى بصرى زيبا و 


در عين حال معنادار شود. قطعاً نوع نماى انتخابى بايد با فرازى از دعا كه در حال قرائت شدن است تناسب داشته باشد. . 


دراين تصوير نيز با تركيب بندى نامناسبى روبه رو هستيم زاويه نامناسب دوربين سبب شده تا مسجد خلوت و فضا سرد و بى 
روح به نظر آيد. حضور نورافكن هاى تصويربردارى به صورت واضح در درون كادر نيز به مصنوعى جلوه دادن فضا كمكك 
كرده است. تعداد آدم ها منجر به شكل كيرى بافتى زيبا نشده است. زاويه نامناسب سبب شده است تا هيج نظمى ميان حضار 
به جشم نيايد. ريتم» توازن» هماهنكى, تعادل» بافت و... نتيجه اعمال صحيح روابط بصرى در يكك تركيب بندى است كه 


موجد زيبايى مى شود كه در تصاوير فوق ديده نمى شود. 


بايد توجه داشته باشيم جمعيت فشرده در درون كادر سبب ايجاد بافت بصرى مى كند كه نحوه جيدمان جمعيت و همجنين 


زاويه ديد دوربين در رؤيت تصوير مى تواند به ايجاد يكك بافت زيبا يا نازيبا در صحنه بينجامد. 


در تصوير مقابل از طريق تكنيكك قاب در قاب جهره ياب به وسيله شانه راهبان درون يكك قاب كوجكتر قرار كرفته كه هم 
موجب تأكيد بيشتر بر آن شده و هم عمق صحنه را افزايش داده است اين تركيب بندى يادآور قاب هاى جند لته اى نقاشى 
مذهبى به خصوص شمال ارويا است. در قاب هاى جند لته اى كه تصاوير مسيح و مقدسين در آن نقش مى شده جهت ايجاد 
قدسيت جهره مسيح را در لته مركزى قرار داده به كونه اى كه لته هاى مجاور آن را يوشش مى دادند. مخاطب جهت رويت 
مسيح بايد لته ها را يكى يس از ديكرى به كنارى مى زد تا سرانجام مسيح را در لته مركزى مى يافت. كه يادآور نوعى 
سلوك, تلاش معنوى يا زدودن حجاب ها در جهت كشف حقيقت مسيح است. مختصات زيباشناسى اين قاب تلويزيونى نيز به 


طور خودآ كاه يا ناخودآ كاه تحت تأثير تجارت هنرى هنر مسيحيت به خصوص در قرون وسطى قرار دارد. 


5١06: ص‎ 


اين تركيب بندى از ياب بر اساس تركيب بندى هاى سنتى قرينه اى كه در نقاشى ها و آثار سينمايى به كرات تكرار شده 
شده است. در آن تابلو» مسيح در مركز و حواريون در اطراف او قرار كرفته اند. شباهت تركيب بندى اين شات با تابلو 


يادشده؛ ياب را جانشين مسيح و كشيشان را بدل حواريون معرفى كرده است (با تصوير بعدى مقايسه كنيد). 


دراين تصوير قاب بندى به كونه اى است كه تركيب بندى مبتنى بر قرينه تا حد زيادى حاصل شده است. يكك سوم يايين 
كادر را سالكان يوشانده اند و دوسوم بعدى به فضاى كليسا اختصاص يافته است (تركيب بندى طلايى). در ضمن ستون 
كشيشان به كونه اى در قاب به نمايش در آمده است كه مانند دو خطء جشم را به سمت عمق صحنه. محراب كليسا كه 
كانون توجه تصوير است هدايت مى كند. 

تركيب بندى كادر متشكل است. در اين تصوير قاب» به سه سطح عمودى تقسيم شده است كه دو قاب جند لته اى كه تصوير 
سال ساخت اثر ١8377‏ 

قسمت در حاشيه كادر» و قسمت اصلى در مركز آن واقع شده است. تضاد تي ركى حاشيه كادر با مركزء سبب تأكيد بر مركز 
كاون "كنادة است و كتكيشان وافووة :ا كبد مشت قراو كن دسل فو فين بأ اد تر كته قد قات افقى راابداقان مودق 
تتديل: كزذة الست كه هميق تمهيد سبنه تحركة و يويانى نيشت روئد كان :ذن وسط كاذو ده اسنت«صسمن اكه جهت نكاد زا 
از حالت افقى (حِب به راست و يا بالعكس) به حالت عمودى (از يايين به بالاى كادر) تبديل كرده است. حركت روندكان از 


يايين كادر به سمت بالاى آن» نوعى سبّكى و انبساط ايجاد كرده است. 


ص:502 


اين ت ركيب بتدى ضححله رابه ضلييى تبديل كرده است كةه :ياب دن مركز صليب قران كرقته: اسع در ايخ تصويرة ياب استعارة 


اى از مسيح شده است. 
تنظيم صحنه و لباس 
تنظيم صحنه و لباس 


يكى ديكر از اجزاى ميزانسن» تنظيم صحنه و لباس است. در برنامه هاى تلويزيونى دعاى كميل» رسم شده است كه بر جهره 
مداح بيشترين تأكيد صورت مى كيرد» و ميزانسن ها بر اساس موقعيت جغرافيايى و نحوه استقرار او طراحى مى شود و بيشترين 
شات ها ازاو كرفته مى شود. همان طور كه قبلا كفته شد اصل ماجرا؛ يعنى تأكيد بر جهره مداح از نظر زيباشناسى زير سؤال 
است؛ زيرا برعكس شوهاى تلويزيونى كه شومن عامل ايجاد جذابيت استء در دعاى كميل فرديت بايد محو شود, و آنجه 
بايد باقى بماند» مضامين و معناى دعاست. حتى اكر قرار است مداح جاى ستاره هاى سينما و تلويزيون در شوهاى تلويزيونى 
بنشيند» دست كم بايد الزامات اوليه تكنيكى را رعايت كرد تا مداح جذاب به نظر برسد. براى نمونه به دكور صحنه» هماهنكى 


فرم و رنكك لباس مداحء زيبايى و آرايش جهره بايد توجه كرد؛ درحالى كه در برنامه هاى ضبط شده جنين نيست. 


در تصوير زيرء لنز وايد دوربين اعوجاج نامناسبى به تصوير داده است. خاصيت لنز وايد» دفرمه كردن فضا و اشيا و بيشتر كردن 
كادزء طرق راست را سنكين ثر كرده 


ص :5:08 


ست. به جز قرار كرفتن روى صندلىء هيج طراحى صحنه اى ديكرى براى مداح وجود ندارد. 
هماهنكى لباس بازيكر با دكور صحنه و با موضوعء از الزامات ميزانسن است. 

دو تصوير از مجريان خبر كه هماهنكى فرم و رنكك لباس با فضاى استوديو را نشان مى دهد. 
ميزانسن هاى متحرك و حركات دوريين 

ميزانسن هاى متحركك و حركات دوربين 


يكى ديكر از ضعف هاى توليد اين نوع برنامه هاء طراحى غالباً نامناسب حركت دوربين در ميزانس هاى متحركك است. 
اورسون ولز مى كويد: دوربين جيزى بسيار بالاتراز يكك ابزار ثبت تصاوير است. دوربين واسطه اى است كه از خلال آنء ييام 
هايى آز جهاتق كه جهان ما يست وما را به قلب يكة راز بو ر كك يرقات مى كتل بةاما مى روسل اق ايتنجا جادو آغاز مى شود, 


يكن ات غناء انام اتى”عه عياف عو يلاوم ١‏ لارومساز قيربو ادا فى صو رك مي كرد مغي لا تجييرانكا كرو عوليدة 
شامل دو يا سه دوربين ثابت و جند نور هشتصد وات است. با اين امكانات» تنها حركات قابل اجرا در برنامه حركاتى است كه 
با دوربين روى سه يايه مى توان انجام داد كه شامل زوم» ين و تيلت است. استفاده بيش از اندازه از اين حركات» سبب ايجاد 


ميزانسن هاى تكرارى مى شود. 


در تصوير زير با طراحى ميزانسن ناشى از حركت دوربين» به يكك بيان مناسب با موضوع مى رسيم. در اين تصوير مى بينيم كه 
با استفاده از «زوم بكك)» ضمن آنكه از نشان دادن بخشى از فضا به كليت آن مى رسيمء در ضمن تصوير به يكك آرايش 
صليبى شكل تبديل مى شود. ياب در مركز صليب واقع شده است. 


ص:58:94 


5٠١ ص:‎ 


قدوين (مونتاز (©8/1011530! 
تدوين (مونتاز (©1012130/! 


دقت نكردن در سويبج تصاوير به يكديكر يا به تعبيرى فقدان يكك سبكك مونتازى متناسب با ارائه دعا از مشكلات ديكر اين 
كونه آثار است. رعايت نكردن ريتم و زمان مناسب با هر نما و انتخاب غلط نماهاى طولانى (©81] 1-01(0) اعم از انتخاب 
نكردن درست انتقال ها و نبود معنا در بيوند نماها و تنها تكيه بر ييوستككى كرافيكى معمارانه و مادى بين آنها كه سبب شكل 
كيرى فضاى ناتوراليستى مجلس ب ركزارى دعا مى شود؛ هيج تجربه معنوى اى را منتقل نمى كند. درحالى كه مونتاز تصاوير 
دعاء جنانجه بر جارجوبى از نظم اعتقادى و معنوى برآمده از معانى آن شكل كيرد. آن كاه تصاوير صرفاً بر انعكاس ارائه 


معمولى فضاى فيزيكى و بى روح واقعيت منحصر نخواهند بود. 


نظريه يردازان سينما به ويزه آيزنشتاين» يودفكين و كولشوف معتقدند كه نماء اساس زبان فيلم است. همان طورى كه جمله در 
زبان كفتارى از كنار هم قرار كرفتن كلمات به وجود مى آيد و يس و بيش كردن كلمات (نحو)» جه بسا معانى و موسيقى 
جمله را تغيير مى دهدء نحوه كنار هم كذاشتن تصاوير نيز به معانى متفاوتى مى انجامد.(١)‏ به تعبيرى» معناى سينمايى» از 
مجموعه نماها مشتق مى شود. در واقع» نيروى خلاقه تدوين است كه از عكس هاى بى روح يا نماهاى جداكانه حيات و شكل 
سيئمايئ خلق مى كند. يودوفكين مى كويد (بايد از راه ياد كيرى: موخت كه عمل تدوين در حقيقت عبارت است ان هدايت 


اجبارى و آمرانه افكار و تداعيات بيننده».2)70 


ازراه تدوين مى توان زمينه اى ايجاد كرد تا تماشاكر جيزى را تجربه كند كه شايد به صورت بالفعل در تكك تكك تصاوير 
نباشدء بلكه نحوه آرايش آنها موجد آن احساس باشد. ازآنجايى كه تدوين:؛ رابطه بسيار نزديكى با روان شناسى تماشاكر 


دارد» مى توان فرآيند ادراكك تماشاكر را همراه و همكام با سطوح فرآيند تدوين شكل داد.() 
ص:١١؟‏ 
-١‏ قياس ادبى ميان نما و كلمه به خصوص در آراى كولشوف بيش از ساير نظريه يردازان ديده مى شود. 


"- ادبيات فيلم: جايكاه سينما در علوم انسانى» نوشته ويليام جينكس. 
*- نكك رابرت تىء راهنماى نظريه و نقادى فيلم براى تماشاكران, به ابروين» مقاله مربوط به يودوفكين. 


آن حنان كه ايزنشتايخ مى كويد كا كردان بر منتائ سههان بض غخودش وبا شتاخث ازاثر] بتك ووان تاعق ادرا كف تصوير 
در نزد مخاطبء مى تواند معانى اى را از راه كنار هم كذاشتن تصاوير استخراج كند كه نتيجه تكك تكك تصاوير نيستء بلكه 


نتيجه نوعى كنار هم كذاشتن آنهاست. 


از معروف ترين تجاربى كه دراين خصوص در ايران انجام شده است تجارب مربوط به مستندهاى روايت فتح است كه شهيد 
آوينى كوشيد به نوعى مونتاز شهودى دست يابد. به نظر مى رسد جاى اين كونه ابداعات در توليد برنامه هاى مذهبى به ويزه 
قلعا قدت كان اسك 


تصاوير برنامه هاى معمول دعاى كميل؛ واجد هيج كونه استعدادى كه تماشاكر را به درنكك و تأمل وا دارد يا تخيل و عاطفه 


رودلف آرنهايم در كتاب فيلم به عنوان هنر مى كويد: در فيلم صرفاً يكك بازتوليد مكانيكى از واقعيت فيزيكى به ما عرضه 
نمى شود.(1)در برنامه سازى هاى تلويزيونى از دعا نيز بايد اين كونه باشد. قرار است كه تصاوير برنامه دعاى كميل يلى باشد 
به معانى دعا و ايجاد نوعى تجربه معنوى. بنابراين طبيعى است كه تصاوير نبايد بازتوليد مكانيكى واقعيت رويداد و مراسم دعا 
باشد. شات هايا تصويرهاى ضبط شده در دعاى كميلء نبايد تنها بر خود دلالت داشته باشند, بلكه بايد كد و رمزى باشند 
براى مخاطب نا يادآور يككث خاطره معنوى شوند و مخاطب را در شكل كيرى خيال هاى معنوى و ايمازهاى شاعرانه و درونى 
كمكك كند. هوكومانستر بركك (*182 _ 21412)» روان شناس آلمانى و نظريه يرداز معروف سينماء اهميت ويزه اى به سهم 
تخيل تماشاكر ضمن ادراءكك يكك فيلم مى دهد. او معتقد است كه تماشاكر يكك فيلم» خلاق است؛ اين كونه كه تماشاكر در 


وكشن خورف كنا اه رابو ركه رين تكن عن ك1 


مطالعات روان شناختى» به ويه در مكتب روان شناسى «كشتالت»» اثبات مى كند آنجه بر شبكيه مى افتد با ذهن تعديل مى 
شود. مكانيزم هاى ذهن» تصاوير روى شبكيه را تبديل به مفهوم مى كنند. عملكرد ذهن, بر اساس مكانيزم هاى نشئت كرفته از 


فيزيولوزى جشم كه 


5١١:ص‎ 


-١‏ آبروين. 


؟- رابرت تى ابروين» راهنماى نظريه و نقادى فيلم براى تماشاكران» ترجمه: فؤاد نجف زادهء ص 17. 


در همه انسان ها تقريباً مشتركك است ريشه در تجربيات تاريخىء اجتماعى و فرهنكى دارد كه به شدت بر معنا و مفهوم تصوير 
است كه ارزش هنر در بازتوليد جزءبه جزء واقعيت نيستء بلكه در هنر» با رفتن به جهانى فراتر از دنياى مادى؛ دنياى خود را 


به وجود مى آوريم. او مى كويد كه ما نه واقعيت» بلكه جيزى بهتر از واقعيت را در شىء زيباشناسانه جست وجو مى كنيم.(7) 


بر اساس اين ديدكاه ها تصويرى با مأموريت انتقال ييام هاى معنوىء نبايد قائم به منطق رثاليستى خود باشدء بلكه بايد منشأ 


شكل كيرى مفهومى بالا-تر و جه بسا متفاوت با مفهوم واقعى خود در ذهن بيننده باشدء و اين از طريق دادنٍ طراحى نور و 


انتقال هاى تصويرى 


داشتن طرحى زيبايى شناختى» جهت انتقال نماها (1131751]101) به هدف به وجود آوردن معانى و انتقال روح معنوى دعاء 


ازديكر مسائلئ اسث كه يايد در آن تأمل كرد 


انتخاب ديزالو» شايع ترين تكنيكك انتقال نماها به يكديكر در اين روقافه عا زتعا كميل) اشع الناانم #رتريسة مولا ندوة 
تجانس كرافيكى ميان تصاوير مبدأ و مقصد همراه است, و حتى رعايت سايز تصاوير در انتقال ها و نزديكك بودن آنها به 
يكديكر به لحاظ ابعاد» مورد توجه واقع نمى شود. اين انتقال ها بيش ازبيش ريتم كلى را دجار افت و بيننده را خسته مى كند. 
در تصاوير فوقء نه تجانس كرافيكى بين تصاوير رعايت شده است و نه تجانس سايز در همه تصاوير لانكك شات به كلوزاب 


رفته است و بالعكس در نظر كرفته شده است. 


511١: ص‎ 


1- نكدة وضا شابوريان» روان شتاسى كشتالت» داندس دوئيس: اى» مباذق سواد مصرى. 
"- المع 151١‏ .لإلباك 01001631طءعل/اوط م :مرااط ع1 . مونالا , لإتعطءعأددبالا. 


در تصاوير بالا-شاهد يكك ديزالو هدفمند هستيم كه از تصوير مجسمه يكك قديس آغاز و به جهره يكى از راهبان شركت 


كننده در مراسم مى رسد كه بر ماهيت مشتركك آن دو تأكيد مى كند. 


رعايت ريتم كلى برنامه» يكى ديكر از وظايف مونتوراست. كندى ريتم يكى از مشكلات تدوينى اين نوع از برنامه هاست. 


محدوديت تعداد دوربين ها و زوايا اين مشكل را تشديد كرده؛ باعث استفاده از كات هاى تكرارى مى كردد. 


برنامه تلويزيونى قطع كند. اين امر» خصوصا در اجراى برنامه هاى زنده بيشتر به جشم مى آيد. در واقع كاركردان تلويزيونى به 
جاى مخاطب در صحنه حاضر مى شود و آنجه را ديدنش اهميت دارد انتخاب نموده» براى مخاطب روى صفحه تلويزيون مى 


فرستد. از دست ندادن لحظات حساس و انتخاب نكردن تصاوير مرده و نامربوط» اهميت ويزه اى دارد. 


نوع ديكر انتخاب هاى غلط» توجه نكردن به لحظه برش است. اين بى توجهىء معمولاً به صورت برش ديرهنكام خود را نشان 
مى دهد؛ يعنى در لحظه هايى كه سوزه متوجه دوربين مى شود و به داخل دوربين نككّاه مى كند طبق قواعد سينمايى» نككاه به 
درون دوربين مخاطب را متوجه حضور دوربين مى كند و ارتباط او را با اثر قطع مى كند. در اين لحظاثٌ تدوينكر بايد سريع 
نسبت به بريدن تصوير اقدام كند. عدم برش به هنكام كاهى تصاوير مضحكى ايجاد مى كند كه مخاطب را از فضاى محزون و 


معنوى جدا مى كند. در تصوير روبه رو نككّاه كودكك درون ويزور را حين آب خوردن مداح شاهديم. 
تروكاز 
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تروكاز 


استفاده نابه جا از تروكازهاى تدوينى نيز از آفات ديككر اديت اين برنامه هاست. تصاوير زير تروكاز تصوير در تصوير» باعث 
شده است كه يكك تصوير غير متعادل از يكك كنبد كج و يكك تصوير ناقص از محل دعا به دست آيد. مداح كه در مركز 
تصوين كزان ذارة كاملة اناتكهشده اسع 


آنجه در توليد اين نوع برنامه ها اهميت دارد ماهيت دعاست كه بايد از خلال تصاوير» به تجربه معنوى براى تماشاكر بينجامد. 
درحالى كه تنها به سويبج ناشيانه اين مراسم بسنده مى كنيم نتيجه كار جيزى جز يكك كزارش صرف نخواهد بود. مخاطب مى 
تواند بدون ديدن تصويرء تنها صداى مداح را بشنود؛ بدون آنكه جيزى از دست داده باشد؛ زيرا تصاوير ارائه شده هيج بار 
معنايى خاصى به بيننده منتقل نمى كند. متأسفانه بايد كفت اين دست از برنامه هاى تلويزيونى جزء فقيرترين برنامه هاى 


تلويزيونْ از لحاظ غناى بصرى و ارزش تصويرى است. 
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دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه 


اشاره 
دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه 
حسيز كاجى*: 


حكيده 


دتر مينيسم تكنولوزيك و رسانهاىء يكى از معروف ترين و اث ركذارترين نظريهها در مطالعات مربوط به تكنولوزى و رسانه 
است. اين رويكرد كه كم و بيش و با شكلهاى مختلف رخ فى لنايانده سدعى اشث كه تكو لرز ع ورساتف فرمكسان و 
تاريخ ساز هستند. به تعبير ديكرء تعين جامعه و فرهنكك در جهان ما بر دوش تكنولوزى و رسانه است. اين نظريه در كلانترين 
تقسيم بندى به دترمينيسم سخت و دترمينيسم نرم تقسيم مى شود كه نوع سخت آن تقريباً تأثير هر عاملى جز تكنولوى و رسانه 
رادر شكلدهى به فرهنكك و تاريخ و اجتماع نفى مى كند و نوع نرم آن براى عوامل ديكر هم وزنى قائل است,. ولى در 
نهايت قائل به تعّن جامعه و تاريخ بر حسب شاخصهاى تكنولوزى و رسانه است. 


برسش محورى اين نوشتار آن است كه دين در يكك فرهنكك كه قائل به دترمينيسم تكنولوزى و رسانه است, جه جايكاهى 
مى تواند داشته باشد؟ اين مقاله با تأكيد بر اينكه دين جه در منظومه فرهنكى مبتنى بر نظريه دترمينيسم تكنولوزى سخت و جه 
در نظام فرهنكى مبتنى بر دترمينيسم تكنولوزى نرم؛ فرصتى براى ظهور ندارد (در اينجا فرهنكك دينى بيشتر اثريذير است تا 
اث ركذار) رويكردى به نام ساختاركرايى اجتماعى(١)‏ را معرفى مىكند. 


دانظر نو لطع ابن وويكرد كديا وجوه اهميتك ان متاسقانه تاكون فرصت يروز تنداشهه اسى» سيان بير از زويكرودهاق 


دترمينيستى تكنولوزى و رسانه مى تواند نسبت دين و رسانه را نشان دهد. بدون آنكه به افراط يويى هاى 
ص: 57١‏ 


-١‏ ١مدرس‏ دانشكده صدا و سيما. 


د تر مينيسم رسانهاى و تكنولوزيكك دجار شود. اين رويكرد تأكيد بسيارى بر يذيرش و اخذ رسانه و تكنولوزى از سوى جامعه 
ذارد وامعتقد اسست ثا جامعداى خواهان اعفد رسائه و تكتولوزىاى تباشل امر يذيركن صورت تمن كيرد و وسائههاو 
تكنولوزئهاء به شكل .هدقف هاى اجتماعى و فرهتكى در مى ايند ونه يرعكس-ء به تغيبر ذيكرء اككر تاكنون ا تأثير رسانه بر 
دين سخن مى كفتيم» امروزه بايد از تأثير فرهنكك و از جمله فرهنكك دينى بر رسانه ياد كنيم. 


؟. ماد أ/اتاعبناأكطم |3أع50. 
مقدمه 


577١ ص:‎ 


مقدمه 


دترمينيسم تكنولوزيكك(1) و رسانه اى(1) يكى از معروفترين و اث ركذارترين نظريه ها در مطالعات مربوط به تكنولوزى و 
رسانه است. اين رويكرد كه كم و بيش و با شكل هاى مختلف رخ مى نماياند» مدعى است كه تكنولوزى و رسانه فرهنكك 
ساز و تاريخ ساز هستند. به تعبير ديكر» تعن جامعه و فرهنكك در جهان ما بر دوش تكنولوزى و رسانه است. اين نظريه در 
كلان ترين تقسيم بندى به دترمينيسم سخت() و دترمينيسم نرم() تقسيم مى شود كه نوع سخت آن تقريباً تأثير هر عاملى جز 
تكنولوزى و رسانه رادر شكل دهى به فرهنكك و تاريخ و اجتماع نفى مى كند و نوع نرم آن براى عوامل ديككر هم وزنى قائل 
استء ولى در نهايت قائل به تعن جامعه و تاريخ بر حسب شاخص هاى تكنولوزى و رسانه است. يرسش محورى اين مقاله 
آن است كه مدعاى اصلى دترمينيسم تكنولوزيكك و رسانهاى جيست و دين در فرهنككى كه قايل به دترمينيسم تكنولوزى و 
رسانه است جه جايكاهى مى تواند داشته باشد؟ اين مقاله با تأكيد بر اينكه دين جه در منظومه فرهنكى مبتنى بر نظريه 
دترمينيسم تكنولوزى سخت وجه در نظام فرهنكى مبتنى بر دترمينيسم تكنولوزى نرم؛ فرصتى براى ظهور ندارد. (در اينجا 
فرهنكك دينى بيشتر اثريذير است تا اثركذار) رويكردى به نام ساختاركرايى اجتماعى(8) را معرفى مى كند. 
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-١‏ للكتصأمطءعغع0 اوعأوه|مصطاعع)]. 
'- كتلط أماءعغع0 3ألع7. 

لكا مأمطءعغع0 0نتا. 

ع- لللكأما م معغاء0 501. 

ذ- 0اك ألا انعلا ك0 |50613. 


به نظر مؤلفء اين رويكرد كه با وجود اهميت آنء متأسفانه تاكنون فرصت بروز نداشته استء بسيار بهتر از رويكردهاى 
دترمينيستى تكنولوزى و رسانه مى تواند نسبت دين و رسانه را نشان دهدء بدون آن كه به افراط يويى هاى دترمينيسم رسانه 
اى و تكنولوزيكك دجار شود. اين رويكرد» بر يذيرش و اخد رسانه و تكنولوزى از سوى جامعه تأكيد بسيارى دارد و معتقد 
بيك بالجافعة اى ختراهان اعد وسانه و تكولوزى اى تباشد ام يديرش ورت تمن كيرة ان سوق ذركر وسالة عساو 
تكنولوزى ها به شكل اهداف اجتماعى و فرهنكى در مى آيند و نه برعكس. به تعبير ديكرء اكر تاكنون از تأثير رسانه بر دين 
سخن مى كفتيم, الان بايد برعكس از تأثير فرهنكك و از جمله فرهنكك دينى بر رسانه ياد كنيم. 


ا. دترمينيسم تكنولوزيك 

اشاره 

.١‏ دترمينيسم تكنولوزيكك 

زير فصل ها 

.١‏ ظهور تز دترمينيسم تكنولوزيكك 

فزي لطي نعلي متلق فرعيس تكولر زيكد 
..١‏ ظهور تز دترمينيسم تكنولوزيكى 

.١‏ ظهور نز دترمينيسم تكنولوزيكك 


دترمينيسم تكنولوزيكء يكى از انواع كوناكون دترمينيسمى است كه در منظومه فكرى _ معرفتى مطرح بوده و است. ايده 
كلى دترمينيسم اين است كه آينده جهان بر اساس يكك طرح اجتناب نايذير تعين يافته است. انواع و اقسام دترمينيسم كه 


موجودندء تبيبن هاى 1808لا كوناكونى از اينكه جرا و جكونه اين تعتّن صورت مى كيردء ارائه مى كنند. 


دترمينيسم فيزيكى»(1) تصريح مى كند قوانين طبيعى به طور قطعى آينده جهان را نشان مى دهند و براى يكك وضعيت در 
زمان حالء تنها يكك وضعيت مشخص در زمان آينده وجود دارد. بر اساس دترمينيسم روان شناختى»(1) همه اعمال نتيجه 
نوعى شرايط رنتيكى و محيطى هستند و رفتارها بدين كونه تعّن مى يابند. دترمينيسم الهياتى»(10) نيز بر اين باور است كه اراده 
وعلم خدا آينده جهان را شكل مى دهند. دترمينيسم هاى ويزه اى هم هستند كه بر فرهنكك, اقتصاد, تكنولوزى و جامعه به 
عنوان علت اصلى رفتار انسانى دست مى كذارند. در اين منظومه؛ دترمينيسم تكنولوزيك بر تعيّن يذيرى انسان و رفتار وى به 
وسيلة تكنو أو سك من كدارد. 


هنكامى كه تز دترمينيسم تكنولوزيك مطرح مى شود معمولا آن را با مفهوم 
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-١‏ للكاأصتامءعغع0 أاقعأولدام. 
"- لللكأط أماءعغع0 ١ق‏ 1و0امراعلاوم. 
ملكأ أماءعغع0 تع 1و010»]. 


«تكنولوزى خودبنياد»»(١)‏ خلط و خبط مى كنند. آموزه دترمينيسم تكنولوزيك اين است كه تكنولوزيى است كه انسان و 
فرهنكك را مى سازد و آموزه تكنولوزى خودبنياد اين است كه تكنولوزى مستقل از اراده و خواست انسانى به حركت خود 
أذافة عن ادنوه اذى سورد كه سيق :ا .| دعو ١‏ حون حمق و يدرف و موك د لو نتيا دصتقم ا امه انيه حور ب كر رقن 
خودبنياد» بيشابيش دترمينيسم تكنولوزيك را به عنوان بيش فرض در خود نهان دارد» يعنى اكر اين تكنولوزى است كه 
فرهنكك ساز و جامعه ساز استء يس فرهنكك و اجتماع نمى توانند تأثيرى بر روند و مسير تكنولوزى بكنذارند. ولى در ادبيات 
فلسفه تكنولوزى اين خلط و خبط رواج بسيارى دارد. براى نمونه» مى توان به مقاله معروف لانككدون وينر «آيا مصنوعات 
سياست دارند؟» اشاره كرد. او در ابتداى اين مقاله» رويكردى را كه به وجوه اجتماعى تكنولوزى توجه مى كندء در برابر 
دترمينيسم تكنولوزى مى داند و آن كاه اين كونه دترمينيسم تكنولوزى را تعريف مى كند كه «ديدكاهى كه معتقداست 
تكنولوزى كاملاً مبتنى بر ديناميكك درونى خود استء تحت تأثير عاملى ديكر نيست و جامعه را بر حسب الكوى خود شكل 
مى دهد. واضح است كه اين تعريف تكنولوزى خودبنياد است و نه دترمينيسم تكنولوزيك. لااقل بخش اول اين تعريف» 
تكنولوزى خودبنياد را برجسته مى كند و بخش دوم تلفيقى از تكنولوزى خودبنياد و دترمينيسم تكنولوزيك است. مقاله وينر 


در ويئر(0982) امدة اسيث: 


دترمينيسم تكنولوزيكك در خود استقلال تكنولوزيك را نهفته ندارد» زيرا تكنولوزى مى تواند با اراده آزاد انسان هاء به وجود 
بيايد» يعنى خودبنياد نباشد و به خود متكى نباشدء اما فرهنكك ساز و ١188لا‏ جامعه ساز باشد. هر تعريفى كه از تكنولوزى 
داشته باشيم و هر جنبه آن را كه برجسته كنيم» در يكك نكته ترديدى نيست كه تكنولوزى بر همه وجوه آدمى اثر كذاشته و 
مى كذارد. هم جنين تكنولوزى تنها عاملى نيست كه زندكى شرف زرا شامان م دع غوامل سيان ديكرق عسهد كدو 
سامان زندكى انسانى نقش داشته و دارند. از اين روء تز دترمينيسم تكنولوزى تنها درباره تأثر تكتولوز يو وثد كن السانى 


نيست» بلكه خواهان بررسى مكانيسم اين تأثير نيز است. يكى از افرادى كه به صورت 
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-١‏ لإ170100اعع] 0]0701170105ا3. 


مدون در باب اين مكانيسم سخن كفته» فيلسوف مطرح آلمانى» كارل ماركس است. بحث نسبت تكنولوزى با تاريخ و جامعه 
و فرهنكك در انديشه ماركسء از طريق نسبت زيربنا (منابع انرى» نيروى كار و تكنولوزى به عنوان منابع توليد و همجنين 
روابط توليد و رو بنا روابط حقوقىء دينى و سياسى مطرح مى شود. با اين همه. اين نسبت بيجيده تراز آن است كه بتوان 
ماركس را يكك دترمينيست تكنولوزيك دانست. اينكه آيا ماركس يكك دترمينيست تكنولوزيك است يا نه» مقال و رساله 
جداكانه اى را مى طلبد. به همين جهت, از اين عنوان مى كذريم و به بحث هاى ديكرى مى يردازيم كه ذيل عنوان 
دترمينيسم تكنولوزيك رواج دارند. بحث هاى متأخر در اين زمينه _ به خصوص مضامينى كه در سده بيستم رواج يافتند _ 
سيار از زويكردذفاى ماركسن متآثر ستيك. 


براى آغاز بحث شايد تقسيم دترمينيسم تكنولوزيك به دترمينيسم سخت و نرم به كار ما آيد. تقسيم دترمينيسم به دترمينيسم 
نرم و دترمينيسم سختء براى نخستين بار از سوى ويليام جيمزء براى ايجاد نوعى سازكارى اراده آزاد و دترمينيسم ابراز شد. 
جيمز براين باور بود كه دترمينيسم سخته با اراده آزاد قابل جمع نيست و مى توان به سا زكارى ميان دترمينيسم نرم و اراده 
آزاد انديشيد. اكر بخواهيم تفاوت اين دو نوع دترمينيسم را با توجه به دترمينيسم (براى بحث مبسوط در اين زمينه نظر كنيد به 
داسكك )٠٠١8‏ 


ماركس در ابتداى مقدمه اى بر نقد اقتصاد سياسىء ميان زيربنا و روبنا تمايز قايل مى شود. البته زيربنا اقتصاد به وسيع ترين 
معناى آن است كه دو مؤلفه دارد: نيروهاى توليد و روابط توليد. نيروهاى توليد, شامل منابع انرزى» نيروى كار و تكنولوزى 
هستند و روابط توليد در جامعه فئودال» رابطه كدخدا و كشاورز و در جامعه صنعتىء رابطه كار كر و كارفرما است. روبنا هم 
شامل روابط حقوقى» سياسىء دينى و فكرى است. بسيار بحث كرده اند كه نسبت زيربنا و روبنا در انديشه هاى ماركس 
جيست و آيا منظور ازاين نسبت آن است كه زيربنا علت روبناست يا جيزى ديككر مدنظر است. در ياره اى از آثار ماركس» 
نكته هايى به جشم مى خورند. كويى مؤلفه اى از روبنا تعين _ بخش مؤلفه اى از زيربناست. (به طور مثال بنككريد به كايلان» 
(ع١٠"‏ 
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سياف فيض د ليا حافعة الل واتعد ازبات .من وهل و مايه يكاز جائعة قت احجد سوماق 5( ستفق نا انين عم هار كني 


وكم كترييسية اتسكنة معاي أو عيرفا اوى ا انبيك كد لني ١‏ تاوسو يضاق رفك فا ريش و وناد فك كوو لوا كف كزان اننظ 


محور اصلى ماترياليسم تاريخى اين است كه انسانيت خود رااز راه كارش تحقق مى بخشد. سطوح مختلف تاريخى با حالات 
و نسبت هاى مختلف توليدى تطابق دارند. بدين جهتء نسبت تكنولوزى و جامعه. نسبتى دوسويه است. به صورت دقيق ترء 
فى وان كنك كوهد نظن مار كبيرح ج تكتو لو ري طبر ذا افوا الستماعن 311 حوره مداكز نل كنو دونه كليكه ولد كك هارا 


تكنولوزى توضيح دهيم مى توانيم بكُوييم كه دترمينيسم تكنولوزى سخن وضعيت انسانى را به تمامى ناشى از فرآيندها و 
سازوكارهاى تكنولوزيك مى داند در حالى كه دترمينيسم تكنولوزيكك نرم» تكنولوزى را به عنوان يكى از عوامل انسان ساز 
و تاريخ ساز مدنظر قرار مى دهد. به تعبير هيلبرونر» تكنولوزى نقشى تعن بخش بر تاريخ دارد» ولى اين نقش و اثر جنان فربه 
نيست كه قادر باشد رشته ييشرفت تكنولوزيك و تحولات اجتماعى ييش بينى شود.(١)‏ 


عده اى معتقدند نكاه ماركس به تكنيكك و تكنولوزى و خطى قلمداد كردن ييشرفت علم و همجنين تعريف تكنولوزى. به 
عنوان علم كاربردى» مهم ترين دلايل رشد تز دترمينيسم تكنولوزيك در ابتداى سده بيستم هستند.(1) دراين بستره البته 
عوامل فرهنكى جندان در نظر كرفته نمى شوند. با اين همه؛ نمى توان رخدادهاى مهم سده بيستم» به خصوص دو جنكك 


جهانى مهيب و خانمان سوز را در رواج تز دترمينيسم تكنولوزيكك. ناديده كرفت. 
شاهد هااين اسث كه سيارى از وويكردهاى دترمينستى در اين زمينه: نكاه 
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.3 كايلان» 05”, ص‎ -١ 
.48 ص‎ 7٠٠١8 ؟- داسكك»‎ 


ويران شهرانه(١)‏ را هم دارا هستند. در اين ميان» در جند دهه اخيرء مفهومى به نام انقلااب اطلاعاتى» جاى مفاهيم انقلاب 
صنعتى و انقلاءب تكنولوزيك را كرفته است. در اين منظومه. بر اطلاعات بيش از انرزىء به عنوان مؤلفه اى كه دترمينيسم 


تكنولوزيكك را به وجود مى آورد»ء دست كذاشته مى شود. 


اكر افرادى جون هاي دكرء ايلول» ماركوزه؛ هابرماسء بوركمنء هيلبرونر» هانس يوهانس و وينرء به عنوان افرادى ياد مى شد 
كه از منظرهاى كوناكُون تز دترمينيسم 08 تكنولوزى را بسط داده اند» در عرصه اطلاعاتء افراد سطحى تر و البته 
اث ركذارتر» جون مكك لوهان و يستمنء اين آموزه را با تكيه بر مفهومى جون رسانه هاء به عنوان يكى از مظاهر تكنولوزى. 
طرح كرده اند. با اين همه؛ شايد همه اين افراد در يكك نكته اشتراكك داشته باشند. آنها وضعيت ايدثالى را به تصوير مى كشند 


كه انسان از آن به دور افتاده و آن كاه در آرزو و حسرت رسيدن به اين حالت ايدثال است. 


متفكران مكتب فرانكفورت و انديشمندان يست مدرن هم درباره آثار تكنولوزى بر انسان و جهان و زبان وى سخن ها كفته 
اند. عموم اين سخنان به كونه اى رويكرد دترمينيستى به تكنولوزى ختم مى شوند. براى نمونه» ياره اى از متفكران يست 
مدرنء جون بودريار رسانه هاى ارتباطى را جاى كزين نيروهاى توليد ماركسى مى كنند و از اين رسانه ها به عنوان عناصر 
تعيين بخش فرهنكك و جامعه ياد مى كنند. رويكرد دترمينيستى به تكنولوزىء به تدريج با بديل هايى همراه شد. اين بديل ها بر 
مطالعاتى موردى دست مى كذاشتند كه نشان مى دادند آموزه دترمينيسم تكنولوزيك, آن جنان هم كه به نظر مى رسدء 
عارى از خطا نيست. در ياره اى از موارد» جامعه در برابر جندين مسير جداكانه با محور تكنولوزى هاى مختلف قرار داشته كه 
يكى را به جهت اولويت هاى فردى» جمعى يا فرهنككى انتخاب كرده است. معروف ترين بديل براى دترمينيسم تكنولوزى» در 
اديات فلسقه تكتر لوز ساعفار كرا اجتماعن تكولوؤى انث مدعائ ابن كروه آؤااست كد افراد سيارق دقن كستردن 


تكنولوزى نقش دارند و هر كروه» مسيرى خاص را براى 
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-١‏ 301031 13أم0ولإنا. 


تكنولوزى رقم مى زنند. آنها همجنين از اين نكته سخن مى كويند كه مصرف كنند كان و علايق آنهاء نقشى مؤثر در طراحى 
هاى تكنولوزيكك بازى مى كنند. به اين وضع در ادامه اين مقال باز خواهيم كشت. 


٠."‏ . تقرير نظربه هاى مختلف دترمينسيم تكنولوزيىك 
؟.. تقرير نظريه هاى مختلف دترمينسيم تكنولوزيكك 


اكر بخواهيم مسئله فقدان سازكارى دترمينيسم با اراده آزاد را در شكل كلاسيكش صورت بندى كنيم» بدين شكل در مى 


آيد: 

الف. اعمال يديده ها هستند؛ 

ب. هر يديده اى علتى دارد؛ 

ب. اكر يديده اى معلل باشدء به صورت على تعن يافته است؛ 


تب اكز بدبده الى عمق باشد كد به صووت على تحن باضه ات »عامل عمل تي تراسعه بد كونه اى حبك راز آن كونه 
كه رفتار كرده؛ رفتار كند. 


در تقرير كلاسيككء ناسا زكا ركرايان معتقدند كه نمى توان هم به درستى دترمينيسم حكم داد واز سوى ديكرء آزادى انسان 
را تأييد كرد. يس اين دو با هم سا زكارى ندارند. در اين ميان» ياره اى از ناسا ز كار كرايان 1818لا تصريح مى كنند كه جهان 
به صورت دترمينيستى سامان يافته و ما آزادى نداريم و ياره اى ديككر تصريح مى كنند كه ما آزاديم. يس دترمينيسم بايد غلط 
باشد. يعنى كروه اول كزاره (الف) را رد مى كنند و كروه دوم مى توانند كزاره هاى (ب) يا (ب) يا (ت) را رد كنند. هر دو 


نوع اين تاساز كان كراين موجودند. نوع اولء به ناساز كار كرايى حاد معروف است و نوع دوم به آزاد كرايى. 


آزاد كرايان معتقدند دترمينيسم در ياره اى موارد _ به صورت خاص در مورد اعمال انسانى _ صادق نيست. بنابراين» از 
شموليت و عموميت مى افتد. به تعبير ديكر اعمال ما هم دليل دارند و هم علت. اين در حالى است كه دترمينيسم معتقد است 
عه جهاق ال جمله رار آدفى ‏ ضرفا علث كارنداو ته خاسككافى ذ كر ولى سار كار كراياق عموما زازه كراوة (ث) 
شناخته مى شوند. آنها تأكيد مى كنند اينكه دترمينيسم درست استء به معناى رد اراده آزاد نيست. به تعبير ديكر دترمينيسم 


خطرى براى اراده آزاد به شمار نمى آيد. 
اكر بخواهيم اين تقرير را با محور بحث تكنولوزى و دترمينيسم تكنولوزيكك بيبش 
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ببريم» به نخستين تقرير از تقريرهايى مى رسيم كه در اين زمينه وجود دارندء اين تقرير را تقرير(١)‏ نام مى نهيم. بر طبق اين 


تقرير به اين نتيجه مى رسيم: 

الف) جامعه و فرهنكك يديده هستند؛ 

ب) هر يديده اى علتى دارد؛ 

ب) اكر يديده اى معلل باشد به صورت على تعتّن يافته است؛ 
ت) علت جامعه و فرهنكك, تكنولوزى است؛ 


ث) اكر يديده اى فرهنكك و جامعه اى باشد كه به صورت على به وسيله تكنولوزى تعن يافته استء اين فرهنكك و جامعه نمى 


تواند سرنوشتى به جز سرنوشت محتومى كه تكنولوزى براى آن جامعه رقم مى زندء داشته باشد. 


اين تقرير يعنى تقرير )١(‏ را مى توان كونه اى دترمينيسم تكنولوزيكك سخت نام نهاد. با ييروى از بحث هاى مفهومى در مورد 
دترمينيسم» در معناى كلى آن در اينجا هم ميتوان سه عبارت الفء ب و ب را به جالش كشيد. 


البته ياره اى از ناساز كار كرايان معتقدند ما اراده آزاد نداريم» خواه دترمينيسم درست باشد يا نادرست. همان طور كه عده اى 
ديكر تصريح مى كنند» دترمينيسم درست نيست. خواه ما آزاد باشيم يا نباشيم. 


بسيارى كه يا بدين وادى كذاشته اند اين كار را صورت داده اند. اجازه بدهيد بر دو عبارت ت و ث,ء جولان دهيم» يعنى اين 


دو عبارت: 


)عل نافع و كر هدك تك لوادى اسك ونق كر بنامة ع اترتمدكه و بجابه اف باد كتدامة عنووت علي جه وسشيله 
تكنولوزى تعن يافته استء اين فرهنكك و جامعه نمى تواند سرنوشتى به جز سرنوشت محتومى كه تكنولوزى براى آن جامعه 
6 رقم مى زند» داشته باشد. «ت)» بايد بر علت تامه بودن تكنولوزى توجه داشته باشد. اين تقرير نمى تواند منكر علل و 
عوامل ديكرى باشد كه بر جامعه و فرهنكك اث ركذارند. آنجه اين عبارت مى كويد آن است كه علت اصلى و تامه براى تعن 


بخشى جامعه و فرهنككء البته تكنولوزى است و ديككر عوامل شرايط اوليه را براى اين علت اساسى فراهم مى كنند. «ث' 
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نيز آينده فرهنكك و جامعه را ناشى از اين علت اساسى مى داند. كويى اين عبارت تصريح دارد كه اكر ما بخواهيم بدانيم 
آينده يكك جامعه و فرهنكك جيستء بايد بدانيم مسير تكنولوزى جككونه است. البته اينجا جايى است كه اين تقرير از تقريرى 
ديكر جدا مى شود. تقريرى كه ما آن را تقرير(؟) نام مى نهيم. 


اكر بخواهيم تقرير (1) را كه بسط دترمينيسم تكنولوزيكك نرم استء بسط دهيمء مى توانيم بكوييم كه: 

الف) جامعه و فرهنكك يديده هستند؛ 

ب) هر يديده اى علتى دارد؛ 

ب) اكر يديده اى معلل باشد به صورت على تعن يافته است؛ 

ت)غلت ثامه جامعه و فرهدكك» تكتولوؤئ است؛ 

ث) اكر يديده اى فرهنكك و جامعه اى باشد كه به صورت على به وسيله عوامل مختلف تعن يافته استء اين فرهنكك و جامعه 
نمى تواند سرنوشتى به جز سرنوشت محتومى كه تكنولوزى براى آن جامعه رقم مى زندء داشته باشد» ولى علل ديككر_ جدا از 


شرايط اوليه _ هم در تعيّن بخشى جامعه و فرهنكك نقش و دخالت دارند. بدين جهت:. ما نمى توانيم آينده جامعه را صرفاً بر 


اساس آينده تكنولوزى بيش بينى كنيم. 


واضح است كه ميان تقرير(1١)‏ و تقرير (5)» شباهت هايى موجودند. به تعبير ديكرء هر دوى اين تقريرها از كونه اى دترمينيسم 
تكنولوزيك حمايت مى كنند. ولى تقرير(١)‏ را مى توان دترمينيسم حاد يا سخت و تقرير (1) را دترمينيسم نرم نام نهاد. اين 
تمايز» كاملا مبتنى بر تمايزى كه در سنت بحث دترمينيسم وجود دارد؛ ابراز شده است. 


با اين همه» تقريرهايى كه فيلسوفان تكنولوزى با محور آموزه دترمينيسم تكنولوزى ابراز مى كنند» كمتر فلسفى صرف هستند 
و با كثيرى از مدعيات فرهنكى» جامعه شناختى و روان شناختى همراه اند. يكى از اين تقريرها كه ما آن را تقرير (*) نام مى 


الف) تكنولوزى محصول مدرنيته است؛ 


عن ام 


ب) مدرنيته متكى بر عقل مدرن است؛ 


ب) عقل مدرن يديده اى واحد است؛ 


ت) تكنولوزى بر عقل مدرن متكى مى شود وو به جهت واحد بودن عقل مدرنء خود امرى واحد تلقى مى شود.ء بنابراين 


اجتناب نايذيراست. اين معناى دترمينيسم تكنولوزيك است. 


تكك تكك اين عبارت ها نيازمند تعيين قيدها و شرايطى است. براى نمونه» 1847لا در عبارت (الف) بايد مشخص كنيم كه 
كونه اى تكنولوزى خاصء محصول دنياى مدرن و مدرنيته است» جون بالاخره ما در جهان يبشامدرن هم با انواع و اقسام 
تكنولوزى ها روبرو بوده ايم كه سرشت آن ها با مبناى تكنولوزى جديد متفاوت است و بالاخره نام تكنولوزى را اخذ مى 
كنند. درباره عبارت هاى ديكر هم مى توانيم تدقيقاتى مشابه را رو كنيم اما تقرير (*) مى تواند يكى از مهم ترين تقريرهايى 
باشد كه دترمينيست هاى تكنولوزيكك با آن شناخته مى شوند. 


'". دين 
اشاره 
ا 
كاهى دين را به متون اصلى دين» معارف متكى بر اين متون و فرهنكك دينداران در تاريخ شان تقسيم مى كنند. 


در ياره اى اوقات هم دين به اعتقادات دينىء اخلاق دينى و شرايع دينى تفسيم مى شود. همجنين دين به جوهر دين و صدف 
دين هم تقسيم شده است. تقسيم دين به معرفت دينى و تجربه دينى هم سابقه طولانى اى در تاريخ دارد كه شايد عارفان از 
جمله اولين افرادى بوده اند كه دست به اين تقسيم بندى زده اند و دين را به شريعتء. طريقت و حقيقت تقسيم كرده اند. 
آندره فينبرككء در مقاله معروفى به نام «از ذات كرايى تا ساختا ركرايى» كه در كتاب فلسفه تكنولوزى در جهارراه ها (1998) 
آمده استء آراى هايدكر و هابرماس را مبتنى بر دترمينيسم تكنولوزيكك مى داند. در اين باره» البته حرف و حديث بسيار 
استء ولى تقريرى كه در بالا آمده. از آراى فينب ركك استفاده شده است. 


اين تقسيم بندى از آن استاد مصطفى ملكيان است كه در آثار مختلف خود بدان اشاره 
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كله 


هم تة تقسيم كرده اند. در هر بحثء متناسب با منظور و مقصودى كه داريم» يكى از اين ته تقسيم بندى هابه كار ما مى آيد. 
روشنفكران دينى» بسيار بر تقسيم دين به جوهر و عرض يا جوهر و صدف دست مى كذارند. سرانجام قصد اصلى يكث 
روشنفكر آن است كه دين را با مدرنيته سازكار كند و به همين جهت اين تقسيم بندى» بيش و بيش از تقسيم بندى هاى ديكر 


به كار وى مى آيد. نزد سنت كرايان» تقسيم دين به شريعت و طريقت و حقيقت بسيار مشاهده مى شود. 


آنها از كونه اى حكمت خالده سخن به ميان مى آورند كه حقايق مختلف اديان (شريعت و طريقت و حقيقت) رويه هاى 
مختلف آن هستند. اين وجوه. تنها مظاهر مختلف حقيقتى واحد هستند كه اين حقيقت ازلى و ابدى است. بنابراين» تقسيم دين 
به شريعت و طريقت و حقيقت به كار آنها مى آيد. تقسيم دين به متون دينى» تفسيرها بر متون دينى و فرهنكك دين داران در 
طول تاريخ هم عام ترين تعريفى است كه مى توان از دين صورت داد و تقريباً همه جنبه هاى دين را در بر مى كيرد. هرجند 
مانند هر تعريف كلى ديكرى؛ بسيارى از ريزه كارى ها را در خود نهان مى كند. اين در حالى است كه تقسيم دين به 
اعتقادات دينى» اخلاق دينى و شريعت دينى بيشتر يكك تقسيم معرفتى است و به رويه هاى مختلف معرفتى دين مى يردازد. ما 
در اين مقال» تقسيم دين به متون دينى» تفسيرهايى كه بر آن نوشته مى شوند و فرهنكك دين داران در طول تاريخ را به جهت 
كليت آن _ ونه دقيق اش كه شايد كمتر از تقسيم هاى ديكر دقيق باشد _ برمى كزينيم. هرجند معتقديم مى توان مبتنى بر 
تقسيم هاى ديكر هم تحليل هاى جالبى را به بيش برد. 

بااين همه در يكك نكته ترديدى نيست و آن اينكه يس از حمله هاى سهمكينى كه از سوى مدرنيته به سوى دين در قرون 
هفدهم و هجدهم و نوزدهم وارد شدند» دين هم اكنون به عنوان يكك نيرو و منبع فرهنكى جبدى و قوى در جهان ما حضور 
دارد. در اين ميان» نسبت سنجى هاى زيادى ميان دين و سياستء دين و اخلاق» دين و مدرنيته» دين و تكنولوزى» دين و 


جامعه. دين و روان» دين و سعادت و... صورت مى كيرند كه همه نشان از 
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آن دارند كه نمى توان تحولى را در فرهنكك و معرفت بدون توجه به اهميت و جايكاه مهم دين رقم زد. در اين منظومه است 


كه نسبت دين و رسانه هم مطرح مى شود. در اين زمينه» مى توان جندين محور را برجسته كرد: 


.أ كأثير رسانه بر دون 


تقسيم دين به حقيقت و طريقت و شريعت نيز بسيار از سوى دكتر حسين نصر مورد توجه قرار مى كيردء ولى همان طور كه 


كفتيم اين تقسيم بندى ريشه در ادبيات غنى و طولانى عارفان و اهل تصوف دارد. 


در فلسفه دين به وضوح و به وفور ازاين تقسيم ها سخن به ميان مى آيند.(1) بدون ترديد يكى از مهم ترين بحث ها درباره 
نسبت دين و رسانه در منظومه فعلى يزوهشىء تأثير رسانه ها بر» (اشئون و شقوق مختلف تفكرء فرهنكك و باور دينى است. 
ديديم كه دين از يكك منظر متون اصلى دين .١(‏ دين معارف متكى بر متون اصلى دين) (؟. دين و فرهنكك دينى) (7. دين 
تقسيم مى شود.) در اين جشم انداز مى توان يرسيد كه رسانه جه تأثيرى بر تفسيرهاى از متون اصلى (؟. دين و فرهنكك دينى) 
مى تواند داشته باشد؟ اين يرسش ذيل ١كفتمان‏ تأثير رسانه اى» جاى مى كيرد كه كفتمان مسلط در مطالعات مربوط به رسانه 
هاست. اين كفتمان بيشترين هم و غم خود را به اين موضوع اختصاص مى دهد كه از تأثير رسانه ها بر حوزه ها و كستره هاى 
مختلف يرسش كند. با توجه به كستردكى كه مفهوم فرهنكك دينى دارد و شايد بقيه وجوه دين را هم شامل مى شود بسيارى 
ازاين بحث ها ذيل عنوان «فرهنكك دينى و رسانه؛ مطرح مى شوند. در اينجا هنككامى كه از رسانه سخن به ميان مى آيد اكر 
منظور خودمان را به ابزار رسانه مقيد و محدود كنيم» مى توانيم تحولاتى را مد نظر بكيريم كه در سده هاى هجدهم و نوزدهم 
رخ مى دهند واين تحولات باعث مى شوند رسانه ها از كبوتران نامه بر و يرجم هاى دستىء به تلككراف و تلفن و ماشين جاب 


تخيير كنتد ابن تحولات: هبيه وهوه زد كن ها اذ جملة فرعتكة دو .را از ره جتائر كردنت, 


م 


.87 نكك: حسين كاشب «تعجب عالمانه» تحير عادبانه»» دنياى سخن» ش‎ - ١ 


7 نكاه ديق ابه :وساته 


معناى ديكرى كه مى توان از نسبت دين و رسانه برداشت كردء اين است كه ببينيم دين جه نككاهى به رسانه دارد. در اين مقام» 
سه كونه مى توان بحث را به بيش برد. كّاهى مى توان بررسى كرد كه موضع دين (1» متون دينى اصيل دينى خاص و ييامبر 
آن دين) در مورد رسانه ها جه بوده است. براى نمونه» شيوه استفاده حضرت محمد صلى الله عليه و آله از منبر» به عنوان يكك 
ابزار رسانه اى و نكناه ايشان در اين باب مورد توجه قرار كيرد. كاهى هم مراد آن است كه بررسى شود كه دين (25 متون و 
علومى كه براين متن مقدس متكى هستند») جه برداشت و تلقى اى از رسانه دارد و در كام سومء بررسى نككاه دين داران در 
طول تاريخ با اين رسانه است. هنككامى هم كه از مواجهه دينداران با رسانه سخن مى كوييم مواضع آنها در رد و قبول و 
سنجش آن رسانه ها مد نظر استء وكرنه نوع استفاده اى كه دينداران از اين رسانه ها براى ترويج و تبليغ معارف دينى 


صورت مى داده اند» نياز مند بحثى مستقل است كه در ذيل بدان مى يردازيم. 
لاسي كاراة ا رساثه حدى عقرءة 


كفتمان تأثير در باب نسبت دين و رسانه كه بر تأثير رسانه ها بر دين تأكيد مى كند» باعث شده كه شيوه مواجهه دين داران با 
رسانه و نوعى كه از آنها استفاده مى كنندء كمتر مورد توجه قرار كيرد. اينكه انواع و اقسام رسانه ها جككونه مورد استفاده 
عاقبت آنكه اعتقادات دينى شان تا جه اندازه و جكونه كا ركرد مسلط رسانه ها را تغيير مى دهند؟ اينها يرسش هايى هستند كه 
مسيرى ديكر را در يزوهش هابى كه نسبت دين و رسانه را محور بحث خود قرار داده اندء به وجود آورده اند. به تعبير ديكر 
در بستر اين كفتمان» خود تفكر دينى باعث مى شود كه ما رسانه را به كونه اى متفاوت, فهم و تفسير كنيم. از اين لحاظ» نمى 
توان ماهيتى ثابت براى رسانه در نظر كرفت. رسانه خواه ابزار باشد يا جيزى فراتر از آن» در اين بستر جوهرى ثابت را دارا 
نيست» يارة أى از #وعقن هابى كة در اين .ستر ضورت كرفنده تأكيد كردئد كه اتحه يكك رسانه وا كه يبام ديت وا تقل 


و 
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قدرتمند مى كندء بيش و ييش از آن كه خود رسانه باشدء ييام دينى و مقدسى است كه در دين نهفته است. اين ييام دينى 
ابزارى نيرومند براى كسترش يافته استء ولى اين ابزار نيرومند بدون تأكيد بر بيام دينى قابل توصيف نيست. اين كفتمان 
رسانه را واسطه اى ميان افراد و دين ( فرهنكك) به شمار مى آورد. در واقع» يكك از واسطه ها افراد را قادر مى سازند تا 
خودشان را در زمان و مكان فرهنكّى و اجتماعى قرار دهند. زبان» ايدئولوزى. تاريخ و اسطوره جنين نقشى را ايفا مى كنند. 
ايده واسطه هنككامى كه براى رسانه هاى جمعى به كار مى رود نقشى را براى رسانه در زند كى و آكاهى جمعى و فرهنكى 
بيشنهاد مى كند كه هم بسته با زندكى اجتماعى و فرهنكى است و از آن جدا نيست. رسانه در اين بسترء بخشى از آكاهى 
ماهوى و اجتماعى مى شود و صرفاً امرى كه بر آكاهى اثر مى كذارد قلمداد نمى شود. اين نككاه به رسانه» با نقشى كه 


ساختاركرايان براى رسانه در نظر مى كيرند» يبوندى نزديكك برقرار مى كند. 
6 دين» معنا و رسانه 
؟.؟. دين» معنا و رسانه 


تحولات بسيارى كه دين در جهان ما و مدرنيته به خود ديده» سبب شده است سنجش آن جه به صورت ذاتى دينى و معنوى و 
متعالى ناميده مى شودء سخت شود. در اين كسترهء يرسش از معانى اى كه افراد» دينى و معنوى مى يندارند و نقشى كه رسانه 
ها در بازتوليد و بازتعريف اين معانى دارند و همجنين شيوهايى كه مخاطبان رسانه ها با اين معانى روبه رو مى شوند» اهميت 
زيادى مى يابند. در اين باب؛ عده اى معتقدند معناى دينى را بايد زيرمجموعه اى از يكك معناى وسيع تر با عنوان معناى 
فرهنكى به شمار آورد و كروهى ديكر بر استقلال نسبى جيزى كه معناى دينى مى ناميم تأكيد مى كنند. اين كروه معتقدند 
كه حتى در جوامع سكولار دين نقشى بى بديل و اساسى دارد و جهتى اثركذار يافته است. بنابراين» اكر دين را جزوى از يكك 
فرهنكك كلى هم قلمداد كنيم؛ آن را بايد يكى از مهم ترين وجوه فرهنكك بدانيم. 


فرهنكك غرب هميشه با اين خود مشكل داشته 


ين 


است و به همين جهت است كه اين فرهنكك را به عنوان فرهنكى كه فرهنكك بحران است و بحران هويت همه جا و هميشه با 
آن همراه استء توصيف كرهده اند. نظريه هاى مدرنيته متأخرء تأكيد مى كنند كه شرايط زندكَى اجتماعى معاصر بر افراد 
ميجموعة اق ازامسكوليتك هنا را تخميل من كد ك.دن كذشته وجوه تداشعة انذء درخالى كه زماى ساختارهائ الجتناعى و 
فرهنكى 1208لا و همجنين نظم هاى ديكر مى توانستند بر ارائه ايدئال هاى موجه و الزام آورء ارزش ها و منابع زندكى وابسته 
باشند. امروزه اين نظم ها به دلايلى و از جمله دلايلى كه ريشه در ظهور عصر رسانه دارند» شكسته شده اند. اين امر افراد را به 
صورت روزافزونى با ابزارهاى خود تنها مى كذارد تا آنها خودشان روش هايى معنادار و كاركردى براى معناسازى و هويت 
سازى به وجود آورند. دراين كسترده؛ دين هم نقشى اساسى در هويت سازى كه در بستر زمانه رسانه محور ما صورت مى 
كيرد برغهده دارد: دن اين كستره هويت هم از جنش تصوير است و يعدى رسانه محور را دارا است. همه معانى از جمله 
معناق ديق نايد دز ابن فراثك تصو يرسارئ مشاركت كتند. .يدي كونه اسنت كه كار كرد و القن »معنا :دق تواتك ادن هيان ديق 
و رسانه كه با يكك واسطه به نام هويت يا خود مشخص مى شود. برجسته مى كردد. البته در اين منظومه؛ دين از بين نمى رود 
بلكه تغيير ماهيت مى دهد. دين به عنوان امرى در نظر كرفته مى شود كه در تجربه و عمل به عنوان يكك امر اجتماعى قلمداد 
مى كردد. به تعبير ديكر» در اينجا هميشه و همه جا سخن از دين؛ يعنى فرهنكك دينى است و نه دين آن كونه كه وجود داشته 


يا سرشت و ماهيت دين. 


در اين منظومه است كه مى توان از نسبت دين و دترمينيسم رسانه و تكنولوزى هم ياد كردء يعنى يرسيد رسانه در يكك نظام 
معرفتى كه قائل به دترمينيسم رسانه اى استء جه جايكاهى مى تواند داشته باشد. 


اين جهار نوع نسبت ميان دين و رسانه تقسيم بندى مؤلف اين مقاله است. با اين همه. در آثار بسيارى كه در مورد اين نسبت 


نكاشته شدهاندء» مى توان نمونه هايى را مشابه آن جه در اينجا آمده. يافت. براى نمونه» در آثار يستمن و مكك لوهان» مى 


توان نظريه تأثير را كه 
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به دترمينيسم رسانه اى يهلو مى زند» به سادكى يافت.(1) 
". دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه؛ نكاهى يكسويه 
*. دين و دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه؛ نكاهى يكسويه 


آن جه كفتيم» سخن كفتن درباره نسبت رسانه با دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه اى را آسان تر مى كند. طبيعى و بديهى 
استء در فضايى كه قايل به كونه اى دترمينيسم تكنولوزيك استء نه نككاه دين به رسانه مورد توجه قرار مى كيرد و نه تأثير 
دين بر رسانه. نه نسبت دين و معنا و رسانه مورد توجه است و نه شيوه استفاده دين داران از رسانه. سخن در اينجا از كونه اى 
رويكرد است كه از تأثير رسانه بر همه وجوه و شئون زندكى از جمله دين سخن به ميان مى آورد. با اين همه. بايد در نظر 
داشت كه آن جه قايلان به دترمينيسم رسانه در اين بخش بدان توجه دارند» 1818لا تأثير رسانه بر فرهنكك دينى است. به نظر 
اين افراد» اين تأثير الزامات معرفتى و اخلاقى خاصى به وجود آورده اسث. در اين منظومه» رابطه اى بكك سويه ميان فرهنكك 


دينى و رسانه در نظر كرفته مى شود كه در آن فرهنكك دينى بيشتر كيرنده است تا دهنده و بيشتر منفعل است تا فعال. 


مى توان در اينجا نيز دو رويكرد سخت و نرم دترمينيسم را برجسته و با توجه به اين تقسيم جايكّاه دين را در دترمينيسم رسانه 
اى و تكنولوزيكك نرم برجسته تر ارزيابى كرد. با اين همه در هر دو رويكرد يادشده» نقش اصلى و اساسى بر عهده رسانه و 
تكتولوزغ اث اين تكتولوزى ابت كه تقشى تعيف خش براق همه لقوق وند كن فردى و اجتفاعن اتبتاة برعهد ةداوه و 


طبيغي استث كه فرهتكة و زند كى دينى تيو از ايخ دايرة نيرون تمن افسل. 


بررسى نسبت هاى جند كانه ميان دين و دترمينيسم رسانه اى» نيازمند بحث هاى مستقل و مبسوط ديكرى استء ولى تا همين 
جا مى توان فهميد كه اين نكاه تكك سويه نمى تواند وجوه مختلف تعامل دين و رسانه را مورد توجه قرار دهد. 


يكى از مهم ترين ضعف هاى اين رويكرد آن است كه نمى تواند جايككاه فربه فرهنكك دينى در فرهنكك و نقشى كه اين 
فرهنكك در برجسته كردن همه مؤلفه ها از جمله رسائه و تكنولوزى برعهده داردء در نظر بكيرد. 


ص :57 


.8 حسين كاجىء «تحليل مفهومى نسبت دين و رسانه)» ماهنامه روزنامه نكار. ش‎ -١ 


مى توان كفت كه رويكرد دترمينيسم رسانه اى نككاهى آرمان شهرانه يا ويران شهرانه نسبت به رسانه و تكنولوزى است كه 
خواهان مشخص كردن سر راست و سريع نسبت رسانه و فرهنكك است. ديد كاه آرمان شهرانه» جامعه تكنولوزيكك را غايت 
آرزوها و آمال بشر مى داند كه در آن همه روابط انسانى به بهترين وجه سامان مى يابند. دين نيز در اين نظام معرفتى با توجه 
به تأثيرى كه از رسانه و تكنولوزى مى كيرد سامان مى يابد. اين سامان يافتن نيز مانند بقيه سامان يافتن هاء مطلوب ارزيابى 
مى شود. علم و تكنولوزى كه رسانه محصول آنها قلمداد مى شودء به دنبال ترقى و يبشرفت انسان هستند و اين ترقى با آموزه 
دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه اى» فراجنكك مى آيد. ديدكاه ويران شهرانه هم تفاوت هايى با ديدكاه آرمان شهرانه دارد» 
ولى هر دو در قايل شدن به دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه اى با يكديكر مشتركك هستند. بر اساس ديد كاه ويران شهرانه ما با 
تكنولوزى و رسانه» به سر حد انحطاط بشرى ره مى سياريم و در اين ميان» دين هم به عنوان معلول اين شرايط وضعيتى در 
خور نخواهد داشت. دين بر طبق اين ديدكاه حوزه اى اثريذير است كه از نتايج تكنولوزى و رسانه اثر مى يذيرد. اين 
اثريذيرى هم به جهت ماهيت شر تكنولوزى و رسانه. 1800لا منفى استء يعنى تكنولوزى با خود همه وجوه بشريت را به 
قهقراى نيستى مى كشد و دين راهم با خود ساقط مى كند. مى بينيم كه دو ديدكاه آرمان شهرانه و ويران شهرانه به 
تكنولوزى جون هر دو به دترمينيسم تكنولوزيك قائل هستند وضعيت مشابهى را براى دين قائل اند و آن وضعيت اين است كه 
دين ببش و بيش از آنكه اث ركذار باشد اثريذير است و بيش از آنكه هويت بدهدء هويث مى يذيرد. در همه اين منظرهاء نقش 
دين به عنوان يكى از مؤلفه هاى مهم فرهنكى هم يرجلوه و برجسته نيست» ولى مسئله ييجيده ترو جند شاخه تراز آن است 
كه با يكك رابطه على _ معلولى ساده؛ تكليف آن را مشخص كنيم. به نظر ماء يكى از مككاتب مهم در فلسفه تكنولوزى و 
فلسفه رسانه كه به ساختاركرايى اجتماعى معروف استء توانسته است اين نسبت را بهتر از رويكرد دترمينيسم رسانه اى و 
تكنولوزى» مشخص و برجسته كند. سخن يايانى اين مقاله نككاهى است به شاخص هاى اين رويكرد در نسبت انسان با رسانه و 


تكنولوزى. 
؟. دين و دقرمينيسم تكنولوزيك و رسانه؛ رويكردى متفاوت 
؟. دين و دترمينيسم تكنولوزيكك و رسانه؛ رويكردى متفاوت 


ص :64 


دراين بخش سعى خواهم كردء از بديلى براى دترمينيسم رسانه و تكنولوزى سخن بككُويم كه هم اكنون به جد عليه رويكرد 
مسلط دترمينيستى مطرح است و آن ديدكاه ساختاركرايى اجتماعى است. 


ساختا ركرايان تأكيد مى كنند كه تكنولوزى جز با تحليل تكك تكك مراحل ساخت ابزارهاى تكنولوزى و تعاملى كه با كروه ها 
و طبقات اجتماعى دارد قابل فهم نيست. به نظر ساختار كرايان» همان كونه كه در علم بايد از كونه اى جامعه شناسى و روان 
شناسى علم سخن كفت در اينجا هم بايد توقعات و انتظارات جامعه را در سامان نوعى خاص از تكنولوزى مدنظر قرار داد. 
اين توقعات و جشم اندازهاى ابداع كنند كان و كاربران تكنولوزى است كه در كم(1١)‏ وكيف تكنولوزى نقش ايفا مى كند. 
بدين كونه بود كه ياى جامعه شناسى و روان شناسى و مطالعات علم و تكنولوزى وهم جنين سياست كذارى هاى مختلف به 
كستره فلسفه تكنولوزى باز شد. فلسفه تكنولوزى ازاين جشم انداز به بسترى شبيه شد كه كثيرى از علوم و معارف در آن 
فرصت بروز و نمود بيدا كردند. بكذريم از اينكه ياره اى از انتقادها به رويكرد ساختاركرايانه به تكنولوزى وارد بودند. قاولان 
به اين ديد كاه عموماً به شيوه اختراع و رشد تكنولوزى نككاه مى كردند و كمتر از تأثيراتى كه اين تكنولوزى بر افراد و جوامع 
مى كفتند» سخن مى راندند. افزون بر اين» ساختار كرايان هم جنان كه در مطالعات علم از كونه هاى نسبى كرايى معرفتى 
حمايت مى كردندء در اين كستره نيز جانبدارى آنها از نوعى نسبى كرايى بود. آنها در علم معيار درستى و نادرستى كزاره 
هاى علمى را نه مطابقت با خارج و ديكر معيارهاى صدق كه ميزان مقبوليت اجتماعى آن نظريه ها مى دانستند. در عرصه 
تكنولوزى هم آنها از همين سياق ييروى مى كردند. به نظر آن هاء معيارى براى سنجش كار آمدى يا ناكار مدى جز مقبوليت 
و توجه كروه هاى اجتماعى موجود نيست. معمولاً اين دو نقد را بر ساختا ركرايان متقدم روا داشته اند و همين نكته سبب شده 
باره اى از طرف داران اين نوع ساختاركرايى كه يس از اسلاف خود به كار فكرى _ فلسفى مشغول بودند» سعى در كم 
ركه كزوانم كو قمه كسم هر ارد و ابعاء عيرلا أنها كن رواسا 


ص: :58 


-١‏ براى ديدن بحثى در مورد رويكردهاى ويرانشهرانه و آرمانشهرانه نسبت به تكنولوزى و رسانه نككاه كنيد به مقدمه كتاب 
آيدى .(199:0) 


رفع نقص اول سخن رانده اند و نقص دوم به جهت آنكه با ماهيت كار ساختاركرايى ييوند دارد» هم جنان بر سرجاى خود 


باقى است. 


با وجود اين انتقادهاء اين رويكرد را مى توان منسجم تر و بنيادين از مكتبى كه قائل به دترمينيسم تكنولوزيكك و رسانه اى 
استء در نظر كرفت. مهم ترين نقطه قوت اين رويكردء آن است كه فراتر از يكك رابطه تكك سويه على و معلولى مى رود واز 


تأثير شاخص هاى فرهنكّىء از جمله دين بر رسانه و تكنولوزى سخن به ميان مى آورد. 


دين با توجه به اين مكتب» بديل براى دترمينيسم تكنولوزيكك و رسانه؛ البته مجال و فرصت ظهور بسيارى خواهد داشت. در 
اين منظومه؛ نه تنها دين مقهور كنش ها و قواعد رسانه هاى و تكنولوزيكك نيست كه از طريق فرهنكك دينى يذيرش و جذب 
مبانى و دستاوردهاى رسانه اى و تكنولوزيكك را نيز از خود بسيار متأثر مى كند. در اينجا هر يديده اى از جمله تكنولوزى و 
رسانه كه بخواهد در جامعه اى جذب شود. در ابتدا بايد از سوى فرهنكك اجتماعى. اين انتقادى است كه آيدى بدان مغالطه 


طراح نام نهاده است. وى در آثار زيادى از جمله آيدى )١1985(‏ بدين مغالطه اشاره كرده است. 
ويئر هم نقد معروفى به اين رويكرد و مكتب دارد كه در اينجا ميتوان آن را يافت. (شارف و داسكك .)20١*‏ 


براى نمونه» آثار فينبركك آموزه هاى اين مكتب را بسط مى دهند. براى مطالعه بيشتر مى توان به مرجع مربوط به وى مراجعه 


كرد. 


آثار بيكرء هاوكس و يبنج هم در اين زمينه مرجع هستند» مورد توجه قرار كيرد. بككذريم از اينكه در سطح ساختن مؤلفه هاى 
تكنولوزيك هم اين فرهنكك نقشى مهم و بى بديل برعهده دارد. بررسى دقيق و همه جانبه رويكرد ساختاركرايى اجتماعى؛ 
خود به مقال مبسوط مستقلى نيازمند است, ولى تا همين جا مى توان ديد كه بر خلااف آن جه برخى از طرف داران تز 
دترمينيسم تكنولوزيك و رسانه اى مى يندارند» رقيبى جدى و فربه براى اين تز وجود دارد. 
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300:152عأطن .لاومامضطعع1 
مدل اسلامى تبليغات 
اشاره 


ص :16 


هدف از اين يزوهش ارائه يك مدل جامع از تبليغات اسلامى با فرض حضور حكومت اسلامى است وبه دنبال ياسخ به اين 
سوال است كه آيا حلقه هاى متعددى كه بايد به هم وصل شوند تا يكك تبليغ اسلامى دراز مدت و موفق حاصل شودء اصولا 
وجود دارند؟ ودر صورت وجود آيا ارتباط مناسب و منطقى بين آنها بر قرار است؟ در اين يزوهش از روش تحليل محتواى 
متون دينى و ابزار كتاب و كتابخانه و فيش و كتابخانه هاى ديجيتالى استفاده شده است. دستاورد مهم اين يوهش» يكك 
دورنماى كلى از تبليغات اسلامى و ويزكى ها و تفاوت هاى آن با تبليغات غير اسلامى است كه در قالب يكك مدل جامع ارائه 
شده است. در ابتدا به اختصارء تعريفى از تبليغات اسلامى» مدل و مفاهيم نزديكك به آن ارائه شده» سيس مدل اسلامى تبليغات 
در قالب سه مدل محتوايى» ساختارى» و جريانى» به بحث كذاشته شده و در مدل هاى نمادين نمايش داده شده استء در اين 
مدل رابطه حكومت اسلامى با هر كدام از مدل هاى سه كانه بيان شده است. در بحث از مدل جريانى و ساختارى» جايكاه 
رسانه به تفصيل مورد توجه قرار كرفته است. سيس به اصول حاكم بر تبليغات اسلامى نيز اشاره اى شده و در نهايت ويزُكّى 


هاى ان مدل تبليغاتى بر شمرده ايت 
كليد وازكان: 
تبليغات اسلامى» مدل تبليغات» رسانه.» حكومت اسلامى و نظريه تبليغات 


ص :51680 


مقدمه 


«تبليغات» در زبان فارسى در مقابل وازه هاى متعدد انككليسى مثل: "ل "7ع 15أ]ع/الم" ."0 أوداما 
323 203011011" قرار كرفته است؛ علاوه بر اين» كاهى براى هر يكك از اين وازه هاء در زبان انكليسى 
نيز تعريف هاى متعددى ارايه شده استء به عنوان مثال افرادى جون والترلييمن»(١)‏ هارولد لاسول.(5) لئونارد دوب0) 
(ر.ك. نصرء صلاح, 217١‏ ص 7 - 6758). ترنس كوالتر0؟) (هالستى كى. جى. ترجمه حسينى» 1717/7 ص 18) و كيمبال 
يونكك(0) (كلاين برككء ترجمه كاردان. ج 7 ص 17828) تعاريف مختلفى از "8103031703" ارائه كرده اند. 


در فارسى و عربى نيز وازه ها و مفاهيم نزديكك به «تبليغات» متعدد هستند؛ وازه هايى مثل «عمليات اطلاعاتى»» «جنكك سياسى)» 
«افكار عمومى)» «جنكك روانى)»» «الاعلام»» «الدعايه). باعث عدم شفافيت و خلط معانى مى شوند؛ براين اساس لازم است كه 
تعريف مورد نظرمان از تبليغات اسلامى را به صورت دقيق بيان كنيم. تبليغات اسلامى» با فرض حكومت اسلامى» موضوعى 
است كه از نكّاه تثوريكك علمى دور مانده است؛ حضور يا عدم حضور حكومت اسلامى» تفاوت هاى بسيارى را ايجاد مى 


كند كه نيازمند بررسى است. 


ص :62 


ات اعضو هيثت علمى يزوهشكاه خورة وادذانشكاه و دانشجوئ دكترى روانشتاسى دانشكاه اضفهان 
؟- لاا . تاقصماملا. 

ع ما لا.اع/لاو5ةا. 

ع- /الا.ا.000ا. 

ه- اعغ3|1ا0 عمدعرع | . 


دانشكاه ها و يثزوهشكاه ها در دهه كذشته؛ همايش ها و كرسى هاى نظريه يردازى در موضوعات مختلفى را اجرا كرده اند 
اما موضوع «تبليغات اسلامى» به عنوان يكك موضوع يزوهشى مهم و اساسىء مورد بررسى علمى قرار نكرفته است. شايد به 
خطاء امرى بديهى و روشن مى نمايدء تبليغات اسلامى از سه حيث محتوى» ساختار و جريانء نيازمند بررسى تتوريكك است. 
هر كدام ازاين سه عنوان» حلقات متعدد. ابتدا و انتهايى دارند كه اكر يكى از حلقات ميانى مبهم باشدء آن ابهام به كل 
موضوع منتقل مى شود و نتيجه نهايى را تحت تاثير قرار مى دهد. اكر يكى از حلقات بيش از حد جاق يا لاغر بشود» نتيجه 
نهايى موجودى عجيب الخلقه خواهد شد. ستادهاى تبليغات اسلامى نياز دارند كه: .١‏ كل موضوع «تبليغات اسلامى» را به 
صورت مدل هاى نمادين بيش روى خود داشته باشند تا هر لحظه بتوانند نككاه ارزيابانه كلى به خود داشته باشند. 7. هر سه بعد 
محتوىء ساختار» و جريان را در كنار هم ببينند و توجه به يكك بعد باعث غفلت از ابعاد ديكر نشود. ”. بر اساس مدل يذيرفته 
شده خودء اهداف كلى را به اهداف واسطه اى و رفتارى تبديل كرده و مسير اجرايى خود را شفاف نمايند. *. امكان ارزيابى 


در ابعاد و مراحل مختلف و به ويزه در حلقه هاى يايانى و اهداف رفتارى را براى خود فراهم سازند. 


مولف با استفاده از متون دينى و بعضى يافته هاى علوم انسانى» به نظريه اى در اين خصوص دست يافته و بر اساس آن نظريه 
مدلى را يرورش داده استء. بديهى است كه هم در سطح نظريه وهم در سطح مدلء قابل نقد و بررسى است. 


ع. 6 .000لالا. 
تعريف تبليغ اسلامى 
تعريف تبليغ اسلامى 


تبليغات اسلامى عبارت است از هر كونه فعاليت نظام مندى كه به طور مستقيم به قصد كسترش علمىء عاطفى و رفتارى اسلام 
در سطح يا عمق» صورت مى كيرد. در اين تعريف» عدم فعاليت» فعاليت هاى اتفاقى و غير نظام مند و فعاليت هاى نظام مند 
بدون قصد كسترش اسلام تبليغ نيست. با قيد «مستقيماً» فعاليت هاى مقدماتى و ستادىء مانند فراهم كردن امكانات فيزيكى و 


مادى و آماده سازى نيروى انسانى و... را خارج و فعاليت هايى 


ص :/5181 


مانند سخنرانى» كلاس دارىء رفتاركردن به شيوه اى خاص و... را داخل مى كنيم و با قيد «در سطح يا عمق» سطوح مختلف 
تبليغ را و با قيد «به قصد كسترش اسلام)» امورى مانند آموزش رسمى دين را داخل مى كنيم: با قيد «علمى» عاطفى و 
رفتارى»» كسترش يكك بُعدى را خارج مى كنيم. تبليغ اسلام بايد با توجه به جامعيت و تمام ابعاد آن باشد. 


ص :55/8 


مدل :١‏ تعريف تبليغات اسلامى 
تعريف مدل و مفاهيم نزديك به آن و ضرورت مدل سازى 
تعريف مدل و مفاهيم نزديكك به آن و ضرورت مدل سازى 


ص :189 


مفاهيمى همجون نظريه»(1١)‏ سيستم»(1) و مدل( با هم نزديكك و مرتبط هستند» هر سه مفهوم, داراى نككّاه جامع و كلى 


هستند اماجهت نككاه آنها متفاوت است: 


؟4). 


«نظريه يكك فعاليت ذهنى است كه جرايى و جكونكى رخداد حوادث را تبيين مى كند) (اميرى» مجتبى» حوزه و دانشككاهء ص 
خرف" 


«مدل» تمثيل ساده شده اى از يديده هاى جهان واقعيت است). «مدل مجموعه فيزيكى» رياضى يا منطقى است كه نشان دهنده 


ساخت هاى اساسى يكك واقعيت است كه مى تواند در سطح خود به تبيين و مشخص ساختن كار كرد آن به طور يويا بيردازدا. 


مدل ها ممكن است شمايلى(2) يا نمادين(2) باشند. در مدل هاى شمايلى معمولا با تغيير در اندازه و مقياس» خاصيت هاى 
مربوط به يكك شىء واقعى» نشان داده مى شوند. به عبارت ديكر مدل هاى شمايلى» شبيه شيئى واقعى هستند كه در اندازه هاى 
متفاوت تجسم يافته اند. برخى از مثال هاى متعارف براى اين مدل هاء عبارتند از عكس هاء نقاشى هاء ماكت هاى هواييما و 
كشتى هاء اتومبيل و...؛ مدل هاى نمادينءاز نمادها براى نشان دادن متغيرها و ارتباط بين آنها استفاده مى كنند» در نتيجه؛ اين 


مدل هاء عمومى تر و انتزاعى ترند. اين ها را مدل هاى مفهومى نيز مى نامند (همان» ص ؟ - .)68١‏ 


مى توان با اندكى مسامحه. مدل ها را نيز نظريه ناميد» يا آنها را در بردارنده نظريه دانستء اما عكس مطلب نادرست است. در 
واقع مدلء ساختارى را ارايه مى كند كه از خلال آنء نظريه به همراه محتواى خودء استنتاج يا آزمون مى شود (آزاد ارمكى؛ 


اغفردة به نقل از اميرى» ص زغرة 


به عبارت ساده تر «بدون در اختيار داشتن نظريه (تبليغى)» ثمى توان مدل (تبليغى) ارائه كرد. مدل» زائيده نظريه وابزار كار 


آن است (حميدى زاده» نفضدة ص 0 
ارائه نظريه ها به صورت مدل نمادين» محاسن و معايبى دارد. صرفه جويى در وقتء ارائه 
ص 56٠١:‏ 


. | لإزلمع(!‎ -١ 

١؟-‏ لاع ]أولا5. 

ع اع700. 

ع- 5اع1700 1201112. 

ه- 5اع000 ءأامطلالاك. 


ابتدا تا انتهاى فرايند به طور يكجاء آسان سازى تفهيم و تفهم وايجاد زبان مشتركك (به ويزه اككر به زبان رياضى باشد) و 
كاربردهاى آموزشىء از محاسن مدل ها استء بعضى از معايب احتمالى آن نيز عبارتند از: شباهت كم آن با موضوع واقعى؛ 
اث ركذارى زياد» نشان ندادن نقاط ضعفء و عدم آشنايى مسئولان و در نتيجه رد كردن مدل (حميدى زاده؛ 171/7 ص 6 - 
. 


در اين مقاله نظريه تبليغى اسلام تبديل به مدل هاى نمادين كوجكك و بزركك شود به كونه اى كه دركك ارتباطات بين اجزاء 


در كتاب هاى مربوط به تبليغات» مدل هاى متعددى مطرح بوده است در ابتدا معرفى مختصرى از بعضى از آنها ارايه خواهد 
شد تا نواقص آن ها و ضرورت مدل اسلامى تبليغات»(1١)‏ 1شكارتر شود؛ بعضى از اين مدل ها عبارت اند از: «مدل منبع 
معنى).(1) «مدل فرايند تصميم كيرى» و «مدل يرويكاندا.0) كو اينكه مدل تبليغاتى به حساب آوردن بعضى از آنها نيز با 
قدرى مسامحه استء لكن مدل هاى تبليغاتى مناسب ترى ارائه نشده است. 


مدل منبع معنى 
مدل منبع معنى 
در كتاب هاى «ارتباط شناسى»»؛ مدل هاى ارتباطى متعددى»؛ حدود بيست مدل قابل تقسيم به جهار كروه ارائه:شدة:است: 
الف ) فقط به فراكرد ارتباط يرداخته اند. ب) به يكى از عناصر يا يكى از جنبه هاى فراكرد يرداخته اند. ج) به ارتباط 
جهره به جهره يرداخته است. د) به فراكرد ارتباط جمعى يرداخته و كمتر به فراكرد ارتباط ميان فردى توجه كرده اند؛ هر يكك 


از اين مدل ها داراى نقصى هستند؛ به همين خاطر تلاش براى ارائه يكك مدل در ارتباطات» هنوز به يايان نرسيده است.... در 


58١ ص:‎ 


-١‏ اع700 3031017م220 عألمرقاك 
؟- اع700 عءأناه5 ولاصوء1/ا 
؟- اع1100! 00303003م 


*- ر.كث: خندان] تبليغ اسلامى و دانش ارتباطات اجتماعى ,ْ ص 6/ا1. 


اين مدل ارتباطى(١)‏ بر تعريف ارتباط مبتنى است؛ ارتباط يعنى انتقال ييام از سوى فرستنده به سوى كيرنده» مشروط بر اينكه 
ميان معنايى كه فرستنده قصد كرده و معنايى كه كيرنده دريافت كرده استء مشابهت وجود داشته باشد. اين مشابهت ممكن 
است ميان صفر تا يكك باشد. اين مدلء ارتباط ميان دو نفر (ييام دهنده و ييام ككيرئده) را لحاظ مى كند و بعد آن را به افراد 


بيشتر و كروه ها و همه جامعه تعميم مى دهد. 


در اين مدلء نخستين جزء لازم براى ارتباط «معنىا است كه منبع آن, مغز انسان و مجموعه دانستنى هاى انباشته يكك فرد است 
كه قابل تغيير» افزايش» و كاهش (فراموشى) مى باشد و حجم معناهاى موجود را «درجه معنا» مى كويند. اين معناها با رمزهاى 
ديدارى» شنيدارى» حركت هاى بدنى؛ نت هاى موسيقىء نحوه نككاه كردن و...» منتقل مى شوند. هر ييام از سه عامل تشكيل 
شده است: .١‏ رمزها ؟. محتواى ييام *. نحوه ارائه ييام؛ توان ارتباطى هر كسء به مقدار معناهايى كه توان ارسال آن ها را 
دارد بستكتى دارد؛ بيام ها از كانال هايى مانند كاغذ (براى نوشته)» هوا (براى صدا)» سيم (براى جريان الكتريسيته) و... عبور 


كردهء در طرف ديككرء رمزخوانى شده و به منبع معنى فرد ييام كيرنده وارد مى شوند.(1) 
مدل "_ مدل كامل منبع معنى 


ص : 5807 


-١‏ أع100/ا حرم لقعا طانا امام 


جتان زاة؟ اوقاط سداس ا اعد بم 


منبع معنى در فرستنده 1 ©5©170 7655306 01 501/156 0أم 3ع 15/ا 
منبع معنى در كير نده اع/اأع©ع] 17655306 01 501015 ولاأ مقعم 15لا 
توانايى ارتباط /[(][|أ36 0111171146311017© 5) 

رمز كذار /)©67600»© عا 

ارسال كننده رمز 561061 0006© 5) 

كانال أعطقطك ان 

بيام © 765530 1/16 

دريافت كننده رمز ]علاأع0ع] ©6200 0185 

رمزخوان 0600061 ع0] 

ارزيابى ييام 65530 01 31017نااج/اع 6 

يس فرست |36 5610 58 

ارزيابى يس فرست 0361 56170 01 3103]101لاء لاطا 


يارازيت ©5015 لا 


اين مدل اكرجه از بقيه متكامل تر استء لكن با مدل اسلامى تبليغات» فاصله فراوان دارد» جرا كه فقط يكك مدل ارتباطى 


اق كه مدل تلش كام فقس نف | ادها و هذل سورا: ني 2 تقاية عر غك ا وز تمكو اها تنه | نط فياف :3و قن هه 
0 سر د ع امسر داف قريق 4 بعصيو ١‏ 7 3 عردو 


دارد نه به كروه ها و جوامع و مناسبات اجتماعى. مدلى صرفاً توصيفى است نه توصيفى _ هنجارىء در حالى كه مدل اسلامى 


اسلام اختصاص دارند و عمومى نيستند و همه افراد بدون طى كردن مقدماتء نمى توانند آن را دركك كنند» به طور كلى مى 


توان كفت كه مدل منبع معنى» فقط كوشه اى از مدل اسلامى تبليغات است. 


ص :587 


مدل فرآيند تصميم كيرى 

مديران و فرايند مديريتى آنان» به يكك روابط عمومى قوى و مشتاق براى كردآورى اطلاعات نياز دارند» فرآيند تصميم كيرى 
داراى شش مرحله است كه روابط عمومى و ارتباط ميان سازمان و افكار عمومى»ء در تمام آن شش مرحله؛ با قدرى شدت و 
ضعف حضور دارند. آن مراحل عبارت اند از: «تشريح دشوارى)»» «شناسايى كزينه هاى مختلف). «كمى كردن كزينه ها/» 


(ابه كا ركيرى ابزارهاى تصميم كيرى)» «تصميم)؛ و (به كا ركيرى تصميم). 


در تشريح دشوارىء. به اطالاعات در مورد آن نياز استء اين دشوارى» كىء كجاء و جكونه بيش آمده است؟ يس بايد به 


كردآورى اطلاعات بيردازد كه به شكل هاى مختلفى مانند يرسش نامه» تحقيقات ييمايشى و... صورت مى يذيرد. 


در مرحله دوم (شناسايى كزينه هاى مختلف)؛ مدير دركى نسبتاً كامل از دشوارى دارد؛ از دركك ديكران در آن مورد مطلع 


مى شودء تهديدها و محدوديت هاى احتمالى را نيز مورد ملاحظه قرار مى دهد. 


در مرحله سوم (كممى كردن كزينه ها)» مديران» كزينه ها را ارزش كذارى مى كنند و تا حد ممكن آن ها را به صورت عينى 
و كمى لحاظ مى كنند. منافع و مضار و خطرهاى عينى موجود (نه صرفاً نظرى) را شناسايى كرده و آن ها را با نكّاهى 


بلندمدت» در فرآيند تصميم كيرى وارد مى كنند. 


مرحله جهارم, به كاركيرى ابزارهاى تصميم كيرى استء اين ابزارها عبارت اند از: مدل هاء مفاهيم» نظريه بازى»10) تكنيكك» 
برنامه ريزى خطى».(1) درخت تصميم كيرى»20 


ص :5815 
-١‏ لإلأمعط] عممرق0 


-١‏ لا أمتصطقعووطط عورا 
+ وعع]] 00[أ5أعع0] 


هم ستكى خطى + قضاوت» روش :ذلفن :1كل و ماتريس تصضعيم كرى :03 


مرحله ينجم؛ خود تصميم استء بايد نقاط قوت و ضعف آن تبيين شده باشد واز نظر اجرايى و عملياتى» دشوارى خاصى 
نداشته باشند؛ اثربخشى تصميم با دو معيار مشخص مى شود: .١‏ شيوه اى كه تصميم از آن طريق كرفته شده استء بايد 
صحيح به نظر برسد و اشكالى در آن نباشد. 7. ميزان يذيرش آن تصميمء به وسيله ديكران كه با آن ارتباط دارند. 

مرحله ششم عبارت است از به كاركيرى تصميم؛ در اين مرحله؛ بايد تأمين منابع بشودء تفويض اختيارات لازم صورت يذيرد 
زمان بندى براى اجرا ملا-حظه شده و نظارت هاى لازم نيز به كار كرفته شود دستورالعمل ها تهيه كردد. نيروهاى انسانى 
د ركير» آموزش داده شوند و...؛ اين مدل را در شكل زير مشاهده مى كنيد. 

مدل *: مدل فرآيند تصميم كيرى 


ص :56060 


-١‏ عنالأضطعع] أطماعنا 
1311-١‏ 1011أ5اءع0] 


اين مدل نيز با مدل اسلامى تبليغات فاصله زيادى دارد. مدل تبليغاتى نيستء بلكه مدلى است مربوط به تصميم كيرى و نقش 
روابط عمومى در آن؛ البته مى توان آن را در مديريت يكك ستاد تبليغاتى» فى الجمله مفيد و مؤثر دانستء لكن فقط توصيفى 


مدل بروبكاندا 


جامسكى و هرمن, دو نظريه يرداز بلندآوازه آمريكايى, به نقد و بررسى نقش وسايل ارتباط جمعىء در ايجاد زمينه هاى 
روانى _ اجتماعى يرداخته و مدلى را با عنوان «مدل يرويكاندا» ارائه كرده اند. اين مدل ادعا مى كند كه اخبار رسانه هاى 
غربى» به خصوص بخش خارجىء يكك يرويكانداى همه جانبه» فعال» مؤثر» ولى غير مستقيم است و هدفش عبارت است از 
هم رأيى وهم سويى جامعه در اين نظريه» قدرت مندان هستند كه كفتمان هاى ارائه شده در رسانه ها را كنترل مى كنند و 
تصميم مى كيرند كه مردم جه جيزى را ببينند و بشنوند و بخوانند و بخواهند. لييمن» نظريه يرداز ديكر. مى كويد يرويكاندا به 
يكى از اركان هاى اصلى و اساسى هر حكومت مردمى تبديل شده است و به تدريج ييجيده تر مى شود. اين نظريه يردازان بر 
د وكانكى و يكك بام و دو هوايى رسانه ها اعتراف و تأكيد دارند. در اين مدل, جايكاهى براى حقايق و آنجه هست,. قائل 
نمى شوندء بلكه آنجه قدرت مندان مى خواهند واز نظر آن ها بايد باشد» مهم تلقى مى شود. 

اين مدل تبليغاتى» ينج فيلتر را بر رسانه هاى جمعى غرب حاكم مى داند و معتقد است اين ينج فيلتر جنان طبيعى كار مى كند 
كه يكك خبرنككار جوان را يس از طى دوران رشد و بلوغ حرفه اى. عادت مى دهد كه حادثه هاى خبرى را به طور خودكار 
از لابه لاى اين فيلترها ببيند. در حقيقت» تحصيلات دانشكاهى» نحوه خبرنويسىء و تهيه كزارش و كسب تجربه و بلوغ 
خبرنكارى» همانا ياد كيرى جكونكى استفاده از اين عينكك خاص استء عينكى كه خبر را از زاويه منافع كروهى خاص مى 


بيند. در اينجا اشاره اى مختصر به اين ينج فيلتر مى كنيم: 
.١‏ تمركز مالكيت وسايل ارتباط جمعى: داشتن و اداره كردن رسانه هاى جمعى» 


ص :5068 


به سرمايه هنككفت نياز دارد» اين فيلتر از حدود يكك قرن بيش يا حتى بيش تراز آن وجود داشته و به تدريج مؤثرتر ككشته 
أفنت: روزنامه هاء مجله هاء شركت هاى جاب و نشرء استوديوهاى تهيه فيلم؛ ايستكاه هاى راديويى و تلويزيونى كوحكك و 


اقمارى فراوان هستند, اما براى ادامه حيات خود. بايد با شركت هاى غول آسا و منافع صاحبان آن ها هماهنكك شوند. 


". كهى هاى تبليغاتى: د رآ مدزايى نيز براى رسانه ها اهميت دارد. يكى از عمده ترين منابع درآمدء آكهى هاى تبليغاتى است 
وابق سبب حاكيت سقارش دهعشدوها ماتقد شركت هاى يررك صتفس و تجار مى كوه و همائفك يكف قيلتر قوف هر 


*. منابع خبرى: سازمان هاء شركت هاء و افراد قدرت مندٍ جامعه كه خبرسازند» با وسايل ارتباط جمعىء نوعى ارتباط دوجانبه 
و منافع متقابل دارند. اين منابع خبرى» خبرهاى خود را به هر رسانه اى نمى دهند و رسانه ها نيز از هر منبعى خبر نمى كيرند. 


اين تعامل دوسويه نيز به صورت يكك فيلتر قوى در جهت دهى و حذف يا تقويت رسانه ها مؤثر واقع مى شود. 


مؤاذه هائ شدبد: واكنش هائ منفى شديد نسبتث به وساته ها كه از سوى اقراد» كروه هاء شركت هاء با دولت ضووت 
ف كيرد نبز توعى فيل امنث. بايد وسانة هايه كوئه اى عمل كتند كه از ابخ موؤاعذه ها آسيب تنشد يا آن را به حداقل 


فوثبا لق 


ه. ضدّيت با كمونيسم: كمونيسم به عنوان يست ترين عنصر شيطانى و بزركك ترين دشمن مالكيت خصوصىء هميشه ريشه 
هاى اين طبقه را مورد تهديد قرار مى داده است. انقلاب هاى جين» شوروى و كوباء همجون خوره روحىء اشرافيت غرب را 
مورد آزار قرار مى داد و به همين ترتيبء ماشين كنترل ضدٌ كمونيستىء قدرت و نفوذ زيادى بر وسايل ارتباط جمعى 
يافت.2)10 


سازمان يافته دولت ها و سازمان هاى يرقدرت خصوصى حاصل شده باشند. 


ص :/ا8؟ 


-١‏ البته در دو سه دهه اخيرء به تدريج, فيلتر ضد كمونيستىء به فيلتر ضد اسلامى تبديل شده است. 


معلوم است كه مدل يرويكاندا نيز با مدل اسلامى تبليغات فاصله زيادى دارد. تبليغات اسلامىء بيشتر شبيه يرويكيشن است نه 


برويكاندا. اين مدل فقط به كوشه اى از مدل اسلامى تبليغات اشاره دارد» جامعيتى در آن ديده نمى شود. 


مدل هاى محتوايى و ساختارى و جريانى را تفكيكك نكرده و مورد توجه قرار نداده است. اكنون به مدل اسلامى تبليغات» 
به عنوان يكك مدل جامع توجه مى كنيم. 


مدل اسلامى تبليغات 
مدل اسلامى تبليغات 


در مدل اسلامى تبليغات نيز مانند هر مدل تبليغاتى ديكر عناصر متعددى وجود دارد كه بعضى مثل ييام» اهداف» اصولء و .... 
در مقوله «محتوا» و بعضى مثل يبيام دادن» بيام كرفتن» بازخورد., و .... در مقوله «جريان)» و بعضى مانند ابزار تبليغ» ابزار 
ارزيابى» شيوه هاء مكانيزم هاى تبليغ» و ...» در مقوله «ساختار و شكل» تبليغ جاى مى كيرند؛ بنابراين براى ارائه يكك مدل 


مدل محتوايى جند نكته بسيار اساسى و تعيين كننده را ارائه مى كند: .١‏ محوريت ييام جيست و ييام هاى جانبى كدام است؟ 
3 اهداف اين ييام دهى جيست؟ بايد در قالب اهداف كلىء, واسطه اى و رفتارى» به تفصيل بحث شود. ”. اصول حاكم بر 
جريان و ساختار ييام دهى كدام است؟ ؟. فيلترهاى محتوايى در جريان يام دهى كدام است؟ هر كدام ازاين امور را اشاره اى 


خواهيم كرد. 


مدل جريانى» كيفيت اجراى تبليغ را از ابتدا تا انتها به صورت زنجيره وار تعقيب خواهد كرد و عوامل دخيل در هر سطح. 
در مدل جريانى» عناصرى مانند ييام دهنده؛ يبيام كيرنده؛ توانايى ها و ظرفيت هاى هر كدام, و فيلترهاى جريانى قابل بحث 
است كه اين مقاله يكك مدل نمادين از آن را به نمايش كذارد و بحث تفصيلى بيشتر را به مقاله اى ديكر وا مى كذارد. 


مدل ساختارى. همان كونه كه از نام آن بيدا استء بيانكر ساختار و شكل ييام دهى 


ص :/56 


شَكة واشافل عناضرق :اس كه در ابن ميحتضر تمن كدج 


اين سه مدل با يكك ديكر را به صورت زير نمايش داد. در واقع دو مدل جريانى و ساختارى بايد در مدل محتوايى شناور 


باشند» و اين يكى از اساسى ترين تفاوت هاى اين مدل با مدل هاى غير اسلامى است. 
مدل *: مدل هاى جريانى و ساختارى» هيج كاه از مدل محتوايى خارج نمى شوند 


براى مثال اكر در مدل محتوايى» موضوعاتى مانند «صداقت»» «ارزش تفكر و علم)» «صبر و استقامت و سعه صدر)ء «توحيد 
محورى». «موازنه تزكيه و تعليم» و... از اصول تبليغات شمرده مى شود. فقط بدين معنى نيست كه اين ها مى توانند محتواى 
بيام مبلغ باشند و مبلّغ بايد آن ها را به ديكران منتقل كندء بلكه خود مبلغ و ستادهاى تبليغاتى» در مدل هاى اجرايى و 


ساختارى بايد كاملا به اين اصول ياى بند باشند. 


مدل اسلامى تبليغات با فرض استقرار حكومت اسلامى» مورد بررسى و ملا-حظه قرار كرفته است. در اين مدل» حكومت 


اسلامى» محوريت و مركزيت دارد و در كنار وظايف 


ص :5094 


ديكرى كه بر عهده دارد» يكى از وظايف مهم آن نيزاين است كه به تبليغ و يبشبرد اهداف دينى توجه كافى داشته باشد. 


رابطه حكومت با سيستم هاى فرعى كه عهده دار مدل هاى محتوايى» ساختارى و اجرايى تبليغات هستند» به صورت زير قابل 


نمايش است. 
مدل ©: ارتباط مدل هاى محتوايى» ساختارىء و اجرايى با يكك ديكر 
و با حكومت اسلامى 


حكومت اسلامى با هر كدام از مجموعه هايى كه عهده دار مدل هاى سه كانه اند ارتباط متقابل دارد» اكرجه ارتباط آنء با 
ستادهاى تبليغاتى منحصر است به مسائل مربوط به تبليغ» اما ارتباط آن با حوزه هاى علوم دينى و آموزش و يرورش و آموزش 
عالى؛ به امر تبليغ منحصر نمى شود حكومت. در واقع كارفرماى هر سه مجموعه است. اعلام نياز مى كند, يشتيبانى مى كندء 
هماهنكّى ميان مجموعه ها را ايجاد كرده و انسجام مى بخشدء در يكك برنامه كلان و درازمدت, اولويت ها را تنظيم و اعلام 
مى كند. مراحل اجرا و بازخوردها و بازنكرى ها را بى مى كيرد و با اشراف بر بخش هاى مختلفء زمينه هاى مناسب براى 


داشتن يكك جامعه اسلامى را فراهم مى سازد. 


حوزه ها ودانشكاه هاى علوم دينى» وآموزش ويرورش ودانشكاه هاء بازوان فكرى و تصميم ساز حكومت اسلامى هستندك» 
لكن جهات كارى متفاوت دارند. حوزه هاى علوم دينى» عهده دار تنظيم محتواهاى فكرى براى داشتن يكك جامعه اسلامى و 


دانشكاه ها عهده دار سازوكارهاى اجرايى براى داشتن آن جامعه اند؛ ستادهاى تبليغاتى» موظف هستند 


62٠: ص‎ 


كه محتواها راااز حوزه هاى علوم دينى و سازوكارهاى اجرايى را از دانشكاه ها كرفته وبه صورت علمى و محاسبه شده. 


شده و توضيحات لازم داده خواهد شد. 


رسانه هاى كروهى در اين تعامل جندجانبه» نقش يكك مخزن بزركك اطلاعات را ايفا مى كنند كه تمام بخش هاى ديكر. به 
آن راه دارندء اطلاعات مربوط به خود را از راه اين مخزن در اختيار ديكر مجموعه ها قرار مى دهند و اطلاعات مورد نياز خود 


ذو مورك دركر ميجموعه هارا ازرآة ابن مخزن به دست من اؤورلدك. 


سلا-مت اين مخزن و آزادراه اطلاعاتى به اين است كه هر جه بيشتر و بهتر؛ راه را براى ورود و خروج اطلاعات هموار سازد. 
رسانه هاى كروهى نيز مى توانند نقش هاى غير تبليغى ايفا كنند كه در آن نقش هاء تابع اصول و قوانين حاكم بر بازار عرضه 
و تقاضا مى باشند. لكن در حكومت اسلامىء رسانه هاى كروهى كه تحت حمايت حكومت هستندء بايد دو ويذكى داشته 
باشند: الف) براى مدل اسلامى تبليغات و سه مدل فرعى آنء به اندازه كافى هزينه كنند و يشتيبانى هاى لازم را از حكومت 
دريافت نمايند. ب) همان فيلترهاى محتوايى كه بر مدل هاى سه كانه حاكميت دارد» بايد بر رسانه هاى كروهى نيز حاكم 
باشد. رسانه هاى كروهى بايد نسبت به حدومرزهاى اعتقادى, اخلاقى» و عملى كه به وسيله مدل محتوايى ارائه شده است» 
حساس بوده و فيلترهاى قوى و كارآ مد داشته باشد. اكنون مدل جريانى تبليغات اسلامى را در قالب يكك مدل نمادين به 
نمايش مى كذاريم. 

8-١_مدل‏ جريانى تبليغات اسلامى: در اين مدل» سه حلقه اصلى وجود دارد كه هر كدام وظايفى را برعهده دارند» وظايف 
اين سه حلقه» در طول يكك ديكر به ترتيب عبارت اند از: حكومت اسلامى» ستادهاى تبليغاتى؛ و مبلغ. حكومت اسلامى با 
كمكك كرفتن از حوزه هاى علوم دينى و دانشكاه هاء سياست هاى كلى مربوط به تبليغ را و نيز سياست هاى داخلى و خارجى 


را با اولويت دادن به اهداف فرهنككى _ دينى» تنظيم و اعلام 


62١ : ص‎ 


مى نمايد» و از زيرمجموعه هاى مربوط, يشتيبانى هاى مالى» تكنولوزى و نيروى انسانى را انجام مى دهد. 


ستادهاى تبليغاتى كه عهده دار اجراى تبليغات اند» مدل محتوايى رااز حوزه هاى علوم دينى» مدل ساختارى رااز دانشكاه ها 
و سياست هاى كلان را از حكومت اسلامى كرفته. سيس موقعيت هاى تبليغ و مبلغان را را با در نظر كرفتن مناسبت ها و نيازها 
و توانايى هاء به بهترين وجه ممكنء به يكث ديكّر معرفى مى كنند» يشتيبانى هاى حكومت اسلامى را دريافت كرده و يشتيبانى 
هاى لازم از مبلغ را انجام مى دهند و در نهايت» از كارهاى تبليغى مبلّغان و كارهاى ستادى خودء ارزيابى به عمل آورده و به 
بخش هاى مختلف خود و نيز به حكومت اسلامى؛ بازخورد مى دهند. ودر صورت لزوم, در برنامه ها بازنكرى كرده و 
تصميم هاى جديدى مى كيرند» اين تصميم ها ممكن است به تمديد فعاليت مبلغ» جابه جا كردن مبلغ» استفاده از ابزار جديدء 


روش هاى جديد, اقدام هاى تشويقى و تنبيهى و.... مرتبط باشد. 


مبلغ بايد آمادكى هاى مختلفى را در خود ايجاد كند؛ محتواهاى مورد نظر را با دقت و تلاش زياد» از مدل محتوايى و با 
تمرين ودقت كافى» قدرت و مهارت استفاده از آن ها را در خود ايجاد نمايد و يرونده موقعيت تبليغى مورد نظر را مطالعه 
كرده و مخاطبان خود را كروه بندى و سطح بندى نموده و براى اجراى تبليغ» برنامه ريزى كند. او بايد براى جذب يشتيبانى 
هاى لازم از سوى ستادهاى تبليغاتى نيز تلاش كند و يس از اجراى برنامه تبليغى؛ آن را ارزيابى كرده و براى خود يس خوراند 
دريافت نمايد و به ستادهاى تبليغاتى نيز يس خوراند بدهد» و در صورت لزومء بازنكرى هايى را در بخش هاى مختلف كار 
اعمال نمايد. اين تجديد نظرها ممكن است به محتواء ساختار» شناسايى موقعيت» شناسايى مخاطبان» جذب يشتيبانى ها و.... 


رق ل نا قفا 


يس از ارزيابى و بازنكرى» همان مبلّغ يا جاى كزين اوء همين فرايند را ادامه مى دهد و بازخورد مى كيرد واين جريان تا 
زمانى ادامه ييدا مى كند كه يا امكان تبليغ بيشترء يا نياز به تبليغ بيشتر وجود نداشته باشد. عدم امكان» ممكن است به دليل 


عم يشتيبانى ستاد» عِدمم 


يفن 


حضور مبلغ يا جاى كزينء يا فراهم نبودن زمينه هاى سياسى _ اجتماعى و... باشد؛ و عدم نياز به يكى از فرض هاى زير مرتبط 
مى شود: الف) مخاطبان به سطحى رسيده اند كه خود به عنوان مبلغ يا دست يار مبلغ» توانايى انجام كار دارند. ب) توانايى 
تبليغ ندارند» اما توانابى حفظ كردن خود را دارند. ج) اكرجه هنوز نيازمندند, اما به سطحى از توانايى رسيده اند كه اكنون در 
اولويت تبليغى قرار ندارند. به مدل © توجه كنيد. 


مدل #: مدل جريانى تبليغات اسلامى (ادامه) 
مدل #: مدل جريانى تبليغات اسلامى (ادامه) 


ص :607 


ص : 6216 


مدل #: مدل جريانى تبليغات اسلامى (ادامه) 
مدل ساختارى و شكلى: 
مدل ساختارى و شكلى: 


منظور از مدل ساختارى اين است كه مراكز و ستادهاى تبليغاتى» جه كارهايى در جهت شكل دهى و ساختارهاى تبليغات بايد 
انجام بدهند و جه بخش هايى از جامعه در اين تصميم سازى ها به كمكك آن ها مى آيدء اين مقاله» آن را به طور مختصر در 
مدل زير به نمايش كذاشته و توضيح مختصرى راجع به هر كدام داده است. نكته مهم و قابل توجه اين است كه روح مدل 
محتوايى» بايد در مدل ساختارى نيز جريان داشته باشد. فيلترهاى محتوايىء در اينجا نيز حاكميت دارد. 


ص :520 


مدل لا: مدل ساختارى تبليغات اسلامى 

.١‏ شناسايى انواع مختلف تبليغ و اقتضائات هر كدام از آن ها: 

تبليغ ازجهت ساختارىء به «فردى و سازمانى»» «كوتاه مدت و درازمدت»» «دولتى و غير دولتى»» «داخلى و خارجى)» «شهرى و 
روستايى)» «مستقيم و غير مستقيما» و ... «سفيد و خاكسترى و سياه)» «ايجابى و سلبى» قابل تقسيم است. 


؟. شناسايى روى آوردهاى روانشناختى و تكنيك هاى مختلف تبليغ: بعضى مباحث قابل ارائه عبارت اند از: «تربيت الكويى)» 
«توجه به جايكاه عواطف»» «كشتالت نكرى و كليت بينى)»» «قانون تكرار و تمرين»» «قانون تعلق يذيرى»» «قانون تدريج) (يرهيز 


از قانون غفلت جمعى»» «قانون غرقه سازى»» «قانون انعكاس محتوا»» «قانون انعكاس احساسات». و بسيارى قوانين ديكر. 


*. شناسايى يا ساخت ابزارهاى تبليغ: ذيل اين عنوان بايد به تفصيل راجع به رسانه هاى مكتوب و غير مكتوب (ديدارى و 


شنيدارى) و نيز كانال هاى ارتباطى مائنك امواج نورى» صوتى» شعر» طنز» داستان و...» بحث بشود. 


؟. شناسايى مراحل مختلف تبليغ: براى تبليغ» مراحل ينج كانه اى مطرح شده است كه به ترتيب عبارت اند از: .١‏ مرحله 
آماده سازى مخاطب از نظر جسمانى: عاطفى؛ عقلاانى و... ؟. مرحله ارائه يبام . ارزيابى اوليه ييام از سوى مخاطب 


؟. درون سازى يام از 


ص :6888 


سوى مخاطب 6. كاربرد و تعميم ييام در موقعيت هاى جديد از سوى مخاطب. آنجه در بحث مراحل اهميت دارد؛ دانستن 
مراحل به صورت نظرى نيستء بلكه اين است كه مبلغ در عملء بتواند مخاطبان را شناسايى كرده و تشخيص بدهد كه در 


ه. قالب دهى به مدل هاى جريانى و محتوايى: دادن محتواء از وظايف حوزه هاى علميه استء اما قالب دادن» به آن محتوا و 
كيفيت به جريان انداختن آن محتوا در جامعه. در حيطه كارى علوم دانشكاهى, به ويه مديريتء ارتباطات» جامعه شناسى و... 


است. 


*. برنامه ريزى تبليغ: اين نيز از وظايف علوم دانشكاهى است و در مدل ساختارى جاى مى كيرد. اين مقاله راجع به 
برنامه ريزى كلان تبليغ» بحث نكرده استء لكن ياد آورى مى كند كه از ضرورى ترين كارها است كه در كشور ما جاى آن 
خالى نيست. 


/. شناسايى و حذف فيلترهاى ساختارى: فيلترها را به سه قسم محتوايى» جريانى» و ساختارى تقسيم كرديم كه به هر كدامء 
اشاره اى مى كنيم. فيلترهاى ساختارى در واقع. مانع هاى ساختارى تبليغ اند مانند: فمدان بودجه. ايزار» تبليغ» ابزار ارزيابى» و 
اطلاعات لازم. مانع هاى بيرونى مانند تهديد و...؛ ستادهاى تبليغاتى بايد اين فيلترهاى (مانع هامى تبليغاتى را شناسايى و حذف 


آموزش و يرورش و سال هاى اوليه تحصيل و نيز مدارس بيبش دبستانى» از مناسب ترين و ارزشمندترين بسترها براى تبليغ اندء 
يا مجموعه هاى مختلف دولتى» بهويزه مجموعه هاى ير جمعيتء مانند نيروهاى مسلح. بعضى ادارات و...» يا بسترهاى زمانى» 


ضرورىء خود نيز يسترسازى كند. 


4. تأمين هزينه هاى تبليغ: به طور كلى هزينه تبليغ از سوى مصرف كنند كان بايد تأمين شودء نه دولت اسلامى حق دارد به اميد 


مردم دست از حمايت بكشد و نه مردم 


ص :21 


مسلمان حق دارند به حمايت دولت اكتفا كنند و خود را بى تكليف و رها بدانند» بلكه هر دو بايد به صورت هاى مختلف از 
تبليغ دينى حمايت نمايند. 


6 ساخت ابزار براى ارزيابى تبليغ: در اين باره» كار قابل توجهى نشده است اين مقاله نيز به آن نيرداخته استء لكن امرى 
بسيار ضرورى و مهم استء براى انجام آسيب شناسى تبليغ» به طور قطع. به ابزارهايى براى ارزيابى تبليغ نيازمنديم. اكرجه 


مدل محتوايى تبليغات اسلامى 


اين مدل در نكّاه اوليه» داراى دو فسمت بسيار كلى است: الف) جوامع اسلامى و بخش هاى مختلف آن ها ب) حوزه ها و 


دانشكاه هاى علوم دينى» اكرجه از جهات مختلف ديكر» اين حوزه ها نيز بخشى از جوامع اسلامى محسوب مى شوندء اما در 
اينجا به خاطر نقش خاصى كه ايفا مى كنند» جدا ذكر شده اند. 


جوامع اسلامى شامل حاكميت,ء قواى مجريه؛ مقننه» قضائيه» نهادهاى آموزشىء ادارات كوجكك و بزركك دولتى» مجموعه هاى 
بخش خصوصى و فرد فرد شهروندان مى شود. اين مجموعه از جهت ارتباط با مدل محتوايى؛ به دو كروه مصرف كنند كان 
اطلاعات و توزيع كنندكان آن تقسيم مى شوند؛ توزيع كنندكان اطلاعات عبارت اند از: ستادهاى تبليغاتى, مبلّغان و نهادهاى 
آموزشى كه وظيفه آنان در مدل جريانى بيان شدء اما مصرف كنندكان كه شامل همه دولت و ملت مى شود هم 
مصرف كننده و سفارش دهنده اند و هم حمايت كننده؛ حمايت آن ها شامل امور مالى» تكنولوزى و نيروى انسانى است و 
مصرف آن ها شامل زندكّى هاى خصوصى اففراد» سياست كذارى هاى كلا-ن جامعه؛ تنظيم سياست هاى خارجى و 


هماهنكك سازى دستككاه هاى مختلف دولتى» بر اساس اين اطلاعات استث. 


حوزه هاى علميه و دانشكاه هاى علوم دينى را مى توان با عنوان كلى «توليدكننده» ياد كرد لكن فرايند توليد اطلاعات» قدرى 
بيجيده و طولانى است, مى شود با قدرى مسامحه؛ آن را مشكل ترين حلقه. از حلقه هاى مدل هاى سه كانه تبليغات دانست. 


اين بخش» ب 


ص :/52 


بيش نياز مدل هاى ساختارى و اجرايى است. در اين حلقه» حلقه هاى كوجكك ترى وجود دارد كه به توضيح آن ها مى 


قرا ن وبعتركة منابع اطلاعات اوليه اين مدل و انككيزه هاى متعالى انسان هاء منبع توليد انرزى آن هستند. آن اطلاعاث و اين 
انرزى» تأثير متقابل بر يكك ديكر دارند و افراد به صورت يلكانى در اين دو جهت رشد مى كنند. آن كه انكيزه و انرزى ببشتر 


دارد» اطلاعات بيشتر كسب مى كند و اطلاعات بيشتر به انرزى بيشتر منجر مى شود. 


آن انرزى و اطلاعات اوليه در دست عالمان علوم تفسيرى و حديثى» كسترش داده مى شوند و با كار فراوان آنان» به اطلاعات 
كلى تبديل مى كردند» كه هنوز تا رفتارى و عملياتى شدن فاصله بسيار دارد؛ ازاين رو از دست توليدكنند كان اوليه» به دست 
تبديل كنند كان سبرده مى شوند؛ تبديل كنند كان عبارت اند از: عالمان علوم انسانى اسلامى, مانند اقتصاددانان اسلامى, 
سياست دانان اسلامى» جامعه شناسان اسلامى» روان شناسان اسلامى» عالمان تربيت اسلامىء عالمان مديريت اسلامىء عالمان 
فقه و حقوق اسلامىء عالمان فلسفه اسلامى و...؛ در كنار فرايند تبديل كه كارى بس عظيم استء مجموعه مدافعان اطلاعات 
اسلامى را داريم كه شامل متكلمان قديم و جديدء محققان بنيادى در رشته هاى مختلفء و مجموعه هاى شناسايى و 


ياسخ كُويى به شبهات مى شود. 


تبديل كنند كان با كمكك و همراهى مدافعان» آن اطلاعات اوليه را به اطلاعاتى كه با زندكى روزمره مردم در فضاى 
تكنولوزيك امروزء تناسب داشته و قابل مصرف باشدء تبديل مى كنند. در اين مسيرء كارهاى متعددى بايد صورت يذيرد كه 
فهرست اجمالى و كلى آنء بدين كونه است: 


تشكيل نظام هاى سياسىء اقتصادى, اجتماعى و... 
_ مشخص و تفكيكك شدن اهداف غايى» واسطه اى» رفتارى» در هر يكك از نظام هاى فوق 
تفكيك و مشخص شدن شناخت هاء عواطفء و رفتارهاء به اقتضاى هر يكك از نظام هاى فوق 


ص :584 


تركيب همه نظام هاى فوق و ديكر علوم اسلامى» در يكك سيستم مفهومى جامع» به كونه اى كه در دست رس و قابل اجرا 
باشد و نيازهاى جامعه را برآورده سازد و ارتباط ميان آن ها معلوم و خالى از تعارض باشد (جامعه ايده آل اسلامى). 


_ مشخص كردن فيلترهاى محتوايى (خط قرمزهاى اعتقادى» اخلاقى و عملى) 
تعيين اصول حاكم بر مدل هاى محتوايى» ساختارى و جريانى 


يرداختن به موارد فوق از ظرفيت اين مقاله خارج استء لكن فقط اشاره اى مختصر به برخى از اصولٍ يادشده مى كنيم و از 


فيلترهاى اين مدل نيزء ذكرى به ميان مى آوريم. 


517/١: ص‎ 


مدل 8: مدل محتوايى تبليغات اسلامى 


5/١ : ص‎ 


مدل 8 : مدل محتوايى تبليغات اسلامى (ادامه) 


در سيستم مفهومى اسلام؛ در هيج مقطعى از زندكى روزمره» حتى در جنكك نظامىء از اصول اخلاقى و ارزشى صرف نظر 


نمى شودء در تبليغات نيز اين كونه است. در اين 


ص : 51/7 


سيستمء «حق» اهميت داردء نه افراد منسوب به حق؛ بر همين اساس است كه مفاهيمىء مانند شهادت. ايثار» جهاد و.... تبيين 
منطقى مى شود. حق بايد در جاى جاى زندكى و در تمام تصميم كيرى هاى ريز و درشت حضور داشته باشد. تمام مراحل 
كارء از هدف كذارى كرفته تا شيوه هاى اجرايى و ابزارهاى مورد استفاده و شيوه هايى كه براى تبليغات به كار مى روند؛ همه 


بايد بر اساس حق باشند؛ بنابراين ييروان حق همواره از اين جهت. محدوديت دارند. 


علاوه بر شيوه ها و تكنيكك هاى تبليغ كه تفاوت عمده اى بين مدل اسلامى و غيراسلامى ايجاد مى كنند» محتويات ديكرى نيز 
وجود دارد كه در تمام شرايطء زمينه ها و شيوه هاى تبليغ حضور دارند كه آن ها را تحت عنوان اصول تبليغات اسلامى فقط 
اقثارة افيف كسم 
اصول تبليغات اسلامى 


اصول تبليغات اسلامى 


توحيد كلمه» حول كلمه توحيد: اين مدل به مردم مى كويد كه اولاء مجتمع باشيد» ثانيء اين اجتماع بايد حول محور الله باشدء 
و به ياد داشته باشيد زمانى را كه دشمن يكك ديككر بوديد و خداوند ميان دل هاى شما الفت ايجاد كرد و به لطف او با هم 


برادر شديد.(1) 


توجه به ارزش تفكر و علم: تأكيد اسلام بر اين موضوع كاملا روشن است. فقط يادآورى مى كنيم كه حتى در موقعيت هاى 
سيار حساس وخطيرئ ماتند جركك : نيز اكر كسى از مش ركان نزد مومنان آمده و امان بخواهد تا كلام خداوند را بشنود» نه تنها 
بايد به او امان داد» بلكه لازم است او را ب يس از شنيدن و تأمل كردن به مكان امن خودش رساند تا كسى در ميان راه مزاحم او 


نكردد(5). 


صبر و استقامت و سعه صدر: حضرت موسى عليه السلام از خداوند سعه صدر خواست.(7) خداوند به ييامبر اسلام مى فرمايد 
از كسانى كه به زبان ايمان مى آورند و در عملء مسابقه 

ص :5/7 

3 - وَاعْتصدِ موأ بحثل الل مِيعًا وَل تفََهُوأ وَاذْ كوا ذة نعمت الل يكم إِذْ كم أغد1 َالَف بين فلكم تأض بكم خم ينغمتهى إِخْوَ نا 
َكنم عَلَى سَمَا ره من الَارِ نقذ كم ينا كذ يك ب ين لله كم عاق -تهى للم تَِتَدُونَ (آل عمران/8. 6 


١‏ وَإِنْ أَحدٌ ؟ من الْمُهْرِكِينَ اشتجارَك فَأَجِوْهُ حَنّى يَسْمع كلّ_ الل ع أبلفة أمتؤو ذ لك بأنهّة كؤة لالقلقوة (توبدرغ 
- قَالَ رَبَ اد شرّخ لى صَذَْرى (طه/16) 


در كفر دارند» غمككين مباش.(1) از زخم زبان ها و طعنه هاى منكران غمككين مشو.(؟) ييامبران الهى را كمراه() و سفيه و 
دروغ كو(؟) و... دانستند» و خداوند به بيامبرش دستور مى دهد كه دعوت كن و همان كونه كه امر شده اى استقامت 
بورزء(0) و بر آنجه مى كويند صبر بيشه كن:(2) آن جنان صبر بيشه كن كه بيامبران اولوالعزم صبر ييشه مى كردند.(/0) مبلغان 


دينى نيز بايد همان كونه كه قرآن مى فرمايد صبور و بااستقامت باشند. 


ل رق آيات متعددى اد ين دو مفهوم را در كنار هم آورده است.(060) 


توجه به افكار عمومى: قرآن افكار عمومى را معيار ارزش نمى داندء ولى در مقام تبليغ» در حد امكان؛ افكار عمومى را مورد 
توجه قرار مى دهد و اكر لازم باشد در مرئى و منظر توده مردمء با مخالفان خود مبارزه مى كند. مثل مبارزه ساحران و موسى 


نيز از همان موقعيت بيشترين بهره بردارى را كرد.40) 

يعقوب(ع) به فرزندانش كفت: از يكك در وارد نشويدء بلكه از درهاى متفرق وارد شويدء.(١٠)‏ بعضى مفسران كفته اند اين 
سفارش براى محافظت آن هااز حسادت يا جشم خوردن به وسيله مردم بوده است06١١)‏ در هر دو احتمال» توجه به افكار 
عمومى وجود دارد. 

انتظار مزد نداشتن: اكر تبليغ» با انتظارهايى از مردم همراه باشدء جهت كيرى آنء 


ص :51/6 


١-ى_اء‏ ها فقون لاسر كه ال بسّ_رِعُوتٌ فى الْكفْر من الذي كَالُواْ ءامنا فو هع وَلَمْ مؤِْن ُلُوبهَعْ (مائده/1ع) 
ا رك قَولَهُمْ إن الْعرّه ِلَِّ جَمِيعًا هُوَ السَمِيعٌ الْعَلِيمٌ (يونس /هع) 

ل لول كما عل ل بين (اعراف/20) 

نا ميك -ك فى سَفَاهَه وَإَِا تنك بن الكك _ذْبِينَ (اعراف/22) 
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ه- فَادعٌ وَ اسْتَقَمْ كمآ 3 (شورى/15١)‏ 
#- وَ صب عَلَى مَا يَقُولُونَ وَ امْجَوَهُمْ هَخْرًا ميلا (مزمل/١21‏ 
- فَاضْبِرْ كما صَبرَ أُولُوأ الْعَرْم مِنَّ الوْسّْلٍ (احقاف/8") 
يَثنُوأ عليه اى -تهى و يربو و يعَلمَهمْ الكت ا (جمعه/1): (آل عمران/080 (بقره/191) و... 
0 دق لض عون ييدان أن يخرجاكم فق أزعةكم شرا و يَذْهبا بطريقيكم العقلى * فَأَجْمِعُوأ كيد كم كم انوأ 
صَفَاوَكَد أفلح اليوْمَ مَن اسْتَغْلَى (طهاثاع_6) 
فال بع و كار ابم اب وان وار 2 اب ره وآ أَخْيى عَتككم مِنَ الل ين طئء إن الْحَكم إلا لله 
ا م 


-١‏ ناصر مكارم شيرازى و ديكران/ تفسير نمونه, ج 23٠١‏ ذيل آيه مورد نظر. 


خدشه دار مى شود. باور عمومى در مورد مبلغ بايد اين باشد كه او بر هدف تبليغى خود تأكيد دارد و هيج كونه هدف جانبى 
شخصى وجود نداردء ييامبران الهى» مانند نوح» هودء صالح» لوط» شعيب و... همواره به قوم خود مى كفتند كه ما مزد رسالت 
از شما نمى خواهيم» مزد ما با يرورد كار جهانيان است.(١)‏ 


تبليغ» به زمان و مكان خاصى محدود نمى شود: مبلغ دينى» نبايد تبليغ را به صورت يكك شغل بداند و در روزها و ساعاتى 
خاص و در مكانى خاص به آن بيردازد» بلكه زندكى اش بايد زندكى تبليغى باشدء و از هر موقعيت مناسبى براى تبليغ استفاده 
كند.(1) تعبيرهاى «يا ايها الناس)»» (يا بنى آدم) و ...» نيز عموميت مكانى و زمانى را مى رساندء آياتى كه مى فرمايد اين دين 
بر تمام اديان ديكر بيروز خواهد شد( و بسيارى از آيات ديكر, اين عموميت را بيان مى كند.(6) 


تطابق قول:و فعل وعقيدة: اولاءاكر اسان سك بكويل كل خودش معتقك ئيست: وريه آن عمل نس كنده توعى فاق اسك 
ثانياء يكى از شيوه هاى مهم تبليغ شيوه الكويى استء يكك مبلغ زمانى در جلب نظر مخاطبان» موفق خواهد بود كه آن هاء قول 
و عمل و اعتقاد او را بر هم منطبق ببينند» قرآن مؤمنان را نكوهش مى كند كه جرا جيزى مى كويبد كه انجام نمى دهيد» اين 
كار نزد خداوند سخت نايسند است.(2) خطاب به اهل كتاب مى فرمايد: آيا مردم را به نيكى فرمان مى دهيد و خود را 
فراموش مى كنيد.(2) 


بهانه به دست دشمن ندادن: اصولا بهانه به دست دشمن ندادن مطلوب است. مسلمانان صدر اسلام» براى درخواست مهلت از 
ييامير» تعبير «راعنا» را به كار مى بردند» از آنجا كه اين كلمه دو معنى دارد» دست آويزى براى يهود» در مسخره كردن مؤمنان 


شده 


ص :51/0 


توق أن كوءغ عَلَيهِ مِنْ أخر إِنْ أَجْرىَ إل عَلَى َب الع _لَّمينَ (شعراء/4 3٠١‏ 0171 121 و 186 (هود/19)» (فرقان/81) و 
(سبأ/عم) 
-١‏ قَالَ رَبٌ إِنّى دَعَوْتٌ قَوْمِى ليلا وَ نَهَارَا (نوح/ه) 
”- هُوَ الَذِى أَرْسَلَ رَسُولَهُو بالْهُدَى وَدِين الْحقٍّ لِيظْهرَهُو عَلَى الذي كُلْهى (فتح/18)؛ (صف!/4) و (قصص/68) 
ع- ر.كك: محمد تقى مصباح يزدى/م آموزش دوين عم 
- ...لم تقُولَونَ ما لا تَفْعَلُونَ. * كبر مَقْنَا عند الله أن تقولواً مالآ لنعلوة [عمطت و 
مُرُونَ الناسن بالبرَ وَ تَنْسَوْنَ أَنفْسَكُمْ (بقره/65) 


- 
أ 
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بود؛ ازاين رو آيه نازل شد كه به جاى آن از كلمه «انظرنا» استفاده كنيد.010) 


در صدر اسلام» يهود. مسلمانان را سرزنش مى كردند كه از خود. قبله نداريد» استقلال نداريد و...؛ اين مسأله بر مسلمانان و 
بيامبر سخت بود آيه نازل شد كه نككاه هاى انتظارآميز تو را به سوى آسمان (براى تعيين قبله نهايى) مى بينيم» اكنون تو را به 


سوى قبله اى كه از آن خشنود باشى بازمى كردانيم» روى خود را به سوى كعبه بازكردان.(7) 


تأكيد بر هم بستكى و هماهنكى: اين مطلب نه در حد يكك شعارء بلكه به عنوان يكك استراتؤى بايد شناخته شود. اكر 
هماهئككّى و وحدت در جامعه ضربه ببيند» به ويزه اكر اين ناهماهنكى ها به صورت تقابل و رو در رويى درآيدء در آن 
صورت. نه تنها قدرت حمايت ندارد» بلكه خود سبب ناآرامى مى شود. خداوند كسانى را كه مثل بنيانى آهنين در راه او 
بيكار مى كنند دوست دارد.() با نصرت خودش و با ايجاد الفت بين مؤمنين» بيامبرش را تقويت مى كندء الفتى بين مؤمنان 
ايجاد مى كند كه ييامبر با صرف كردن همه اموال روى زمين هم نمى توانست آن الفت را ايجاد كند.(5)خداوند مؤمنان را 


برادر مى داند.(0) 


حفظ آمادكى و بسيج نيروها: اين آمادكى اعم است از آمادكى هاى نظامىء اقتصادىء سياسىء فرهنكى و...؛ همان كونه كه 
در زمينه هاى نظامىء آمادكّى كامل لازم است و نه تنها آمادكىء بلكه نوعى ارهاب (ترساندن) دشمنئان نيز مطلوب است.(2) 
در زمينه هاى فرهنكى نيز اين آمادكى و ارهاب لازم استء جامعه اسلامى بايد از جهت علمىء اعتقادى» اخلاقى» هنرى, و... 
آن قدر قوّت داشته باشد كه هر كسى مى خواهد هجوم فرهنكى كندء احتمال خطر جدى براى فرهنكك و اهداف خودش 
بدهد0/0) و بااين احتمال خطر. خودش را 
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اماق أنه الذيق #امثوا لذ قثو لوا 2323 فر لوا انقدنا و اشعقرا وللكة -فِرِينَ عَذَّابٌ ألِيمٌ (بقره/؟١٠0)‏ 
-١‏ قد نرَى تَقَتِ وَجهِكٌ فِى السَمَآءِ يلتك قبلة تَوضَ_ل -هَا فول وَجهَك مط الممجدٍ الْيحرَام به (بقرة/ 188). 
إِنَ الله بْحِبٌ الَّذِينَ بق ون فى سبيلهى صَفًا كَائّهُم ب د موْضُوصٌ (صف/6) 
*- هُوَ الى أَيْدَك بنط رهى وَيالْمُؤْمِنِينَ * وَأَلّفَ بَينَ فُلُوبِهم أ أنقَفْتَ نقَقْتَ مرا فى الأوْض جَمِيعًا آ أَلَفْتّ بَيِنَ فلُوبهمْ وَلَ_كنّ الله 
َلفَ بيهم نهو عَِيرٌ حكيم (انفال/0* و "9 
د- نما اْمؤْمِنُوَ إِخوة ملوأ , كن الريك لحهرات: 4 
- وَأَعِدَّوأ لَهُم ما اسَْطتُم قن قُوّه ومن رَبَاطٍ الْحَِلٍ تُوْجبُونَ بهى عَدُوَّ الل وَعَدُوكُمْ (انفال/8:0) 
7- اينكه آيا از ديدكاه قرآن؛ هجوم فرهنكى را مى شود با ارهاب نظامى تداركك كرد يا نه؛ اين يرسشى است كه بايد از 


سام 


مفسران يرسيده شود. 


كنار بكشد. 
بعضى وير كى هاى مدل اسلامى تبليغات 


از آن هارا تحت عنوان «اصول تبليغات اسلامى) مورد بحث قرار داديم. 


ب) اين مدلء در محتوا به غيب و شهودء هر دو يرداخته و به موضوعاتى مانند الله معاد. روح. ابليس و... نيز مى يردازد. در 


مدل جريانى و ساختارى نيز ممكن است كاهى تحت تأثير امور غيبى قرار بكيرد. 
ج) ارزش هاى حاكم بر اين مدلء اعم از ارزش هاى دنيوى و اخروى استء 


د) ارزش هاى همين دنيا نيز به مادى و معنوى» تقسيم مى شوند. امكانات مادى مانند منزل» وسيله نقليه» اسباب و اثاثيه كامل و 
خوب براى نك ك1 سلامت جسمانى و.... از يكك سو و خصلت هاى انسانى مانند صداقت» مسية: مسية بهد كران 


شجاعت» سخاوت» سلامت و اعتلاى روحى و روانى و...» نيز از سوى ديكّر مورد توجه هستند. 
ه_) از آنجا كه معنويت بايان نايذير است و هدف نهايى تبليغ همء معنويت و قرب الى الله استء يس تبليغ هم يايانى ندارد. 


و) تبليغ اسلامى» همان كونه به هيج زمان يا مكان خاصى محدود نمى شود؛ به مخاطبان ويزه اى نيز اختصاص ندارد» بلكه 


تمام انسان ها اعم از زن و مرد» سياه و سفيد» كوجكك و بزركك. غنى و فقير و... را شامل مى شود. 


ز) تبليغ اسلامى هدف مدار است و تمام اركان تبليغ» فرآ يندها و.... بايد به كونه اى عمل كنند كه در جهت رسيدن به هدف 
قرار بكيرند» به مدل 4 توجه كنيد. 
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مدل 3: تبليغات اسلامى هدف مدار است 

ح) دراين مدل» هدف به تغيير ساده رفتار منحصر نمى شودء بلكه تغيير شناخت هاء عواطف و رفتارها به موازات هم لازم 
است. در واقع نكرش هاى افراد و سيس در سطحى بالاتره شخصيت افراد بايد تغيير كند. 

ط) در مدل تبليغات اسلامى؛ مبلغ ممكن است مزد فورى و دنيوى دريافت نكند؛ با اين حالء نبايد تبليغات را تعطيل كندء 


بلكه اجر و ياداش آن را در آخرت دريافت مى كند. 


ى) دراين مدلء تأثي ركذارى بر افراد (مخاطبان) را بايد از زمان ولادت آن ها يا حتى زودتر از آنء آغاز كرد و تا يايان عمر 


نيز ادامه داد. 
رشد دهد وازاينكه يكك بخش را جاق و بخش ديكرى از جريان را لاغر كند, ببرهيزد» همان كونه كه مدل محتوايى نيز بايد 


يك كل سازكار باشد. 


ل) دراين مدل» ضمانت هاى اجرايى و عوامل كنترل» هم بيرونى وهم درونى است و هيج كدام به تنهايى كافى نيستء و 


بعضى فيلترهاى محتوايى عبارت انداز: الف) مخالفت با ارزش هاى اعتقادى. اخلاقى» يا عملى قطعى؛ ب) عدم رعايت 
اولويت ها در هدف ككذارى ها؛ ج) قطعى نبودن ديد كاه اسلامى در مورد يكك موضوع و د) تناقض داشتن يكك موضوع با 


بخشى ديكر از سيستم محتوايى اسلام. 


بعضى فيلترهاى ساختارى عبارت اند از: نبودن بودجه لازم ابزار لازم ابزار ارزيابى لازم نبودن شناسايى شيوه هاى مناسب» 


حضور مانع بيرونى» مانند تهديد و... . 
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بعضى فيلترهاى جريانى عبارت اند از: نبودن آمادكى مبلغ؛ آمادكى مخاطب. اولويت يكك موضوع و... . شكل زيرء اين 
فيلترها را براى ما نمايش مى دهد. در اين مدلء فيلترهاى كروهى و حزبى و منافع مادى و مصالح شخصى و... جايكاهى ندارد 


و حضور آن ها يك آسيب محسوب مى شود (به مدل _٠١‏ توجه كنيد). 

يعضى فالتز هاف كر بالبعضيى فباتزها اتا عطي فلتزهاي مخوايي 

مدل :٠١‏ فيلترها در مدل تبليغات اسلامى 

منايع و مآخذ 

قرآن مجيد» ترجمه فولادوند. 

قرآن مجيد, ترجمه مكارم شيرازى. 

١.افتخارى»‏ على اصغرء سيره تبليغى بيامبر اكرم(ص»» تهران» سازمان تبليغات» //ا1. 
".اميرى» مجتبى» نظريه و نظريه يردازى در دانش مديريت؛ حوزه و دانشكاه. شماره /". 
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#اولسوق» يواند» واسائة ها وانمادهاء محيوبه مهاحر: تهزان سروت لصحا 

؟.برتالانقى» لوديكك فون مبانى و تكامل و كاربرد نظريه عمومى سيستم هاء كيومرث يريانى» تهران» تندرء 1728. 
ه.بنتى» بلا. اج» سيستم هاى آموزشىء انور صمدى رادء تهران» دانشكاه علامه طباطبايى» ١/7‏ 

8.بنتى» بلاء سيستم هاى تعليمى» منصور توليتى» تهران» رشد» ١72/‏ 

/.-جامسكىء نوام و ديكران, فيلترهاى خبرىء ترا ميرفخرايى» تهران» موسسه ايران» /ا/ا1. 

.حسينى» حسين و ديكران» مجموعه مقالات همايش جنكك روانى» تهران؛ دانشكاه امام حسين» 7/ا17. 

حميدق: زاذه فيحملارضاء ووش 'شتاسن مدل سازئ در باقتصاد مدرويت» تهران داتشكاة بيام نورء ٠١1/7‏ 
٠.خمينى»‏ روح الله صحيفه نورء ج27 2 015 276 موسسه نشر اثار 7/ا1. 

١١.خندان»‏ محسن» تبليغ اسلامى و دانش ارتباطات جمعى» ١3775‏ تهران» سازمان تبليغات. 

١.رفيع‏ يورء فرامرزء كندو كاوهاى ينداشته. 2٠327‏ تهران» شكرت سهامى انتشار. 

١.رى‏ شهرىء محمدء التبليغ فى الكتاب و السنه. قم. دارالحديث» 11/4. 

١.شيخ‏ حر آملى» وسايل الشيعه ج 18 ج *؛ و 17 و7 و١1‏ قم - انصاريان» */ا١‏ 

6.العوينى» محمد على» اميرياليزم تبليغى يا تبليغات بين المللى» محمد سيهرىء تهران» سازمان تبليغات» 1729. 
8١.كريمىء‏ عبدالعظيمء راه بردهاى روان شناختى تبليغ» تهرانء ستاد اقامه نماز 171. 

١.مجلسى.‏ محمدباقر» بحارالانوار» ج21 و /ا2 و 75 و 90و28 و غلاو 88و ”لاو 5ل بيروت» دارالاضواى *151. 
8.محستيان راد» مهدى. ارتباط شناسىء تهران» سروشء 17288. 
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4.محمد عويسء» منصورء جنكك هاى روانى ييامبر(ص). احمد بادكوبه و.... تهران» جهاد دانشكاهى» 1728. 
١.مصباح‏ يزدى» محمد تقى» آموزش عقايد» تهران» سازمان تبليغات» 17289. 

١".مطهرى.‏ مرتضىء تعليم و تربيت در اسلامء تهران» صدراء 1721. 

"".مكك لوهانء هربرت مارشالء براى دركك رسانه هاء سعيد آذرىء تهران» مركز تحقيقات صدا و سيماء //171. 
*7.مكارم شيرازى» ناصر و ديكران» تفسير نمونه. ج ٠١‏ تهران» درالكتب الاسلاميف ١/ا17.‏ 

".م وكهى» عبدالرحيمء تبليغ و مبلغ در آثار شهيد مطهرىء قمء دفتر تبليغات» //ا17. 

0".نصرء صلاح؛ جنكك روانى» ترجمه حقيقت كاشانىء؛ تهران» سروشء 1780. 

8.نظرىء مرتضىء بررسى شيوه هاى تبليغاتى مسيحيت عليه اسلام؛ تهران» سازمان تبليغات» ١/ا17.‏ 

/الا.وايت»: جان» روش هائى جركك روانى» فرهاد كاظمىء تهران» حمء 1787. 
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نام: محمد كاويانى 


آدرس: قم - بلوار امين» بلوار جمهورى اسلامى» بوهشكاه حوزه :و داتشكاء كزؤه روانشناسى» محمد كاويانى. كد يستى 
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زيبايى شناسى تلويزيون: نظريه دينى فيلم 
اشاره 

زيبايى شناسى تلويزيون: نظريه دينى فيلم 
سيد حميد مير خندان (مشكوه) 


حكيده 


دارند. يكى ازاين مباحث, نظريه فيلم است. نظريه فيلم» با فلسفه هنر و از آن بالاتر» با فلسفه محض ارتباط دارد. نظريه هاى 


فيلم از فلسفه هاى دوران خود. اثر يذيرفته اند. 


براين اساسء با فرض فلسفه اى اسلامى و فلسفه هنرى متأثر از ديدكاه هاى اسلام؛ نظريه فيلم نيز دجار تغيبراتى مى شود و 


نظريه دينى فيلم» توجيه نظرى مى يابد. 


در نكاهى مقايسه اى از آنجا كه نظريه واقع كرايى» واقعيت (طبيعى و اجتماعى) را به واقعيت مادى و ملموس منحصر مى 
كندء براى هنرء از جمله فيلم» رسالت بازنمايى و كشف واقعيت وازاين طريق» كمكك به تغيير واقعيت اجتماعى قائل است. به 
اين ترتيب» استفاده از عناصرى شكلى توصيه مى شود كه به بازتاب واقعيت بيرونى كمكك مى كندء نه بازتاب درونيات 


هنرمند و دست كارى در واقعيت. 


در ديدكاه دينى» هستى حقيقت دارد و حقيقت به مثابه عنوانى جامع تراز واقعيت است. رسالت هنرء انعكاس حقيقت در دو 
وجه هستى شناسانه (واقعيت) وارزش كذارانه اش است؛ ضمن آنكه واقعيت داراى مراتب غيب و شهادت است و منحصر به 


واقعيت طبيعى و اجتماعى نيست. اين امر» نتايجى در شكل فيلم به دست مى دهد كه از واقع كراترين تا انتزاعى ترين تكنيكك 


هارا براى نسبت برقرار كردن با حقيقت» مجاز مى شمارد. 
كليد وار كان 
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نظريه فيلم» واقعيت, واقع كرايى» حقيقت» حقيقت كرايى» غايت هنر» شكل فيلم. 
مقدمه 
مقدمه 


يكى از ابعاد رسانه تلويزيون» جنبه هنرى آن است. از آنجا كه سينما و تلويزيون از نظر ماهيت شناسى تصوير» هر دو تصوير 
متحركك هستند» مباحث زيبايى شناسى اين دو رسانه» هم يوشانى هاى بسيارى دارد. به دليل تقدم تاريخى سينما و شكل كيرى 


در طول تاريخ فيلم»(١)‏ دو سنت متقابل زيبايى شناسى وجود داشته است: واقع كرايى(1) و بيان كرايى.() به طور معمولء اين 
دو سنت رادر حوزه عمل و توليد فيلم» به آغاز يبدايش سينما نسبت مى دهند؛ واقع كرايى با برادران لومير و بيان كرايى با مه 


ليس. 


اساس تمايز اين دو نظريه زيبايى شناسى در حوزه نظريه فيلم را در تقسيم جهار كانه ارسطويىء يعنى ماده» صورتء فاعل و 
غايت مى توان يافت.() واقع كرايى» بر ماده خام فيلم» يعنى آنجه دوربين از آن فيلم بردارى مى كند (واقعيت»» تكيه دارد؛ و 


بيان كرايى بر بيان هنرى به وسيله صورت يا شكل فيلم؛ كه به ماده هويت جديدى مى دهد. 


اكر مبناى اين دسته بندى» تقسيم جهار كانه ارسطويى باشد, همجنان كه براى ديد كاه اول كه بر ماده خام فيلم تمركز دارد 
واقع كرايى تعبير مناسبى استء براى ديد كاه دوم كه بر بيان و تفسير ماده خام توسط هنرمند به وسيله شكل و صورت تأكيد 


دارد تعبير بيان كرايى از شكل كرايى»(2) مناسب تر است. در اين تعبير» در واقع بر عنصر فاعل (هنرمند) تكيه شده است.(2) 


نظريه فيلم» اساساً كرفتار اين مشكل است كه ارتباط آن با فلسفه هنر (از جمله بحث هدف هنر و به طور خاص غايت هنر 


فيلم) بررسى نمى شود و به اثريذيرى آن از ديد كاه هاى فلسفى در فلسفه محضء بى اعتنايى شده است. 


-١‏ فيلم به مثابه عنوان جامعى است كه سينماء تلويزيون» ويدئو و اساساً هر تصوير متحركى را كه بر روى نوار سلولوئيدى يا 
تراشة يات انجاد من شوةة در بره كيرد 

؟- لركأاجهع]. 

كاه 1كواعم»ا. 

؟- دادلى اندرو تثورى هاى اساس فيلم» ترجمه: مسعود مدنى» ص 77. 

ه- ن. لاكأ| 3 0] 

#- برخى به جاى بيان كرايى» تعبير شكل كرايى رابه كار مى برند. توجه به اين نكته نيز لا-زم است كه بيان كرايى در اين 
معنا (همجنان كه شكل كرايى) در حوزه نظريه فيلم مطرحء و عنوانى عام است كه در حوزه عمل و فيلم سازىء با سبكك هاى 
اكسيرسيونيسم» سورئاليسم, اميرسيونيسم» موج نوى فرانسه» مكتب مونتاز شوروى» كلاسيكك هاليوود واصولاً هر سبكك يا 
سنت فيلم سازى كه در واقعيت تصرف مى كند و به بيان هنرمند توسط شكل و صورت فيلم اهميت قايل استء همدلى نشان 


مى دهد. 


ماده خام و سيس شكل فيلم» برخى مباحث غايت هنر فيلم كه با ديد كاه صاحب نظريه مرتبط است» مطرح شده است. 


فمينيسم را به فرصتى ديكر واكذار مى كند؛ هرجند بر اساس مبانى مطرح شده در اين نوشته. تفاوت ها با اين نظريه ها به 
دست خواهد آمد.(1) 


.١‏ فلسفه 


.١‏ فلسفه 


كراكوئر. عصر خود (دوران يس از جنكك جهانى دوم) را عصر بن بست ايدئولوزى ها و بن بست علم مى دانست؛ ايدئثولوزى 
هايى برخاسته از تخيل و ذهن آدمى كه وى رااز واقعيت مادى اين جهان دور مى سازند و علومى كه با تجريد يديده هاء 
قوانين حاكم بر آنها را كشف مى كنند وازاين راهء «آكاهى ملموس» و «احساس شىء بودن» و« لمس جهان مادى» را از 
انان عن كبر :10 


از نظراوء راه كريزء روى آوردن به مذهب نبود؛ زيرا مذهب نيز با واقعيث نسبتى نداشت» بلكه يافتن و بنا كردن ايدئثولوزى 
جديدى بود كه به جاى ريشه كرفتن از تخيل و ذهنء از دنياى مادى و تجربه هاى روزمره برخاسته باشد. دراين صورت. به 


اعتقاد او» بشر در رويارويى با تجربه واقعى» زندكّى خود را در شرايط واقعى شكل خواهد داد.(9) 


بازن نيز مانند كراكوثر به ايدئولوزى ها روى خوش نشان نمى داد؛ بلكه به شناخت مشترك و غير ايدئولوزيكى از زمين مى 
انديشيد تا بر اساس آنء رابطه هاى اجتماعى جديد شكل بككيرد.(5) از نظر او» طبيعت نه يكك مفهوم, بلكه مفاهيم متعددى 
دارد و به همين دليل» كفت وكوى آن با بشر ابهام آميز است.(2) علااقه بازن به طبيعت كه در علاقه اش به زمين شناسى» 
جانورشناسى و كياه شناسى نمود يافته بود و تعهد وى به بازسازى اجتماعى, كه به همكارى با تشكل ها و روزنامه هاى 
سوسياليستى و كمونيستى انجاميده بود از علاقه او به واقعيت طبيعى و اجتماعى حكايت دارد.(2) 


( در ديد كاه اسلامى» انسان در هستىء با امور و «حقيقت» هايى سروكار دارد. اين 


ص :52 


-١‏ در دو كتاب از رويكردهاى انتقادى» فرماليسم و نوفرماليسم» و «نقد مؤلف» و مقاله «بنيان هاى فلسسفى نشانه شناسى» از 
همين نويسنده برخى مطالب مرتبط با نظريه فيلم آمده است. 

.؟5١1 نكك: تثورى هاى اساسى فيلم» صص و‎ -١ 

'- همانء ص .7١8‏ 

ع- همان» ص 77/8. 

ه- همان» ص 505. 


9- همان» ص 7 


امورء ازجمله خود انسان» ثبوت و وجود دارند. «حق» و حقيقت در زبان عربى و در فرهنكك قرآن و روايات ييشوايان ماء به 


معناى امر داراى ثبوت و تحقق است.10) 


در يكك تقسيم كلى» حقيقت به دو مقوله كلى تقسيم مى شود: هستى شناختى(7) و ارزش شناختى كه فعل و رفتار انسان را 
فويومى كيرف 


در نوع اول» انسان با حقيقتء به عنوان امرى وجوددارنده و داراى واقعيت روبه رو است؛ اينكه جهانى وراى انسان وجود 
دارد؛ هستى وراى موجودات مادى است؛ جامعه بر اساس قوانينى حركت مى كندل و... كستره هست هاء تمام موجودات (مادى 
و غيرمادى) و يديده ها (طبيعى و اجتماعى) استث. 


در نوع دوم؛ انسان با حقيقتء به عنوان امرى كه بايد وجود داشته باشد و شايستكى وجود را دارد» مواجه است؛ اينكه بايد حق 
ديكران را ادا كرد؛ مجرم بايد مجازات شود؛ با فقر بايد مبارزه كرد و... . اين نوع حقيقت» در حوزه روابط انسان مطرح است: 
رابطه انسان با خودء با ديكر انسان هاء با جهان و با خدا. در اين نوع؛ بايدها و نبايدهاى اخلاقى» قوانين حقوقى و احكام فقهى 
مطرح هستند. 


- 
ع 


در سوره يونس به اين دو نوع حقيقت اشاره شده است: |أْقَمَنْ يَؤدى إِلَى الْحَقّ_أحقّ أنْ يُبَعَ أَمَنْ لا يهسدَى ! 
آن كسى كاب عق هذاية فى كندل سزاوارثراسث كهجيروق شو نا آن كحو د هندابث نس شوم مكر اك هداسن 
كنند). (يوسف: ره 


كلمه الحقّ در آيه» هم نوع اول» يعنى امور موجود و تحقق يافته را در برمى كيرد. كه مصداق كامل و تام آن خداوند است: 
«مُنالِك الْوَلايَهُ لله الْحَقّ » (كهف: ع©) و هم شامل نوع دوم مى شودء يعنى بايدها و امورى كه شايسته است تحقق يابند. زيرا 
هدايت هاى رسول در هر دو حوزه است. كلمه احق نيز كه به صورت اسم تفضيلى 1 مده؛ بر امر بايسته يعنى نوع دوم اشاره 


دارد. 
ص :/5/1 
-١‏ نكك: حسن مصطفوىء التحقيق فى كلمات القرآن الكريم؛ ج "» ذيل وازه «حق). 


الهس شتامدن دن كاريزة ابن توشعه شاملا معرفت شناسى نزهن شوة. قراب كدير معراقت السناتى بعاكميد وريه كوله ا 


ثبوت و تحقق دارند. 


حقيقتء با تعريف و وسعتى كه براى آن بيان شدء مى تواند مفهوم «واقعيت» را در خود داشته باشد. به اين ترتيب» واقعيت» 
معادل نوع اول حقايق» يعنى امور هستى شناختى خواهد بود؛ امورى كه در هستى» وجود و واقعيت دارند.(١)‏ واقع كراها آنجا 
كه از واقعيت (واقعيت هاى طبيعى و اجتماعى) سخن مى كويند» همين معنا را در نظر دارند. البته در بيان آنها «نوسازى 
جامعه) و «د كركون كردن واقعيت هاى اجتماعى)(1) يا به عبارت ديكرء آنجه بايد باشدء وجود دارد؛ در حالى كه واقعيت و 
امر موجودء به طبيعت يا زمين منحصر نيستء بلكه همه مراتب و كونه هاى وجود را شامل مى شود و اين امرء همجنان كه 
خواهيم ديد» در رسالت هنر به طور عام و بحث شكل فيلم اثر خواهد كذاشت. 


عالى ترين مراتب حقيقت» در دو وجه آن. يعنى حقايقى كه فلسفه از آنها بحث مى كندء به مدد عقل و وحى براى انسان» 
دست يافدى اسث و خداوتد متعال ابن حقايق زا به وسيله اين دو راهتما و:دليل دز دستر سن اثشان قران دادم اسث :لابه ايخ 
ترتيب» مذهبء با حقيقت _ كه بخشى از حقيقتء, واقعيت است _ نسبت دارد و حاكى و بلكه بخشى از آن است. بر اين 
اساس. طبيعت كه بخشى از حقيقت اين هستى استء در نككاه عام و فلسفى اشء مفاهيم متعدد و ابهام آميز ندارد. مهم اين 
است كه كتاب هستى را جككونه بايد خواند. با اين نكا مذهب اصيل مى تواند به صورت يكك ايدثولوزى _ در اصطلاح 


رايج _ مطرح باشد كه مجموعه اى از باورها و ارزش ها و رفتارها را در خود دارد. 


علم با همه بيشرفت هايى كه كرده است و خواهد كرد, نككاه كلى به انسان نمى دهد. مشكل علم در اين زمينه» تجريدى كردن 
امور و تصوير غيرملموس جهان در فيزيكك جديد نيست. مشكل اينجاست كه علم اساساً در سطح يديده هاى تجربه يذير 


ص ://5 


-١‏ كاه واقعيت در مقابل حقيقت به كار برده مى شود؛ واقعيت به معناى آنجه كه هست (واقعيت موجود) و حقيقت به معناى 
آنجه كه بايد باشد (وضعيت مطلوب»» مثلا وجود فقر يكك واقعيت استء اما نبايد باشد و بنابراين» يكك حقيقت نيست نكك: 
على صفايى حائرى» (عين» صاد)» ادبيات» هنر» نقدء» ص 58. 

"- تثورى هاى اساسى فيلم» ص ١7/4‏ و .18١‏ 

"- در روايتى از امام صادق7 مده است : «ان لله على الناس حجتين: حجه ظاهره و حجه باطنه. فاما الظاهره فالرسل و الانبيا و 
الا-ئمه: و اما الباطنه فالعقول؛ همانا خداوند بر مردم دو حجت دارد: حجت ظاهرى و حجت باطنى. حجت ظاهرىء رسولان و 
انبيا و امامان: و حجت باطنى؛ عقول هستند. (محمدبن يعقوب كلينى؛ اصول كافى» تصحيح و تعليق: على اكبر غفارى؛ ج ١‏ 


ص 18). 


باقى مى ماند و ترسيم تصوير كلى حتى درباره جهان مادى, نارساست؛ تا جه رسد به نككاه عام درباره تمامى هستى. به همين 
دليل» علم نمى تواند جاى خالى دين» فلسفه. عرفان يا هر ديد كاه جامعى را كه مجموعه اى نظام مند از باورهاء ارزش ها و 
رفتارها را در خود جاى داده استء ير كند.120) 


همجنان كه تفكر در فلسفه» و شهود در عرفان» يا تركيبى از اين دو در برخى فلسفه ها (مانند حكمت متعاليه) نيز دست كم در 
جهت و همجنين براى معيارسنجى در ميزان تطابق خود با حقيقت. به مذهب اصيل نياز دارند تا در اين وادى هاى يرييج وخم 


و تاريككء با نور وحى حركت كنند و حتى در روشنايى فكر وعقلء سراب را از آبء و باطل رااز حقيقت تمايز دهند. 


به بيان انديشمند اسلامى معاصرء على صفايى حائرى» دين براى خود نكاه جامعى دارد كه از تفكر در ادراكات بى واسطه و 
حضورى انسان آغاز مى شود و به شناخت جهان» شناخت ادامه انسان (معاد)» شناخت خداوند» شناخت قوانين حاكم بر جامعه 
و تاريخ و... مى انجامد. در اين ديد كاه دين» موضوع كار فلسفه يا عرفان» يعنى انسان هدايت بافته را آماده مى سازد. يس از 
آنء اين انسان هدايت يافته مى تواند كنجكاوى فكرى خود را با فلسفه و دريافت هاى شهودى خويش را با عرفان بى بكيرد. 
در اين نكاهء فلسفه و عرفان به توضيح و روشن شدن بيجيدكى ها و فشردكى هايى كه در قرآن و روايات هستء كمكك مى 


به هر صورتء از فلسفه يا هر نككاه جامعى كريزى نيست. حتى نسبى كرايى معرفتى و اخلا.قى نيز كه جزميت و مطلق نكرى 
ندارد و در ظاهر ايدئولوزى و فلسفيدن را به كونه اى نفى مى كند» خود, ايدئولوزى و نوعى فلسفه ورزى است. حقيقت اين 


است كا فلسفه راجو فلسقه درك ر نمى توان'نفى كرد :و ابدثولوزجاى كتين ايذثولوزى :ديكرفى هى شود 


ص:5/4 


-١‏ اكر فلسفه ها يا عرفان هايى را در نظر بكيريم كه اين جامعيت را داشته باشند؛ و البته تمام فلسفه ها يا مشرب هاى عرفانى 
اين كوه فسفدك. 


-١‏ نكك: على صفايى حائرى (عين _ صاد)» انسان در دو فصل» صص ”0 _ ه4. 


كراكوثر يبشنهاد مى دهد براى بازيابى حس كردن واقعيت مادىء بايد به هنر متوسل شد؛ ولى هنرى كه به تعبير او «به واقعيت 
يورش نمى آوردء بلكه آن را به نمايش مى كذارد). اين امرء از نظر وى با هنرهاى واقع كراى سنتى كه آنها هم به اين مشكل 
دجارندء امكان ندارد؛ بلكه با عكاسى و بالاتر از آن با فيلم» امكان يذير است. فيلم» نكا ذيدذارى ونه تدريدئ _از جيان 
را براى انسان فراهم مى سازد؛ كارى كه تاريخ نككار در رويارويى با حوادث تاريخى كه اجتماع انسانى آنها را ساخته استء 
مى كند. از نظر كراكوثرء تاريخ نكار بايد «جزئيات و حقايق ديدارى را كه ماده اصلى زندكى و تاريخ استء تبيين كند) و در 


اين ميان» تخيل تاريخ نكار همانند تخيل هنرمند» در خدمت واقعيت هاى تاريخى استء نه عقايد و ذهنيات خودش. 


در اين صورتء رسالت هنر ( عكاسى و فيلم به طور خاص) و همين طور تاريخ اين است كه در مقام امورى واسطه اى» انسان 
را به دركك واقعيت جهان و «زندكَى در دنياى واقعى) رهنمون شوند.(١)‏ 


كراكوئر» متأثر از اريش اوثرباخ» معتقد بود كه هنر رثاليست به ثبت لحظه هاى تصادفى مى يردازد» از يقين مقتدرانه و سلسله 


مراقن عظيت كراياثة و يباب شتاسى فافيسق هى ورقيزةة ايز اموق وو زمه تأكيد نت “كد01 


بازن نيز اعتقاد داشت كه سينما خصلت واقع نمايانه دارد. اكر در حوزه انديشه» ايدئولوزى هاى اقتداركرا آزادى انسان و 
امكان كشف غود انسانى يا به تعبيرى» شكل دادن ماهيت انسان را _ كه اكزيستانسياليسم از او كرفته بود _ از بين برده 
بودند» در حوزه هنر فيلم» سينماى كلاسيكك هاليوود» نوعى اقتدا ركرايى و به تعبير اندرو «زبان ديكتاتورى»0*) را حاكم كرده 


به عقيندة او سيكما دن كبار كمكك وساتدن يه آفريقن الساق: كدير كرفعه از فلشفه سارير اسح بايد كر دروق خود ثيز زويه 


هاى زيبايى شناسى جديد (به طور خاص واقع كرايى) 
ص: 694١‏ 
١‏ - نكك: تثورى هاى اساسى فيلم» صص .1١8 _ 7١9‏ 


.18 رابرت استم مقدمه اى بر نظريه فيلم» ترجمه: كروه مترجمانء ص‎ -١ 
.187” نكك: تثورى هاى اساسى فيلم؛ ص‎ 9 


را كشف كند و بيافريند.(1) 


از نظر كراكوثر» فيلم فقط تقليد واقعيت مادى نيستء بلكه بازيافتى از آن است؛ يعنى بازكرداندن و رهانيدن آن از بوته 


كراكوثر براى فيلم» رسالتى اجتماعى هم قايل بود. از نظر او» سينما وظيفه داشت نشان دهد ما در بهترين دنياى ممكن زندكى 
نمى كنيم وازاين نظر بر ايدئثولوزى نظام حاكم خدشه وارد كند؛00 يعنى نيذيرفتن وضعيت موجود. طرح كردن _ هر جند 
ضمنى _ وضعيت مطلوب و داشتن طرح آرمانى درباره واقعيت اجتماعى كه جنبه ارزش كذارانه و تجويزى دارد. بنابراين» به 
اعتقاد او» فيلم مى تواند استنباط مخاطب را از واقعيت» هم تقويت كند و هم تصحيح.() البته وى بيشتر به ضبط واقعيت قايل 
نوك نا اشكار كتند كى وعنسير .181 


بازن به «آزادى بيننده در كزينش تفسير شخصى از اشيا يا رويدادها»(2) معتقد بود. به عقيده او» واقع كرايى مى تواند و بايدء 
اين امكان را از طريق عناصر شكلى خاص» در اختيار مخاطب قرار دهد. از آنجا كه «از نظر بازن طبيعت داراى مفاهيم متعددى 
است و با بشر كفت وكوى ابهام آميز دارد»»(/) فيلم بايد به جاى تفسير كردنء به بيننده اين آزادى و امكان را بدهد كه 
خودشء برداشت و تفسير كند. البته وى معتقد بود كه فيلم ساز واقع كرا در صورت نيازء مى تواند از تفسير به وسيله عناصر 


شكلى در فيلم نيز استفاده كند» «ولى توجه او همواره بايد به نيروهاى اساسى و اوليه تصوير بدوى واقعيت باشد).(4) 


فيلم سازان مستند در انكليس مانند يال روتا و جان كريرسون؛ در فرانسه» مارسل لربيه و زان ويككو و در شوروىء زيككاورتوف 


(سينما _ جشم)؛ فيلم سازان نورثاليست در ايتاليا مانند جزاوه زاواتينى؛ فيلم سازان وابسته به نهضت سينما وريته مانند ريجارد 
ص: 609١‏ 


.1/17/ همان» ص‎ - ١ 

'- مقدمه اى بر نظريه فيلم» ص 58. 

عل جيمز هونا كوه جكونكى دركك فيلم» ترجمه: حميد احمدى لارى» ص ككرة 
8- همانء» ص 109. 

.505 همانء» ص‎ -١/ 


/- همان» ص #غنة 


ليكاككء ين بيكرء آرتور باردن» فردريكك وايزمن و برادران ميزلس نيز از فيلم سازان واقع كرايى هستند كه همين ديد كاه را 
داشتند و مى كفتند سينما بايد جهان را آن جنان كه هست؛ يعنى بافت بصرى اين دنيا و جايكاه بشر را در آن نشان دهد. از 
نظر آنان سينماء هم قادر به افشاى واقعيت اجتماعى است و هم د كركون كردن آن.(1) 


واقعيت در فيلم 


واقعيت در فيلم 


كراكوثرء هنر فيلم را وارث عكاسى مى داند كه نسبت نزديكك با آن دارد؛ زيرا هر دو از امكان فنى دوربين كه واقعيت را 
ضبط مى كندء برخوردارند. بنابراين» فيلم» مانند عكاسى بايد واقعيت ديدارى را انعكاس دهد. كراكوثر به ناجار مى يذيرد كه 
عكس هم هميشه در خدمت موضوع نيست و در عكس نيز امكان كاربرد بيان كرايانه توسط شكل وجود دارد؛ ولى به هر 
حالء براى فيلم اين كونه تجويز مى كند كه جون عكاسى مى تواند در خدمت واقعيت ديدارى باشدء خلف آنء سينما هم 
بايد همين راه را در بيش بككيرد.(1) واقعيت خارجى قابل رؤيت در فيلم (همجون عكاسى) بروز مى كند؛ امرى كه بيش از 
اين در هنرهاى ديكر اساساً دست نيافتنى بود. تأكيد كراكوثر بر واقعيت ديدارىء به اين دليل بود كه به بيان او «بشر امروزه 
ديكر نمى داند واقعيت جيست. اعتقادات كهن ما به ماده كرايى قرن نوزدهم, در مقابل يافته ها و هشدارهاى اينشتين و 
هايزنب ركك فرو ريخته است. دوربين هاى فيلم بردارى مادون قرمز» با سرعت بالا امروزه دنيايى را ضبط مى كنند كه غيرواقعى 
به نظر مى آيد؛ دنيايى كه با عقل سليم جور درنمى آيدء اما از نظر علمى قابل اثبات است)20(.0 


بنابراين» فيلم به جاى آفريدن «دنياى هنرى» جديدء به ماده اوليه اش» يعنى «دنياى مادى» بازمى كردد.(2) او يكك تابلوى 
كوبيستى از ساختمان را مثال مى زند كه تصويرى از ساختمان به بيننده نمى دهدء بلكه فقط تصورى هنرى از آن را نمايش 


مى دهد. در نتيجه» 


ص :0947 


.١78 و‎ ١,8 همان» صص‎ -١ 
.19١ و‎ 19١ همانء صص‎ -١ 
.19١ همان؛ ص‎ -“ 
.188 ع- همان» ص‎ 


در يكك نقاشى كوبيستى از ساختمان» موضوع فراموش مى شود؛ بر خلاف فيلم كه به ساختمان» به عنوان يكك واقعيت» توجه 
دارد.0١)‏ 


ديدكاه بازن درباره واقع نمايى فيلم همجون عكاسىء به دليل داشتن امكان فنى ضبط واقعيت»ء با ديد كاه كراكوثر مشتركك 
است. بازن درباره عكاسى مى كويد: «عكاسى به سبب همين انتقال واقعيت از شىء به بازتوليد آن [عكس ]. از مزيتى خاص 
برخوردار است.7(0) ولى او واقعيت انعكاس يافته در فيلم را متفاوت مى داند. واقعيت فيلمى از نظر وى فضايى است؛ يعنى 
فاصله اشيا از هم و فضايى كه آنها اشغال كردهاند. او در بحث درباره مونتال مى نويسد: «سينماى بنيادين را در ناب ترين 
شكلش بايد در احترام صادقانه عكاسى وار به وحدت فضا و مكان يافت.0() وى در تحليل مونتاز سكانسى از فيلم جايى كه 
كركس ها يرواز نمى كنند» يس از سكانس هاى تعقيب يسربجه اى توسط شيرى درنده كه با تدوين موازى مونتاز شده است» 
درباره سكانس موردنظر كه در نمايى واحد يدرء شير و يسربجه با حفظ وحدت مكانى فيلم بردارى شده اند» مى نويسد: «واقع 
كرايى» در همكونى مكان تجلى يافته) و به همين دليل به «يكك سكانس سينمايى عالى» تبديل شده است.(26 


او اعتراف مى كند كه تصوير شىء» دقيقاً همان واقعيت عينى خارجى نيست. تصوير» اصل شى ء نيستء بلكه طرح واقعى و 
اثبات يذير و به منزله اثر انككشت شىء است.(2) بنابراين به تعبير اندروء از نظر بازن» «ماده خام سينماء اصل واقعيت نيست؛ ١كه‏ 
طرح به جامانده از واقعيت بر روى سلولوئيد فيلم است :2 اين تحليل از واقعيت» از واقع كرايى خام كراكوثر فاصله دارد. 


( هنر و فيلم به طور خاص جه هدفى را در زندكى انسان تأمين مى كنند؟ اككر انسان هستء امرى داراى حقيقت است و اكر 


حقايقى در خارج وجود دارند, هنر با اين حقايق جه 


ص :60947 


١‏ - همان. 

.١7 ص‎ 2١ آندره بازن» سينما جيست؟» ترجمه: حميد شهباء ج‎ -١ 
.27 همان» ص‎ -' 

- همانء ص 28. 

ه- تثورى هاى اساسى فيلم» ص *777. 


9- همان» ص عر 


تسق كاروةاو اساسا نجه رسال فل الواند داعف باقن 


.١‏ از بيبش بايد اين مطلب روشن شلده باشد كه بنا بر تحليل استاد على صفايى حاثرى» هنر» روشى براى شناخت نيستء بلكه 


شناخت هاى انسان» به شناخت حسىء» شناخت كلىء و شناخت عالى تقسيم مى شود. شناخت حسى از حواس مايه مى كيرد 


شناخت كلى از شفكر و تيروى نه كبرى و شداعت غاك ال عقل و قروى ستحقن و نقد 


جز اين سه مرحله شناختء انسان يكك نوع ديكر شناخت هم دارد كه آن؛ دركك و شناخت وى از خود واز حالت هايش 
(مانند غم و خوشى) است. اين ادراككء نه با حواس و فكر و نه با عقل به دست مى آيد؛ بلكه ادراكى حضورى و بى واسطه 
انيت كدد به أن اشراق هن كويد111 


«مجموعه شناخت ها و ادراكات انسان در غياب حادثه و در رابطه با عاملى مشابه» كاهى به همان كونه كه بوده اند» مرور مى 
شوند (تذكر) و كاهى به كونه اى ديكر منعكس مى كردند (تخيل). اين تفاوت از منشأ ديكرى غير از حافظه خبر مى دهد 
(خيال).(1) عواطف و تخيل و دلء هيج كاه راهى براى شناخت نمى توانند باشند و ما شناختى به نام شناخت هنرى نمى توانيم 


داشته باشيم. 


بنابراين» هنر» روش شناخت نيست؛ بلكه روش بيان و توضيح شناخته شده هاست. عواطف و دل هيج كاه راهى به شناخت ها 
تذآوتكء ايفها ال ستداعت خا عناث من شوتد و الشاؤوا صمل اس وساتيد» خماة طون كدمى تواقيد بر شباخقت غاائر بكذارنددو 


آنياوا درق كن 11 


كراكوئر از اينكه علم و ايدئولوزى هاى رايج عصرش بتوانند ادراكى صحيح از طبيعت و جامعه به دست دهندء نااميد بود و 
براى رسيدن به شناخت درست از واقعيت ديدارىء به هنر (به طور خاص عكاسى و فيلم) اميد داشت؛ در حالى كه با توضيحى 
كه كذشتء هنر از 


ص :60945 
١-ادبيات»‏ هنر» نقد ص 04. 


؟- همان» ص ل 


*- همان» ص 05 


يبش» متأثر از شناخت و در واقعء بازتاب آن به شيوه هنرى است. اكر اين ككونه استء هنرمند بايد ابتدا از شناخت هاو 
ادراكاتى سرشار شده باشد» آن كاه حقيقت نمايى و نسبث اين شناخت ها با حقيقت را در ديد كاه هاى ايدئولوزيكك يا فلسفى 


او مشخص كرد. 


؟ اضة هتروا اذ غيرعتر جدا من كتد: شيوه يبان آن السة: ارق شنيوه زياتى :دز يازتات عند كن با بازتوليد واقعيتةاثريمى 
كذارد. 


براى روشن شدن مطلبء بهتر است از ييش» دو حوزه حقايق هستى شناسانه _ كه از اين يس با عنوان واقعيت از آن ياد مى 


قوق وععقاق ارزكن كذارانةة هدا شود 


اساساً هنر (از جمله فيلم) از بازتاباندن صرف واقعيت فراتر مى رود. حتى هنر كاملا وفادار به واقعيت» مانند برتره شبيه كشى» 


به كونه اىء از واقعيت فاصله كرفته و كذر زمان از موضوع (سوره) منسلخ شده است. 


در عكاسى هم جنبه هاى بيان كرايانه وجود دارد؛ زاويه و ارتفاع دوربين» كادربندى و استفاده از عدسى هاى تحريف كننده 


فى خرائية يد كرقلالى واقميقة والننيي كاد 


در فيلم مستند نيز اتتخاب زاويه و ارتفاع دوربين» انتخاب نوع عدسىء و شيوه تدوين و صداكذارىء به كونه اى تفسيرى 
هستند. اين اتتخاب و زاويه ديدء كه در واقع نوع نككاه و ذهنيت هنرمند را در بردارد»(1) در فيلم داستانى» روشن تر است. 


بنابراين» فيلم به دليل بهره بردن از دوربين فيلم بردارى و ضبط وقايع مقابل دوربين» از اين امر جدا نيست. 
هنر در حوزه تفسير واقعيت ها (هست ها) به دو شيوه عمل مى كند: 


ال اتتخاف برعى امون واقغى ودست كداشدة روى آنهاء كه در واقع» توفي تاكجناو كر اللرسسان انياضك اين امركز 
ظاهر و در محدوده آنجه براى ديكران آشكار استثء» روى مى دهد. 


دوم _ آشكار ساختن واقعيت هايى كه از ديده ها ينهان مانده است. اين واقعيت هاى ينهان _ كه در تعبير قرآنى غيب نام 


ص :60946 


١8 على صفايى حائرى (عين _ صاد)» «ذهنيت و زاويه ديد)»» در نقد و نقد ادبيات داستانى ايران» ص‎ -١ 


عاذى و غيب ان جهث معرفت غالى مى شود( 41 دز مقابل آن: ا كاهى وحضور است: غيب» ون تسبييق كه افراة با حتقايق 
هستى برقراز هى كنند» تسبى اشث و امرق كه براق كسى. غيب به شهاز مى ايده براق ديكري» خاضر. ود و ساحت غالم 


اين» در يكك ساحت حقيقت» يعنى امور هستى شناسانه يا واقعيت بود. فيلم هاى اجتماعى نظير دزدان دوجرخه (ويتوريو 
نزاد)(؟) به اين سطح كرايش دارند. آنها بر واقعيت هايى انكشت مى كذارند و كاه روابط على و تأثير و تأثرهاى ينهان را 


در ساحت ديكر حقيقت» يعنى ساحت ارزش كذارانه نيز هنر از وضعيت موجود به وضعيت مطلوب نقب مى زند. هنر به طور 
كلى از شرايط موجود رضايت ندارد و به دنبال طرح دنياى مطلوب است.(2) جهانى كه فيلم مى سازد به طور معمول جهانى 
است كه در آن شكل مطلوب و آرمانى تصوير مى شود. بيشتر فيلم ها به اين ساحت كرايش دارند؛ شخصيتى آن جنان كه 
بايد» ظاهر مىشود يا شخصيتى آن جنان كه نبايد» جلوه مى كند يا شخصيتى آن جنان كه بايد تحول مى يذيرد و روابط 
انساتى آن كوته كه بايلة شكل مى كبر و... فيلم هاق با نضموق اجسماعى معمولا به ايخ ساح تمى بردازتد: ود سطح طرح 
شمئله و سير باقق مى مانند. يكى او قيلع:هاى ابتماعى كشورمانة سريال ساعت فنتى افروق بر يبان و تفسير.واققييت هاى 
اجتماعىء» بايدها و نبايدها و شرايط آرمانى را نيز تصوير كرد. 


ص :60948 


.19١ نكك: التحقيق فى كلمات القرآن الكريم» ج 7؛ ذيل غيب» ص‎ -١ 

-١‏ خداوندء عالم غيب و شهادت است (انعام: )و اقضه برائ ديكراةغب اسثوفراف اواساهم اسة غخيجنان كه انحد 
براى رسول اللهة ظاهر و حاضر است براى ديككران غيب است: عَالِمُ الب قلا بظْهرُ عَلى َه أحدًا إلا مَن اتضى مِنْ رَسُولٍءا 
لد وو 

“- بخش شده از شبكه جهار سيما در سال /1781. 

*- فيلم هاى سبكك نورثاليسم عموماً به بيان شرايط موجود و در نهايت» تبيين شرايط اجتماعى و اقتصادى مى بردازند و انسان 
و جامعه را در وضعيت موجودش تصوير مى كنند. اين فيلم ها از اين نظر كه وضعيت موجود را نمى يذيرند» تلويحاً وضعيت 
مطلوبى را خواهانند كه به اين معنا به ساحت دوم نزديكك مى شوند. ولى آنها عموماً وضعيت مطلوبى را ترسيم نمى كنند و از 
اين نظر محافظه كارند. به همين دليل به يايانٍ باز كرايش دارند. 


80- ادبيات» هنر» نقد ص 6 


*. هنككامى كه ساحت هاى حقيقت از واقعيت ديدارى و طبيعت فراتر رفت و نه تنها عالم شهادت, بلكه حيطه هاى مختلف 
و آرمانى را هم مطرح كرد ديكر نمى توان به واقع كرايى موجود اكتفا كرد و در سطح عالم شهادت ماند و در اين سطح هم 
تنها از مشكل كفت و نككاه تلخ داشت. 


كند يااز باطل سر درمى آورد. مهم اين است كه حادثه هاء شخصيت ها و تصويرها را جكونه بايد خواند و جككونه در هنر 


منعكس ساخت؟ صفايى حائرى در اين باره مى نويسد: 


در جامعه يرخروش و در هستى عظيم» هر يديده اى يكك زبان استء دعوتى دارد؛ آيه استء بيامى دارد... اين دعوت ها واين 
ييام ها كاه كنكك هستندء زبان ندارند. زبانشان احساس توست... مثل همين ماه... حرف هايى دارد... ولى هر كس يكك جور 


فى فهمد... يكى با كفت و كوى با ماه ياد كرستتكى مى أفشد وقرض ثان؛ و يكى باد صضورت محوب4؟ و يكى ياد رز ياهائ 
كنكك و مبهم. اين ييام ها را جككونه بايد خواند و رمزها را جككونه بايد يافت و با جه نشانى بايد باز كرد؟(1) 


بيشنهاد ايشان» نكته اى است كه از سوره علق برداشت كرده است: «اقْرَأ باشم رَيُكك» (علق: ١)؛‏ كتاب هستى را با نشانه حق كه 
رب استء بايد خواند.750) براى خواندن حقيقت بايد با حق و حجتها و راهنماهاى او يعنى عقل و وحىء همراه بود. در اين 


صورت,ء هنر نيز جنبه ربوبى خواهد يافت. 


همين جا بايد نكته اى را يادآور شد و آنء اين است كه امر تخيلى با حقيقت تنافى ندارد. جهان تخيلى اى كه فيلم ساخته 
استء اكر با حقيقت هستى نسبت برقرار كند» بهره اى از حقيقت خواهد داشت؛ حتى اكر واقعى نباشد. معيارى كه براى مقدار 


جايز بودن سربيجى از 


ص :/60917 


.1١ على صفايى حائرى (عين _ صاد). روش نقد ج اء ص‎ -١ 
؟- همان.‎ 


واقعيت (به طور خاص در فيلم داستانى) وجود دارد» همين همانندى با حقيقت است. تنافى نداشتن جهان تخيلى فيلم با 
حقيقت در ساحت هستى شناسانه و توصيفى اشء با اين مشكل روبه روست كه تخيل» فراتر از واقعيت صرف است. در اين 
صورتء اساساً تطابق فيلم با اين ساحت از حقيقت» جه معنايى مى تواند داشته باشد؟ 


فيلم مى تواند با حقايق هستى شناسانه كلى يا به تعبيرى» حقايق عام و فلسفى تطابق داشته باشد و تخيل هنرى در هر صورت با 
اين حقايق تعارض ندارد. امورى مانند آزادى انسان در برابر جبرهاى وراثت و اجتماع و محيط» حضور خداوند در هستى و 


زور با كذاشه وى شولك 


حقايقى كه با حواس و تجربه به دست مى آيند» ممكن است با تخيل هنرى» ناديده كرفته شوند. جهان فيلم هاى كونه تخيلى 
(فانتزى»» نمونه آشكار اين دسته است و كونه آشكارتر آنء فيلم هاى يويانمايى هستند كه از جهان واقعى فاصله زيادى كرفته 
اند و قوانين حاكم بر آنهاء بر خلاف قوانين فيزيكى و قوانين زيست شناسى است: حيوان هايى كه سخن مى كويند و... . با 


وجود اينء در اين دو كونه فيلم نيز نبايد جهانى بر خلاف حقايق عام و فلسفى تصوير شود. 


نظريه يردازان واقع كرا به دليل نبود معيار روشن و صحيح دراين باره» كاه به ابهام كويى كرفتار شده اند؛ آنجا كه كراكوثر 
توازن ميان ميل به شكل كرايى و واقعيت كرايى را به وسيله تحت الشعاع قرار نكرفتن واقع كرايى توصيه مى كند.(1) يا بازن 
با سربيجى از مبناى معيار بودن واقعيت» بيان شكل كرايانه از درونيات انسانى را نوعى واقع كرايى شمرده است. به همين 
فلبزاة يراق حناقى» اساسا جاى دادن برخى فيلم ها در يكى از دو دسته واقع كرا يا بيان كراء دشوار است.(7) 


ولى تنافى نداشتن جهان تخيلى فيلم با حقيقت در ساحت ارزش كذارانه و تجويزى اش روشن است؛ زيرا فيلم مى تواند حتى 
باوجود تفاوت با قوانين جهان واقعى» بايدها و نبايدهاء آرمان ها و جهان مطلوبى را به تصوير بكشد كه وجود ندارد» ولى 


بايد وجود داشته باشد يا 


ص :/59 
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روات سما ار 


وجود دارد» ولى نبايد وجود داشته باشد. به عبارت ديكرء فيلم نمى تواند با ارزش ها تنافى داشته باشد. مطلبى كه باقى مى 


ماند اين است كه فيلم در اين نفى وضعيت موجود و طرح دنياى مطلوبء با حقيقت نسبت برقرار كرده است يا نه. 
؟. واقعيت در فيلم جككونه تحليل مى شود و اساساً واقعيت انعكاس يافته در فيلم» جه نسبتى با واقعيت خارجى دارد؟ 


حتى در فيلم مستند _ همجون عكس __ كادريندى» زاويه دوربين» استفاده از عدسى هاى تغييردهنده يرسيكتيو و استفاده از 
فيلتر» در واقعيتى كه از آن عكس بردارى يا فيلم بردارى شدهء تصرف مى كنند. در فيلم به طور خاصء مؤلفه هاى تكنيكى 
بيشترى مانند حركت دوربين» سرعت يا كندى فيلم بردارى» تدوين و صدا وجود دارد. در فيلم مستند زندكى بدون توازن 
(كادفرى رجيو) استفاده از تكنيكك هاى عدسى تله فوتوه سرعت فيلم بردارى» دوربين متحركء و موسيقى» كاركردهاى بيان 
كرايانه يافته اند. 


اين ادعاى كراكوئر كه جون عكس مى تواند از واقعيت عكس بردارى كند. بدون آنكه به وسيله عناصر شكلى جنبه بيان 
كرايانه يابد» فيلم هم بايد اين كونه باشد» تجويزى محدود كننده و بدون دليل است. واقعيت هيج كاه آن كونه كه كراكوثر 
يبشنهاد مى كندء در فيلم و حتى در عكس بازسازى نمى شود. 


تحليل بازن هم مبنى بر اينكه واقعيت در فيلم به صورت شبحى از واقعيت خارجى استء و اينكه واقعيت فيلمى» در وحدت 
فضايى آن نهفته استء نارساست و بايد تحليل جامع ترى مطرح كرد كه همه فيلم هاى مستند و داستانى و زنده و يويانمايى را 


در بر بككيرد. 


از آنجه كفته شدء اين مطلب به دست مى آيد كه واقعيت در فيلم» با واقعيت خارجى متفاوت است. واقعيت فيلمى بر اساس 
ساختارها(١)‏ (مستند يا داستانى» يا تركيبى از آن دو يا كليب) و بر اساس كونه ها(1) در ميزان تطابق با واقعيت خارجى 


متناوت اسك وطت سيان ملتوعى وذو يرهى كيرة: 


ص :994 


-١‏ كأوطاه. 
-١‏ واعرمع0. 


در فيلم مستند» واقعيت فيلمى با واقعيت خارجىء اشتراكك و شباهت بسيارى مى تواند داشته باشد. برخى از اين فيلم هاء اكرجه 
آن جنان كه كراكوثر مى كويد با واقعيت ديدارى و آنجه حواس ظاهرى مى توانند احساس كنند» متفاوت استء به هر روى با 
واقعيت خارج مطابقت دارند و در واقع ضعف ادراكى مخاطب را جبران مى كنند كه اين مسئله در اين فيلم ها نه ضعفء بلكه 


فوت است. 


فيلم داستانى نيز با اينكه شخصيت ها و رويدادهاى ساختكى و تخيلى دارد؛ با واقعيت خارجى _ با توضيحى كه كذشت _ 
نسبت برقرار مى كند. در يكك سر اين طيف بسيار كسترده؛ واقعيت فيلمى با واقعيت هاى هستى شناختى در سطوح مختلف 
حسىء تجربى و فلسفىء تناظر زيادى دارد. بسيارى از فيلم هايى كه در رده بندى هاى مختلف كونه اى يا سبكى يا مضمونى 
جاى مى كيرند نيز» اين كونه اند؛ مانند بيشتر فيلم هاى كونه تاريخىء فيلم هاى سبكك نورثاليسم و فيلم هاى داراى مضمون 
اجتماعى. در سر ديكر اين طيفء فيلم هايى هستند كه واقعيت فيلمى در آنها با واقعيت حسى و تجربىء تفاوت بسيارى دارد. 
فيلم هاى يويانمايى و كونه فانتزى به طور عمومء اين كونه اند. در ميانه اين طيفء فيلم هايى قرار كرفته اند كه شباهت ها و 


تفاوت هايى با واقعيت خارجى دارند. 


بااين توضيح. فيلم ها _ با تفاوت در تطابق و تناظرى كه با واقعيت خارجى دارند _ براى خودء واقعيت و جهانى فيلمى مى 
آفرينند كه داراى منطق خاص عليتى (در روايت) و حتى منطق خاص سبكى (در روايت كرى) هستند و با منطق جهان خارجء 
تشابه ها و تفاوت هايى دارند. به هر حال» در ارزيابى زيبايى شتئاساتةع واقعيت فيلمى خلق شده بايد داراى منطق باشد؛ منطقى 
كه در فيلم از آن سربيجى نشود.(1) جنان كه ككذشت» تمامى فيلم ها در اين طيف بايد با واقعيت هاى عام و فلسفى مطابقت 


داشته باشند و از آن سرييجى نكنند. 

". شكل فيلم 

*. شكل فيلم 

به اعتقاد كراكوثر. فيلم ميان دو امر در نوسان است: وفادارى به واقعيت و وفادارى به 


6٠٠١ ص:‎ 


-١‏ نكك: سيد حميد مشكوه, رويكردهاى انتقادى در فيلم: فرماليسم و نوفرماليسم» صص 88 _ 84. اينكه اين منطق جكونه 
شكل مى كيرة خوة بحث ديكرق است: 


همه جيز بستككى دارد به توازن درست ميان ميل واقع كرايانه و ميل شكل كرايانه. تنها هنكامى كه ميل واقع كرايانه تحت 
الشعاع ميل شكل كرايانه قرار نكيرد. جنين توازنى به دست مى آيد.(1) 


مى سازد. اينجا نيز وى توازن ميان اين دو را توصيه مى كند.72) 
كراكوئر سينماى داستانى را بر اساس رتبه مقبول بودن, به سه كروه تقسيم كرده است: 


ا سينماى تثاترى كه شكل شتة اق دارة و بازيكران و كفتارهاق اغراق آميزشان را در دكورى مضتوعى محصور من كثد. 
فيلم هاى هاليوود عموماً ازاين دسته اند. در اين سينماء داستان به جاى كمكك كردن به كشف واقعيت» خود جاى كزين آن 


مى شود. 


مطلوب است؛ مانند اقتباس از رمان خوشه هاى خشمء نوشته جان اشتاين بكك. 


*. سينماى داستانى خوديافته كه سينماى آرمانى كراكوثر است؛ داستان اين دسته از فيلم ها همانند طرح هايى است كه نسيم يا 


داستان خوديافته ماهيتى مانند اين طرح ها دارد. داستان خوديافته بيشتر يافته مى شود تا [اينكه] ساخته [شود]ء واز سينمايى كه 
انكيزه سنديردازى آن را نيرو بخشيده جدايى نايذير است.200) اين داستان ها به كونه اى از «زهدان سينماى غيرداستانى» 
[واقعيت هاى به وقوع بيوسته] دوباره يديد مى آيد.(2) ويزكى اين كونه داستان هاء يايان بازء طبيعى و نامعلوم آنهاست. در 


اين فيلم ها هيج كاه عنصر شخصيتهء براى فيلم نامه نويس آغازكر داستان نيست» 


6١٠١:ص‎ 
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*- همان» ص .5١8‏ 

ع- همان. 


يلكه داستاق بابل ال واقعيك سرحشمه بكيرد؛ مانند فيلم دزدان دوجرخه (ويتوريو دسيكا). 


او كونه ترازدى را به دليل ويزكى هايى كه دارد _ توجه مطلق به روابط انسانى» بيش يندارى از جهان محدود و نظم يافته 


ناديده كرفتن عنصر تصادف و دورى از ويكى هاى تصويرى _ ضدسينمايى مى خواند.(1) 


كمترين ميزان كاهش يافته است.(2) از نظر بازن» در سينما واقع كرايى در برابر تجريد(؟) قرار مى كيرد. اندرو مى كويد از 
نظر بازن «بيان سينمايى» طيفى است كه ناآذين ترين فيلم هاى واقع كرايانه» تا تجريدى ترين فيلم ها را شامل مى شود).(8) 


بازن» دو دسته عناصر شكلى را كه زبان قراردادى فيلم هستند» متمايز مى كند: 
". تدوين شكل كرايانه (مونتاز) كه به تصاوير ايجادشده نظم و جينش مى دهد.(2) 


فيلم سازان اكسيرسيونيست آلمان و امبرسيونيست هاى فرانسه بر عناصر دسته اول تأكيد داشتند(/!) و فيلم سازان مكتب مونتاز 


شوروى بر عناصر دسته 060 


در دسته اول (عناصر تصويرى»» بازن تكنيكك هايى را ترجيح مى دهد كه واقعيت را بهتر به تصوير مى كشند؛ تكنيكك هايى 
مانند عدسى هفده ميلى مترى كه زاويه ديدى به اندازه زاويه ديد انسان دارد(8) و يرده سينه راماء كه ميدان ديدى با زاويه 


١68‏ درجه مى دهد. به همين دليل» يبشرفت فن آورى سينما از نظر او» بر خلاف نظر بيان كرايان» مثبت و در 
ص:7٠6‏ 


.5١7 همان» ص‎ -١ 

١‏ - 123101 لالاد. 

#ااصورى هاف اساسى فيلم» ص 73738. 

ع- 3651361010 

ه- قورى هاى اساضى فيلم» ص 73738. 

#- همانء ص .1١59‏ 

/ا- اميرسيونيست ها بر عناصر فيلم بردارى (ديويد بوردول و كريستين تامسون. تاريخ سينماء ترجمه: روبرت صافاريان» صص 
172-5)و اكسرسواسيث ها بعتاضر مبرانستىء (همان» صن 01117. 


/- همان» ص عع" 


جهت رسيدن به واقع كرايى بود.(١)‏ 


از آنجا كه بازن معتقد بود در طبيعت نوعى ابهام وجود دارد و فيلم بايد به جاى آنكه خود تفسير كندء به بيننده آزادى تفسير 
بدهد» «سبكك خنثى» را توصيه مى كرد؛ يعنى به تعبير خودشء «ثبت حقايق بدون تغيير ماهيت درونى شان.)(71) به همين دليل؛ 
او نماى طولا-نى با عمق ميدان زياد را به جاى دست كارى هاى شكلى تصوير و به كاربردن مونتا تجويز مى كرد. نداشتن 
موضع كيرى صريح. و ابهامى كه در تصوير به وجود مى آيدء بر خلاف نظر آيزنشتاين فرماليستء نه تنها مذموم نيستء بلكه 
مطلوب هم هست. 


اكر شىء را بايد اين كونه تصويرى كردء رويداد را جككونه بايد مونتاز كرد؟ بازن براى حفظ تداوم فضايى فيلم؛ مونتاز را رد 
مى كرد و نما_ صححنه با عمق ميدان زياد را ترجيح مى داد. البته او مونتاز را به طور مطلق رد نمى كرد؛ از نظر وىء مونتاز به 
عنوان تمهيدى تجريدى نه واقعى _ «وقتى بر زمينه هاى فضايى يكك موقعيت واقعى به كار كرفته شودء تأثير خود را خواهد 
كذاشت.00)0 در برخى مواردء استفاده از تمهيد» عمق ميدان و نماى طولاءنى در فيلم» جزئى است. مثال او فيلم بردارى از 
صحنه يكك شعبده بازى است كه مونتاز در اينجاء باوريذيرى را مخدوش مى كند. در برخى موارد نيز مانند سينماى نورثاليسم» 


استفاده از اين امر در فيلم» كلى است. هدفء در اين فيلم هاء انعكاس واقعيت هاى اجتماعى است.(6) 


ولو فل ام ةمد تراد اوزافقيت امشارس را لنت ريض لكبواير ماعطا رطا را وقد ينا )كرد مان شاف 
وجهى ندارد. اينكه جه ساختارى _ داستانى يا مستند (در سينما) و ساختارهاى ديكر برنامه اى مانند كليب» نماهنكك» ل 
(در تلويزيون) _ به كار رود» محدوديتى ندارد و همه اين ساختارها مى توانند با حقيقت» نسبت برقرار كنند. بنابراين» فيلم 


داستانى بر مستند ترجيحى ندارد؛ زيرا هر يكك از ساختارها كا ركرد خود را دارند و هدفى را تأمين مى كنند. 
ساختارهاى برنامه اى در تلويزيون» به دو نوع هنرى و غيرهنرى تقسيم مى شوند. 
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ع- همان» ص 6 . 


صرف نظر از تعريفى كه براى امر هنرى و تمايز آن از امر غيرهنرى صورت مى كيردء(١)‏ جنبه حقيقت نمايى برنامه غيرهنرى» 
مانند سخترانى بدون اشكالء بيشتر است. آنجه محل بحث و ترديد مى تواند باشدء فيلم هنرى است كه با توضيحى كه 


كذشتء مصداق بالاى آنء يعنى فيلم داستانى؛ در نسب يابى با حقيقت» جيزى از مستند كم ندارد. 


همجنان كه بر اساس تحليلى كه درباره واقعيت در فيلم (واقعيت فيلمى) صورت كرفتء تأكيد بر سبكى خاص (نورثاليسم) و 
رد كردن يا كم ارزش تلقى كردن سبكك ها و سنت هاى فيلم سازى ديكر مانند كلاسيكك هاليوود و اكسبرسيونيسم؛ بى دليل 
خواهد بود؛ زيرا همه سبك ها و سنت هاى فيلم سازى مى توانند واقعيتى فيلمى (ويزه خود و البته در سطحى متناظر با واقعيت 


خارجى) بيافرينند و به كونه اى از حقيقت (با مراتبى كه دارد) حكايت داشته باشند. 


كونه ها (به طور خاصء رانرهاى اصلى؛ يعنى ملودرام» كمدى و ترازدى) از نظر انسان شناسى (شخصيت) و هستى شناسى 
(نظام علّى و معلولى) كه دارند» در عين حال كه مى توانند بخشى از حقايق هستى شناسانه و ارزش كذارانه را منعكس سازندء 
محدوديت هايى هم دارند؛ ضمن آنكه زائرها در تركيب با يكديكرء به ويزه در زير زانرهاء امكانات جديدى را فراهم مى 
كنند. تركيب دو زائر دفاع مقدس و كمدى در سريال ليلى با من است (كمال تبريزى) نمونه اى است از امكان بيان مفهومى 
مقدس و ماورايى در زائر كمدى كه بيان جنين ساحت هايى از حقيقتء از توان آن دور به نظر مى رسد. افزون براين» كونه 
هاى جديدى رفته رفته خلق شده و خواهند شد. از اينها كذشته. مى توان به ساختارهاى غيردراماتيكك مانند ايبكك و ليريكك نيز 


توجه كرد. 


تكنيكك هاى فيلمى براى بيان ساحت هاى مختلف حقيقت» از شهادت كرفته تا غيب» از مقبوليت برخوردارند. براين اساس» 


ييشرفت هاى تكنولوزيكك و بيدايش قابليت هاى جديد 
ص 6٠١5:‏ 


-١‏ در اثر غيرهنرى, استناد به واقعيت محسوس و تجربى, زياد است؛ بر خلاءف فيلم هنرى كه در آن تخيل وجود دارد. فيلم 
مستند, در حالتى بينابين فيلم مستند خبرى و فيلم داستانى است. فيلم هاى غيرهنرى اكرجه از تكنيك هاى فيلمى استفاده مى 
كنند» سبب هنرى شدن آنها نمى شود. كاربرد بيانى تكنيكك ها در اين نوع فيلم ها ساده است و يجيد كى و غناى فيلم هنرى 
را ندارد.(اين تفكيكك رابا تفاوت اندكى تامسون آورده است. نكك: كريستين تامسون, «روش نوفرماليستى در نقد فيلم)»» در 


فصل نامه سينمايى فارابى» تاستان وغخردة ش ا ص إغارة 


در بيان فيلمى» مانند آنجه صداكذارى (در كذشته) و تكنولوزى ديجيتال (در حال حاضر) در اختيار مى ككذارد؛ بر خلاف 
كندك. 


استفاده تفسير كرايانه از عناصر تكنيكى و شكلى در فيلم, تا آنجا كه حقيقت را بنماياند» موجه خواهد بود. به عبارت ديكر 


شكل در خدمت بيان حقيقت است. 


بنابراين» فيلم در استفاده از عناصر شكلى نيز طيف كسترده اى دارد: فيلم هايى كه به واقعيت هاى اجتماعى مى يردازند و براى 
اين منظورء در جنبه تكنيكى, از صحنه واقعى و نابازيكر (ميزانسن)؛ حركات اندك دوربين» عدسى معمولى و ارتفاع معمولى 
(فيلم بردارى نايرورده) و ... استفاده مى كنند و در جنبه روايى؛ از روايتى كه در آن علت هاى اقتصادى و اجتماعى همجون 
علث واقى دو جهان داستان عمل كتتد و داستان» تنها شخصيت محوو نيست. 


حفظ وحدت فضايى به وسيله نماى طولانى و تقطيع نكردن صحنه؛ حتى در فيلم هايى كه غيب را به تصوير مى كشندء كاربرد 
دارد. صحنه معجزه امام رضا عليه السلام رويارويى با شير را در يكك نما _ صحنه مى توان تصوير كرد تا در بيننده اثركذار 


باشد (هر جند در مثال بازن و اينجا شير» آموزش ديده و بى خطر باشد). 


فيلمهايى كه از عناصر شكلى بيان كرايانه براى يرداختن به امر غيبى به طور خاص استفاده مى كنند _ براى نمونه استفاده از 
عدسى تحريف كننده يرسبكتيو و ارتفاع بالاى دوربين و موسيقى براى حضور شيطان در سريال اغما (سيروس مقدم)» و 


استفاده از نور سبز براى عروج روح شخصيت خير در سريال حلقه سبز (ابراهيم حاتمى كيا) _ توجيه زيبايى شناسانه دارند. 
نتيجه كيرى 
نتيجه كيرى 


حقيقت كرايىء با نكاه فلسفى متفاوت به هستى و ديد كاه متفاوت درباره رسالت هنر به طور عام و رسالت فيلم به طور خاص» 
به ديد كاه متفاوت در مباحث شكل فيلم مى رسد. 


اين نظريه» از اين اشكال كه يكى از دو دسته فيلم هاى واقع كرا يا بيان كرا را تجويز كند و نكاه انحصارى داشته باشدء بركنار 
است. دن حالى كه انتقاد مشت ركى كه 
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به نظريه هاى واقع كرايى و بيان كرايى شده. اين است كه هر دو هنجار بنياد و انحصاركرا هستند.(1) اين دو نظريه» طيف 
وسيعى از فيلم ها را نفى مى كنند. ضمن آنكه به بيان لوييس جانتى» يكك فيلم آن قدر جندوجهى است كه كاه اساساً اندراج 
آن در يكى ازاين دوء مشكل است.(5) 

هرجند از هنجار» كريزى نيستء هنجارى كه حقيقت كرايى مطرح مى كندء مطابقت اثر با حقيقت است كه اين نيز هميشه 
امرى بين نفى و اثبات نيستء بلكه فيلم ها از اين جهت داراى مراتب هستند. البته اين تطابق نداشتن با حقيقت» آن را از فيلم 
بودن خارج نمى كندء بلكه معيارى _ در كنار ديكر معيارها _ خواهد بود در ارزيابى اثر. 


فهرست منابع 
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06 درآمدى بر نظريه فيلم» ص‎ -١ 
1 ؟- شناخت سينماء»ء ص‎ 


فهرست منابع 
2 قرآن كريم. 

آندروء دادلى» تثورى هاى اساسى فيلم» ترجمه: مسعود مدنىء تهران» رهروان يويشء جاب اولء /171. 
استم» رابرت» درآمدى بر نظريه فيلم» ترجمه: كروه مترجمانء تهران» سوره مهرء جاب اول» 17/87. 
نان انؤزه سما حينت 2:6 حي حميد شيياة قاران تاب اول عم 

بوردول» ديويد و تامسونء كريستين» تاريخ سينماء ترجمه: روبرت صافاريان» تهران» مركز. جاب اول. 
تثودورء اندروء» تثورى هاى سينماء» ترجمه: رحيم قاسميان» تهران» سروشء. جاب اولء. 770 .١‏ 

تامسون كريستين» «روش نوفرماليستى در نقد فيلم» فصل نامه فارابى» شماره “١‏ /ا/ا15. 

جانتى» لوييس» شناخت سينماء ترجمه: ايرج كريمى» مؤسسه فرهنكى هنرى شهداء جاب دوم 7/ا15. 


صفابى حائرى» (عين _ صاد).» «ذهنيت و زاويه ديد)» در: نقد و نقد ادبيات داستانى ايران» قمء ليله القدر. جاب سوم. 
يى جاترى عين ل ل 2 “ تئى. ابران كم 6 3 1 
. 


6٠17: ص‎ 


صفايى حائرى» على (عين _ صاد)» استاد و درس 7: ادبيات» هنرء نقدء ليله القدرء جاب اول؛ 1741. 
صفايى حائرى. على (عين _ صاد)» انسان در دو فصلء قم ليله القدرء جاب دوم 1787. 

صفايى حائرى. على (عين _ صاد)» روش نقدء قم, ليله القدرء جاب اول؛ .17١‏ 

كلينى» محمد بن يعقوبء اصول كافى» تصحيح و تعليق: على اكبر غفارى, قمء دارالأضواءء ١500‏ ه_ .ق. 


مشكوه» سيد حميد» رويكردهاى انتقادى در فيلم: فرماليسم و نوفرماليسمء قم. خانه هنر و انديشه مركز يزوهش هاى اسلامى 
صداوسيماء جاب اول» 860 .١‏ 


مصطفوى, حسنء التحقيق فى كلمات القرآن الكريم؛ قمء بنكاه ترجمه و نشر كتاب» جاب اولء .12٠‏ 
عونا كوه جمزه دونك درك فيلم» ترجمه: حميد احمدى لارى» تهران فارابى» جاب اول؛ .171/١‏ 
درآمدى بر ساختار روايت دينى 

اشاره 
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درا مدى بر ساختار روايت ديلى 
غلام رضا يبوسف زاده 


كك 


برسش اصلى در اين يزوهش آن است كه روايت دينى جككونه روايتى است؟ براى ياسخ كويى به اين يرسشء دو بخش در 
اين مقاله در نظر كرفته شده است. در بخش نخست,ء سير بحث روايت مرور شده است. در ابتداء ساختارى نقل مى شود كه 
ولاديمير يراب از قصه هاى روسى در قالب كار كردها و نقش ها استخراج كرده است. سيس ساختار «سفر قهرمان» كه جوزف 
كميل» اسطوره شناس امريكايى استء ادعا مى كند يكانه ساختار اسطوره هاى جهان است. آن كاه به تصحيحى مى يردازيم 
كه كريستوفر وكلر از آن به دست داده است تا ساختارى منطبق بر بسيارى از فيلم هاى سينمايى باشد. در بخش دوم با توجه 
به روش يراب و كميل و با تأكيد بر مراحل و نقش هاء ساختارى كه از بررسى قصه هاى اسلامى استخراج شده. با نام «سفر 


سالك الى الله) بيان شده است. اين نوشتار با تعريفى در باب روايت دينى به يايان مى رسد. 
كليد وازكان 

روايت» الكوى روايى» روايت دينى» قصه دينى و سينماى دينى. 

مقدمه 
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مقدمه 


بحث «سينماى دينى يس از انقلاب»» يكى از دغدغه هاى اصلى و بحثى جالش برانكيز بود كه متأسفانه به نتيجه مشخصى 
نرسيد ودر حد اظهارنظرهاى كلى باقى ماند. مسئولان امر هم كم كم آن را كنار كذاشتند و اصطلاحات ديكرى را مطرح 
كردنكد. اين در حالى است كه بنياد انقلااب اسلامى ايران بر دين استوار است و انتظار مى رود ديدكاه اسلام و انقلاب در 
عرصه هنر و سينما به روشنى بيان شود تا راهكارى براى حركت سينماى ايرانى و جريان هنرى باشد. اين مشكل نه فقط براى 
فيلم داستانى به طور عام (سينمايى و سريال هاى تلويزيونى»» بلكه در زمينه تثاتر و داستان هاى مكتوب نيز مطرح استء ولى به 


دلبل كستره كى داعنه كأثير سيتما و تلو يبوث ابن يرسشن دن عرضه ايخ وساتة :ها شكل. كرفته اسخ» 
بنابراين» بهتر است اين سؤال را كلى مطرح كنيم كه روايت دينى جككونه روايتى است؟ 


ياسخ به اين يرسش مى تواند ياسخ كوى سؤال در حوزه رسانه هايى مانند سينماء تلويزيونء تثاتر و رسانه هاى مكتوب باشد 
كه با روايت داستانى سروكار دارند. البته اين تنها دليل تغيير يرسش در اين كفتار نيستء بلكه به اين دليل هم مطرح مى شود 


روايت و ساختار داستان 
اشاره 
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روايت و ساختار داستان 

روايت» بحثى كسترده؛ يردامنه و داراى جنبه هاى كوناكون استء ولى در اينجا تنها بحث هاى موردنياز ارائه مى شود. 
تعريف روايت و اجزاى آن 

تعريف روايت و اجزاى آن 


بوردول (1950م.) در كتاب هنر سينماء روايت را «زنجيره اى از رويدادهاى على واقع در زمان و فضا» تعريف مى كند.102١)‏ اين 
تعريف شامل انواعى جون فيلم داستانى» تثاتر» رمان» حكايت هاى شفاهىء اسطوره هاء لطيفه ها و حتى تاريخ و رؤياها مى 


شود؛ زيرا تعريف ياد شده در تمام اين موارد» صادق است. 


هر روايت از سه عنصر مؤلفء متن و مخاطب تشكيل شده است و در هر متن» سه عنصر داستان» طرح و سبكك را مى توان 


تشخيص داد. 


ساختار داستان 
اشاره 


ساختار داستان 


از بان يحث هاغ كوناكون روايث: انجه يبان آن ذوايخ عقاله: فدروري اسث» لتاساين ساعهار داستان اشست. از ايخ ووه 


نظريه جند يزوهشكر را در اين باره بيان مى كنيم. 
الف) براب و ربخت شناسى قصه هاى يريان 


يكى از يربارترين تلاش هادر حوزه روايت شناسى» نظريه ولالديمير يراب روسى (ه1884١‏ 6)است. وى در كتاب 
ماند كار خود به نام ريخت شناسى قصه هاى يريان» به شناخت ساختار قصه هاى يريان يرداخته و تمام مراحل و روند اين كونه 
داستا نها را در ١‏ كاركرد و هفت نقش خلاا-صه كرده است. رمز كار يراب» استفاده از دو مفهوم ثبات و تغيير است. در 
شناخت هر ساختار» نخستين مسثله.» تشخيص واحد بنيادين آن ساختار و سيس شيوه جينش اين واحدهاست. بدون ابن 
تشخيص مهم نمى توان به شناخت ساختارى دست يافت. اين واحدهاى بنيادين مانند آجرهاى ساختار قصه اند. يراب براى به 


دست آوردن اين 
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-١‏ ديويد بوردولء هنر سينماء ص "ل/. 


واحدهاى بنيادين» به مفهوم ثبات و تغيير توجه كرد و با دقت در رخدادهايى كه در تمام داستان هاى يريان مشتركك بود 
دريافت بسيارى از اين رخدادها شبيه يكديكرند. به تعبير ديككرء رخدادها در داستان هاى كوناكونء متفاوت مى نمايند» ولى 


در واقع » همه. مرحله خاصى از داستان را بيان مى كنند و كاركردهاى يكسانى دارند. به همين دليل؛ او مى نويسد: 


كاركردهاى اشخاص قصه. عناصر ثابت قصه اند و مستقل از فاعل و جكونكى انجام آن مى آيند. اينها سازه هاى بنيادين قصه 
اند.010) 


لا كار كردي كدابرايدياة كمعد البق قران انيث: 
ارده 

شرج 

وضعيت اوليه 


اعضاى خانواده معرفى مى شوند. قهرمان معرفى مى شود. 


يكى از اعضاى خانواده نايديد مى شود. 

". ممنوعيت 

ممنوعيت به قهرمان اعلام مى شود. 

*. نقض 

ممنوعيت نقض مى شود. 

اساسا 

ضدقهرمان مى كوشد اطلاعاتى به دست آأورد. 

ه. تحويل 

ضدقهرمان اطلاعاتى درباره قهرمان به دست مى آورد. 


ع. حيله كرى 


ضدقهرمان مى كوشد قربانى را فريب دهد. 

. شراكت در جرم 

قربانى فريب مى خورد. 

8. شرارت / فقدان 

ضدقهرمان به يكك عضو خانواده آسيب مى رساند يا عضوى از خانواده فاقد جيزى است. 
9. وساطت 

فاجعه آشكار مى كردد و قهرمان راهى مى شود. 

.٠‏ مقابله 

قهرمان, مقابله را مى يذيرد. 

.١١‏ عزيمت 

قهرمان» خانه را تركك مى كند. 

.١"‏ اعطاكننده اول 

قهرمان آزمايش مى شود و عامل جادويى را مى كيرد. 
.٠‏ واكنش قهرمان 

قهرمان واكنشى نشان مى دهد. 
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-١‏ ولاديمير يراب» ريخت شناسى قصه هاى يريان» ترجمه: فريدون بدره اى» 2377 صص 65 و 7م. 


16. دريافت عامل 

قهرمان كاريرد عامل جادويى را ياد مى كيرد. 
0. تغيير مكانى 

ورا توف لني باد ا 
ارده 

نبرد قهرمان و ضدقهرمان. 

. داغ بدنامى 

به قهرمان برجسب مى زنند. 

. ييروزى 

قهرمان بيروز مى شود. 

8. حل و فصل 

بداقبالى يا فقدان اوليه برطرف مى شود. 

*. با كشت 

قهرمان بازمى كردد. 

.١‏ تعقيب 

قهرمان تعقيب مى شود. 

"". نجات 

قهرمان نجات مى يابد. 

"". ورود به طور ناشناس 


قهرمان به طور ناشناس بازمى كردد. 


6؟. ادعاهاى بى اساس 

قهرمان دروغين» ادعاهاى بى اساس مطرح مى كند. 
0. تكليف دشوار 

امرى مهم و خطرناكك به قهرمان بيشنهاد مى شود. 
8؟. راه حل 

امر خطير حل مى شود. 

ا من 

قهرمان شناخته مى شود. 

8. افشاكرى 

قهرمان دروغين يا ضدقهرمان مشخص مى شود. 
4. تغيير شكل 

به قهرمان ظاهر تازه اى داده مى شود. 

."٠‏ مجازات 

ضدقهرمان به سزاى عمل خود مى رسد. 

.١‏ عروسى 

قهرمان ازدواج مى كند و بر تخت شاهى مى نشيند. 


كشف مهم ديكر يراب آن بود كه با وجود تنوع شخصيت ها دراين قصه هاء بر اساس كنشى كه به آنها نسبت داده مى شود 


مى توان آنها را در هفت نقش خلاصه كرد. هفت نقشى كه او برمى شمردء عبارتند از: 
.١‏ قهرمان 


". شرور 


”. فهرمان دروغين 
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؟. ياور 
0. كيل كننده 
1 1 بخشنده 


/. شاهزاده خانم و يدرش 
ب) جوزف كميبل و ساختار يكانه اسطوره 


با جوزق كسبل وساككان يكاته امبطوره 


مدتى يس از تلاش ستركك ويليام يراب روسى» جوزف كميبل ١605(‏ 1987) در امريكاء كتاب ماندكار خود را به نام 
قهرمان هزارجهره (1959م.) در تحليل اسطوره ها نككاشت و تمام اسطوره ها را به ساختارى يككانه نسبت داد. او مدعى شد 
«تمام اسطوره هاء حكايت هاى عاميانه و حتى رؤياهاى بركرفته از فرهنكك هاى كوناكون , الككُوى واحدى را نشان مى دهند 
كه وى آن را اسطوره يككّانه خواند و جهان شمول دانست».(١)‏ 


ب) كريستوفر وكلر و ساختار اسطوره اى در فيلم نامه 


ب) كريستوفر وكلر و ساختار اسطوره اى در فيلم نامه 


از جمله كسانى كه با اثريذيرى از كميبل» تلاش كرد دستاورد او را به حوزه نمايش بكشاند» كريستوفر وكلر (1959م.) است. 
وى كه كارشناس و تحليلكر فيلم نامه در هاليوود بودء ابتدا در جزوه اى مختصر به عنوان راهنماى به كار كيرى قهرمان 
هزارجهره و سيس در كتاب ساختار اسطوره اى در فيلم نامه» كوشيد با اصلاح ساختارى كه كميبل كفته بود» اين ساختار را بر 
فيلم هاى هاليوودى تطبيق دهد واز آن براى راهنمايى در نككارش و نقد فيلم نامه» بهره كيرد. او ايده سفر قهرمان كميبل را 
جنين توضيح مى دهد: 

داستان قهرمان با وجود تنوع بى يايان» در اصل» هميشه يكك سفر به حساب مى آيد. قهرمان از راحتى و آسايش محيط عادى 


دست مى شويد و با وجود خطرهاى دنيايى ناآشنا يا به آن مى كذارد. كاهى اين سفرء بيرونى و به مكانى 
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واقعى أستة و كاغى درونى» ذهنى و قلبى.(١)2‏ 


ارؤش كار وكلرء دن ههية كسترش ابده اسطوره يكانه و سفر قهرمان اسك به كونه اى كه بتوان هر روات :زا با آن ساغعت يا 
نقد كرد. وى با عام تر كردن مراحل سفر قهرمانء اين مراحل را جنين بيان مى كند: 


.١‏ قهرمان در دنياى عادى معرفى مى شود. 

عبور از آستان اول 

؟. دعوت به ماجرا را دريافت مى كند. 

*. ابتدا بى ميل است يا دعوت را رد مى كند. 

#مرشدى واو را تقوق من كد 

ه. تشويق به عبور از آستانه اول و قدم كذاشتن به دنيايى خاص. 

#. با آزمون ها و يشتيبان ها و دشمنان رو به رو مى شود. 

/. قهرمان با روى آوردن به درونى ترين غارء از آستانه دوم عبور مى كند. 
ازموة سكة را از سرهق كذوائد: 

9. جايزه خود را مى كيرد. 

وذو سير باز كشت يه ونيا عادى» تعقيت» هى شوة. 

١.از‏ آستانه سوم مى كذرد و تحت تأثير تجديد حيات دك ركون مى شود. 
النيا اكسر اده كروه كدالعيت يا كنض وراص كفيك يدتبا عاد أسسث 1 
آبر روايت ها 
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بر روايت ها 


با نكاهى به مباحث كذشته و ساختارهاى به دست آمده مانند آنجه يراب» كميبل» وكلرء سام اسمايلى و تودوروف بيان كرده 
اند» روشن مى شود همه اين ساختارها با استقراء كشف و روايت هاى بسيارى را شامل مى شوند. اين ساختارها را مى توان آبر 
روايت نام نهاد. وازه «آبر) به فراكيرى اين ساختارها اشاره دارد» ولى اين فراكيرى هميشه يكسان نيست. ازاين روء جند نوع ابر 


روايت رامى توان تشخيص داد: 


.١‏ ابرروايت هايى كه هر روايتى را در برمى كيرند, مانند آنجه تودوروف و سام اسمايلى بيان كرده اند. در اين ميان» وكلر 
كوشيده است با اصلاح سفر قهرمان كميبل» آن را به ساختارى براى هر روايت نزديكك كند. 


اوور نت ها كد رادرس ساف وا لفو وطن كرف قات ارق كه برا و مويل اران كزده اتلد 
*. ابرروايت هايى كه به مكتب فكرى خاصى وابسته اند. 

در ادامه مقاله» اين نوع اترروايت توضيح داده خواهد شد. 

هر روايت ساختار سه يرده اى 

هر روايت مدل تودوروف 

عناصر داستان سام اسمايلى 

ابرروايت ناظر سفر قهرمان وكلر 
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ريخت شناسى يريان (يراب) 

كني تكرق اموز داص :وتو قبرن 6 كميئل) 
ساختار روايت اسلامى 

اشاره 

ماخذان رؤافة ابلان 


يس از بيان جكونكى به دست آمدن أبّرروايت هاى مختلفء اين بحث بيش مى آيد كه آيا مى توان به روش يراب و با استقرا 
و با توجه به ايده سفر قهرمان. به ابرروايتى براى روايت هاى دينى دست يافت؟ نخستين جالش در اين زمينه» مواد خام لازم 


است. يراب» قصه هاى يريان و كميبل» اسطوره ها را بررسى كرده است. ما بايد سراغ كدام مواد برويم؟ 


بى شككء از قصه هاى قرآن» حكايت هاى نقل شده از امامان معصوم عليهم السلام و تاريخ اسلام مى توان به عنوان منابعى 
براى استخراج ساختار داستان و روايت دينى استفاده كرد. در كنار اين منابع» ناكزيريم به حكايت هايى مراجعه كنيم كه 
نخبكان مسلمانان با الهام از آموزه هاى دينى ساخته اند و مسلمانان آنها را دينى فرض كرده و يذيرفته اند. جون اين حكايت 
ها يخشى از ميراث فرهتكى دبتئ است. افزون بر اينء كشض ساعتار داستاتى و اشكاز شدن ابعاد و كستره آن تنها دن يرقو 
خلاقتت مكرر صورت مى كيرد و آموزه هاى كلى دينى» در قالب داستانى شكل و فرم مى يابند. در واقع» هنرمندان مسلمان 
آكاه به آموزه هاى دينى» اين آموزه ها را در قالب داستانى شكل و فرم داده اند و بدون رجوع به اين منابع» كشف ساختار 


داستان دينى بسيار مشكل خواهد بود. 

الكوى سفر 

الكوى سفر 

به باور وكلرء داستان قهرمان با وجود تنوع بى يايان» در اصل» هميشه يكك سفر به حساب مى آيد. وى مى نويسد: 
قهرمان از آسايش محيط عادى دست مى شويد و با يذيرش خطر 
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جالش برانكيز دنيايى ناشناخته, يا به آن مى كذارد. اين سفرء كاه بيرونى و به مكانى واقعى و كاه درونى و ذهنى و روحانى 


است. شخصبت محورى هر داستان؛ قهرمانى مسافر است» حتى اكر مسير اين سفر در ذهن وى باشد.(1) 


الكوى سفر قهرمان كه وكلر مى كويد» جدا از جزئيات و مراحل آنء الككوبى جهانى است و به بيان ديكرء ساختارى كلى ناظر 
به اصل روايت است. البته اين الككُوى واحد در هر زائر و كروه از روايت هاء به كونه اى خاص ظاهر مى شود. ساختار داستان 
هاى دينى هم از قواعد عام روايت جذا نيسث. ازايخ ووة بر اساس الكو سقرة فى توان الكوئ ساختار داستان هاى دين را 
مشاهده كرد.. 


مراحل سفر سالكك الى الله 
مراحل سفر را به طور خلاصه در اين نمودار مى توان ديد: 
براى دركك مراحل اين سيرء آن را با توجه با دو داستان قرآنى هبوط حضرت آدم عليه 


ص:018 


.18 ساختار اسطوره اى فيلم نامه. ص‎ -١ 


السلام از بهشت و سجده فرشتكان بر آدم عليه السلام بيان مى كنيم: 


.١‏ جهان عادى: سالك الى الله در جهان عادى و روزمره خود به سر مى برد كه با قرار كرفتن در آزمون, به سلوك الى الله 
دعوت مى شود. در قصه هبوط حضرت آدم عليه السلام » آدم و حوا در بهشت زندكى مى كنند و در داستان ابليس» وى در 
ماق فرشكان نفاذت مشفو ل أشنت 


رفون ازعنة اساسى تررق روسل سنا ركف افنت» حوق دنا سمل ا رمتاقى ببالكة الى اللد نيا تافر يشتوق ايان ارت 


است: دراين دو داستان» مواجهه با درخت ممنوعه و فرمان سجده» از مراحل آزمون اشئنت: 


*. فريب شيطان و كمكك راهنما: در هنككامه آزمونء سالكك با فريب شيطان يا كمكك راهنما روبه رومى شود. در داستان 
هبوط آدم عليه السلام » خداوند متعال به آدم و حوا هشدار مى دهد فريب شيطان را نخورند كه او براى آنها دشمنى آشكار 


ع. شكست يا ييروزى: سالكك در رويارويى با آزمون الهىء اكر بتواند با وسوسه هاى شيطانى مبارزه كند و راه اطاعت در ييش 
كيرد» بيروز ميدان است و اكر به كناه و نافرمانى آلوده شود» شكست خورده است. آدم عليه السلام با خوردن ميوه ممنوعه و 
ابليس با سجده نكردنء در آزمون الهى شكست مى خورند. 


د. هبوط: سالكك در صورت شكست در آزمون و انجام دادن كناه» از مقام قرب الهى رانده مى شود و اين معناى هبوط است. 


آدم عليه السلام از بهشت و ابليس از مقامى كه داشتء هبوط كردند. 


*. توبه يا عصيان: سالكك يس از شكست و رانده شدن از مقام قرب» مى تواند با توبه و بازكشت به اطاعت الهىء از خداوند 
درخواست بخشش كند, ولى ممكن است نه تنها توبه نكند» بلكه بر سركشى خود نيز بيفزايد. حضرت آدم عليه السلام يس از 
هبوطء با كريه و زارى توبه كرد ولى ابليس بر سركشى خود افزود و راه سركشى در ييش 
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كرف 


. ياداش يا مكافات: سالك در صورت بيروزى در آزمون يا شكست و توبه واقعى» به آمرزش و ياداش و رحمت الهى مى 
رسدء ولى شكست در آزمون و خوددارى از توبه» مكافات و قهر الهى را دريى دارد. آدم عليه السلام يس از توبه» از آمرزش 


و رحمت الهى بهره مند مى شودء ولى ابليس به دليل سركشىء با وعده جاودانكى در جهنم روبه رو مى شود. 


8 رفتن به سير دوم به عنوان راهنماء منجى؛ شيطان» طاغوت: بيشتر سالكان يس از رسيدن به ياداش يا مكافات عمل خود سير 
خويش را تمام مى كنندء ولى تعدادى اندكك در نقش هايى جون راهنما و منجى يا شيطان و طاغوت به سير دوم مى روند. 
آدم عليه السلام يس از يذيرفته شدن توبه اش» در مقام نبى به راهنمايى فرزندان خود مى يردازد و ابليس در مقام شيطانء بر 
سر راه فرزندان آدم مى نشيند. در داستان حضرت موسى عليه السلام » موسى در نقش منجى و فرعون در نقش طاغوت ظاهر 


شلاة اسشب. 


5-0 


نقش ها 
نقش ها 
با توجه به مراحلى كه بيان شد» شش نقش را مى توان برشمرد: 


.١‏ سالكك: همان قهرمان داستان اسث كه در راه سلوك الى الله قرار كرفته اسث. اين عنوان از آيه كريمه ايا أَيَهَا ألانْسانُ إنُك 


كادِحٌ إلى رَبك 5 حا فَمّلاقيه؛ اى انسان! تو با رنج و مشقت به سوى يرورد كارت مى روى و او را ملاقات مى كنى» كرفته 


شده است. به جاى سالكك مى توان مسافر هم به كار برد. 


؟. شيطان: هر شخصيتى را در داستان كه سالكك را به كناه و نافرمانى وسوسه كندء مى توان شيطان ناميد. ازاين روء شيطان» 


نقش است و هر جن و انسى را شامل مى شود. در داستان حضرت آدم عليه السلام » ابليس نقش شيطان را دارد و در داستان 
يوسف و زليخاء زليخا در نقش شيطان ظاهر مى شود. 


". راهنما: راهنماء هر شخصيتى است كه سالكك و قهرمان داستان را در رسيدن به 
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مقام قرب الى الله يارى كند و درباره وسوسه هاى شيطان به او هشدار دهد. در داستان حضرت آدم عليه السلام » خداوند 
متعال» راهنماى آدم است و او رااز وسوسه هاى ابليس دور مى سازد. در جامعه بشرىء بياميران الهى» عارفان و عالمان دينى 


نقش راهنما را دارنك. 


؟.منجى: همان راهئماست» زمانى كه در مقام نجات بر مى آيد. موسى عليه السلام » نجات دهنده قوم بنى اسرائيل اأزدست 


فرعون است. منجى ممكن است براى نجات يكك قوم يا يكك فرد قيام كند. 
فرطاغوثة: شخصيقى_ اسع كه به مقابله وك با عدا يا ولك الهى برخاسته اسع هاتتد فرعوق و المروه. 


*. كسيل دارنده: خداوند متعال در جرخه دوم؛ در نقش كسيل دارنده ظاهر مى شود. كه ييامبران الهى را براى هدايت و 
نجات امت ها مى فرستدء به علاوه خداوند متعال در نقش هايى جون راهنما و منجى ظاهر مى شود. ولى در هر حال شيوه 


حضور خداوند متعال در جرخه و در نقش هاء جاى تأمل و تحقيق بسيار دارد. 

بيان اين نكته نيز لازم است كه نقش منجىء طاغوت و كسيل دارنده در جرخه دوم مى آيند. 
كلان روايت 

كلان روايت 


روايت افزون بر آنكه انتقال دهنده تفكر مؤلف استء دريردارنده باورهاى او درباره جهان هستى و انسان نيز هست؛ زيرا هر 
روايت» شرح سفرى انسانى است كه از دالان هستى مى كذرد و با كل هستى در تعامل است. انسان بدون داشتن ديدكاه كلى 
درباره انسان و هستى نمى تواند روايتى داشته باشد. همان طور كه انسان جون عالمى صغير آينه و بازتابى از عالم كبير؛ يعنى 
كل هستى استء روايت نيز جون عالمى صغيرء مى تواند بازتاب دهنده باورهاى انسان به عنوان عالمى كبير باشد. بنابراين» 
روايت مؤلئء بازتاب دهنده ديد كاه او از هستى و انسان استث. ازاين روء ديد كاه بشر اسطوره سازء يكتايرست» مدرن و يست 


دون را اشكارا ذو ووايت هائ اتهاهى ثوان ديك اكر انسان برا عست مبدا و معادى تشئاسك و 
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انسان را موجودى سركشته بيندارد» به طور طبيعىء در روايت او» خداوندى مشاهده نمى شود و اول و آخراين دفتر افتاده 
ديده مى شود. در صورت جدايى وى از سنت ها و يشت كردن به جزم انديشى دوران مدرن و نيذيرفتن هيج ديدكاه 


محكمىء طبيعى است كه اين سر كشتى و نسبى كرايى در روايت او هم به جشم مى خورد. 


اين فيد كام كلى از هس :و السان :را كه ووايت بر آن استوار استء كلا-ن روايتى درباره هستى و انسان مى توان ناميد. البته 


اين كاربرد از واه روايت با آنجه تاكنون به كار برده ايم» متفاوت است. 


از آنجا كه مكتب هاى فكرى متفاوت» ديد كاه هاى متفاوتى درباره هستى و انسان دارند» كلان روايت متفاوتى جون كلان 
روايت هاى سكولار» مسيحىء يهودىء اسلامى و بودايى خواهيم داشت. در خود كلان روايتى جون كلان روايت سكولار نيز 
كلا-ن روايت فرويدى و يونكى از انسان نيز ديده مى شود. يس حتى يكك مكتب هم به تعداد كرايش هاى اصلى خودء مى 


ترائك كلاق روانه هاي دررا زد عض وااقياة داعف باقن 
اسلامى 

اديان ابراهيمى يهودى 

ديئى مسيحى 

بوديسم 

اد زاة غير أبراعيمى تنند وكيس 

يونكى 

كلان روايت 

سكولار 


ملحدانه فرويدى 


نيجه كيرى 


077١ ص:‎ 


تقبيحه كبري 


در بخش دوم از بررسى داستان ها و حكايت هاى دينى»؛ به ساختار «سفر سالكك)» رسيديم و در بخش سوم كفتيم كه هيج 
روايتى بدون تكيه به نوع نككاه به هستى و انسانء نمى تواند شكل بككيرد. اين ديد كاه كلى را كلان روايتى از هستى انسان نام 
نهاديم. روايت هر مكتب از هستى و انسانء با روايت ديكر مكتب ها متفاوت است. 


روايتى است كه بازتاب دهنده كلان روايت اسلام از هستى و انسان باشد وو از عناصر يايه اى در «سفر سالكك) (جون حضور 
خداوند و نوع نككاه به انسان به عنوان سالكك) نيز تهى نباشد. 


6 5 ٠. 


ممكن است كسانى بر اين عقيده باشند كه رسانه سينما از نظر رسانه اى بودنء با روايت دينى مشكل دارد. البته نظر درست و 
فياته آذ انيت كه كرجه اقتفباض سيتماء دثيا كران وأفساة اك و هويت قاويضى أن تراهمية راتشاوامن دهده ولى ابد 
اقتضاء به مقابه ذاث ابن رساته نبيست ويا كوششس مى توان از اين وذ كى فاصله كرفت. هميق بحث دزبازه رساته تثاثر و زمان 
نيز مى تواند مطرح باشد. 

فهرست منابع 


ص :077 


فهرست منابع 
لاقرآن كريم 

بوردول» ديويد» هنر سينماء تهران» نشر مركزء .١1/1/‏ 

براب» ولاديمير» ريخت شناسى قصه هاى يريان» ترجمه: فريدون بدره اى؛ انتشارات توس» 1787. 
مارتين» والاس» نظريه هاى روايت» ترجمه: محمد شهباء تهران» هرمسء» .١177‏ 

وكلرء كريستوفر» ساختار اسطوره اى در فيلم نامه» ترجمه: عباس اكبرى» تهران» نيلوفر» 1782. 


بخش دوم دين رسانه اى 


اشاره 


ص :075 


ص :010 


بخش دوم دين رسانه اى 

زير فصل ها 

مبانى ضرورت تبليغ دين از رسانههاى نوين 

منو كرافى فضاى سايبر شيعى (وضعيت فعلى» ضرورت بازنكرى در رويكردها و اتخاذ راهبردهاى مناسب) 
مقايسه تأثير يبام دينى ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى بر مخاطبان در شهر قم 

تلويزيون مذهبى؛ تبليغ دين يا عبادت مجازى 

سااستعمار كرى ذن بازع فاع ديجيتال: شالودة شكتى (سوء)بازتمانى مسلمانان 

بررسى نقش رسانه ها در ايجاد و تقويت اصول دينى (بررسى موردى دانشجويان دانشكاه آزاد اسلامى - واحد خورسكان) 
حضور رسانه «منبر) در راديو و تلويزيون12) 

ضوابط شفاف و غير شفاف در توليد برنامه هاى دينى تلويزيون ايران 

نقش رسانه ها در توسعه فرهنكك دينى (بررسى فعاليت هاى رسانه اى در افغانستان) 

دين رسانه اى (دين الكترونيكك) 

مبانى ضرورت تبليغ دين از رسانههاى نوين 

اشاره 


ص :072 


ص :0717 


مبانى ضرورت تبليغ دين از رسانههاى نوين 
حجت الله بيات 


5-8 


دين» برنامه سعادت بخشى كه خدا به واسطه انبيا براى كرك شاد كاملة مقر تقاف :ا رفاظ و كلك اميك انوا :كوهد 
زمانى به همه مخاطبان آن دين ابلاغ شود. تا حجت خدا بر انسانها تمام كردد. از اين رو همه بيامبران الهى. كه مهم ترين 
مأموريتشان تبلغ ) دين بوده است» همواره تلاش كردهاند براى ابلا دين اردع متناسب با موقعيتشان» تمامى امكانات و 


روش هاى مقبول و مشروع را براى انجام دادن اين رسالت بزركك به كار كيرند. 


با توجه به تحولا_تى كه امروزه در علم ارتباطات و وسايل تبليغى رخ داده» موضوع «تبليغ دين از رسانههاى نوين) و 
دغدغدهايى كه در اين زمينه يديد آمده؛ بسيار اهميت يافته است. زيرا رسانههاى نوين» با شتاب رو به كسترش اند و با توجه به 
ابعاد و توانمندىهاى مختلفى كه در «توليد).» «ذخيره سازى»» «ارسال» و «دريافت» يام دارند» مى توانند در خدمت «١تبليغ)‏ دين 
قرار كيرند. 


باتوجه به اينكه دين اسلام» به عنوان خاتم اديان الهى. تسق «جهانى» و «جاودانه») و «جامع) استء بايد به همين تناسب و با 
تكيه بر همه امكانات ارتباطى و تبليغى» كسترش يابد. منابع دينى» اسناد و تجربه تاريخى اسلام» كوياى اين حقيقت است كه 


السلام و يس از ايشان» انديشمندان مسلمان بوده است. 


اين مقاله بر آن است كه با توجه به لوازم «خاتميت» دين اسلامء مبانى «كلامى) و «فقهى) لزوم بهره كيرى حداكثرى از تمام 


ص :67/1 


كليد وازكان: دين اسلام» خاتميت» تبليغ و رسانه. 

وازه شناسى تبليغ 

زالااخاس ليخ 

«تبليغ )» وازهداى عربى است كه به صورت لازم و متعدى به كار مىرود. «بلغ الامر؛ اى وصل الى غايته. البلوغ و الابلاغ؛ الأنتهاء 
الى أقصى المقاصد و المنتهى» مكاناً او زماناً او امراً من الأمور المقدّره. البلاغ؛ الكفايه. بلاغ؛ اذا اجتهد بالامر و لم يقصر. بلغت 
النخله و غيرها من الشجر؛ اى حان ادراكك ثمرها. شىء بالغ؛ اى جيد212.0 

طرف مقابل منتقل شود و ييام رسانى نتيجه دهد. در برخى روايت هاء به جنين معنايى درباره تبليغ تصريح شده است. امام على 


عليه السلام مى فرمايد: «البلاغه ما سهل على المنطق و خف على الفطنه.)(1) امام صادق عليه السلام مى فرمايد: «ليست البلاغه 
بحده اللسان و لا بكثره الهذيان و لكنها اصابه المعنى و قصد الحجه).0*) 


در انكليسىء وازه «11103]1017لا(011711). به معانى متعدد از جمله به معناى ابلا-غ آمده كه خود نوعى ارتباط است. واه 
0203031103 به معناى نهضت تبليغاتى و تبليغ؛ و 


ص :014 
-١‏ محمد مرتضى زبيدى» تاج العروس من جواهر القاموس» اج'3 ص 846 . 


؟- عبدالواحد تميمى آمدى. غررالحكم و دررالكلم؛ ح .18/١‏ 


'- على نمازى شاهرودى» مستد ركك سفينه البحار» ج١2‏ ص١7‏ ١؟.‏ 


«©00030311012 نيز به معناى منتشر كردن عقايد به وسيله تبليغ است. اين وازه از كلمه «]80107839211) مشتق شده و به 
مغشاي فقس ]ذ كياة انك كه يراض قلح وني »ماده لاه إسقه اق ادن ووا ان وله ناي تكشر كز هه وزور قن :اده 
منتشر كردن. انتقال دادن» ترويج دادنء تبليغ كردن, توليد مثل؛ به نسل بعد منتقل كردنء تبشير كردن و تعميم دادن» آمده 
است.010) 


در اصطلاح براى «تبليغ» از ابعاد كوناكون و در رشته هاى مختلف. معانى متعددى بيان شده است. حضرت امام خمينى رحمه 
الله درباره تعريف تبليغ مى نويسند: «تبليغ كه همان شناساندن خوبى ها و تشويق به انجام آن و ترسيم بدى ها و نشان دادن راه 
كريز از آن استء از اصول بسيار مهم اسلام به شمار مى رود).10) 

از آنجا كه در حال حاضرء به كار بردن كلمههاى «ارتباط» و «تبليغ) بدون مضاف اليه ابهام دارد» هنكام استفاده از آنها 
ناجاريم آنها را اضافه كنيم تا مقصود را مشخص كند. مانند: «ارتباط عاطفى)» «ارتباط حسى»» «ارتباط تبليغى» يا «تبليغ تجارى) 


و «تبليغ دينى). 

نظر به مفهوم وسيع «ارتباط» و معانى لغوى و اصطلاحى «تبليغ» و «ارتباط)» منظور ما از تبليغ دينى» «ارتباط با ديكران با هدف 
هدايت آنها) است. بنابراين» نسبت ميان اين دو وازه؛ عموم؛ خصوص من وجه است؛ زيرا هر تبليغى؛ لزوماً ازراه ارتباط با 
ديكران محقق مى شود؛ ولى هر ارتباطى با ديكران, لزوماً تبليغ نيست. 

ارتباط تبليغى در اسلام 

بااينكه بر اساس منابع دينى و ادله عقلى و نقلى؛ «تبليغ)0) يكى از واجبات است»ء در كتاب شاف فقي مع لا صورت 


مستقل در باره آن بحث نشده است؛ شايد به اين دليل كه انديشمندان اسلامى» تبليغ را زير مجموعه ١‏ امر به معروف و نهى از 


منكر) دانسته اند. از اين روء دلايل وجوب آن را در اين باب مى توان بيككيرى كرد و كتاب فقهى مستقل درباره 
ص: 07١‏ 
-١‏ عباس آريان يور كاشانى» فرهنكك كامل انكليسى _ فارسى, ج8 ص .876٠‏ 


*- نكك: مائده: /ا5. 


اين موضوع وجود ندارد. افزون بر «امر به معرووف و نهى از منكر).(١)‏ واه هاى ديكرى بر وجوب «تبليغ) دلالت دارند؛ مانند: 
تبيين»(7) دعوت» 270 تعليم/؟) و جهاد.(2) وازه هاى «ذكر»» «تواصى)» «نصحاء «انذار» و «تبشير» نيز كه در كتاب و سنت بارها 


به كار رفتهاند با «تبليغ» ارتباط مستقيمى دارند و به نوعى شيوه ها و رويكردهاى آن را مىرسانند. 


وازه «هدايت» كه در منابع دينئى» سيار استفاده شده است,ء مى تواند هدف و نتيجه تمامى شيودها و رويكردها و تلاش هاى 
تبليغى باشد و به معناى خود تبليغ هم به كار رود؛ جه هدايت را «ارائه الطريق» و جه «ايصال الى المطلوب» بدانيم. 


اسلام» به ارتباط ميانفردى و كروهى با مسلمانان و غير مسلمانان در منزلت هاى مختلف اجتماعى عنايتى ويزه دارد و براى 
حدود ارتباط» ايجاد» تثبيت و توسعه و جكونكى آن, دستورها و برنامه هاى دقيقى عرضه كرده است. از آنجا كه عموم 
دستورهاى اسلام» جنبه سياسى و اجتماعى دارد» مى توان آنها را شبكه هاى ارتباطى ناميد» به ويزه عبادت هايى جون: حج. 


نمازهاى جمعه و جماعت. از اين رو» دين اسلام ماهيتى ارتباطى و تبليغى دارد. 


قرآن كريم فقط براى ييامبر نازل نشده و رشد اسلام هيج كاه متوقف نككشته و تبليغ اسلام هركز ضرورت خود را از دست 
نداده است و جنين نخواهد شد. اككر فلسفه دين» دادن طرحى براى حركت رو به كمال و سعادت انسان ها باشدء به يقين اين 
امر. جز با رساندن اين طرح به عموم مردم, امكان يذير نخواهد بود. «اين است كه تبليغ» حتى برتر از حكومتء, كه يكك ١احكم‏ 
اولى» استء قرار مى كيرد. تبليغ» يديده اى در كنار آموزش و يا هم عرض «امر به معروف و نهى از منكرا نيست. بلكه روح 


كلى اسلام است كه آموزش و يرورش و امر به 


07١ : ص‎ 


.١78 دو كلمه «امر» و «نهى» در اينجا به معناى واداشتن و بازداشتن از مؤثرترين راه است. بايدها و نبايدهاء ص‎ -١ 

.65 نكك: نحل:‎ -١ 

9 نكك: احزاب: ١88؛‏ نحل: 1718. 

ع- نكك: جمعه: 7. 

ه- راغب اصفهانى كلمه جهد و اجتهاد را جنين معنا مى كند: «الاجتهاد اخذ النفس ببذل الطاقه و تحمل المشقه)؛ و جهاد و 
مجاهده را اين كونه معنا مى كند: «الجهاد و المجاهده استفراغ الوسع فى مدافعه العدو.» آنككاه جهاد را به سه نوع «جهاد با 
دشمن ظاهر)»ء «جهاد با شيطان)»» و «جهاد با نفس» تقسيم مى كند و براى تأيبد اين معانى آياتى را مى آورد كه همه معانى 
يادشده را در خود جمع كرده اند. سيس رواياتى را از ييامير كرامى اسلام نقل» و به روايتى از آن حضرت استشهاد مى كند 
كه فرمود: «جاهدوا الكفار بايديكم والسنتكم.) سيس جهاد را به دو نوع «يدى» و «لسانى» تقسيم مى كند. نكك: (حسين بن 
محمد» مفردات راغبء تهران» نشر الكتاب» 27 17). 


معروف و نهى از منكر و حتى جهاد. جلوه هاى مختلف آن به شمار مى روند».2)10 


بنابر اين» با توجه به ويزكى هاى دين اسلام» تبليغات آن بايد همه جانبه و با تمام ظرفيت صورت كيرد. اين تبليغات» هر كز به 
يكك دايره بسته و در يكك قلمرو كوحكك محدود نمىشود و دامنه نفوذ آن به همه عرصه هاى زند كَى جامعه كسترش مى يابد. 
وديكر ملتها بيوند مىزند وازاين راهء هدف هاى جهانى خود را يى مى كيرد. با توجه به تحولات يديدآ مده در عرصه 
ارتباطات و تبليغات» و ابعاد ارتباطى» فن آورىء هنرى استفاده از رسانه هاى نوين» مبانى ضرورت بهره بردارى از آنها را براى 
تبليغ دين» بررسى مى كنيم. 

مبانى كلامى 

اشاره 


مبانى كلامى 


براى خاتميت دين اسلام, ادله فراوانى وجود دارد.(؟) شهيد مطهرى معتقد است: «بلوغ عقلى و علمى بشر و طلوع دوره. 
توانايى وى براى دريافت حقايق كليه معارف و قوانين الهى بر حفظ مواريث دينى و مبارزه با تحريف ها و بدعت هاء دعوت و 
تبليغ و اشاعه دين» زمينه اصلى يايان يافتن بيامبرى است52(.0) از اين رو» بايد هدايت انسان از جانب خداوند استمرار يابد تا 
حجت او بر همه انسان ها تمام كردد. براين اساس» دين اسلام نمى تواند متوقف و محدود به زمان» مكان و افراد خاصى 
شود؛ زيرا با روح و خاستكاه اسلام در تعارض است. وقتى از «خاتميت» اسلام سخن به ميان مى آيدء بنا بر ضرورت بايد 
جاودانه» جهانى و جامع باشد. براى روشن شدن مبانى كلامى «ضرورت تبليغ دين از رسانههاى نوين» به لوازم خاتميت اشاره 


50 
الف) جهانى بودن اسلام 
الف) جهانى بودن اسلام 


لازمه خاتميت اسلام» | ين است كه جهانى باشد و همه انسان ها را خطاب قرار دهد. از آنجا كه اسلام ناسخ اديان كذشته 


است» خود بايد جنين ظرفيت مكانى و خطابى را داشته 
ص : 077 


؟- نكك: احزاب: .6٠‏ 


عبدالكريم موكهىء تبليغ و مبلغ در آثار شهيد مطهرى» ص 197. 


باشد. خداوند در قرآن كريم مى فرمايد: «تباركك الذى انزل الفرقان على عبده ليكون للعالمين نذيراً (فرقان: .)١‏ امام صادق 
عليه السلام در تفسير اين آيه فرمود: منظور از عالمين» انسان ها هستند و خداوندء هر انسانى را عالمى جدا به حساب آورده 
است.(١)‏ 


علامه طباطبايى رحمه الله در اين باره مى نويسد: 


اسلام از نظر اينكه آيينى جهانى [است] و نظر خاصى به جماعتى مخصوص [ندارد] و زمان و مكان معنى ندارد» در تعليم و 
تربيت مخصوص خودء «انسان طبيعى» را در نظر كرفته؛ يعنى نظر خود را تنها به ساختمان مخصوص انسانيت معطوف داشته 
كه شرايط يكك فرد انسان مادى در آن جمع باشد و مصداق انسان است؛ عرب باشد يا عجم» سياه يا سفيد ... «انسان طبيعى) 
يعنى انسانى كه فطرت خدادادى داشته و شعور و اراده او ياكك باشد و با اوهام و خرافات لكه دار نشده باشد كه ما او را انسان 
فطرى مى ناميم.ل75) 


بنابر اين» اسلام به عنوان دين و آيينى اجتماعى و عقيدتى» و رسالت و بيام خدا به انسان هاء بايد به كوش همه جهانيان برسد 
و ابلاغ شود. آيات متعددى از قرآن» كوياى جهانى بودن اين دين است كه هم جنبه زمانى و هم مكانى را شامل مى شود.(90) 


ب) جاودانه بودن اسلام 
ب جاودانه بودن اسلام 


افزون بر جهانى بودن اسلام» جاوادنكى آن نيزاز لوازم خحاتميتش است؛ زيرا تا روز قيامت» دين ديكرى از جانب خداوند 
نخواهد آمد. در قرآن كريمء آياتى درباره جاودانكى اين كتاب الهى و دين اسلام وجود دارد.(5) اسلام با تأييد مجدد شرايع 
يبامبران ييشينء بر جهان شمولى خويشء به عنوان دين حنيف و ازلىء تأكيد» كرده است.(8) همجنين ضمن اعلام ختم نبوت» 
جاودانكى خويش را نيز اعلا.م مى كند؛ جنان كه روايت شده است: «حلالل محمد الى يوم القيامه و حرامه حرام الى يوم 
القيامه».(2) 


ص :077 


-١‏ نكك: جعفر سبحانى و رضا استادى» خاتميت» ص ”477 حسين بن محمد, مفردات راغب. 
7- محمد حسين طباطبايى» خلاصه تعاليم اسلام» صص ”#9 و 25. 

*- انعام: 419 قلم: 7ه؛ ص: 0/1 مدثر: ع 

ع- طارق: رداق اسراء: 46 يونس:77, سجده: زفرة 

8- خاتميت» ص 159. 


سر اينكه اسلام يكك دين زنده است و مى تواند تا قيامت زنده بماند جيست؟ سرّش اين است كه تعليمات اسلام در هر قسمتى 
از قسمت هاء تعليماتى است كه جانشين نمى تواند داشته باشد. براى اينكه اسلام در تعليمات خود هركز دنبال هدف هاى 


جرقى و موقت براق بشر ثرقته. عدف ها جرثى و موقت بشربستكى .داردابه زمان و مكان:43 
ج) اصل تناسب تبليغى 


اشاره 


جهانى و جاودانه بودن اسلام كه از لوازم خاتميت آن هستندء لازمه ديكرق نيز به دثال دارثد كه به توعى تضهين كننده و 
مهم ترين عامل عينيت بخشى به آنهاست؛ و آن اصل «تناسب تبليغى)(1) است؛ اصلى كه كوناكونى معجزه هاى ييامبران الهى 
از آن نشئت مى كيرد. روايت امام هادى عليه السلام كوياى جايكاه اين اصل مهم است: 


قال ابن سكيت: قلت لابى الحسن امام هادى عليه السلام لماذا بعث الله موسى بن عمران بالعصا و يده البيضاء آله السحر؟ و 
بعث عيسى بآله الطب و بعث محمداً صلى الله عليه و آله بالاحكام و الخطب؟ 


فقال ابوالحسن: ان الله لما بعث موسىء كان الغالب على عصره السحر فاتا هم من عندالله بما لم يكن فى وسعهم مثله و ما ابطل 
به سحرهم و اثبت به الحجه عليهم و ان الله بعث عيسى فى وقت ظهرت فيه الزمانات و احتاج الناس الى الطب فاتاهم من عندالله 
عالم يكن مثله عندهم و ابرأ الا-كمه و الابرص باذاله و اثبت به الحجه عليهم و ان الله بعث محمداً فى وقت كان الغالب على 
عصره الخطب و الكلام _ و اظنه قال الشعر _ فاتاهم من عندالله من مواعظه و حكمه ما ابطل به قولهم و اثبت به الحجه عليهم. 
قال ابن سكيت تالله ما رأيت مثلك قط. فما الحجه على الخلق اليوم؟ قال: فقال: العقل يعرف به الصادق فيصدقه و الكاذب على 
كذبه. قال: فقال ابن سكيت: 


ص : 076 


.7" همان» ص‎ -١ 

؟- اصل تناسبء ابعاد كوناكونى دارد» ولى براى رعايت اختصارء بايد در جاى ديكرى به آن بيردازيم. اصل تناسب از جهت 
هماهئكى بيام؛ ابزارهاء قالب ها وشيوه هاى تبليغى با وضعيت مخاطب است و مى تواند به عنوان بهترين راه براى ايجاد 
مشابهت معنايى ميان مبلغ و مخاطب. مورد توجه باشد. اين تناسب بايد در ابعادى جون زمان» مكان» جنسء سنء سواد 
فرهنكك. زبانء نياز» استعداد و... مخاطب لحاظ كردد. روايت امام صادق/ به نقل از ييامبر اسلام4 كه فرمود: «انا معاشر الانبيا 
لا نكلم الناس الا بقدر عقولهم.» نيز لزوم رعايت اصل تناسب تبليغى را مىرساند. (ابوجعفر محمد بن يعقوب كلينى» اصول 


كافى؛ ج ١‏ ص(071 ح18). 


هذا والله هو الجواب.(١)‏ 


شهيد مطهرى رحمه الله در باره تناسب تبليغى در دين اسلام» مى نويسد: «نوع كتاب بودن معجزه خاتم ييامبران» جيزى است 
متناسب با عصر و زمانش كه در عصر بيشرفت علم و دانش و تمدن و فرهنكك است؛ واين ييشرفت ها امكان مى دهد كه 
تدريجاً جنبه هايى از اعجاز اين كتاب كريم مكشوف كردد كه قبلا مكشوف نبوده است. همجنان كه جاودانكى آن متناسب 
است با جاودانكى بيام و رسالتش كه براى هميشه نسخ نايذير است0(.0) 


بيشوايان معصوم عليهم السلام نيز به تناسب هر زمانء» براى تبليغ دين» از صورت هاى مختلف ارتباط «فردى) و ١كروهى»‏ به 


بهترين كونه بهره كرفته اند. براى نمونه» به جند مورد از سيره ايشان اشاره مى كنيم. 


الف) اعزام بيكك و مبلغ: بيامبر اسلام نمايندكانى براى تبليغ به مناطق مختلف اعزام مى كردء از جمله على عليه السلام را به 


يمن فرستاد. امام حسن عسكرى عليه السلام نيز از طريق اعزام بيكك. با شيعيان و يبروان خود ارتباط برقرار مى كرد و از اين 
رهكذرء مشكلات آنان را برطرف مى ساخت. 


امام صادق عليه السلام به منظور تبليغ جريان اصيل امامتء نمايندكانى به مناطق مختلف مى فرستاد. از جمله. شخصى از اهل 
كوفه به نمايندكى امام به خراسان رفت و مردم را به ولايت ايشان دعوت كرد.50) 


ب) ايجاد شبكه ارتباطى: شبكه ارتباطى امام حسين عليه السلام از مدينه تا مدينه» نمونه اى روشن از نظام ارتباطى در اسلام 
است. با وجود جو خفقان و شرايط بحرانى سال 2١‏ ه .ق» كه تمام مناطق استراتزيكك جامعه اسلامى در اختيار جبهه باطل بود 


امام توانست با اطلاع رسانى به موقع و براى ارتباط دقيق با عناصر مختلف نيروى انسانى و ديكر 
ص :0706 
١-اصول‏ كافى» ج١2‏ ص 0758 ح 6 


؟- مرتضى مطهرى» وحى و نبوت» ص ص/ث و /6. 


*- نكك: مهدى بييشوايى» سيره ببشوايان»ص8/”. 


عوامل» به هدف خود برسد و به اسلام حياتى دوباره بحشد. 


كرد..: . كا ركزاران امام در بسيارى از استان ها مانند اهواز. همدان» سيستان» بستث» رى» بصره. واسط. بغداد و مراكز سنتى 


يعنى كوفه و قم» يخش شده بودند.102) 


اج) مكاتبه و بيكك: يكى ديكر از راه هاى ايجاد شبكه ارتباط تبليغى» مكاتبه(؟) بود كه يبامبر كرامى اسلام صلى الله عليه و آله 
و امامان معصوم عليهم السلام از آن به خوبى بهره برده اند. امام حسن عسكرى عليه السلام » با شيعيان مكاتبه مى كرد و از اين 


يك - رساندها و تناسب تبليغى 


يك- رساندها و تناسب تبليغى 


شناخت دقيق و همه جانبه اسلام» نوع نككرش ما را در شيوه تبليغ و نحوه ورود به اين عرصه» روشن مى سازد. اين دقت و جامع 
نكرى سبب مى شود كه مجتهد در فتواهاى خود. لوازم خاتميت اسلام را به كونه اى در نظر كيرد؛ براى مثالء با اينكه برخى 
از علما فروختن و در اختيار كذاشتن قرآن را به كافران جايز نمى دانند؛ نوع نككّاه حضرت امام خمينى رحمه الله به ابعاد 


مختلف جهان اسلام» سبب شد كه ايشان نظرى كاملا متفاوت با ديكران داشته باشند و جنين فتوا دهند: 


«القول بلزوم حفظ القرآن و ساير المقدسات (كالكتب المشتمله على الاخبار و المعارف الالهيه) عن الوصول الى الكفار خللاف 
مذاق الشارع الاقدس من لزوم تبليغ الاسلام و بسط الاحكام و لزوم هدايه الناس مع الامكان بايّه وسيله ممكنه.20) 
اكنون كه بخش عمده اى از ارتباطات در دنياى امروز از راه رسانههاى نوين صورت 
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.220 همانء صص 0094 و‎ -١ 
نكك: على احمدى ميانجىء, مكاتيب الرسول. در اين كتابء تمام نامه هاى ييامبر اسلام به افراد مختلف و سران ممالكك‎ -١ 
كونا كون» كرد آورى شده است.‎ 


بوك اللّه ى - ن » كتاب السعء قمء مءٌ سسه نشر اسلا الال ل فل 
روح الله موسوى حميدى جا البيع 6 قو موسسة بسر إسادتى خا ص 


من اق ورسانهها در جهار مرحله مهم ارتباطى» يعنى «توليد)» «ذخيره سازى». «ارسال» و «دريافت» ييام» حضورى جدى و 
نقشى بسيار مؤثر يافته اند با توجه به ويزكى هاى دين اسلام و براى تحقق آرمان هاى آنء مسلمانان و به ويزه انديشمندان 


اسلامى بايد براى رساندن يبيام اسلام به مخاطبان جهانىء از اين رسانهها بيشترين بهره را ببرند. 


دو بعد مهم رسانههاى نوينء»جنبه «ارتباطى» و «بهرهمندى)» مخاطبان است. ييشرفت رسانه هاى جديدء تغييرى اساسى در 
فرستادن ييام و استفاده مخاطبان رسانه اى ايجاد كرده است. فراهم شدن امكانات براى بخش كسترده: شيوه هاى جديد ضبط 
و نكّه دارى رسانه هاى نوء و فراملى شدن ييام رسانى» سبب دسترسى آسان مخاطبان به برنامههاى مختلف و بالا رفتن قدرت 


المخات نان شدهو كف عملداف اذ فرعههاة رابه بره كرض از برتاندساع وساتدها اختصاض :كاده اسك 


در جنين شرايطى» براى ابلاغ بيامءهاى جهانى و جاودانه اسلام» نمى توان فقط به ارتباط هاى سنتى ميان فردى و كروهى اكتفا 
كرد؛ زيرا ابزارها و شيوه هاى اوتاطاف و ملقاكويا زمانهاق كذشفه كام تاوت شدهاست و اصل تناسب تبليغى در 


اسلام» ما را ملزم مى كند كه از رسانههاى نو در تمام فرايندهاى ييام رسانى» استفاده كنيم. 


شهيد مطهرى رحمه الله مى كويد: «در دنياى اسلام دكركونى خاصى بيدا مى شود. به اين معنا كه با كرويدن ملل مختلف به 
اسلام و با بسط دنياى مسلمانان» كم كم شمشيرها كنار كذاشته شد و در عوض كتاب ها به عنوان سلاحى تازه به كار كرفته 
شدند... . امام صادق عليه السلام در زمان خود همان كار را مى كند كه ييامبر صلى الله عليه و آله ويا على عليه السلام ويا 


امام حسين عليه السلام مى كرد؛ يعنى انجام وظيفه با توجه به شرايط زمان و مكان خود).(١)‏ 


از جمع بندى درباره لوازم خاتميت دين اسلامء سيره تبليغى ييامبر اسلام صلى الله عليه و آله و يبشوايان معصوم عليهم السلام و 
ذاتشمتدان اسلاس» وجايكاه رسانهها در نظام 
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. مرتضى مطهرى» ييرامون انقللاب اسلامى» صص 1م‎ -١ 


ارتباطى امروز جهان. به اين نتيجه مى رسيم كه اسلام در هر زمانى» نظام تبليغى متناسب با شرايط خود را مى طلبد. از اين روء 
ستلماناق دو بازار جهاتى يبام بايد از هام طرفيَت'هاى فتاوري وساته» براض ببشيره اعداف اسلام و وسائدة يبيام تجهاتى و 


جاودانه آن به كوش و جان تشنكان معارف الهىء بهره كيرند. 
دو - رساندها و جهانى شدن اسلام 


دو - رسانهها وجهانى شدن اسلام 


ويزكى هاى دين اسلامء ييجيدكى هاى نفوذ و انتقال ييام در عصر ييشرفت تكنولوزى ارتباطات» و عدّه وعُدَّهِ جبهه حق در 
برابر جبهه باطلء اقتضا مى كند كه تبليغات اسلامى ييام اسلام را با استفاده از يبشرفته ترين تكنيكك ها و دقيق ترين ابزارها و 


شيوه هاء .به كوكن حجان هائ' كشنه برسد: 


امروزه وسايل ارتباط جمعىء در ايجاد و جِكونكى ارتباط ميانفرهنكى» جايكاهى ويزه دارند. رسانه ها سبب شده اند كه 
انسان ها از جزيره كوجكك فرهنكك قومى و دين خاص خويش خارج شوند و نيروى ديكر فرهنكك ها واديان را درك كنند. 
وقاند كا شق موي در عبات بدا وم بن عوااقن 1ئ0 :ا شاع كد مكف ارها فوسا رتسام وتفياتى وساف ها اتابن كرلة 
بيان مى كند: 


همين امكان دستيابى به نقاط برخورد تقابل ها در رسانه هاى الكتريكى است كه انسان ها را وادار مى كند تا در براير دنيا و 
يديده هاى آن به صورت يكك كل جمعىء واكنش نشان دهند. در حقيقتء بايد كفت اين سرعت شريكك مساعىء به شكل 
الكتريكى است كه يكك آكّاهى جهانى را در اذهان جاى مى اندازد و آن را ايجاد مى كند. ما امروزه در عصر اطلاعات و 
ارتباطات زندكى مى كنيم؛ زيرا رسانه هاى الكتريكى مى توانند به صورت آنى و مداوم, زمينه اى جهانى يديد آورند كه 
تمامى انسان ها به وسيله عملكرد هاى تقابلى مى توانند در آن شركت داشته باشند.(1) 


بنابراين بايد از فرصت هايى كه رسانه ها براى جهانى شدن دين اسلام ايجاد مى كنندء بهره ببريم؛ جنان كه اسلام تأكيد دارد 


از تمام توانمندى ها و فرصت ها براى جهانى كردن 
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.588 مارشال مكك لوهانء براى دركك رسانه؛ ص‎ -١ 


اين كين استفاده كنيم. 
د) اسلام» برترين دين 


اشاره 


د) اسلام» برترين دين 


ديق كه جاوداته وتجهائى انث :و از جامعيت و كمال برخورداز اسة» فرهتك و محتوايش نيز بايد اهمه آييردها برئر باشد: 
ييامبراسلام صلى الله عليه و آله دراين باره مى فرمايد: «الاسلام يعلوا و لا يعلى عليه)(1) و «الاسلام يزيد ولا ينقص)(1) امام 
على عليه السلام نيز مى فرمايد: «لا شرف اعلى من الاسلام».(9) 


يكى از لوازم برترى محتوايى اسلام» برترى در كيفيت و قدرت عرضه محتوا و كستره انتشار ييام و نفوذ آن در مخاطب است. 
اكسير هنر كه از قدرت هاى نرم به شمار مىرود؛ قدرتى دارد كه هر جيز را زيبا و ماندكار و نافذ مى كند. از سوى ديكر 
آيبنى كه قرار است جهان بشريت را هدايت كندءاحكامش بايد به كونه اى جهان شمول باشد كه امكان و ظرفيت هدايت 


همكان فراهم شود. شهيد مطهرى مى فرمايد: 


بعضى از مردمء استعداد بيان عقلى و عملى ندارند. اكر مسائل علمى براى آنها طرح شودء كيج مى شوند. راه هدايت آنها يند 
واندرز است يا تمثيل و قصه و حكايت وهر جيزى كه دل آنها را نرم كند. بايد آنها را هدايت كرد سر و كار موعظه و اندرز 
بادل استء اما سر و كار حكمت و برهان با مغز و عقل و فكر است. اكثر مردم در مرحله دل و احساساتند» نه مرحله عقل و 


فكر.(ع) 


كار هنرى» توان اث ركذارى بسيار بالا را بر مخاطبان دارد و بيام را فرازمانى» فرازبانى» فرامكانى و فرافرهنكى مى كند. هنر» فهم 
مطالب را براى مخاطبء سريع ترءآسان تر و عمومىترء دايره نفوذ ييام را كستردهتر» موضوع را جذابترء هزينهها را كمتر» 
بيام را مان د كارتر» و مخاطب را به محتواى ييام علاقه مندتر مى سازد. به اين ترتيب» هنر تأثير بيشترى بر انسان دارد؛ زيرا وى 


فطرتاً زيباكراستء به زيبايى علاقه نشان مى دهدء و عواطفش در برابر زيبايى ها تحريكك 


ص :0794 


-"١‏ همان» ح 0؟؟. 
- نهج البلاغه» حكمت ١/ا".‏ 


ع- مرتضى مطهرى. ده كفتار. ص 198. 


مى كردد. هر جه را هم كه انسان زيبا دانستء به آن كرايش مى يابد. 


از سوى ديكرء يكى از ويزكى هاى دين اسلام اين است كه همه كرايش هاى فطرى انسان را در نظر كرفته» هيج كدام را از 
قلم نينداخته و به هيج يكك سهمى بيشتر از حق طبيعى اش نداده است. بنابراين قوانين و مقررات اسلام؛ با فطرت و طبيعت و 
نيازهاى واقعى بشرء هماهنكك است. با نكاهى به منابع اسلامى» در مى يابيم كه با توجه به ريشه ها و حقيقت زيبايى و هنرء 


دين جهانى و جامعء بايد جامع ترين نككاه را نيز به زيبايى و هنر داشته باشد. 


اسلوب آيات قرآن كريم و سيره يبشوايان معصوم, همه كويا ى اين حقيقت است كه اسلام به عنصر زيبايى و جمال ظاهرى و 
باطنى توجه ويزه اى دارد. آنان كوشيده اند از توان مندى هاى مختلف هنرىء براى رساندن يام دينى استفاده كنند. نحوه 
تنظيم آيه اى كه صورتى را در ذهن ايجاد مى كند؛ نسبت به آيات ييش و يس از خود. مانند به كار بردن دوربين فيلم بردارى 


و تغبير زاويه آن از نمايى به نمايى ديكر است. 


بيامبر اسلام؛ در دستكاه خود جندين شاعر داشت كه آنها را به كفتن شعر اث ركذار و مفيد تشويق مى كرد. آن حضرت به 
«حسان» فرمود: «لا تزال مؤيداً بروح القدس ما ذببت عنا اهل البيت.1(0) رهبر معظم انقلاب در اين باره مى فرمايك : 


قبلا يبامبر اسلامءاز همه ابزارهاى ممكنء براى همين فكرى كه شما هنرمندان به دنبال آن هستيد استفاده كردند و در اين راهء 
از مترقى ترين و فاخرترين نوع هنر كه در قرآن متجلى استء بهره جستند. قرآن مايه هاى هنرى شكفت انككيزى دارد كه اصالً 


هنر ادبيات كه بن مايه همه هنرها شناخته شده استء به دليل نفوذ و اثركذارى خاصى كه دارد» دست كم در جند قالب بسيار 
كار آمدء از جمله: خطابه» شعرء قصه. تمثيل» تشبيه» موسيقى و... براى تبليغ دينى استفاده؛ و بر آن تأكيد شده است. 


كوستاولوبون در تاريخ تمدن عرب و اسلام مى نويسد: 
نفوذ شعر در دماغ عرب تا اين اندازه بوده است كه شعراى آن دوره؛ داراى 


65١ ص:‎ 


-١‏ عبدالحسين امينى» الغدير» ج ” ص ع 
-١‏ مقام معظم رهبرىء فرهنكك و تهاجم فرهنككى, ص 70". 


تسلط و اقتدار زياد بوده اند [و] به وسيله شعر خوانى مى توانستند در مردم» حس عداوت و دشمنى ايجاد كنند و آنها را بر 
خلاف فرد يا جماعتى قيام دهند. شعرا مى توانستند يكك نفر را در جامعه بلند نموده و يا فردى را مخذول و منكوب سازند و 
در نفوذ آنها همين بس كه قريش به «اعشى» صد شتر مجاناً دادند تا قصيده خود را كه در مدح ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله 
كفته بود انتشار ندهد.(١)‏ 


در مقايسه اى ميان هنر شعر در صدر اسلام» و هنر هفتم- يعنى سينما و تلويزيون كه از ظرفيت تمامى هنرها براى توليد ييامهاى 
جذاب و مؤثر بهره مىبرند_ با اندكى تأمل بى مى بريم كه هنر شعر در عصر جاهليت ودر صدر اسلام؛ دقيقاً كا ركرد 
امروزى رسانه ها را داشته است؛ زيرا شعر» تمامى عنصرهاى جذابيت _ جذابيت هاى كلامى» آهنكى» تصويرى و صنايع ادبى 
_رادر خود دارد وبا تركيب آنهاء انرؤى و توانمندى بسيار زيادى در ييام ايجاد مى كند و در دل مخاطب ثفوذ مى دهد. 


١‏ - جنبه هنرى رسانههاى نوين 


-١‏ جنبه هنرى رسانههاى نوين 


يكى از ابعاد رسانههاى نوين» جنبه هنرى آنهاست. هنرء از مهم ترين سرمايه هاى رسانه هاى نوينء به ويزه رسانه هاى 
تصويرى به شمار مىرود. رسانه ها اين توانايى را دارند كه ضمن استفاده از هنر هاى كوناكونء آنها را تركيبء و انرزى ويذه 
اى در بيام هاى توليدى ايجاد كنند. اينكه هيج رسانه اى تا توليدات خود را با هنر درنياميزد» نمى تواند ادامه حيات دهدء 
سخنى كزاف نيست؛ جرا كه هر رسانهاى براى جذب مخاطب در فضاى رقابتى» بايد از تمام ظرفيت هاى هنرى براى ايجاد 
جذابيت بهره كيرد. 

اكنون دنياى كفرء از تمامى امكانات مثل فيلم» كارتن» تثاتر» نقاشىء كرافيكك و... در يكك كلمه. هنرء براى محكم كردن يايه 
هاى كفر خود استفاده مى كند؛ در حالى كه مسلمانان آن كونه كه بايد و شايد به اين مسائل توجه ندارند و تبليغات» در 
سخنرانى خلاصه شده است. امروز دولت هاى غربى و سردمداران فاسدشان. با استفاده از وسايل هنرى, فكر جوانان ما را مى 


ربايند و عده اى از آنان را شيفته مرام غلط خود كرده اند؛ همان كونه كه سامرى» دشمن موسى با زر و زيور» كوساله اى 
ساخت كه صدايى شكفت 


65١ ص:‎ 


.لا/١ كوستاو لوبون» تاريخ تمدن عرب و اسلام» ترجمه: سيد محمدنقى فخر داعى كيلانى» ص‎ -١ 


سينما امروز به هنر هفتم معروف است و در توانمندى آن همين بس كه از شش هنر ديكر استفاده مى كند. از ويزكى هاى 
رسانه هاء توانمندى آنها در تركيب نمادها و بهره كيرى فوق العاده از تمامى عناصر جذابيت اسث. بنابراين» قدرت رسانه ها 
در به كا ركيرى هنرهاى مختلف براى جذب و تأثير مخاطبء بديهى اسث. با توجه به دنياى رقابتى و جايكاه رسانه ها در 


زندكَى مردمء آيا مى توان از رسانهها و جنبه هنرى آنها براى تبليغ ييام هاى دينى غافل بود؟ 


رمانء ظرفيتى بى يايان براى ترويج آموزه هاى دينى دارد؛ به كونه اى كه همه موضوع هاى دينى را مى توان در اين قالب 
عرضه كرد و آن را براى تبليغ به كار كرفت؛ ولى ابتدا بايد اين برداشت عاميانه راء كه رمان فقط وسيله وقت كشى و بطالت 
استء كنار بككذاريم واين بحث را جدى بكيريم. اككر توانايى ها و قابليت هاى اين رسانه نيرومند را نيكك بشناسيم و از آن به 
خوبى بهره جوييم» در خواهيم يافت كه جرا قرآن كريم تا اين اندازه به قصه و داستان اهميت مى دهد و حتى خداوند را 
قصه كو معرفى مى كند. 

ازتكاةذيي» عالى ترين خلوة فاق عتري» دوثقان دادن اناس عميق واضيل هذهين وعقايد سافن يكن اسث كهاطى 
تجارب هزاران ساله تاريخ در شكوفايى استعدادها و احساس هاى هنرى انسان هاى خدايرست است. البته بايد يذيرفت كه 
هنر اكر از جارجوب ارزش هاى انسانى خارج شود. بسيار خطرآفرين و لغزنده خواهد بود. ازاين روه ضمن لزوم انجام دادن 


كار هنرى» كار هنرمندان متعهد, بسيار دشوار و در حكم جهاد است.شهيد آوينى ضرورت كار هنرى را جنين تبيين مى كند: 


آسان بود؟ آنها بر تكنولوزى تسليحاتى غرب غلبه كردند و اينها بايد عرصه هنر تكنولوزيك را فتح كنند... . فيلم ساز متعهد 
مسلمان بيش از هر جيز بايد به تكنيك متناسب با بيام خويش دست بيدا كند و آنككاه رفته رفته» ذائقه تماشاكران سينما را 


جهت قبول حقء تغيير دهد و راستش اين 


ص : 057 


-١‏ نكك: محسن قرائتى» قرآن و تبليغ» ص197. 


اشاره به همين مطلب دارد. هنر دميدن روح تعهد در انسان هاست.(١)‏ 


؟- مبانى فقهى 
اشاره 
"- مبانى فقهى 


شكى نيست كه مبانى فقهى اسلام»شاخه اى از مبانى كلا-مى است و در طول آنها قرار مى كيرد. از سوى ديكرء با توجه به 
اصل تناسب تبليغى» رسانهها بييامدهاى كوناكونى در عرصههاى مختلف زندكى انسان امروزى داشته و دارند. ازاين رو 
مسائل مستحدثه فراوانى در باره تعامل دين و رسانه يديد آمده و خواهد آمد كه نهاد دين» مسئول ياسخ كويى به آنهاست؛ 
ولى سبارى: الاب مسائلء .به دلابلى ختوق مورد توجه انديشمندان اسلامى قرار نكرفته يا ياسخ روشنى به آنها ذادة نشدة اسيك 


در اينجا با تكيه بر مبانى فقهى؛ برخى از ادله ضرورت تبليغ دين از رسانههاى نوين را بررسى مى كنيم. 

الف) اسلام» دينى جامع و كامل 

الف) اسلام» دينى جامع وكامل 

از ديكر لوازم خاتميت دين؛ جامعيت و كمال آن است تا بتواند به تناسبء هميشه و همه جاء به نيازهاى انسان ياسخ دهد. 


اجتماعى و مادى و معنوى و فرهنككى و سياسى و نظامى و اقتصادى دخالت و نظارت دارد و از هيج نكته ولو بسيار ناجيز كه 
دوثربيث اسان وجامعه و شرفت مادى و معنوى نقش دارد قرو كلذان تتموده است:0(6) بدون شكةه فلسفه اين جامعيت:و 


كمال كاربردى شدن دستورها و ياسخ كو بودن به مسائل جديد و نيازمندىهاى جامعه بشرى است. 


بنابر اين» دينى كه داعيه جهان شمولى دارد و همه افراد بشر را مخاطب مكتب خود مى داند» درباره توسعه نيز بايد نظرى 


جامع داشته باشد. اسلام» دين خاتم وجهانى است و 


ص :0157 


.73١ _١7 سيد مرتضى أوينى» آبينه جادو.» صص‎ -١ 


؟١-‏ فروغ سادات رحيم يورء نبوت از ديدكاه امام خمينى» ص 5756. 


براى همه مردم در همه زمان هاء اعم از حاضر و غايب و نيز در همه مكان هاء اعم از حاضر و بادىء ييام دارد. اين دين» 


نيازهاى بشرى را از جهات كوناكون تشريح و اعلام مى كند كه بايد آن نيازها را تأمين كند. 
ب) اسلام» دينى بويا و ياسخ كو 


اشاره 


ب) اسلام» دينى بويا و ياسخ كو 


دين جهانى و جاودانه» بايد ظرفيتى داشته باشد كه در هر شرايطىء با حفظ يويايى خود, ياسخ كوى همه نيازهاى انسان باشد. 
اين ويزكىء از جامعيت دين مبين اسلام سرجشمه مى كيرد. به يقين» در تمامى زمان ها تعريف رابطه احكام ثابت الهى با 
شرايط متغير زمانه» اهميتى ويزه داشته و امروزه نيز اين تغييرات به خاطر عوض شدن نوع زندكى بشر و ييجيده تر شدن روابط 
اجتماعى» شكل ديكرى به خود كرفته است. بنابراين» ضرورت وجود مكتبى كه بتواند در عين حفظ و توسعه جهت كيرى 
كل» اين شرايط را به خوبى تبيين» و دستورالعملى خاص براى آن معرفى كندء انكارنايذير است. همجنين از آنجا كه اساس 
دين خاتمء بر اجتهاد قاعده مند استوار است» هدايت و كتترل تغييرات زمانى و مكانى بر اساس دينء به راحتى امكان دارد؛ 
بدون آنكه به تحريف دين يا جشم يوشى از زندكى مادى نيازى باشد. شهيد مطهرى مى نويسد: «همه جانبكى» از جمله 
امتيازات اسلام نسبت به اديان ديكر است. به تعبير درست تر» از جمله ويزكى هاى صورت كامل و جامع دين خدا نسبت به 
صورت هاى ابتدايى» جامعيت و همه جانبكى است. منابع جهار كانه اسلامى كافى است كه علماى امتء نظر اسلام را درباره 
هر موضوعى كشف نمايند. علماى اسلام هيج موضوعى را به عنوان اينكه بلا تكليف است تلقى نمى كنند».(1) 


بايد دانست كه همه احكام شريعت» منحصر به احكامى نيست كه هم اكنون به نام «فقه) در دست ماست. آيه شريفه «فلولا نفر 
من كل امه فرقه ليتفقهوا فى الدين...) (توبه: »)١١7‏ به خوبى تطبيق فقه را بر تمامى دين» مى رساند. يس فقه در تفكر 


شيعىءتمام دين و حوزه هاى زندكى بشر را دربرمى كيرد.(5) ملا صدرا رحمه الله مى نويسد: 


ص :6156 


.١1١82ص وحى ونبوت»‎ -١ 
.« نكك: احمد آذرى قمىء ولايت فقيهه ص‎ -١ 


هر يكك از اين الفاظ در زمان بيامبر صلى الله عليه و آله و سادات طريقت عليه السلام به معنى ديكر غير اين معناها كه حالا 
مصطلح متأخران كشته اطلاق مى كرده اند و اكنون تصرف در آن شده بعضى را به تحريف و بعضى را به تخصيص. از آن 
جمله لفظ فقه است جنانكه بعضى دانايان تصريح بدان نموده اند كه در ازمنه سابقه. لفظ فقه را اطلاق مى كرده اند بر علم 
طريق آخرت و معرفت نفس و دقايق آفات و مكايد... و اكنون يبيش طالبان علم اين زمان» فقه عبارت است از استحضار مسائل 
طلاق؛ عتاقء لعان» بيع و... و هر كه خوض در اين مسائل بيشتر مى كند و اكر جه از علوم حقيقيه هيج نداندء او را فقيه مى 
دانند.12) 


ازاين روء بايد اززفقهء مفهومى ديكر بيان كنيم و بككوييم: «فقه» فهم كامل و به هم بيوسته دين است؛ به كونه اى كه در 
بردارنده امور فردى و اجتماعى و سياسى و اقتصادىء از روى ادله تفصيلى در هر عصر و زمانى باشد. كه مسلماً همين فهم در 


استاد مطهرى مى كو يد: 


ما همين الا-ن در فقه خودمان مواردى داريم كه فقهاى ما به طور جزم, به لزوم و وجوب جيزى فتوا داده اند» فقط به دليل 
دركك ضرورت و اهميت موضوع؛ يعنى با اينكه دليل نقلى از آيه و حديث به طور صريح و كافى نداريم» همجنين اجماع 
معتبرى نيز در كار نيستء فقها از اصل جهارم استنباط» يعنى دليل مستقل عقلى استفاده كرده اند. فقها در اين كونه موارد» از 
نظر اهميت موضوع واز نظر آشنايى به روح اسلام كه موضوعات مهم را بلا تكليف نمى كذارد جزم مى كنند كه حكم الهى 


در اين مورد بايد جنين باشد.712) 


با توجه به آنجه در باره جامعيت.يويايى و ياسخ كويى اسلام كذشتء اكنون نوبت آن است كه مبانى فقهى ضرورت تبليغ 


دين از رساندها را بررسى كنيم. 
يك _ اسلام وفن آورى رسانه 


يكك _اسلام وو فن آورى رسانه 


ص :601506 


0/4 مالاصدراء رساله سه اصل» صص ل/الاو‎ - ١ 


.١77ص ده كفتار»‎ -١ 


بك از ابعاد وساته: عنبه تكتولوزى آن آسثه دن نكره توخيدئ اغترافات بشر از موفهيت هاف الهى اسكه ولى حكونكى 
بهره كيرى و توسعه آنء به عملكرد انسان بستكى دارد. درباره ييامدهاى فن آورى نيز بايد ببذيريم كه هر تكنولوزى. در كنار 
بيامدهاى مثبت» بيامدهاى منفى نيز دارد. اين ما هستيم كه جككونه با آنها تعامل مى كنيم. اين فن آورى همجنان كه در اختيار 
دشمنان اسلام قرار دارد» بايد در اختيار مسلمانان نيز كران كيرةؤاية كوه ا كدير آثان خيرة شوئد؛ زيرا خداوند وعده داده 


است كه در عرصه هاى مبارزه و نزاع حق و باطل» هر دو طرف را يارى مى كند.(١)‏ 


مهم ترين عامل عقب ماندكى جوامع اسلامى در دنياى امروز راء بايد در شناخت كافى ويزكى ها و ظرفيت هاى دين اسلام و 
مفاسيه انبا دكر سكس ها الست :ابن كاسق سب شده اميق كه يرطي ان اند يشمتدان اسلاسى: مان تكنولوتى ودية 
اسلام؛ تعارض قائل اند؛ تا جايى كه برخىء توسعه و دين را مصداق كامل تقابل دين و دنيا مى دانند. تبليغات دشمن و نكاه 
حداقلى به دين» در شكل كيرى اين تفكر بى تأثير نبوده است. حضرت امام خمينى رحمه الله در اين باره مى فرمايد: 

از توطئه هاى مهمى كه در قرن اخير خصوصاً دهه هاى معاصرء به ويزه يس از بيروزى انقلاب» آشكارا به جشم مى خورد 
تبليغات دامنه دار با ابعاد مختلف براى مأيوس نمودن ملت هاء به خصوص ملت فداكار ايران» از اسلام است. كاهى ناشيانه و با 
صراحت به اينكه احكام اسلام كه هزار و جهارصد سال قبل وضع شده استء نمى تواتند در عصر حاضر كشورها را اداره 
از تمدن جهانى و مظاهر آن كناره كيرند و امثال اين تبليغات ابلهانه.(؟) 


اسلام براى بهره بردارى و توسعه تكنولوزى, ملاكك ها و لوازمى قرار داده است تا سلامت جامعه در عين استفاده از فن آورى 


هاى نوين» حفظط شود. «دين اسلام» رفاه» 


ص :6052 


.5١ نكك: اسراء:‎ -١ 


؟- وصيت ثامه امام خمينى» ص .5١‏ 


سرعت و تصرف در طبيعت را مادامى كه در راستاى حيات طيبه اسلامى شكل بككيرد و اصول اعتقادى و يايه هاى اخلاقى و 
رفتار دينى را محترم شمرده. بلكه تقويت كندء با آن موافقت دارد, اما رفاه» تجدد و تصرف كور در طبيعت مادى را نمى 
يذيرد و آن را نفى مى كند.1(0) بنابر اين» از نظر اسلام» در صورت بهره كيرى از هر تكنولوزىء به ويزه ف نآورى رسانه. بايد 
ملاكك هايى را رعايت كنيم؛ از جمله: بيشتر بودن منافع آن از ضررهايش براى فرد و جامعه» سازكارى آن با اصول اعتقادى و 
ارؤشن هاى دشي ا كافن كاضل از كجكاركردهاى آنء بهره كيرى از آن در راستاى تعالى روحى انسان و ارتقاى جامعه 
اسلامى» و جبران خلأهايى كه تكنولوزى رسانه در روابط فردى و اجتماعى ايجاد م ىكند. 


براين اساسء هر نوع فن آورى كه با اين ملاكق ها سار كان باشند و السان تن ذو بهره كبري أل اتهاء نافكة هاي ذنتى وا 
بيذيرد و به آنها ملتزم باشدء براى جامعه اسلامى» مفيد و كسب آن لازم و واجب است. با توجه به آثار مثبت تكنولوزى از 
سويىء و بيامدهاى نككران كننده آن از سوى ديكرء مسلمانان بايد نسبت به بيامدهاى مختلف اين يديده كاملا هوشيار باشندء 
از تجربه هاى تلخ و آثار ناهنجار و عميقش يند بككيرند» و جشم بسته و بدون مطالعه و بيش از تسلط و آكاهى بر ابعاد مختلف 
تكنولوزى رسانه. هركز آن را نيذيرند. 


خطر تعامل بى محابا با تكنولوزى» جنان است كه مكك لوهان نيز اين مده را به شرقيان مى دهد كه از تجربه غرب مى توانند 
يند كيرند؛ البته اكر هوشيارانه با فن آورىء تعامل داشته باشند. او مى نويسد: «به موازات تغيير جهان واقعيات به جهانى علمى 
_ تخيلى؛ شاهد يكك دك ركونى ديكرى هم در آن هستيم و آن غربى شدن شرقء و شرقى شدن غرب است.» جيمزء درباره 
اين خالت رفت :و بركشت متقابل ايخ جمله ناب را من كويد: غرب» شرق. را تكان .مي دهد وابيندارش.مى سازد و آن وقت 


شما (غرب) صبحى روشن هستيد كه شب را در يى خواهيد داشت).2)72 


در هر صورتء رسانه ها را جه فرصت بدانيم» جه تهديد» ضرورى است كه نظر اسلام را در باره تعامل با آنها جويا شويم تا 
بتوانيم با آكاهى كاملء» آنها را در مسير تبليغ ارزش هاى 


ص :/61 


.7١6 سيد عباس موسوىء فلسفه قفدرت» ص‎ -١ 


؟- كامران غضنفرىء آمريكا و بر اندازى جمهورى اسلامى ايران» ص 9". 


الهى به كار كيريم. بنابر اين» با توجه به ويزكى يويايى و ياسخ كويى اسلام در همه مسائل» به مبانى ضرورت بهره كيرى از 
رسانههاى نوين از نظر اسلام» اشاره مى كنيم. 


دو اسلام واصل عزتمندى 


دو __اسلام واصل ع زتمندى 


با توجه به آنجه درباره ويزكى هاى اسلام بيان شدء بديهى است كه اين دينء به دليل ظرفيت هايى كه دارد» هيج ذلتى را 
براى جامعه اسلامى نمى يذيرد و با عزتء بر تمامى افكار و ايده هاى جهان. فائق خواهد آمد: «مُوَ الى قل رَسُولَه بِالْمُتَى 
وَدِين الْحَقّ ِيظْهِرَه عَلَى الدّين كله ولو كر الفظر وق ادي ادبن ابن اسان نامع الام تت ذو يدف قري لترايط 
نبايد زير بار ذلت ديككران برود. اسلام بر عزت مسلمانان حتى در امور شخصى نيز تأكيد مى كند تا اين روحيه در ميان تكك 
تكك مسلمانان» زمينه ساز شكل كيرى جامعه اى والا و مقتدر شود و در ابعاد مختلفء در اوج شكوه عزت و شرافت قرار 
كيرد. 


اكر كافران بخواهند از طريق رسانههاء كمترين برترى بر جامعه اسلامى داشته باشند, اسلام اين ذلت را نمى يذيرد؛ جنان كه 
خداوند در قرآن كريم مى فرمايد: «وَلَنْ يَجْعَلَ الله للْكَافرِينَ عَلَى الْمُؤْمِنِينَ سَبيلا (نساء: .)16١‏ بنابراين» مسلمانان افزون بر 
حفظ شرافت وعزت فردىء بايد تلاش كنند كه جامعه اى با عزت و مقتدر داشته باشند تا دشمنان جشم طمع به آنان ندوزند. 
امام صادق عليه السلام مى فرمايد: «ان الله عز وجل فوض الله اموره كلها و لم يفوض اليه ان يذل نفسه اما تسمع لقول الله عزو 
جل ولله العزه و لرسوله و للمؤمنين. فللمؤمن ينبغى ان يكون عزيزاً ولا يكون ذليلا يعزه بالايمان و الاسلام».(21 


يس براى اينكه در همه زمان هاء مكان ها و عرصه هاء عزت جامعه اسلامى و مسلمانان حفظ شود و استمرار يابد» همه لوازم و 
مقدماتى كه اين هدف را تأمين مى كند بر مسلمانان واجب مى شود؛ زيرا قرآن كريمء عزت را از آنٍ خدا و مؤمنان مى 
داند.(7) رسانه هاء 


ص :/65 


-١‏ شيخ حر عاملى» وسائل الشيعه. ج 8١.)ص .١617‏ احاديث متعددى در اين باره آمده اسثت. 
؟- نكك: نساء: 4١79‏ فاطر: 4٠١‏ منافقون:/,. . 


و توسعه معارف و ارزش هاى الهىء» توانمند سازى جامعه اسلامى» و حفظ و استمرار برترى اسلام در دنياى امروزء به كار 


كير ند. 
سه _ اسلام و اصل قدرتمندى 


سه اسلام واصل قدرتمندى 


از آنجا كه قدرتمندى از لوازم عزتء اقتدار» و برترى است,ء جايكاهى ويزه در اسلام دارد. كسب هر نوع قدرت مشروع نيز بر 
فسلما نان واجب اسث لكل زيراقدزت» سه مركرى عر ساكسق بهشمان من .زوه كدايندون آن تهاذ عا كست هر كر ته 
تواند به صورت مطلوب استقرار يابد. اسلام همواره بر توليد قدرت از راه هاى مختلفء تأكيد دارد.10). بنابراين» هر آنجه 


سبب رشد تعالى و قدرتمندى جامعه اسلامى شود مورد تأييد و تأكيد دين اسلام» و استفاده از آن» بر مسلمانان واجب است. 


بى شككء در ماهيت هيج وسيله. ابزار و كالاى صنعتى» دينى يا غيردينى بودن تضمين نشده استء بلكه در آن هنكام كه 
نيازهاى اساسى آدمى سبب مى شود وى به ابداع و ابتكار صنعتى دست بزند تا بتواند آن نيازها را برطرف سازد» آن صنعت به 
الكبركى دين يدبك مى ابد ومصدداقق اوقد رتشدى انست؛ همان كونه ككه.در قرآن كربه آمدة اسث: وو أَعَدُوا لَه ما 
سمَطفْتمْ مِنْ وه وَمِنْ راط الْحَيل تُرْهبُونَ به عَدُوَّ الله وَعَدُوكم»ء به دست آوردن آن بر مسلمانان واجب است. اين توانمندى 
بايد در حدى باشد كه باعث ارهاب دشمنان كردد. شهيد مطهرى در اين باره مى كويد: «در اسلام؛ اين اصل هست كه جامعه 
اسلامى بايد قوى ترين جامعه هاى دنيا باشد كه دشمن نتواند به منابعشء به سرمايه هايش» به سرزمين هايشء به مردمشء به 
فرهنكش طمع بندد. اين ديكر اصلى نسبى نيست» اصل مطلق است؛ ولى اعمال قدرت يكك اصل نسبى است؛ در يكك جا بايد 
اين كار را كردء در جاى ديكر نه).0) 


با توجه به ويزكى هاى دين مبين اسلام» امروز قدرت ييام رسانى» از اساسى ترين 
ص :60594 
-١‏ نكك: انفال: .2٠‏ 


"- نكك: انفال: ٠2؛‏ از آنجا كه وحدت,. علم و توليد و... از قدرت هاى نرم به شمار مى روند و آيه شامل همه موارد مى شود. 


9'- مر تضى مطهرى» سيرى در سيره نبوى» ص 48. 


عوامل اقتدار اجتماعى است و توليد قدرت براى مسلمانان از راه هاى مشروع؛ يكك ضرورت است. همجنين از آنجا كه امروزه 


فرهنكى» سياسىءاقتصادىء علمى و حتى نظامىاند» بايد مورد توجه و استفاده مسلمانان قرار كيرند. 
جهار _ اسلام و اصل تعليم و تعلم 


جهار _ اسلام و اصل تعليم و تعلم 


اسلام؛ در كنار تشويق به تعليم و تعلم» جكونكى آن و نوع توسعه و موضوعاتش راء به جامعه اسلامى واكذار كرده است تا بر 
اساس نيازشان» در جارجوب شرع اقدام كنند؛ زيرا عقل مى كويد: اكر شارع جيزى را واجب كرده است مقدمات آن نيز 
واجب است. تمام بخش هاى علمى مقدمات ذى المقدمه را عقل به عهده دارد. از اين رو» امت اسلامى موظف است در 
توسعه فرهنكّى» يس از فراكيرى معارف اسلامى» ملت هاى ديككر را نيز از ره آورد وحى الهى باخبر سازد و جهانى رااز 
نوآورى هاى قرآن وعترت -كه آخرين ييام راغراق بشريت آورةه اند- آكاه كروانك. اين اصلء» حاكم بر تمام ابعاد توسعه 
اسك :11 


شكوفايى خيره كننده فرهنكك اسلامى در كمترين زمان» و تشويق هاى قرآن و عترت و سيره ييشوايان معصوم درباره توسعه 
علمى و فرهنكى» مهم ترين محركك بيشرفت اسلام در جوامع مختلف بوده است. اما اينكه كدام علم بايد توسعه يابدء به 
موقعيت و نيازهاى جامعه اسلامى بستكى دارد. دين اسلام به فراكيرى علوم سودمند دستور مى دهد؛ تا جايى كه اكر لازم 
باشد براى فراكيرى آن بايد به دورترين نقاط عالم سفركرد؛ جنان كه يبامبر كرامى اسلام مى فرمايد: «اطلبوا العلم ولو 


بالصين».72) 


شرايط زندكى انسان» مطابق با روند دنيا تغيير مى كند؛ جوامع اسلامى نيز از يبشرفت هاى علمى و تكنولوزى جدا نيستند و به 
دلايل مختلفء نمى توان فن آورى جديد را طرد كردء بلكه بايد مطابق با نياز و ضرورت هاى جامعه اسلامى» آنها را به دست 


آورد و براى كسب مهارت لازم براى بهره كيرى از آنها كوشيد واز آنها در حد توان بهره كرفت. 


60٠ ص:‎ 


.71١8 و‎ 7١7 عبدالله جوادى آملىء انتظار بشر از دين» صص‎ -١ 


3 محمدباقر مجلسى» بحارالانوار» ج 3 صص //ا١‏ م8. 


شهيد مطهرى رحمه الله در اين باره مى نويسد: , 


بايد ديد از نظر اسلام جه جيزى لازم و واجب است و به وجوب عينى يا وجوب كفايى و اكر راه انجام آن تكليف» تحصيل 
علم و ياد كرفتن استء بايد كفت تحصيل آن علم» واجب و لا-زم است... . فريضه علم از هر جهت تابع ميزان احتياج جامعه 
است... . اما امروز وضع دنيا عوض شده و احتياجات جامعه عوض شده. هيج يكك از آن كارها به طرز مناسب با دنياى امروز و 
به شكلى كه بتواند با قافله زندكى هماهنكك شود بدون علم و تحصيل ميسر نيست.(١)‏ 


بنابراين» با توجه به كاركردهاى اطلاع رسانى و آموزشى رساندهاء امروزه مى توان با آنهاء علوم مورد نياز جامعه اسلامى را 
بدون رنج سفرء به درون خانه ها برد؛ فرهنكك غنى اسلام را در دور ترين نقاط عالم منتشر كرد؛ جهره زيباى اين دين را به 
تشنكان حقايق و معرفت نشان دادء و سابقه درخشان مسلمانان را به دنيا معرفى كرد. 


بنج _ اسلام و اصل دفاع و جهاد 


اشاره 


ينج _ اسلام و اصل دفاع و جهاد 


در بحث وازرّه شناسى «١تبليغ‏ ) در متون دينىء» به معناى لغوى «جهاد) اشاره كرديم. جهاد در اسلام معناى بسيار وسيعى دارد و 
كلمه اسلام و اقامه شعاير دين است» 4 


از متون دينى اسلام جنين برمى آيد كه جهاد نظامىء تنها بخشى اندك از منظور شارع مقدس است و آخرين راه در برابر 
دشمنان» شناخته شده است. بنايراين اهميت «جهاد ذرهكي)» كمتراز «جهاد نظامى) و «جهاد اصغر) نيست و تمام ادله وجوب 
جهاد - اعم از جهاد اصغر و جهاد اكبر- شامل جهاد فرهنكى نيز مى شود؛ افزون بر آنء مى توان ادله خاصى نيز براى آن 


آورد. در روايتى» رسول كرامى اسلام» صداى قلم را 
ص:١660‏ 


.188 و‎ ١217 ده كفتان صص‎ -١ 


."/4 محمد مكى عاملى» شرح اللمعه الدمشقيه. ج 5 ص‎ -١ 


ندل صداى كام هاى وود كانمي دانك و هئ فرهايد اثلاث تخرق الحجب و تنتهى الى ما بين يدى الله صرير اقلا-م 


بنابر اين «جهاد» در اسلام؛ شامل تمام تلاش ها و كوشش هاى در راه خدا مى شود. يكى از اين تلاش هاء تبليغ دين و دعوت 
مردم به سوى خداست. جهاد به معناى جنكيدن با دشمن در جبهه هاى نبرد» تنها يكك نوع از جهاد مورد نظر اسلام است؛ در 
كند» نه سلطه جويى. 


در مكتب اسلام؛ عموم مسلمانان به تلاش دسته جمعى براى دفع مخاطرات اجتماعى از جامعه اسلامى» مكلف كرديده اند. 
قرآن كريم به مسلمانان مى آموزد كه هر كس بايد به قدر توانايى خودء به توليد قدرت جمعى بيردازد؛ تا جايى كه دشمنان از 
تجاوة و شهوم ب سلما نان درق قرنلة زو اعلاوا لَهُْ ما اسْتَطفْتمْ مِنْ قُوّه وَ مِنْ ربَاطٍ الْتَلِ تُوجبُونَ به عَذُوَ الله وَعَدُوَكما 
(انفال: 28). اين آيه كه ملاكك را ١تُوْهبُونَ‏ بهِ عََدُوَ الله قرار داده استء تمام خطرهاى عمومى داخلى و خارجىء در همه زمينه 
هارا شامل مى شود؛ به ويزه خطرهايى كه ما در اين عصر به دليل تهاجم فرهنكى با آن رو به رو هستيم و شرايط با كذشته. 
كاه متفاوت شده اسث. 


با توجه به صورت هاى مختلف دفاع و تهاجم _ كه امروز رسانه ها مهم ترين ابزار آن به شمار مى روند_ طبيعى است كه 
بايد متناسب با هر عصرىء لوازم دفاع و نبرد در جنين جبهه هايى فراهم كردد. اين نبرد مانند هر نبرد و كارزار ديكرى, داراى 
انكيزه» ميدان» سلاح؛ شعار» و رجز خوانى است؛ اهداف, مسائل؛ و وسايل ويه خود را دارد؛ و مانند ديكر جنكك ها و جبهه 
هاء به تداركك ابزار دفاعى و طرح نقشه هاى كوتاه مدت و بلند مدت و تكك ها و و ياتكك هاى تاكتيكى و استراتزيكى نيازمند 


است . 


ص : 6007 


-١‏ نكك: نورى همدانىء امر به معروف و نهى از منكر در انديشه اسلامى» ص 8" . در بيش از يكك صفحه ياورقىء اسناد اين 


حديث آمده است. 


رسانهها و ييامدهاى آنها در جوامع بشرىء مفاهيم جنكك. امنيت و دفاع را دكركون كرده اند. مسئله امنيت در برابر مخاطرات 
شمكائي: دن قرن عاق بيش بش عه نظام داشت ختيق تهذيد هاي هتوؤ وجود :دازوثد وببه كلن متتفى نشد اند ولى 
اهميت آنها در مقايسه با ديكر مخاطرات همكانى» كاهش يافته است. 


در دهه نود اين قرنء» با كسترش تكنولوزى ارتباطات و ماهواره ها و كامييوتر ها و شبكه هايى مانند اينترنت» كانون مخاطرات 
اجتماعى در جوامع؛ به امور فرهنككى و هويت يايدار تاريخى و انسانى و دينى منتقل شده است. آنجه اكنون جوامع مختلفء به 
ويزه جوامع دينى نظير جامعه اسلامى ايران را تهديد مى كند» مخاطرات و تهاجم فرهنكى است. در كذشته» اكر سلاح هايى 
را براى كشتار مردم مى ساختندء امروزه رسانه ها به صورت سلاح هايى طراحى شده اند كه انسان ها را زنده نكّه دارد؛ ولى 
اندكك اندكك جنكك بدون كشتارء به درون تفكر آموزه اى آنها راه مى يابد.(١)‏ 


اول - اسلام و جهاد تدافعى 


اول- اسلام و جهاد تدافعى 


دفاع و جهاد در هر زمان و مكانى, بايد متناسب با موقعيت و شرايط آنء همه موارد را در بركيرد و بتواند تمام تحولات و 
حوادثى را كه در آينده نيز رخ مى دهدء به خوبى ياسخ دهد. ضرورت اين فراكيرى» از آن روست كه مبارزه دشمنان با 
اسلام» جند كونه است؛ مبارزه نظامى» فرهنكى» فكرىء عقيدتى, مالى و اقتصادى. بنابراين» دفاع از اسلام و جامعه اسلامى و 
حدود و حقوق مسلمانان نيز صورت هاى كوناكون به خود مى كيرد كه بايد در برابر هر نوع مبارزهء به مبارزه مشابه آن دست 
زد؛ مبارزه اى كه خود مكلف تشخيص دهد مفيد است.(5) 


به سخن ديكر, تحولات _ به نوعى _ به مبارزه با وضع موجود بر مى خيزند. اكر كسى و مكتبى بخواهد در اين مبارزه بيروز 
كردد» بايد مانند يكك جنكك. دشمنء منطقه نفوذ دشمن» نقاط آسيب يذير» نقاط قوت,. نقاط تدا ركاتى» 


ص :60607 


انكف الويق تافلرةء جدكك و هد جسكه» #رحمه: شهيق ذغت خوارزيء طن /ا. 
-١‏ نكك: محمد رضا حكيمىء بيدا ر كران اقاليم قبل ص .١١‏ 


كيفيت سنكر كيرى و نوع اسلحه دشمنء همجنين كيفيت يارى رسانى بيكانكان به دشمن, همه را به خوبى بشناسد و جون 
طبفك تحوال: سمراء باقو اروف تو كتغرق اسع نانك كسا تو يه اسلسه فو فكر تو شتاضيت تو شعو لو هت تو فشكف لو 
و زبان نو مسلح شويدء تا بتوانيد اصالت هاى اعتقادى و اخلاقى كهن را ياس داريد.(١)‏ 


در آيه 20 سوره انفال» براى نمونه به يكى از مصداق هاى آمادكى دفاعىء متناسب با آن زمان اشاره شده است. در فقه 
اسلامى و اصطلاح قرآنى» نكّه داشتن نيرو براى دفاع از دار الاسلام را «مرابطه» مى نامند. «رباط»» مكانى است يا درُ و قلعه اى 
است كه در آن سياه مى ماند؛ و «ربيط»» اسبى است كه در جايى نكّه مى دارند و او را آب و خوراك مى دهند تا به موقع از 
آن استفاده شود. «عموم ادله در اين مورد. مبرهن مى دارد كه عمومات جهاد, به استناد عرف» تمام و مصاديق او را اعم از 
تبليغات زبانى» قلمى» فداكارى جانى و مالى را در بر مى كيرد و اين مصاديق را واجب مى كند و نمى توان حكم جهاد و 


مرابطه را محدود به مصاديقى كرد كه در زمان شارع معمول بوده.10) 


بنابر اين» جهاد با كافران» منحصر به انجام دادن يكث رشته عمليات نظامى و ييكار تسليحاتى نيستء بلكه جون اين جهاد» امرى 
الهى و داراى اهداف و جوانب مختلف است. به شيوه هاى متفاوتى مى تواند صورت كيرد. جهاد ممكن است مبارزه اى 
آزادى بخش و در جهت دفاع از مظلوم و بر انداختن ظالمء يا براى دفاع از آزادى و حقوق بشر باشد؛ همجنين ممكن است 
جهادى فرسايشى و به منظور شكستن قدرت اقتصادى, سياسى و فرهنككى انجام شود. از اين روء ادله وجوب جهاد, همه اقسام 


موضوع تهاجم فرهنكى و جنكك, مسئله جديدى نيست. در طول تاريخ اسلام اين نوع نبردها سابقه داشته و جه بسا تكرار شده 
است. يس از رحلت رسول كرامى اسلام؛ «منع حديث» و ورود اسرائيليات به فرهنكك اسلامى» نمونه هايى از تهاجم فرهنكّى 


در آن زمان 


ص :0ه 


.”"١ نكك: محمد رضا حكيمىء سبيده باوران» ص‎ -١ 
."756 محمد كريم اشراق» تاريخ و مقررات جنكك در اسلام» ص‎ -١ 


ما اكنون در اين زمان كه دست ابر قدرت ها را از كشور خود كوتاه كرديمء مورد تهاجم تبليغاتى تمام رسانه هاى كروهى 
وابسته به ابر قدرت هاى بزركك هستيم؛ جه كه كويند كان و نويسند كان وابسته به ابر قدرت ها به اين جمهورى اسلامى نو يا 
نزده ونمى زنلد... . مى دانيد كه امروز جهان روى تبليغات مى حجرخد. در مقابل همه تبليغاتى كه از سوى دشمن مى شود. از 
هر جور تبليغى كه مى شود جواب بدهيد و آشنا كنيد ممالكك ديكر راء كشورهاى ديكر را به آن جيزى كه در ايران هست... 
آشنا كنيد مردم را به اسلام و نهضت اسلام.(1) 


دوم - اسلام و جهاد توليدى 


دوم- اسلام و جهاد توليدى 


با توجه به ويكى هاى اسلام» نقش جهاد تدافعى» بيشتر در بيشكيرى و برطرف كردن موانع در مسير كسترش اسلام است و 
معمولا جنبه سلبى دارد. اين نوع جهاد فرهنككى تنها بخشى از وظيفه دين و متوليان آن است و بايد آن را از فروعات «نهى از 
منكر» دانست؛ زيرا حركتى سلبى است. بخش مهمى از جهاد فرهنكى, ياسخ كُويى به شبهات و دفاع از ارزش هاى اسلامى 
است و فقط با حركت سلبى محقق نمى شودء بلكه حتماً به تلاش و توليد نياز دارد. 


روشن است كه با توجه به ويزكى رسانه هاء تحريم» راه منطقى و معقولى نيست و يذيرش و آزادى كامل نيز با فرهنكك 
اسلامى سا كارى ندارد. بنابراين» برخى استفاده طبق ضوابط را بهترين راه. دانسته اند.0؟) ولى اين راه نيز نمى تواند ما رااز 
ددرو يد و عنكه إضبنا: املس كاما عون وارة وو انل لنداتك :ربياه رطاف حك عم مشفر عر استانن اذك ' لنيز الى انعك ون 


هيج وجه با فرهنكك اسلامى واهداف وارزش هاى آن سا زكارى ندارد. 


يس كشورهاى اسلامى در كنار دفاع از ارزش هاى اسلامىء براى تعامل و تفاهم فعال و سازنده با ديكر فرهنكك ها و استفاده 


از توليدات رسانه اى مؤثر و مفيد آنها نيز بايد جاره اى 


ص :ههه 


.15 ؟.صحيفه نور» ج ءا ص‎ -١ 
." ؟- نكك: ييثر ير كرة ذهن بى خانمان» ترجمه: محمد ساوجى» ص‎ 


بينديشند. اين راه جاره» توليد آثار فاخر رسانه اى مبتنى بر فرهنكك اصيل اسلامى و عرضه آن در بازارهاى جهانى است؛ در 
حالى كه فقراين توليدات كاملا محسوس است. بنابراين» با توجه به ويزكى هاى دين اسلام» دو وظيفه سنكين بر عهده 
جهانيان و اصل دعوت. 


با توجه به نقش بسيار اث ركذار رساندها در توليد ييام» مهم ترين جنبه جهاد در عصر رسانه هاء شناساندن جهره زيباى دين 
اسلام است كه مطابق با فطرت آدمى است. اين مهمء تنها با توليد محتوا و برنامه هايى محقق مى شود كه مى تواند معرف 
اسلام ناب باشند. اين بخش را بايد از فروعات «امر به معروف» دانست؛ زيرا حركتى ايجابى و توليدى است و بايد متناسب با 


هر موقعيتى انجام شود. بنابراين» «جهاد توليدى» عبارت است از: 


توليد محتوا و برنامه هاى مناسب هر عصرء كه بر اساس دعوت اسلامىء امر به معروفء تبليغ» تعليم» اعلان و... شكل مى كيرد 
ودر كنار معرفى اسلام و تبليغ آن» در برابر شبهه ها و جنكك هاى روانى و تهاجم فرهنكى قد علم مى كند. اين نوع جهاد. 


شامل توليدات نرم افزارى و سخت افزارى مى شود. لوازم نيز به عنوان مقدمه واجب» واجب مى شونك. 


افزون بر شمول عمومات وجوب جهاد. مى توان مبانى فقهى ديكرى به صورت مستقل براى وجوب جهاد توليدى بيان كرد. 
اين نوع جهاد. علاوه بر توليد محتوا و توليد و توسعه تجهيزات مورد نياز» بر تبليغ رسانه اى نيز دلالت دارد. برخى از اين ادله 


عبارتند از: 


اصل امر به معروف و نهى از منكر: در بحث لغت شناسىء به رابطه اين اصل با تبليغ و ديكر وازه هاى مرتبط اشاره كرديم. ادله 


وجوب امر به معروف و نهى از منكرء شامل تبليغ رسانه اى» به ويزه توليدات برنامه هاى مناسب رسانه اى نيز مى شود . 


اصل دعوت اسلامى: اصل ديكرى در سياست خارجى اسلامءبه عنوان «دعوت» مطرح است كه هم در مرتبه زمانى» هم در 


تربيت"اوزشى: أن اصول دوكر يركز اسشت و شاين 


ص :6605 


به دليل كثرت ظهورشء كاه از آن غفلت مى شود؛ در حالى كه اين اصلء جوهره سياست خارجى اسلام است و در فقه 
جايكاهى والا دارد و وجوب آن از ضروريات است. نخستين وظيفه اجتماعى هر ييامبرى يس از رسالت نيز تبليغ و دعوت 


است و تا تشكيل امت واحده و فراتر از آنء ادامه بيدا مى كند. 


اصل «دعوت»» يكك امر حياتى و دائمى براى تداوم اسلام است وغفلت از آن» «دارالاسلام) رابا خطر نابودى روبه رو خواهد 
كرد و عقوبت اخروى نيز در انتظار خواهد بود؛ زيرا دعوتء اكر جه در فقه واجب كفايى استء به هر صورت امرى تكليفى 
است؛ به ويزه امروزه كه مخاطب دعوت» از نظر كميث نفوسء بيش از ككذشته اسث و به لحاظ كيفيت يذيرش حقيقت» تشنه 


تراز كذشته اند» و «دعوت» هم از قلم و سخن فرا رفته است.(١)‏ 


اصل نفى سبيل: اصل ديكر در سياست خارجى اسلام؛ نفى سبيل است كه هم منصوص است(؟) و هم مطابق با سنت قطعى 
بيامبر اكرم صلى الله عليه و آله . عنوان هايى كه در فقه _ با توجه به نفى سبيل _ مطرح اند عبارتند از: عدم جواز ولايت غير 
مسلم بر مسلمء عدم جواز استشاره از غير مسلم در امور مسلمين» سقوط حق قصاص غير مسلم» عدم جواز تجويز غير مسلم با 
زن مسلمان يا مرد مسلمان با زن غير كتابى(با اختلاف نظر)» عدم ثبوت حق شفعه براى غير مسلمان» عدم ممنوعيت اعتماد و 
اطمينان به كافران» عدم جواز سلطه سياسى غير مسلم بر مسلم» و عدم جواز استقراض هاى خارجى با شرايط خلاف مصلحت 


اصل مقابله به مثل: قرآن كريم براين اصل صراحت دارد و مى فرمايد: «فاعتدوا عليه بمثل ما اعتدى عليكم) (بقره: *19). مقام 
معظم رهبرى نيز مى فرمايد: «نبرد فرهنكى را با مقابله به مثل مى شود ياسخ داد. كار فرهنكى و هجوم فرهنكى را با تفنكك 
نمى شود جواب داد؛ اينجا تفنكك قلم است1(.0) 


ص 001١:‏ 
١‏ - نكك: اعراف: 18/8. 


؟- نساء: ١8؛‏ مائده: .6١‏ 


"- فرهنكك و تهاجم فر هنكّى. ص .١18‏ 


از آنجه ياد شد نتيجه مى كيريم كه ادله وجوب دفاع و جهاد در منابع اسلامى» افزون بر ضرورت جهاد اصغر و جهاد اكبر» 
دفاع و جهاد فرهنككى را نيز شامل مى شود. از آنجا كه عرصه توليد وعرضه بيام در عصر رسانه. به شدت رقابتى شده است و 
همه رسانه ها به دنبال مخاطبان حداكثرى هستندء يكى از مصداق هاى جهاد فرهنكى كه متناسب با عصر رسانه هاست» 


توليدات فاخر رسانه اى و دفاع از حريم اعتقادات مسلمانان است. 

فهرست منابع 

فهرست منابع 

لاقرآن كريم. 

لا نهج البلاغه. 

آريان يور كاشانى» عباس» فرهنكك كامل انككليسى- فارسىء جاب هفتم» امير كبير» 177/8. 
آوينى» سيد مرتضىء آينه جادوء اول»كانون فرهنكى هنرى ايثار كران 151/7. 

آيث الله سبحانى .و 'آيت الله استاديعء انميت سيد الشهدات 181 

احمدى ميانجى» على» مكاتيب الرسولء, مؤسسه دارالحديث الثقافيه» 1999م. 

اشراق» محمد كريم, تاريخ و مقررات جنكك در اسلام» دفتر نشر فرهنكك اسلامى» 1728. 
امينى نجفى» عبدالحسين احمدء الغدير» بيروت» دارالكتاب العربىءبيروت /1791ه_. ق. 
بركرة يقر ذهن بى ختائمان» محعد ساوعى» نشر فى ااا 

بيشوايى» مهدىء سيره يبشوايان» مؤسسه تحقيقاتى تعليماتى امام صادق/0 17174. 

تافلر» الوين» جنكك و ضد جنككء. ترجمه: شهين دخت خوارزمى؛ جاب دوم؛ سيمرغ. 
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.١ ها‎ 

تبليغات اسلامى و دانش ارتباطات اجتماعى» اول سازمان تبليغات اسلامى؛ .١19/8‏ 

تميمى آمدىء عبد الواحد بن محمد» غرر الحكم و دررالكلم» قم» مركز انتشارات دفتر تبليغات اسلامى» 11/8. 
حر عاملى» محمد بن الحسنء وسائل الشيعه. سومء مؤسسه آل البيت لاحياء التراث.18١15ه‏ .ق. 

حكيمى, محمدرضاء بيدا كران اقاليم قبله» نشر فرهنكك اسلامى» 1782. 

حكيمى» محمدرضاء سبيده باوران» نشر فرهنكك اسلامى. 

زبيدى» محمد مرتضىء تاج العروس من جواهر القاموسء بى تا. 

غضنفرىء كامران» آمريكا و بر اندازى جمهورى اسلامى ايران» اول» مركز مطالعات و يزوهش اسلامى دانشجويان» .178١‏ 
قرائتى» محسنء قرآن و تبليغ» جاب اول» سازمان جاب و انتشارات وزارت فرهنكك و ارشاد اسلامى؛ 171/7. 
كتاب البيع» مؤسسه تنظيم و نشر آثار امام خمينى» جاب اولء 171/8. 

كلينى رازىء ابو جعفر محمد بن يعقوب بن اسحاق» اصول كافىء دفتر نشر فرهنكك اهل بيت» بى تا. 

كوستاوء لوبون» تاريخ تمدن عرب و اسلام؛ سيد محمد نقى فخر داعى كيلانى» جهارم؛ بى ناء 177. 
مجلسىء محمدباقر» بحار الانوار» دوم» بيروت» مؤسسه الوفاء»1507 ه._. ق. 

مطهرىء مرتضىء بيرامون انقلاب اسلامى» تهران» صدرا جاب دوازدهم, 171/8. 

مطهرى. مرتضىء ده كفتار» يازدهم» صدراء .١71/8‏ 

مطهرىء مرتضى» وحى و نبوت» تهران» صدراء جاب نهم» 177/6. 

مقام معظم رهبرى» فرهنكك و تهاجم فرهنكى, سازمان مدارك فرهنككى انقلاب اسلامى» جاب جهارم؛ 171/0. 
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مكك لوهان. مارشال» براى دركك رسانه. ترجمه: سعيد آذرىء تهران» مركز تحقيقات صدا و سيماء .١71//‏ 
مكى عاملى؛ محمد بن جمال الدين» شرح اللمعه الدمشقيه؛ جاب دوم, داوودى» 51798 .ق. 

ملاصدراء رساله سه اصل» سيد حسين نصرء انتشارات روزنه. 

موسوى خمينى» سيد روح الله صحيفه نور تهران» سازمان مدارك فرهنكى انقلاب اسلامى؛ 17268. 
موسوىء سيد عباس فلسفة قدرت» جاب اولء سمث .و يووهشكاء حوزه و داتشكا وخاز 

موكهىء عبدالكريم, تبليغ و مبلغ در آثار شهيد مطهرىء دفتر تبليغات حوزه علميه قم 1717/8. 

نصر» سيد حسين و شهاب الدين عباسىء آرمان ها و واقعيت هاى اسلام» سهروردىء جاب اول» 17/87. 
نورى همدانىء امر به معروف و نهى از منكر در انديشه اسلامى» محمد محمدى اشتهاردى, جهارم. 11/7. 
وصيت نامه امام خمينى» مؤسسه تنظيم و نشر آثار امام خمينى» جاب جهارم, /ا/ا17. 

هندى برهانء علاءالدين متقى بن حسام الدين» كنز العمال» مؤسسه الرسالهء 09١5١ه.ق.‏ 

منو كرافى فضاى سايبر شيعى (وضعيت فعلى» ضرورت بازنكرى در رويكردها و اتخاذ راهبردهاى مناسب) 
اشاره 
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منو كرافى فضاى سايبر شيعى (وضعيت فعلى» ضرورت بازنكرى در رويكردها و اتخاذ راهبردهاى مناسب) 
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كه در ميان آن؛ ضمن ارائه تعريفى از فضاى سايبر شيعى به تاريخجه شكل كيرى و وضعيت كنونى حضور شيعه در فضاى 


در بخش دوم, منوكرافى محيط سايبر شيعى با بررسى و تحليل سير فعاليت شيعيان در تار جهان كستر در قالب موج هاى 
تحول فضاى سايبر شيعه بى كرفته مى شود. موج هاى مورد تحليل عبارتند از: متن محورىء نهادمحورى, مناسكك محورى, 


مواجهه محورىء كفت و كو محورىء اجتماع محورى و آموزش محورى. 


در بخش سوم, با نككاهى آسيب شناسانه به فعاليت هاى اينترنتى شيعيان و رويكردهاى موجود در رويارويى با اين فضاء 
مواردى مانند اهتمام به محتواى فضاى سايبر شيعىء اهتمام به ابعاد ارتباطى و تعاملى» اهتمام به رويكرد اجتماع محور و توجه 
به ابعاد بين المللى فضاى سايبر اسلامى به عنوان راهبردهايى براى حضور كارا مد و استفاده بهينه از فرصت هاى فضاى سايبر 


كليدواز كان 


68١: ص‎ 


منوكرافى» فضاى سايبر» ارتباطات دينى سايبر» تكنولوزهاى جديد ارتباطى. 
مقدمه 


ص : 687 


مقدمه 


يايان هزاره نخستء بى هيج حادثه اى سيرى شد. با اين همه. يايان هزاره دوم, دوران تحول است.(١)‏ آنجه زمينه جنين تغيير و 
تحول شكرفى را يديد آورده واين برهه از تاريخ را واجد برجستكى بيش از بيش ساخته استء دستاوردهاى نوين بشرىء به 
ويه تولد فن آورى اطلاعات و ارتباطات (1)1) است كه در دو دهه اخير» بسيارى از جارجوب ها و مرزهاى قديمى علمى را 
در نورديده و با ظهور اينترنت و شكل كيرى فضاى سايبر به اوج خود رسيده است. از اين روء برخى از كارشناسان فن آورى 
اطلاعات بر اين باورند كه يس از سه دوره يا موج اثركذار در طول تاريخ بشرء يعنى موج هاى كشاورزى» صنعت»ء كامبيوتر و 
اطلاعات» امروزه با ورود به قرن بيست و يكم, نوبت به موج جهارم يا عصر مجازى (سايبر) رسيده است,ء فضايى كه بر مبناى 


واقعيت ساخته مى شود و به واسطه آن مى توان مانند دنيايى واقعى زند كَى كرد. 


فضاى سايبر» فرصت ها و نيز جالش هايى را براى كاركرد و سامان دين اينترنتى بيش روى مى نهد؛ همجنان كه فرصت ها و 
جالش هاى جديدى را براى همه جنبه هاى يزوهش در حوزه دين اعم از متون» تاريخ يا يزوهش هاى ميدانى» فراهم مى 
كند. افزون بر اين» اينترنت به مثابه ابزارى تبليغى» وي كى هاى منحصر به فردى را انتقال مى دهد كه بافت جهانى دين ورزى 
را كاملاً دك ركون مى كند. هم جنان كه افق هاى نوينى را براى كفت وكوى اديان در برابر انسان مى كشايد. اينها و ده ها 
محور ديكرء از جمله مباحثى است كه مطالبات 


ص :687 


.1١ مانوئل» كاستلزء عصر اطلاعات» ترجمه: احد عليقليان و افشين خاكبازء ج #» ص‎ -١ 


وجشم داشت هاى بسيارى را متوجه دانشمندان دغدغهمند نسبت به فضاى سايبر دينى كرده است. 


تقريباً يكك دهه است كه شيعه در فضاى سايبر حضور بيدا كرده است؛ ولى تاكنون يزوهش هاى علمى درخورى نسبت به اين 
موضوع انجام نكرفته است. اين حضور سايبرى را مىتوان از زاويه هاى كوناكون نككريست و مسائلى از قبيل تاريخجه شكل 
كيرى فضاى سايبر شيعى» مبانى نظرى و هدف هاى حضور شيعه در فضاى سايبر و بررسى ميزان موفقيت در دست يابى به اين 
هدف هاء طيف بندى و كونه شناسى حضور شيعيان بر اساس نهادهاء زبان» اطلاعات و ارائه تصويرى جامع از شيعه در فضاى 
اينترنت بر اين اساسء تحليل عملكرد و آسيب شناسى حضور شيعه؛ در اينترنت به ويزه آسيب شناسى الككوى تبليغ و ارائه 
الكوى مناسبء ارتباط شيعه با فرق ديكر و بررسى انسجام اسلامى در فضاى سايبر» بررسى تعامل و تقابل تشيع اينترنتى و 
اينترنت شيعىء كار كردهاى اجتماعى فضاى سايبر شيعىء ميزان استقبال مخاطبان از سايت هاى شيعى» جهت ارتباط در سايت 


هاى شيعى و مسائلى ازاين دست كه هر يكك يا جند مورد از آ نها مى توانند موضوع يزوهشى مستقل قرار كيرد. 


فضاى سايبر شيعىء من وكرافى و تصوير روشنى از اين يديده به دست دهد و با تكيه بر رويكرد نظرى خاص موج هاى تحول 


نخستين تلاش هاى حقيقى و جدى در فهم و تحليل جنبه هاى اجتماعى وسايل ارتباط الكترونيكىء به ويزه اينترنت و ارتباطات 
ديجيتالى(1) را بايد در مطالعات صورت كرفته در يايان دهه هفتاد قرن بيستم به وسيله دانيل بل(1) جست وجو كرد. در دهه 


نود» 
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١‏ - 3ع الام 1م |018أما. 
؟-ااع8. 


جامعه شناسانى جون مانوئل كاستلز (149)» جان تاميسون(1) (1940 و 019948)» آنتونى كيدنز(9) (019918), باومن() (19917), 
هاب رماس (6) )1١9/1/(‏ و جيمز اسلوين(2) ٠(‏ 2400 بر غنا وعمق مطالعات اوليه افزودند.20) 


دانيل بل به نقش ارتباطات اينترنتى» در تسريع دكركونى اجتماعى و تسهيل ارتباط ميان افراد جامعه و نيز تحليل آثار اين 
ارتباطات» به ويه ارتباطات ديجيتال بر جامعه تأكيد مى ورزد.(/) تأكيد كاستلز بر نقش ارتباطات الكترونيكى در وارد ساختن 
جوامع معاصر در عصر اطلاعات(8) و اهميت برجسته اينترنت در انقلاب تكنولوزى40) در دنياى ارتباطى انسانى است. كيدنز 
تاميسون (در ايدئولوزى و فرهنكك مدرن»» اسلوين (در اينترنت و جامعه) و باومن به جنبه فرهنكّى اين نوع فن آورىء به عنوان 
مهم ترين جنبه اين وسيله ارتباطى تأكيد دارند. 


واكاوى مفهومى فضاى سايبر شيعه 
واكاوى مفهومى فضاى سايبر شيعه 


فضاى سايبر بيش از همه مورد توجه مهندسان كامبيوتر و مخابرات و محل تأمل نويسند كان علمى تخيلى» سيس عالمان علوم 
اجتماعى» شامل علوم ارتباطات و اطلاعات» جامعه شناسى» روان شناسى» روان شناسى اجتماعى» مركم شناسى وفلسفه بوده 


است. 


كفته اند كه فضاى سايبر يا سايبر اسبيس(١1١)‏ در اصل از دو وازه سايبرنتيكك يا سيبرنتيكك (0©]11©][05/إ©) و اسييس 
(50366) كرفته شده است.(١1)‏ 


وازه «سيبرنتيكك» داراى ريشه يونانى است. معناى اصلى آن در زبان يونانى» 
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١-01كم‏ لوط 1 لطمل 

؟- 5م6600 لإلزه امم 

+ 1131لا583 

ع- 35لطلاعط3ك 

ه- مألاع|5 315ل 

8- حلمى خضر سارىء دراسه فى التواصل الاجتماعى» ص "5. 
/ا- همان ضن 76 

8- عصر اطلاعات» ج ١‏ ص 587. 

9- همان. 

-٠‏ 366م15عطلت. 

-١١‏ 010. 013 عم[ انثا مع ,مط :وألعم0اء/ممع ععع] عط , العملا انالا 


«هدايت و كنترل» يا «خودفرمايى» دانست. به هر حالء اكنون سيبرنتيكك نيز تا حدودى مفهوم قديم را حفظ كرده و معرف 
علمى است كه به انسان يا ماشين خود كارء امكان حكومت كردن و فرمان دادن مى دهد.(1١)‏ 


نورومانسر(؟) اثر ويليام كيبسون0) كه در سال 1985 منتشر شدء اقتباس و به معناى عرضه كرافيكى داده هاى استخراج شده از 
هر رايانه در نظام انسانى است.(5) امروزه اين وازه معناى عصر اطلاعات» سرزمين رايانه هاء عصر اتصال مغزها و رايانه هاء 
فضاى اينترنت و فضاى حاصل از شبكه هاى رايانه اى را به خود كرفته است.(8) 


ويليام كيبسون در كتاب خود از كلمه «ماتريكس» براى توصيف وازه سايبر اسييس استفاده كرد و بعدها همين كلمه به نام 
يكك فيلم تبديل شدء فيلمى كه مثل رمان سايبر اسبيسء روايتكر جامعه اى بود كه انسانهايش با خطوط نامرئى به هم متصل 
شده اند و رايانه هاء اطلاعات موجود در اين فضا را از هر نقطه اى به نقطه ديكر منتقل مى كنند و اين فضاى يبجيده در واقع 
بازتابنده شبكه اى ناديدنى از خطوط است كه هم ارتباطات فرد را با ديكران و جهان خارج برقرار مى سازد و هم ضروريات و 
نيازهاى زند كى اتسان را تأميخ من كتد.21ة 


همانند جان يرى بارلو(/0» براى دركك بهتر مكان و فضا در فضاى سايبر» مى توان آن را 
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.67 و‎ 8١ كاظم معتمد نزاد» وسايل ارتباط جمعى» صص‎ -١ 

؟- اع306مطاهناعلا. 

*- مك01 0 ت || ألالا. 

ع- عا مأ عنام لام لإزعلاء 01 كاطقط لامغ] 0ع3651:36 038 05 3100 أمعدع(مع؟ عأام 013 م 
لاع كلاد 0311 انانا. 

ه- يونس شكر خواهء واه نامه ارتباطات» ذيل واه «سايبر اسييس). 

2- همان. 

و83 بمععط ورطز0ل. 


به فضاى مكالمه هاى تلفن تشبيه كرد.(١)‏ در حقيقت فضاى سايبر» به سان فضا و جايى است كه ارتباطات تلفنى در آن رخ 
مى دهد. اين ارتباط و مكالمه در درون كوشى تلفن يا سيم هاى ارتباطى فرد نيست. همجنان كه در درون كوشى تلفن يا هيج 
ابزار ديكر» طرف مكالمه هم رخ نمى دهد؛ بلكه فضايى بين اين تلفن هاست. از اين روء بايد وازه «فضا» را در اصطلاح فضاى 
سايبر با فضاى انتزاعى مرتبط دانست نه فضاى فيزيكى. 


به طور خلا-صه مى توان كفت كه فضاى سايبرء فضايى است كه در آن ارتباطات و كنش متقابل انسان ها از راه شبكه هاى 
رايانه اى» از جمله اينترنت» شكل مى كيرد. بديهى است كه ارتباطات و اطلاعات قوام اصلى اين كنش متقابل را تشكيل مى 
دهند؛ كنش متقابلى كه در شكل هاى كوناكونى, از جمله استفاده از اطلاعات در شكل ذخيره سازى اطلاعات. انتقال 
اطلاعات» اصلاح و تغيير اطلاعات» ارسال و تبادل اطلاعات و نيز در شكل كفت وكوى زنده و غيرزنده شفاهى و مكتوب و 
ديكر ارتباطاتى كه بين يكك فرد يا يكك كروه با فرد يا كروه ديكرىء به واسطه شبكه هاى رايانه اى متجلى مى شود. 


بنابراين ييوند و نزديكى مفهومى اى ميان اينترنت» خاصه وب(1) و فضاى سايبر وجود دارد. با توجه به تعريف ها و ويزكى 
هاى ارائه شده براى فضاى سايبر» مصاديق آن را مى توانء اينترنت و انواع خدمات آن (كه در ادامه بدان ها اشاره خواهد 
شد). تكنولوزى هايى مانند واقعيت مجازى, سيستم هاى تصويرسازى ديجيتال»() تكنولوزى هاى بيومديكال جديد.0) 
هوش مصنوعى (5) و سيستم هاى محيط ديجيتالى تعاملى20) قلمداد كرد.09/0 از اين رو» نمى توان فضاى سايبر را مترادف با 


اينترنت ذانستثت: 
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/- بهزاد دوران» تأثير فضاى سايبرنتيكك بر هويت اجتماعى (رساله دكترا)» ص "7. 


هر جند در دهه نود ميلاادى» فضاى سايبرء به ويزه در محافل علمىء» مترادف با اينترنت» و بعدها مترادف با وب (تار جهان 
كستر) تلقى مى شد.(1١)‏ علت اين امر را بايد در كستردكى ارتباطات مبتنى بر اينترنت دانست. در واقع» اينترنت با تحت 
يوشش قرار دادن بسيارى از ارتباطات ممكن ديكر در فضاى سايبر» به مصداق بارز و بزركك اين فضا تبديل شده است» جندان 


كه دق افرو وه ليزه دو اذبان كنتازق و توشتارىء قضاف ساب را يشر دوبارة اشر تك يه كار .من برتد: 


مطابق با معناى اصلى فضاى سايبرء فضاى سايبر شيعه؛ معنايى اعم از فضاى اينترنتى و وبى شيعه را شامل مى شود؛ ولى ما نيز 
مانند عرف رايجء فضاى سايبر را در اين يبزوهش به فضاى اينترنتى و به طور دقيق تر به محيط وب سايت ها محدود خواهيم 
كرد. بنا بر اين» منظور ما از فضاى سايبر شيعه در ايران» به آن دسته از وب سايت هاى (يايكاه هاى وب) مربوط به شيعيان اثنا 
عشرى اشاره دارد كه هدق هاى اصلى و ئيز بخش عمده اطلاعات آن با اين كرو ال شيعيان ارثباط دارد.اين يايكاه هاء شامل 
يايكاه هاى غير مذهبى شيعيان نمى شود؛ بلكه شامل يايكاه هاى متعلق به نهادهاى شيعى» جون حوزه علميه و نهادهاى وابسته 


به آنء مراجع تقليد» مركزها و نهادهاى دينى و مذهبى و همجنين شخصيت هاى مذهبى شيعى است. 
يبشينيه فضاى سايبر شيعى در ايران 
بيشينيه فضاى سايبر شيعى در ايران 


در سال ١9/7‏ خورشيدىء شبكه اطلاع رسانى نور(؟) وابسته به مركز تحقيقات كامييوترى علوم اسلامى20 كه يكى از ييش 
كامان به كا ركيرى رايانه در تحقيقات علوم اسلامى استء در قم راه اتذازئ شد وسايث حوؤة493 بهعتوان: تحستين يايكاه 


فاوسى شبعى: كشايقن إيافت 
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و عهده دار ارائه مطالب اسلامى بر روى اينترنت شد. بر اساس آمار سايت الكساء تاريخ آغاز فعاليت سايبر سايت شيعه به دوم 
سبتامبر سال ١1448‏ بر مى كردد.(١)‏ در همين ايام» نخستين كافى نت شهر به صورت رايكان براى استفاده طلاب و دانشجويانء 
آغاز به كار كرد و تا جندين ماه؛ تنها كافى نت قم به شمار مى آمد. 


بيبش از اين نيز افراد و مؤسسه ها به صورت فردى به اينترنت دسترسى داشتند» ولى راه اندازى شبكه اطلاع رسانى نور را بايد 


لشيس برنامه رسمى در مراكز قم براى دسترسى به اينترنت و ارائه خدمات متنوع آن دانست.(7) 


بر خلاف آنجه از عنوان آن ييداستء سايت حوزه ارتباطى با حوزه علميه قم ندارد. هر جند در توليد محتواى اين سايت از 
انديشمندان حوزوى بهره كرفته شده و مى شود. ولى از نظر ساختار تشكيلاتى» متعلق به مركز كامبيوترى علوم اسلامى, از 


يايكاه هاى متعدد. سهم ب سزايى را ايفا كرد. اين مركز اطلاع رسانى, يايكاه هاى كوناكونى را براى دفتر معظم له يديد 
آورد ودر راه اندازى يايكاه و يشتيبانى هاى فنى براى ديكر مركزهاى حوزوى نيز بسيار اث ركذار بوده است. فعاليت هاى اين 


شبكه. منحصر به قم نبوده ودر 


ص :684 
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؟- محمد حسين بهرامى» «فن آورى اطلاعات در خدمت اطلاع رسانى اسلامى)»» فصل نامه ره آورد نورء ياييز 21788 ش 7اء 
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'- سايت حوزه. اولين سايت شيعى ايرانى بود» نه اولين سايت شيعى موجود در اينترنت. بيش از اين» اولين سايت هاى شيعى» 
هرجند تعداد آنها بسيار كم بود» توسط شيعيان ارويا و امريكا راه اندازى شده بود. آنجه ما از آن زمان به خاطر داريم» اين 
است كه سايت الاسلام» تحت عنوان كتاب خانه ديجيتالى اسلامى اهل البيت» بيش از حوزه نت وجود داشت و شايد بتوان 
مدعى شد كه الاسلام؛ اولين سايت شيعى است. الاسلام» توسط سازمانى غيرانتفاعى اداره مى شود كه تولي د كنند كان محتواى 
آن عالمانى از كشورهاى مختلف جهان هستند. در حال حاضرء اين سايت روز آ مد يكى از يرمراجعه ترين سايت هاى شيعى و 
ناك حاف مااي المضريقا هد نار مركره نا دق معير ادر نهر العقله يلق اذهو هو قرو تدر هر ور كوه عزاو لق ]3 
سايت بازديد و استفاده مى كنند. 


شهرها و حتى كشورهاى ديكر نيز شعبه هايى را راه اندازى و يشتيبانى كرده است.(١)‏ يايكاه اطلاع رسانى معروف اين شبكه. 
با نام يايكاه الشيعه.(1) جزو نخستين يايكاه هاى شيعى است كه بر يايه آمار الكساء("1) در سوم ماه 21499 حدود نه ماه يس از 
سايت حوزه. فعاليت خود را آغاز كرد. در حال حاضرء اين يايكاه به سى زبان رايج دنيا مشغول به فعاليت است. محتواء سامانه 
وعملكرد اين يايكاه نيز در فصل بعدى بررسى و تحليل خواهد شد. 


دفتر تبليغات اسلامى حوزه علميه قم نيز از جمله مركزهايى است كه سابقه ديرينه اى در امر توليد و يشتيبانى يايكاه هاى 
اينترنتى برخوردار است. يايككاه بلاغ(6) كه از 7٠١‏ مى 1444 برخط است.(8) از نخستين يايكاه هاى يزوهشى در قم به شمار 
مى رود و با توجه به كستردكى فعاليت هاى اين دفترء يايكاه هاى متعددى راه اندازى شده تا ياسخ كوى فعاليت هاى 
آموزشىء يبزوهشىء تبليغى و انتشاراتى اين دفتر باشند. يايكاه قم سى تى(2) نيز با يايكاه بلاغ» تقريباً در يكك زمينه فعاليت مى 
كنند تا نمونهاى از انجام كار موازى در فعاليت هاى اينترنتى شيعه باشند.(/1 


شبكه هاى دانا فجر(8) و يارساء(4) مركز تحقيقات دارالحديث»(١٠)‏ عقائد, (مركز الابحاث العقائديه).(١١)‏ رافد»(؟١)‏ 
غدير(17١)‏ و مركز مطالعات اديان و مذاهب»(15١)‏ از ديكر يايكاه ها و مراكزى 
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هستند كه به تسريع روند شكل كيرى فضاى سايبر شيعى كمكك هاى شايانى كرده اند. 


نسل دوم يايككاه هاى شيعى ايران را مراكزى جون مركز مطالعات و يزوهش هاى حوزه علميه»(1) آستان قدس رضوىء(7) 
آستان مقدسه حضرت فاطمه معصومه.(2 مركز آموزش هاى غيرحضورى سازمان مدارس خارج از كشورء(6) دانشكده 
مجازى فرهنكك و معارف اسلامى, وابسته با سازمان حوزه و مدارس علميه خارج از كشورء.(2) مؤسسه دائرهالمعارف فقه 
شيعه.(2) مركز جهانى علوم اسلامى»(/0) مؤسسه آموزشى و يزوهشى امام خمينى»(8) دانشكده مجازى علوم حديث10) و 
تبيان(١٠)‏ وابسته به سازمان تبليغات اسلامى» تشكيل مى دهند. 


با نكاهى به نسل اول سايت هاى شيعى ايرانى درمى يابيم كه درصد قابل توجهى از آنها متعلق به شهر قم بودند. جنان كه در 
حال حاضر هم اوضاع جنين است. از اين روء مى توان مدعى شد كه قم و برخى از مركزها و موسسه هاى حوزوى واسلامى 
آن از ييشتازان توليد محتوا و اطلا-ع رسانى در فضاى سايبر شيعى به شمار مى روند. اين موضوع را مى توان از زبان 
نويسند كان غيرايرانى و غيرمسلمان شنيد كه از قم بازديد كرده اند. 


كاى دينمور؛ خبرنكار مجله انككليسى فايننشال تايمزء در كزارشى با نام «استقبال آيت الله ها از اينترنت»1(0١1١)‏ به فعاليت 
روحانيان» به ويزه يكك روحانى فعال در اينترنت مى يردازد و مى نويسد: آنجه كه آيت الله ها تصميم دارند در مورد اينترنت 


يياده كنند» جيزى بيش از اشاعه تمايللات مذهبى اس اكر جه قمء يايتخت ايران نيستء. اما از نفوذ زيادى 
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برخوردار است)».(١)‏ 


همجنين آنجلس اسبينوساء در كزارشى در مجله ال ياييس (315 |آا) با نام «آيت الله در شبكه اينترنت»» از به كاركيرى فن 


آورى اينترنت در امور مذهبى در شهر قم تجليل مى كند.(7) 


طلاب حوزه علميه قم را مى توان از بيش كامان توليد محتواى دينى در فضاى سايبر دانسث. از آغازيخ سال هاى ورود 
اينترنت به قم و حوزه علميه» شمار بسيارى از طلاب جوانء به خصوص كسانى كه به يكك يا جند زبان خارجى مسلط و دنبال 


تبليغ كردند. 


استادان و عالمان حوزه علميه قم نيز حضور جشمكيرى در اينترنت داشته اند. منظور از عالمان» استادان بالاتر از سطح طلاب 
معمولى و يايبن تراز سطح مراجع است. برخى از استادان حوزه از راه برنامه هاى كفت و كوى مستقيمى كه توسط مركزهاى 
ديكر راه اندازى شده استء به سخترانى و تبليغ مى يردازند. براى نمونه» مجمع جهانى اهل بيت در برنامه اى كه روزانه در يال 
تاك ب ركزار مى كندء از استادان برجسته و مسلط به زبان هاى عربى و انكليسى دعوت و برنامه سخنرانى و يرسش و ياسخ را 


يكى از فعاليت هاى خوب يايككاه حوزه. ايجاد صفحه هاى شخصى براى يوهشكران و استادان حوزه علميه قم است. دو وخكن 
صفحه هاى شخصى يؤزوهشكران0؟ اين يايكاه كه در آينده به يايكاه مستقلى تبديل خواهد شد شمار بسيارى از استادان 
برجسته حوزه علميه قم كه در شاخه هاى كوناكون علوم اسلامى و علوم انسانى متخصص هستند» داراى صفحه شخصى اند. 
در صفحه هاى شخصى آنهاء زندكّى نامه شخصى و علمىء فهرستى از آثار و فعاليت ها و امكان ارتباط با آنها فراهم شده 
است. اين قابليث حوزه نث در شناسائدن استادان براى طلاب جوان: دانشجويان و ديكر علاقه مندان: به استفاده از آنهاء بسيار 
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سودمندك اميم 


بدين ترتيب» دفترهاى مراجع تقليد شيعيان نيز كه از ديككر كشورهاى جهانء مورد سؤال و مراجعه قرار مى كرفتند» از فرصت 
فراهم شده در فضاى سايبر به خوبى استفاده كردند و در سال هاى نخستين شكل كيرى فضاى سايبر شيعىء به راه اندازى و 
كسترش ارتباطات الكترونيكى با مقلدان و مؤمنان يرداختند. نكاهى به فهرست نخستين يايكاه هاى اشاره شده در صفحه هاى 
بيش» تأييد اين سخن است. در داخل ايران» سايت دفتر مقام معظم رهبرى در قم(1) كه بيشتر ياسخ كوى احكام و استفتائات 
شرعى مسلمان از سراسر جهان بود و هستء در بيستم جولاى 89 و بافاصله اندكى يس از سايت حوزه.؛ در سه زبان 
فارسىء عربى و انككليسى راه اندازى شد. درباره امام خمينى رحمه الله نيز سايت هاى زيادى يديد آمده است كه سايت امام 
خمينى رحمه الله (1) وابسته به بنياد انديشه اسلامى يكى از آنهاست. سايت هاى متعلق به ديكر مراجع» از جمله آيت الله فاضل 
لنكرانى»(5) آيت الله ميرزا جواد تبريزى(2» آيت الله مكارم شيرازى.(2) آيت الله صافى كليايكانى»0/0) آيت الله صانعى»(48) 
آيت الله مصباح يزدى»40) آيت الله جوادى آملى»(١1)‏ آيت الله سيد محمد شيرازى»(١1)‏ آيت الله سيد محمد حسينى 


شاهرودى(7١)‏ نيز از بيش كامان حضور در فضاى سايبر شيعه به شمار مى آيند. 
در خارج از ايران نيز مرجعيت شيعه حضور اث كذارى در تار جهان كستر داشته است. سايت 
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- 010 طأت/[3| خابط 3 ,وأ 32/02 لام». قاع 3. ا/الا/ا لام طزع ما مت] زعم] ,أعممعام] وعراعام 
6011 . أطأع مله لكام 3ق منا. ااانا انار / ماط 
ع- لزم»ه. أطت 3ق كام ذا. للالثاللا 

ه- 00. أ أططقغ. الالثالانا 

ءع- 321.019 أط كماع 3|)3". الالثالانا 

ع0 53311,//: ماما 

- 010. أع53317. /الالا/ا لقان ماما 

4- 3201.010/إ١ا‏ 3ك ع١.‏ ثانالا لاا ماما 

-٠‏ © 360 ا5ع. /الالانا نالا ماما 

١‏ ]أ 32 أماك. لالالانالانا// :ماما 

1 601. 0ن 0ط 3لاك. الالثالانا 


آيت الله خويى».(1) آيت الله سيستانى»(1) آيت الله سيد محمدحسين فضل الله() و آيت الله سيد محمدباقر حكيم(5) نيز جزو 
نخستين سايت هاى متعلق به مراجع شيعيان خارج از ايران به شمار مى آيد. در ميان سايت هاى مرجعيت خارج از ايران» سايت 
علامه سيد محمد فضل الله بازديدكننده بسيارى دارد. همجنين به دليل بازديد فراوان و ييوند بسيار با ديكر سايت ها و صفحه 
هاى اينترنتى از رتبه(2) بسيار بالا-يى در ميان سايت هاى شيعىء به طور كلى و سايت هاى مراجع به طور خاصء برخوردار 


است. 

موج هاى تحول فضاى سايبر شيعى در ايران 
اشاره 

موج هاى تحول فضاى سايبر شيعى در ايران 


رويارويى مسلمان و شيعيان با رايانه» به طور عام و اينترنت به طور خاص را مى توان در قالب جند مرحله يا موج اصلى زير 


يبان كرد: 
.١‏ متن محور 

". نهادمحور 

". مناسكك محور 

؟. مواجهه محور 

د. ككفت و كو محور 
#. اجتماع محور 

. آموزش محور. 
ا. موج متن محورى 
.١‏ موج متن محورى 


تلاش هاى اوليه مسلمانان در فضاى ديجيتال و سايبر» معطوف براين بود كه حجم عظيمى از داشته هاى مكتوب خويش را 
حروف جينى و بر مبناى محيط ديجيتال بازساماندهى كنند. در نتيجه اين تلاش هاء حجم عظيمى از كتاب خانه هاى كاغذى» 


4 


ص : ؟/م 


-١‏ 010.اع0اكا-اق. لالالا/ا لطا ماط 
؟- 010. ألا قأدعع5. الالثالنا 

؟- ط|. ١3.060‏ الإلاح0. الالاثالانا 

ع- للهء. ملكا تحا-ا3. الالانا اماما 
ه- ومكاصم 3ه 


فرمت هاى ديجيتال و قابل بازيابى و جست وجو تبديل شد. 


حضور شيعيان در فضاى سايبر را نيز مى توان در كام نخست» حضورى متن محور توصيف كرد, كه در سال هاى ١/7‏ 
خورشيدى آغاز شد و اتا جند سال نيز ادامه داشث. همان كونه كه در دوره هاى بعدى و حتى در زمان حاضر نيز متن محورى 
در بسيارى از سابت هاى اسلامى قابل مشاهده است. آخرين آمارى كه سايت شيعه سرج» در بهار 1١771/‏ خورشيدى» درباره 


موضوع هاى شيعى در اينترنت ارائه كرده استء اين مدعا را تأييد مى كند. 


ذيكر فرقه هاى مسلماتان: ماتند شيعيان:» تخسعه حفوز ود رايا النشار كتات هاى معروف و معثير ود در فضاى سايبر آغاز 


كرؤتلم كاوق كداابابا اشرق سكاو كضرين اسطادة ازفى اووف فضاى ساس كما فى وود 


شاخص اصلى متن محورىء غلبه متون دينى (اطلاعات ذخيره شده و به اشتراكك كذاشته شده) بر ديكر كونه هاى ارتباطات 
دينى فضاى سايبر بود كه برآ يند آن» ظهور سايت هايى متن محور با طراحى و ظاهر كرافيكى بسيار ساده بود. اين نوع استفاده 
از اينترنت» معطوف به كا ركرد ذخيره سازى اطلاعات اينترنت است. فضاى سايبر» فضاى بسيار خوبى براى ذخيره سازى متون 
دينى است. از اين رو» نخستين تجلى اديان در اين فضا نيز متن محور بود. بدين سان. نخستين سايت هاى شيعى نيز از جمله 
الاسلام»10) الكوثر.(؟) آل اليت (الشيعه0)). حوزه(؟) حاوى كتاب ها و ديكر منابع معتبر شيعى بودند. بنا بر يزوهش 
نكارنده و آمار ارائه شده در سايت جست وجوكر يايكاه هاى شيعى»(8) تا كنون بيش از جهار هزار جلد كتاب از منابع 
معروف شيعه روى اينترنت قرار كرفته است كه افزون بر دو هزار جلد ازاين شماره در قالب نرم افزار (10)) با نام «كتاب هاى 


اسلامى اينترنت» از سوى مركز تحقيقات كامبيوترى علوم اسلامى در دو نسخه ١و‏ ”"اراثه شده است. 


ص :0 /اة 


-١‏ 0.010 3|ذا-اق. الالاثانالا. 
1.6010 3ط /ثا3>ا-اق. الالثالالا. 
لزمه. 3[ طك-اق. للاللانالا. 

ع- أع .23ت ]ا. الالاثالالا. 

ه- أعطاطع 3ع 5 3لا5. للالالالالا. 


همان كونه كه كرى بانت به درستى اشاره مى كندء اكر «امت ديجيتال)(1) و اجتماع اسلامى در فضاى سايبر وجود داشته 
باشدء قرآن به عنوان وحى الهى بر ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله بايد كانون اصلى هر فعاليت اسلامى مبتنى بر رايانه باشد.(750) 
ازاين روء قرآن كرجو بيقن تراز ديكر متون اسلامىء با قابليت هاى جست وجوى لفظى و موضوعى ودر فرمت هاى 
كوناكونء همراه با ترتيل ها و تلاوت هاء ترجمه ها و تفاسير شيعى و سنى كوناكون در فضاى سايبر حضور يافت. هزاران 
كتاب مربوط به احاديث؛ اعتقادات» فقه» احكام و اهل بيت عليهم السلام نيز غرفه هاى بزركى را در اين نمايشكاه بزركك 
جهانى به خود اختصاص داده بودند» همجنان كه در حال حاضر نيزء لحظه به لحظه بر شمار آنها افزوده مى شود. 


با تأملى در سايت هاى شيعى متن محور دوره اوليه فضاى سايبر شيعى و بر اساس الكّوى هنجارى رسانههاى اسلامى سايبر» مى 
راف كك عير لا ارك سايت هاء ييوندى دوسويه با مخاطبان خود داشتند» ولى اين دوسويه بودن» يررنكك نبوده است. در 
تأمين بيام» برخى خودكفا و برخى وابسته به ديكران بودندء در كزينش بيام؛ اغلب شيعى بودند. همجنين بيشتر آنها ايستا و 


متكى بر متن هستند و تعامل آنها با سايت هاى رقيب و نيز سايت هاى همسوء جز در مواردى» جندان بالا نبوده است. 
". موج نهاد محورى 
". موج نهاد محورى 


در موج دوم» نهاد هاء محور شدند. در اين دوره؛ كسانى كه احساس تعهد شخصى مى كردندء براى وارد كردن متون به 
محيط ديجيتال» به تدريج مورد حمايت نهاد ها قرار كرفتند. در توليد نرم افزارهاى دينىء اين دوره را مى توان با سال سوم يا 
جهارم رهبرى آيت الله خامنه اى مقارن دانست. ايشان از اين حركت حمايت كرد تا اينكه نهاد هاى تخصصى براى اين حوزه 
طراحى شد. نهادهايى كه عملا بخشى از فعاليت هاى خودشان را به فعاليت هاى حوزه ديجيتال تخصيص دادند. از بارزترين 


نمونه هاى اين دوره مى توان به 
ص :01/7 
-١‏ 03اطانا |31]أ10انا. 


* - طعطلزن 300 131015 نام 0ع0135ع- عنام ام رزعامماةا15 لإاأقلطاثلا .8 631 ,أمنا8 
١‏ .م ,كاطع ممم لامع 116 5|3]. 


كليايكانى, مانند نرم افزار معجم فقهى و معجم عقائدى و مؤسسه ياسين رايانه اشاره كرد. 


در اين دوره مراجع و عالمان سعى مى كنند» حضور در محيط سايبر را براى خودشان تشبيت كنند و خدمات دينى شان را كه 
بيش تر در بيتشان انجام مى شدء توسط امكانات جديد كسترش دهند. بحث كسترش زبان هاء از اين هنكام مطرح مى شد. در 
اين ذووه بيشتر سايث هاي ذيتى موود حمابت تهادشاق دولق» تهاذهائ عمو وثهادهاي دين شخاض قرار مى. كيرة و 


. 5 6 د 7 
حضور دينى در فضاى سايبر ير رنكك تر مى شود. 


افزون بر عالمان دينى» ديكر نهادهاى دينى» مانند مجمع جهانى اهل بيت» سازمان حوزه ها و مدرسه هاى علميه خارج از 
كشورء مركز جهانى علوم اسلامى» مؤسسه آموزشى و يزوهشى امام خمينى رحمه الله و... نيز فعاليت مجازى خويش را در اين 
دوره آغاز كردند. 


شايد دقيقاً نتوان كفت كه اين موج از جه تاريخى آغاز مى شود و جه سايت هايى متعلق به برخى از اولين نهادهاى حاضر در 
فضاى سايبر خود متن محور بودند و ازاين جهتء مرز اين موج با موج اول سيال استء ولى مى توان كفت كه حدود دو_ 
سه-سال يس ازيزاة اتدازى تكستين بابكاه شي ابراتى صوزة ثه» يشير مؤسسة هاء مركرها ويرعى شخصية فاى مذهيى 
فعال» در فاصله كوتاهى در اينترنت حضور يافتند و در نتيجه؛ از نيمه دوم سال 174 خورشيدى, شمار سايت هاى شيعى 
ايران بة:طور شكنت انكيزي افزايقن يافة: اين افزايقن را من توان ماتتك يكق هوس[ نا سل اجتماعي [8) داتس كانه 
سرعت رواج يافت و مؤسسه ها و مركزها و شخصيت هاء به كمان خويشء براى عقب نماندن از قافله» بدون شناخت فرصت 
ها و جالش هاى اين رسانه جديدء شتابناكك و عجولانه؛ در اين عرصه ظاهر شدند. اين حضور بى برنامه» در سال هاى بعدى 


تعديل يافت» ولى همجنان يكى از معضل هاى فضاى سايبر اسلامى و شيعى است. 
مشكل يزركك سايت هائ نهادمصور ابن است كه ذو ييشتز تهادهاق ذازائ سنايت: 


ص : /الانثم 


1130-١ 
5013| ؟- لطوأط135‎ 


مديريت سايت دست كارشناسان و مهندسان فنى است. نيروهاى فنى مهندسى» سايت را طراحى مى كنند و امكاناتى براى آن 
در نظر مى كيرند. اين كار سبب مى شود سايت يكك نهادء به جاى آنء بر يايه امكانات و نيازمندى هاى كوناكون نهاد و 
مطابق با خواسته معاونان و مديران محتوايى آن شكل كيرد و بر يايه آنجه مهندسان بيشنهاد مى كنند» طراحى شود. در نتيجه) 
كسستى مشهود ميان بخش هاى كوناكون نهاد و سايت متعلق به آن بيش مى آيد. اين بيشتر بدين سبب رخ مى دهد كه 
معاونان و مديران از امكانات و فرصت هاى به وجود آمده به وسيله فضاى سايبر» ناآشنا يا كم آشنا هستند. جاره كار در اين 
است كه نوع نككاه مديران و مسئولان نهادها و مراكز به فضاى سايبر و سايت هاى اسلامى» از جمله سايت هاى اسلامى 
نهادمحورء اصلاح شود و سايت خويش را به سان بيشانى نهاد و جايكاهى براى جلوه و نمود خويش در نككاه ديكران قلمداد 


". موج مناسكى محورى 


در موج ديككرء سايت ها و فعاليت هايى رشد يافتند كه محور اصلى آنهاء مناسكك؛ شعاير و مراسم است. در مناسك محورى؛ 
مسئله صرفاً متون خشكك و صامت نيست. كردانند كان اين كونه سايت هاء تنها نخبكان» يزوهشكران و طلاب علوم دينى 
نيستند» بلكه به كونه اى عموم مردم دخيل اند.(1) تأكيد بر عواطف دينى در جامعه به جاى تأكيد بر شناخت مستدل و منطقى» 


ويا كن بأوز مقر اكر تدسايث ساسك 


سايت هايى كه داراى اطلاعاتى درباره مدبيحه و مرثيه سرايى هاى مداحان» سخنرانى هاى مذهبى. ادعيه و زيارات جند رسانه 
اى2 زيارت خانه خدا از راه اينترنت(1) (حج مجازى) و زيارت امام رضا عليه السلام () از راه اينترنت (زيارت از راه دور). 
سايت هاى متعلق به هيئت هاء حسينيه ها و مراسم انجام شده در مناسبت هاى مذهبى» مى توانند به عنوان سايت هاى مناسكك 


محور نام كيرند. 


ص ://اةم 


17 حسام الدين آشناء «جامعه سايبر اسلامى» (سخنرانى در نشست كوشش ها و جالش هاى مسلمانان در فضاى سايبر)»‎ -١ 
.)17982 مهر‎ ١0 [برخط] 010013.6017.لا5أ//:1]10] (تاريخ دسترسى‎ 

؟- أع .عم أ اطهط ق! ذأ. ثانالا للا ماما 

#« ع9 21-1 ملام. 0123 3 لماعم /أعم. 2ع ما الالا/ا للا ماما 


در بخش فارسى سايت جست وجوكر يايكاه هاى شيعى (5]11356231011) سايت هاى متعلق به هفتاد حسينيه داخل و خارج 
از كشورء هفده يايكاه مرتبط با حج ”7 يايكاه مرتبط با مناسبت هاى مذهبىء يايكاه هاى وابسته به 0؟ مسجدء هفده زيارت 
كاه معرفى شده است. همجنين در سايت راهنماى يايكاه هاى اسلامى, (88 (1901011! يايككاه مرتبط با مناسبت هاى مذهبى 


به صورت طبقه بندى شده معرفى شده است. 


لاديس رن اوت عتاس ناش كك مسو رفن قر لبايك ادفيدلة اشارد كه كسجاوى ادعيه و إؤباراك ملق تسو 


همجنين سايت هاى سيارى قن ارقاظ باغز اذاوى أو عاكووا وصره:ذار كد قري هبه |اطلاعاق آنيا يا عراةارى و سو كرارض 
مرتبط است. از جمله آنها مى توان به سايت هاى عزادار»(7) عزادارى»:20 ياحسين»(5). ذوالجناح.(2) نوحه(2) و مانند آنها 


اشاره كرد. 


مناسكك محورى در يايكّاه هاى اسلامى سبب شد تا وا كان جديد جون «عبادت برخط؛ يا «عبادت آنلاين)(/9) و «منبر 
ديجيتال»(4) وارد حوزه ارتباطات سايبرى دينى شود و نوشته هايى در اين زمينه نككاشته شود. نبايد از نظر دور داشت كه وازه 
عبادت آن لاين» خاص شيعه و اسلام نيست. در ديكر اديان از جمله مسيحيت واركان «كليساى سايبر)»(4) يهود و حتى اديان 
غيرابراهيمى و غيرالهى مانند بوديسم كه از يديده «معبد سايبر)( )١١‏ نيز از اين وازّه براى توصيف مناسكك مجازى استفاده مى 


شود. 
اصطلاح كليساها و معبدهاى سايبر بيشتر به سايت هايى اشاره دارد كه براى كاربست هاى 


ص :0/4 


١‏ - 10 0. 0135 . لالالانا لانا//: ماما 

١‏ - 6010. 323031. االالانا للا ماما 

11.6010 32303. /الالانا انار ماما 

ع- 10لم». 0 أ 3 كنا لاق لا. /الالانا انا ماما 

ذ- 10لم»ء. 303 [اناج. الالال نانا//: ماما 

ع- لمع . كام 101135]. ثانالا لانا//: ماما 

- ملطكزمللا عصأاصم0. 

8- رضا بابايى» «وبلاكك منبرهاى ديجيتال»» نشريه كتاب روش» ش 8. 
4 لط اناطع معط لان 

٠‏ عام لسع امعط /ان 


مذهبى مسيحيان و بوداييان طراحى شده اند. اين سايت ها شامل امكاناتى مانند ارسال دعاهاى دينى از راه يست الكترونيكى 
به اعضاى خودء ارائه مواد و مطالب متنى و جندرسانه اى دينى و مانند آنهاست. معابد سايبر» اغلب معابد واقعى خود را در 
فضاى سايبر شبيه سازى كرده و داراى بخش هايى است كه دقيقاً در معابد واقعى وجود دارد و به يبروان خود امكان سير در 
بخش هاى مختلف آنها و انجام اعمال را به صورت مجازى فراهم مى آورند.(1١)‏ 


سايت هاى شيعى مناسكك محورء ببشتر هدف دعوت به اسلام و تبليغ را دنبال مى كنند. مخاطب كزينى و نيز كزينش يبام آنها 


معمولا ‏ شيعيان و شيعى است. اين سايت بر خلااف سايت هاى متن محور از يويايى بيشترى برخوردار بوده واطلاعات 


. موج مواجهه محورى 


؟. موج مواجهه محورى 


موج بعدىء. موج رويارويى با رقيبان است. در اين دوره مسلمانان و دين دارانء افزون بر فعاليت ييشين خودء نكاهى هم به 
ديكران دارند؛ ديكرانى كه از نظر اعتقادى با آنها تفاوت دارند؛ ديكرانى كه فعال هستند و خود را در رويارويى با برخى 
مسكرن بننن. شيعاق دكران برها سس وسيت ها كران شبهاة ستلماناة تكراة مسحسس عناثاالاو سيت تكزان 
مسلمانان و ديكران. دين داران نككران خداناباوران هستند و به طور كلى» فضاء فضاى رويارويى است. در نتيجه آزادى بيان در 
فضاى سايبر مى توان حتى سايت هايى را به زبان فارسى مشاهده كرد كه در بى اثبات خداناباورى و ابطال براهين اثبات وجود 


خداوند هستند. 


محصول رويارويى محورى در فضاى سايبر دينى طراحى و توليد سايت هايى است كه در بى رد و نقض ديكران است. در 
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١-رلاماوااع8‏ ]0 والعمماءلعصع مأ ”كأصعصطاممط لامع تعطلن) 300 أعمععام]1“ رالأعط ,العمطمصمةه 
-1200ئن0]. الالالالانا//:مطاط (عماام] ٠.١6,‏ ,عللعاننامظ ,013ع11 3050 ,طم لقع طن م اطاممه) 
0 لإأنال ١١‏ 0ع5دعع266] اماغط. دعام 3/53 لعا ,30501 ام أل اع /طامء. لإا 

؟- براى نمونه» يكى از سايث هايى كه به كفت وكوى اسلام و مسيحيت مى يردازد» سايت -12]]| كنا لكا لالالا/الالا//: محا 
15.010 3510/6 است. 


تكفير اينترنتى» تروريسم سايبر» جهاد الكترونيكى و موضوع هكك كردن متقابل سايت هاى دينى مطرح مى شود. 


رويارويى محورى را مى توان به شكل هاى كوناكون در سايت هاى شيعى مشاهده كرد. اين نوع از سايت هاء بيشتر بر 
ارتباطات دينى سايبرى شيعيان اثنى عشرى با غيرشيعيان اثنا عشرى تأكيد دارند. غيرشيعيان نيز شامل شيعيان غير اثنا عشرى» 
اهل سنتء مسيحيانء يهوديان و خداناباوران مى شود كه بيشترين نمود آن در رويارويى با اهل سنت است. به طور كلى سايت 


هاى شيعى رويارويى محور را مى توان در دو دسته رويارويى عقيدتى و سياسى تقسيم بندى كرد. 


برخى سايت هاى رويارويى محور را مى توان فرقه محور نام نهاد. فرقه محورى مانند رويارويى محورى به جاى تأكيد بر جنبه 
هاى وفاق دينى» بيشتر انشعاب و افتراق درون يكك سيستم مذهبى را به نمايش مى كذارند تا وحدت وهم سويى اش را. 
بسيارى از فرقه هاى مذهبى كه در ميان دين خودشان يا در ميان رويكرد مذهبى قالب خودشان طرد مى شوند ودر فضاى 
خارج از سايبر» اصولاً حق حيات به آنها داده نمى شود و تكفير يا به عنوان مرتد شناخته مى شوند. اينها در محيط سايبر بسيار 
فعال اندء جون مزاحم و رقيب جدى ندارند. از سايت هايى مانند شيطان يرست ها كرفته تا فرقه هاى خاص دراويش و 
تصوفء از فرقه هاى غالى كرفته تا ناصبى. هيج كدام از اينهاء جريانات غالب در خارج از محيط سايبر نيستند و برخى از اين 
جريانات فرقه اى اصولاً حياتى حارج از سايبر ندارند و فقط رد يايشان را در محيط سايبر مى توان كرفت, مثل خوارج. 
برخلاف محيط بيرونى» در محيط سايبر به راحتى مى توان با عقايد و ايده هاى آنان اشنا شد. در ميان تندوران شيعى نيز نمونه 


هايى از اين كونه سايت ها ديده مى شود. 
6. موج كفت وكومحورى 


ه. موج كفت و كومحورى 


براى مواجهه؛ اين امكان را فراهم مى كنند كه انواع و اقسام نككرش هاى دينى با هم در يكك محيط كفت وكو كنند. اين فضاء 
فضاى اتاق كفت وكو 
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(131)) است. فضايى مثل «أ5أ | 0 !08/13 ها و تالارهاى كفت وكو «01101115:])ها. در اين فضا ها موضوع هاى بسيار 
متنوعى وجود دارد» ولى كفت وكو ها از جند طرف دركير مى شود. طرف داران ولا-يت فقيه با مخالفان ولايت فقيه در كير 
مى شوند. در واقع» سايت فقط فضا را فراهم مى كند. به ويزه در سايت هاى انكليسى» فضا هاى كفت وكوى بين دينى و بين 
فرقه اى به شدت ترويج و حجم بسيارى از ادبيات كفت وكو در محيط سايبر توليد شده كه سهم بسيار كمى از آن به خارج 
امح ساس سرابك كزكة اسك 


فضاى كفت وكو و شيوه تعامل با طرف اصلى كفت وكوء در سايت هاى كفت وكو محور به شدت متغير است. برخى از آنها 
دوستانه و با تأكيد بر اشتراككها و احتراز از افتراق هاء سعى در تقويت هر جه بيشتر انسجام اسلامى هستند. در حالى كه در 


برخى ديكرء كفت وكو به مناظره و مواجهه بسيار نزديكك تراست تا هم دلى و وفاق. 


معروف ترين سايت شيعى كفت وكومحور را مى توان سايت مجمع جهانى تقريب بين مذاهب(١)‏ دانست كه كاملا با رويكرد 
تقريب و انسجام فرقه هاى اسلامى شكل كرفته است. با توجه به تأكيد جمهورى اسلامى ايران بر انسجام اسلامى و نام كذارى 
سال ١788‏ خورشيدى بر اتحاد ملى و انسجام اسلامى» كفت وكومحورى را در بسيارى از سايت هاى برجسته شيعى مى توان 
كم و بيش مشاهده كرد. به طور كلى» روح حاكم بر فضاى سايبر شيعه را مى توان وحدت كرا دانستء ولى نبايد از نظر دور 


داشت كه براى رسيدن به وحدت بيشتر مى توان از فضاى سايبر بهره هاى بسيار بيشترى مانند دريافت جند مقاله و كتاب و 


#. موج اجتماع محورى 


فوزه هاه دور اق اميف #افك اط يناك ساف عنى »فيا تسكاق وعالبان ىن ذالكن يؤوفاة تلمك و عرفا برعواطف :و 
احساسات تأكيد نمى شود و همه جيز رويكرد مواجهه با ديكران ندارد؛ بلكه بر اساس اجتماع كرايى مسثئله اساسى اين مى 


شود كه جكونه زندكى دينى رادر محيط سايبر سامان دهى كنيمء يعنى جككونه دين داران با مراجعه به سايت هاى 
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اسلامى بتوانند همه نياز هاى روزمره شان را برطرف كنتند.(١)‏ 


به تعبير ديكرء مسئله اين است كه امكانات و سرويس هايى كه در محيط اينترنت براى همكان فراهم استء در محيط سايبر 
دينى براى متدينين با حذف جنبه هاى غير اخلاقى اش فراهم باشد. يس مسثله خريد از راه دور() در سايت اسلامى هم به 
وجود مى آيد. نه فقط لوح هاى فشرده اسلامى و كتاب هاى اسلامى؛ كه در صورت امككان؛ يوشاك. خوراك و ديكر 


نيازمندى هاى يكك مسلمان هم در آن به فروش مى رسد. 


اجتماع بر اثر ييوندهاى سببى» نسبى» مجاورت جغرافيايى و هم سويى عقيدتى شكل مى كيرد. امكان و زمينه شكل كيرى 
منافع» هنجارها و قوانين مشتركك در اجتماع هاى كوجكك تر بسيار بيشتر از جوامع بزركك تراست. سياست اصلى رويكرد 
اجتماع محور در ارتباطات اجتماعىء برقرارى ارتباط و انتقال قدرت تا يايين ترين سطوح اجتماعى در كروه هاى كوجكى 
جون خانواده» روستا و محله است.720) 


ازاين روء مباحثى جون كار از راه دورء(؟) شغل يابى» سر كرمى و... به ميان مى آيد. در موج جديد سايت هاى اسلامى كه 
جندان به سر كرمى توجه نمى كردند» بخشى را براى كود كان باز مى كنند و نيازمندى هاى كود كان و نوجوانان مانند لطيفه 
داستان مسابقه» نقاشى و... در سايتشان مى كذارند. برخى ديكر از سايت به حسب نوع فعاليت خود, استخاره آنلاين را در 
دسترس مخاطبان قرار مى دهند. بدين ترتيبء اجتماع محورى به معناى زند كَّى محورى است كه محور اجتماعى آن را اجتماع 
مسلمانان تشكيل مى دهد. در واقع» در سايت هاى اجتماع محورء تلاش بر اين است كه اجتماعى در اطراف يكك سايت ايجاد 
شود. ازاين رو» سايت ها عضو كيرى مى كنند و روز به روزء بر اعضاى خود مى افزايند. اين كونه نام نويسى صرفاً به معناى 
عضويت در يكك محيط مجازى نيست. آنها اعضاى خويش را عضو واقعى كروه خود مى يندارند و افزون بر تلاش بر نكّه 
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-١‏ حسام الدين آشناء «اجتماع كرايى در محيط سايبراسلامى»» مقاله ارائه شده براى اولين همايش بين المللى دين و رسانه 
دل .١‏ 

؟- لاأممم0طكع. 

“ا- حسام الدين آشناء «اجتماع كرايى در محيط سايبراسلامى»» مقاله ارائه شده براى اولين همايش بين المللى دين و رسانه 
دل .١‏ 

ع- ومكاءه0/الا-ع 


مى كنند تا در غير محيط مجازى هم با اعضا در ارتباط باشند. 


برخى ويزكى هاى سايت هاى اجتماع كرا را مى توان در موج هاى نخستين سايت هاى اسلامى نيز مشاهده كردء ولى بايد 
اغلب به صورت يراكنده و به دليل بالا بردن جذابيت سايت و جمعيت مخاطبان بوده است. براى نمونه» در برخى سايت هاى 
اوليه» مانند رافد» بخشى براى كود كان وجود داشت يا در برخى سايت ها مشاوره هاى كوناكون دينى و خانوادكى وجود 
داشتء ولى نكته اينجاست كه آنها فاقد نكاهى جامع نكر بوده اندء نكاهى كه واقعاً جنبه هاى كوناكون زندكى را ملاحظه 
كرده باشد. بدين سان, اكنون نيز مى بينيم كه سايتى مانند كوجولوهاء(1١)‏ به عنوان سايتى كه علاقه مندها و زمينه هاى فعاليت 
كودكان و نوجوانان را در اختيار آنان قرار داد» راه اندازى شده استء ولى فا كش ركه اى از مخاطبان» يعنى كودكك و 


نوجوانء را مد نظر دارد. 


نخستين بيش شرط اجتماع كرايى شيعى سايبر» كرايش به «انديشه هم سوسازى تلاش ها براى افزايش هم بستككّى هاى 
اسلامى در اجتماعات واقعى(؟)) مجازى است. اختلاف سليقه و عقيده در ميان انسان هاء از جمله متدينان» امرى طبيعى استث. 
بدين جهت»ء برخوردارى از سعه صدرء نوعى تسامح و تساهل رفتارى و تأكيد بر مشتركات به جاى اختلافات و در يكك جمله 
كرايش به هم نوايى با ديكر اعضا شرط نخست,ء قدم شكل كيرى هر كونه اجتماع مجازى است. برخوردارى از جنين نككرش 


كراشي نيازمند دركك واقعيت تنوع كاربران و به حسب آنء تنوع نيازمندها و علايق آنهاست. 


بدين ترتيب» شرط دوم, بر آورده ساختن نيازمندهاى كوناكون كاربران دينى در محيط مجازى است. از كار و كاريابى كرفته 
تا اطلاح رسانى هاى كوناكون علمىء آموزشىء تفريحىء هنرى» خدمات و مشاوره هاى مختلف و مانند آنها. در حقيقت» 


متفاوتى دارد. در برنامه نويسى در يكك معناء در موزش 
ص : 6/5 
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لات هماة: 
+ اهممط 


الكترونيكى(1١)‏ در معناى ديككر ودر زمينه جست وجو و ابزار جست وجو در اينترنت» در معناى سومى به كار مى رود. منظور 
ماكو انكجا باق مسا و انيت كناون نوه رادو جوتو طاكل حويك ور بد كان من دوقي سو بن مطاف كان ايف اسك “1 
افزون بر امكان جست وجو يا مرور صفحه ها از راه فهرست راهنما و سرويس هاء خدمات مفيد بسيارى از جمله؛ اخبار» 
اطلاعات سهام, نقشه هاء بيش بينى هواء شخصى سازى صفحات يرتال و غيره را ارائه مى كند.(1) ياهو يكى از مشهورترين و 
محبوب ترين يرتال هاى موجود در وب است كه بيشترين سرويس و خدمات را داراست. از بهترين خدمات ياهو مىتوان به 
يست الكترونيكى رايكان» كلوب ها و اتاق هاى كب زنى به صورت موضوع هاى طبقه بندى شده. به همراه امكان كب و 
كفت وكوء ارائه نرم افزار ييغام بر (171©55©170©1) براى ارتباط مستقيم كاربران» ارائه كزارش هاى دقيق در مورد وضعيت 
آب وهواء نقشه هاء اطلاعات سهام, تقويم و بازار بورسء فضاى رايككان جهت ايجاد يايكاه امكاناتى براى شغل يابى در 
كشورهاى كوناكون دنياء نمايش فهرست بسيارى از كارت يستال هاى كوناكونء ياهوى تخصصى براى برخى كشورها و 


سرانجام امكان شخصى سازى صفحه ها براى ذخيره اطلاعات و ييوندهاى مورد نظر كاربران اشاره كرد. 


رويكرد يرتالى به اين معناست كه جنبه هاى كوناكون زندكى يكك ديندار و نيازمندى هاى كوناكون فيزيكى وى را در يكك 
محيط سايبر شبيه سازى و برآورده كنيم. در واقع, نبايد زندكى يكك دين دار را به ابعاد دينى و مناسكى وى تقليل دهيم. جنان 
كه در جهان بيرون ثيز اختصاض دادن زند كى دينى به جنبه هاى ويزه اىء سبب فردى شدن امور ديئى مى شود و همواره 
كروهى احساس مى كنند كه با اين نوع زندكى نامأنوس هستند. در اين صورت است كه مى توان يكك اجتماع دينى سايبر 
تشكيل داد و حتى بسيارى از ابعاد غير دينى زندكى را در يرتو احكام و قوانين كلى دين مطرح كرد و نه جدا از آن ها. 


مسعنان كه كفنه شد ان حتد سال بيش برى سايث هاى شيعى خدمات :و افكاناث 
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-١‏ ومامقعا-ع. 


1- عيسى جهانكير» شبكه اطلاع رسانى نورء كاوش در اينترنت» يزوهش در حوزه هاى علوم اسلامى» ص ؟ل. 


اجتماع كرايانه اى را در سايت هاى خود قرار مى دادند» ولى بسيار كم رنكك و يراكنده. نخستين سايت شيعى كه با جنين 
رويكردى وبا خدماتى كوناكونء از سايت هاى شيعى بيش از خود در فضاى سايبر حاضر شدء سايت تبيان(1١)‏ بود كه وابسته 
به سازمان تبليغات اسلامى است. در حقيقت» اين منايتك فلودا كاه نو و دركك درست از يكك خلا و مشكل جدى بود. «در 
سال +116 با اننضات رئيس حجديد سازسان تبليفات اسلامى: اسعفاده بيشتر از فن. آورئ اطلاعاتى و ارتباطى حنهت اجرائ 
وظايف و دستيابى به اهداف سازمان تبليغات اسلامى در اولويت قرار كرفت و تصميم بر آن شد كه مؤسسه مستقلى براى 
بر اخعن يه قليقات استلامى دن مخيط انترنق تأسيس. كرد تنا اراثة مطالب وموضوعات ديق را ا جذابيث هعاق بيشترئ 
برخوردار كرده و تمايل مخاطبين به خصوص جوانان و نوجوانان را به آن محتوا افزايش دهد.)(1) بر اين اساس» مؤسسه 
فرهنكى و اطلاع رسانى تبيان» با هدف فعاليت در زمينه فن آورى ارتباطات و اطلاعات» ايجاد كرديد. 


/ا. موج آموزش محورى 

يكى از تجليات مهم و اخير فضاى سايبر» فن آورى آموزش مجازى است كه مفهوم آموزش به سبكك كنونى از راه اين فن 
آورق)ابه سرعت دز حال كركوى اسث: مفاهيس حون آموزقن ازراه ذورء آموزش يان آاموزئن مسقل امورش 
غيرحضورىء آموزش الكترونيكى» آموزش مجازى و... تعابيرى هستند كه با وجود تفاوت اندكك خود بر اين مفهوم دلالت 


دارند كه آموزش بدون نياز به رودررويى استاد و شاكرد» در محيطى خاص انجام مى كيرد. جوهره اصلى آموزش از راه دور 
جدابى فيزيكن استاة و .شاكرد است: 


عند شالى'است كد شيودهائ كوا كون امؤزش ازبراة كوو (بشوكه امؤرش مجازى) كن داتشكاء ها وهر كرزهاق كوا كون نه 
كالاى يرزرق و برق بازار علمى كشورمان بدل شده استء ولى به دليل نو بودن اين يديده و ييجيدكى هاى ويزه آن؛ بسيارى 


از مركزهاى مشتاق به دارا بودن اين نظام نوين آموزشىء با صرف بودجدهاى بسيار» موفقيت كمترى 
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-١‏ أعم. حا ق لإماعغع. /الالاثالانا 
؟- همان. 


ذو واه اتذازىق روكتميد» استاتدارة وكارامد أن داشهه اند بااية حال از سال ١+‏ خورشيدى: شمار الكشك شمازى اق 
مركزها و دانشككاه هاء به ايجاد مقدمات استفاده از آموزش مجازى روآوردند. در ايران» اولين دانشكاهى كه به صورت رسمى 
آموزش مجازى (مبتنى بر وب) را آغاز كردء دانشككاه مجازى دانشكاه شيراز بود. در حال حاضرء دانشكاه هاى شيراز» علم و 
صنعتء امي ركبير» خواجه نصيرء دانشكاه قم» دانشكاه ييام نور مجريان تحصيل به روش مجازى در كشور و بسيارى ديكرء 


متقاضى راه اندازى اين نوع آموزش هستند. 
نتيجه كيرى و بيشنهاد 

اشاره 

نتبيجه كيرى و يبشنهاد 


با توجه به بررسى هاى انجام شده مى توان كفت شيعيان حضور در فضاى سايبر را به خوبى يذيرفته واز نظر كمىء فعاليت 
حاق عشمكيرق دن تند سال كلشعهادواشته اند شاخص كن دقبقى برائ ستحتن ابن قرضيه كفي نمي توان به دست آورة: 
ولى با نككاهى به آمارهاى موجود درباره شمار سايت هاى شيعيان و تنوع اطلاعات موجود در آنها مى تواند مؤيد اين مدعا 
باشد. با وجود اين» به لحاظ كيفىء اين حضور سايبرى» با حضور مؤثر و شايسته كمى فاصله دارد. موارد زير مؤيد اين نظر و 
نشانه كاستى هاى كيفى فضاى سايبر شيعه است كه به شكل جالش هايى در برابر اين فضا رخ مى نمايد. 


.١‏ اهتمام به محتواى فضاى سايبر شيعى 
.١‏ اهتمام به محتواى فضاى سايبر شيعى 


الف) يكى از ملاحظه هاى با اهميت در بُعد اطلاعات فضاى سايبر شيعىء به طور كلى و فضاى سايبر شيعى در ايران» به طور 
خاصء وجود كارهاى موازى و تكرارى است. با توجه به محتواى يايكاه هاى شيعىء با اينكه مركزهاى كوناكون شيعىء با 
سليقه ها و كرايش هاى متفاوتء يايكاه هاى بسيارى را راه اندازى كرده و نكنّه دارى مى كنند؛ ولى ميان اين كارهاء از جهات 
كوناكون» شباهت هاى بسيارى وجود دارد.يكى از اين شباهت هاء در نوع مطالب ارائه شده در اين نوع يايكاه هاست. به جز 
معرفى ساختار ادارى و خدمات ويزه اى كه در هر مركز وجود دارد؛ بقيه مطالب تا حد بسيارى به يكديكر شبيه است. كتاب» 
مقاله» مجله و 
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مطالب نسبتاً مشابهى كه اغلب هم براى فضاى اينترنت تدوين نشده اند» بيشترين حجم را به خود اختصاص مى دهند. 


.1-١‏ كاهى متن كتاب هاء مجله ها يا منابع متنى ويزه اى در جند سايت مهم شيعى وجود دارد» بدون اينكه مشخص شود 
كدام يكك از آنها منتش ركننده اصلى بوده و ديككران هم بدان بيوند داده اند. كويا همه آنها محتواى آنها را آماده كرده و در 
تحاف وب تهنا سفاني نعل كونه قد ادق مو صا انيع لهو بتار موارد هراسي ابع امف كد يكن اذ انها تسر 
كننده اصلى و ديكران استفاده كنند كان هستند» براى نمونه» در بررسى و مقايسه اطلاعات سايت هاى حوزه. الشيعه» بلاغ و 


انديشه قم مشاهده مى شود كه برخى اطلاعات از جمله مجلات وضعيتى جنين دارند. 


بنايراين يكى از جالش هاى محتوايى سايت هاى مهم شيعه؛ ذكر نكردن منابع و مآخذ اطلاعات درج شده در بخش هاى 
كوناكون سايت است. بخشى از اطلاعات سايت معروف الشيعه.(1١)‏ بلاغ(1) و حوزه. ذاواق اين مشكل يز كتد, ذكر ما خذ:و 


منابع و نحوه نقل اطلاعات؛ يكى از معيارهاى مهم ارزيابى منابع اينترنتى(1) به شمار مى آيد. 


براى برون رفت از اين جالشء بايد سايت هاى اسلامى به استنادسازى استاندارد منابع خود اهميت بدهند و از اعتبار محتوايى 


خود در فضاى سايبر يشتيبانى كنند. 


ج) مهمترين جالش در بُعد محتوايى سايت هااين است كه بيشتر اين كونه اطلاعات با كمترين و شايد بدون هيج كونه 
مختلف» روى شبكه قرار كرفته اند. بنابراين اغلب منابع به همان صورت جايى و كمترين استفاده از فرصت هاى فضاى سايبر 


منتشر شلده اندك. 


راهبرد ييشنهادى براى جبران اين كاستى اين است كه متون و ديكر منابع اسلامى» 
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.17 احمد اكبرىء «نقد و بررسى محتوا و ساختار يايكاه اطلاع رسانى الشيعه»؛ فصل نامه ره آورد نورء ياييز 217818 ش‎ -١ 

1- يايكاه بلا-غ» «از اهداف تا عملكرد)؛ مصاحبه با حجت الاسلام نظامى مدير يايكاه» فصل نامه ره آورد نورء يابيز 1141 
عار 2 

*"- نكك: عيسى جهانككير» «ارزيابى منابع اينترنتى در يزوهش هاى مبتنى بر اينترنت»» فصل نامه ره آورد نور» تابستان 211/1 ش 
١‏ 


براى اينكه متناسب با محيط وب و به صورت جذاب براى كاربران و سليقه هاى متفاوت شوند, به صورت هرمى توليد شوند؛ 
در قاعده اين هرم منابع و متون دينى دست اول قرار دارند. ميراث مكتوب و غنى شيعه و نيز توليدكنند كان و حاملان اصلى 
آنء يعنى علماى دينى در اين مرحله هستند. در سطح ميانى هرم» كارشناسان فنى و محتوايىء از قبيل برنامه نويسان متخصصان 
علوم اسلامى؛ كرافيست هاء متخصصان علوم ارتباطات و اطلاع رسانى» هنرمندان و ديكر بازآفرينان هنرى و فنى قرار دارند كه 
با علوم دينى و فرصت هاى فضاى سايبر آشنايى كافى دارند. آنان به صورت كارى كروهى» محصول و محتواى بركرفته از 
سطح اول (قاعده هرم) را بازتوليد و در قالب ها و شكل هاى مختلف در سايت هاى دينى منتشر مى كنند. در واقع اين سطح 
جولانكاهى است كه بايد فن آورى هاى نوين اطلاعاتى» خاصه جند رسانه اى و ارتباطى را به طور شايسته در خدمت دين به 
كار برد نا اطلاعات و ارتباطات دينى را بتوان اينترنتى دانست. در نهايت» كاربران سايث هاى شيعى و استفاده كنندكان از 
محصولات سطح اول و دوم؛ در رأس هرم قرار دارند كه كاركزاران سطح ميانى هرم با توجه به اين سطح محصولات قاعده 


هرم را بازتوليد مى كنند. 
؟. اهتمام به ابعاد ارتباطى و تعاملى 
". اهتمام به ابعاد ارتباطى و تعاملى 


الف) جالش ديكرى كه به جنبه ارتباطى فضاى سايبر شيعه مربوط مىشودء اين است كه ابزارها و روش هايى كه به كمكك 
آنهنا يشير با منخاطبان و كاريران ازتباط برقراز فى كتنده در فضا سابير شيعه كمتر فورة استفاده قرار كرفته است: قابليك 
هايى همجون انجمن هاى مباحثه» فهرست هاى يستىء اتاق هاى كفت وكو و آلبوم هاى صوتى و تصويرى در اين يايكاه ها 
وجود ندارد يا بسيار بى فروغ و كم مراجعه اند. اين جالش در سايت هاى علماء مراجع و شخصيت هاى بزركك دينى» بسيار 


وزتك تراز سكرسايث عاق شيعن اسث: 


اتاق هاى راه اندازى شده توسط واحد فرهنكى حرم حضرت معصومه عليها السلام و مجمع جهانى اهل بيت عليهم السلام در 
امكاح وال كدي اع وو تقمالدت فاع انناشد و هرقن درام عله اشع دلرو على م نراق كفت تمد اراباطانه كن فضا 


سايبر» بسيار كم رنككتر از جنبه 
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اطالاعات است. 


ب) از ديكر مسائلى كه به جنبه ارتباطى و اطلاعاتى فضاى سايبر شيعى در ايران مربوط مى شود»ء توجه به مراجعان و ممسخاطبان 
سايت هاء برقرارى ارتباط با آنان و مشاركت آنها در توليد و غنى سازى محتواى ارائه شده است. در واقع اين مسئله به جنبه 
تعاملى» جه به صورت برخط (آنلا-ين) و جه نابرخط (آفلا-ين) سايت اشاره دارد كه مى تواند با بررسى ميزان ارتباط يكك 
سايت با مخاطبانش ارزيابى شود. در سايت هاى عالمان و استادان و حتى طلاب علوم دينى» به ندرت مى توان سايتى را به 
دست آورد كه از ابعاد تعاملى فضاى سايبر به خوبى استفاده شده باشد. بيشتر سايت هاى شيعىء جنبه تعاملى را به ارتباط 
تقريباً يكك سويه تقليل داده اند. حتى بازخورد كيرى از مخاطبان و ايجاد فرصت براى اظهار نظر علمى و غيرعلمى نيز در بيشتر 
سايت هاى شيعه؛ كم و بيش» مورد غفلت واقع شده است. نبايد از نظر دور داشت كه منظور از بازخورد كيرى اين نيست كه 
صرفاً در كوشه اى از سايت» كزينه هايى با نام «ارتباط با ما» قرار داده و نشانى الكترونيكى خاصى در آن معرفى شود؛ بلكه 
مى توان درباره صفحه ها و بخش هاى كوناكون سايت» امكان اظهار نظر و مشاركت در توليد را فراهم كرد. 


امروزه مى توان با تحليل و بررسى كزارش ها و آمارهاى مفصلى كه از نحوه ارجاعات به سايت به دست مى آيدء راهبردهاى 
روشنى را درباره اطلاع رسانى و ارتباطات كارا مد در فضاى سايبر استخراج كرد. در اين آمارها مى توان به دست آورد كه 
حي كع ]ند كط ات ١‏ كحاءو ار دوعن ناد عا مس كاسني تتتريدي :و فق ننم را سيقت وسو يا ازدرأة دساف باقن 
ديكر؟ اكر از راه جست وجو بوده؛ با جست وجوى جه وازكانى بوده است؟ كدام يكك از صفحه ها و بخش هاى سايت را 
ديده اند و حقدر زمان براى ديدن هر صفحه كذاشته اند يا اينكه هر كاربرى» به طور متوسط حجقدر زمان براى ديدن سايت 
سيرى كرده است؟ جند درصد از مخاطبان به صورت تكرارى و جند درصد غيرتكرارى بوده اند؟ با تحليل اين آمار هاء مى 
توان افزون بر امكان برقرارى ارتباط بيشتر با مخاطبان» نسبت به نيازمندى هاى آنان فهم بيشترى كسب كرد, زمينه برقرارى 


بيشتر ارتباط دوسويه با آنان را فراهم كرد و به طور كلىء ميزان استفاده بهينه از بُعد تعاملى سايت را بالا برد. 


694١ ص:‎ 


مشكل استفاده كمتر از جنبه ارتباطى و تعاملى فضاى سايبر شيعه را مى توان در بى توجهى متوليان علوم اسلامىء به ارتباطات 


ساميرق اق تداشعه ورخووذاوض ازتدالقن وى اكاعى كاف سيت يد ان فرصي ها ذانيث: 
"؟. اهتمام به رويكرد اجتماع محور 
ْ اهتمام به رويكرد اجتماع محور 


جالش ديكر در سايت هاى شيعه نبود يا كمبود رويكرد اجتماع محورى است. تازكى رويكرد اجتماع محورى در برخى از 
اين سايت ها ديده مى شودء ولى همجنان روح حاكم بر فضاى سايبر شيعه را موج متن محورىء آن هم بيشتر درباره علوم 
اسلامى, به ويزه اعتقادات» اهل بيت و قرآن» تشكيل مى دهد. در برخى سايت ها هم اساساً هدف ها و سياست هارا به 
روشنى نمى توان به دست آورد. بايد كفت سايت هاى اهل سنت در اجتماع كرايى بيشتر از شيعيان رشد كرده اند و سايت 


هاى اسلام آنلاين نت و اسلام وب اهل سنتء از جمله سايت هاى معروف اجتماع كراى آنهاست. 


توجه كمتر به اجتماع محورى را هم مى توان در عدم اهتمام درخور و نداشتن دانش و بينش كافى براى تبليغ جذاب دين در 
فضاى مجازى رديابى كرد. 


*؟. توجه به ابعاد بين المللى فضاى سايبر اسلامى 
؟. توجه به ابعاد بين المللى فضاى سايبر اسلامى 


نكته مهم ديكر در سايت هاى شيعى ايرانى» توجه ناقص به جنبه بين المللى اطلا-ع رسانى دينى در اين فضاست. اطلاعات و 
ماك كدادوابن سات عا مهف هئ شوة بشتر سناسب با فرستكة يوهي است وى كاهن برقس از انها يرزاى غترشيعيان و 
غيرمسلمانان» جالب و جذاب نيست. حتى معروف ترين سايت هاى شيعى در نام اينترنتى (دامين) خود نيز اين نكته را رعايت 
نكرده اند. براى نمونه» نام هايى مانند شيعه» حوزه. فدكك, غدير و نام هاى اهل بيت عليهم السلام كه اختصاص به شيعيان 
دارد» بيشتر و از نام هاى وحدت بخشء مانند اسلام؛ بيامبر اكرم و ديكر نام هايى كه بيشتر نماد اسلام است تا شيعه» كمتر 


استفاده شده است. 


راهبردى كه براق بهبوة بينش بين المللى در فضاى سايبر اسلافئ به نظر.مى آيذء اين است كه در مراحل كوبا كون فراكرذ 


694١ ص:‎ 


(دامين) سايت كرفته تا تهيه طرح كرافيكك و خاصه توليد محتوايى و ارائه آنها از كارشناسان فنى و محتوايى كه داراى تجربه 


بين المللى هستند» بهره كرفته شود. 
فهر ست منابع 
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فهرست منابع 
الفق) فارسى 


آشناء حسام الدين» «اجتماع كَرايى در محيط سايبر اسلامى)»» مقاله ارائه شده در همايش بين المللى دين و رسانه. تهران» 
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حافك سان امداضي ا(ننف اد كوو صرف كورشدن هنا وب القفاف مبتلمانا ددر فعاف ااه 16 
[برخط) 
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اسيينوساء آنجلس» حضور روحانيت شيعه در شبكه اينترنت» ترجمه: فريبا كوركينء فصلنامه ره آورد نور» دوره اول» فروردين 
"3 شماره .٠١‏ 


اكبرى» احمدء «نقد و بررسى محتوا و ساختار يايكّاه اطلا-ع رسانى الشيعه» (آل البيت)» فصلنامه ره اورد نورء يابيز 7/5 


0000 
بابايى» رضاء «وبلاك منبرهاى ديجيتال)»» نشريه كتاب روش» شماره ؟. 
بهرامى» محمد حسين» «فن آورى اطللاعات در خدمت اطلاع رسانى اسلامى»)» فصلنامه ره آورد نور» شماره آذه يابيز ”3 ١‏ . 


جهانكير» عيسى (شبكه اطلا-ع رسانى نور)ء كاوش در اينترنت» يزوهش در حوزه هاى علوم اسلامىء قم» انتشارات مركز 
تحقيقات كامييوترى علوم اسلامى» جاب دوم» . 


ص :60947 


دوران» بهزاد» تأثير فضاى سايبرنتيكك بر هويت اجتماعى (رساله دكترى)» دانشكاه تربيت مدرسء دفاع شده در سال 1787. 


سارى» حلمى خضرء» ثفافه الانترنت؟ دراسه فى التواصل الاجتماعى» الطبعه الاولى» عمان» اردن: دار مجدلاوى للدشر و التوزيع» 
ءعا٠١‏ ر(ن٠‏ ١'م).‏ 


شكرخواه» يونسء وازه نامه ارتباطات» جاب سوم, تهران» انتشارات سروشء» 1788. 


كاستلز» مانوثل» عصر اطالاعات؛ اقتصاد جامعه و فرهنكك» ترجمه: احد عليقليان و افشين خاكبازء ويراستار ارشد: على ياياء جاب 


اول» تهران» انتشارات طرح نوء .17/١‏ 
كاى. دينمور. «استقبال روحانيون قم از اينترنت»» ترجمه: فرانكك ييروزفر» فصلنامه ره اورد نور» شماره 1١7‏ 
معتمد نزاد» كاظمء وسايل ارتباط جمعى» جاب ششمء تهران» انتشارات دانشككاه علامه طباطبايى» 1785. 


(مدير يايكاه بلاغ)» «يايكاه بلاغ از اهداف تا عملكرد)» حجت الاسلام نظامى؛ مديريت يايكاه. فصلنامه ره آورد نورء ياييز 
ااا ماو 


ب) لاتين 


10 أعمرعام] وعراعافل رعاامن! 


6310/85 .أصلاظ. ؛ عأماةا15 لإالقلنةا/ا ؛ عملت 300 نامأأقء أ صباطمممه 0عغ]3 العملا عنام لمم 
5عا3/الا 05 لإتأأواع7 م نا :0001 ا ؛ كتداع طامط لامع عأ اق|5]. 


ألاعك .العطمصمه؛ “موزأوذاع8 0 وألعممعلإعمغع صا ”سأمعممممط لامع ,عملت 300 أعمععان]آ 
عام ١٠١‏ تيع ولع انام" . 11013 لمق مقع مانا مطاطامم)] 


٠٠07[‏ لإألاله١‏ 0لع5ووع2860] 
عام مع36موعط/ن 5 ]تالالا 


.ص :609415 


3 مم0 لمع ععء] عط . وألعم لا للا 


مقايسه تأثير بيام دينى ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى بر مخاطبان در شهر قم 
اشاره 


ص :6946 


مقايسه تأثير يبام دينى ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى بر مخاطبان در شهر قم 


مرضيه حاجى هاشمى* 


حكيده 


اين مقاله خلاصه يزوهشى استء درباره ميزان و نحوه تأثي ركذارى بيام دينى در هر كدام از كانال هاى ارتباطات سنتى و رسانه 
اى كه در سال 88 و در قالب رساله كارشناسى ارشد انجام شده است. در بخشى از اين يزوهش محقق با نظرسنجى از 718" نفر 
از افراد داراى سن بالاى 18 سال در شهر قم و يس از تجزيه و تحليل اطلاعات آن سعى كرد, با تكيه بر عواملى كه در 
تأثير كذارى بيام دينى در هر كدام از كانال ها نقش دارد وتعدادى از نظريات ارتباطى به اين واقعيت اشاره كند كه هر يكك از 
كانال هاى ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى داراى ويزكى هاى خاص خود مى باشد كه ييام دينى تحت تأثير آن بر 
مخاطبان اثر مى كذارد و تقويت هر كدام از آنها باعث افزايش اين اث كذارى مى شود. آنجه در ادامه مى آيد. بخش هايى از 


كليد وازكان: 
ييام دينى» ارتباطات رسانه اى2 ارتباطات سنلتى. 


ص :69412 


رسانه هاى جمعى تقريباً از آغاز فعاليتشان» براى انتقال مفاهيم و آموزه هاى دينى و در يكك كلام انتقال بيام دينى به مخاطبان 
مورد استفاده قرار كرفته اند. در كشور ما نيز در سال هاى يس از انقلاب» رسانه ها يكك بايكاه بزركك انتقال بيام هاى دينى به 
مخاطبان محسوب مى شونه؛ اما آنجه قابل توجه است اين است كه شيوه انتقال بيام دينى بايد تابع تأثيريذيرى مخاطب و 


بر مخاطب از اهميت ويزه اى برخورداراست. 


هلاق كلئ قراف دوهش "يروس ميان تأثير بيام هاى دينى وسايل ارتباط جمعى و ارتباطات سنّتى از ديد كاه مخاطبان و 
كانال ارتباطى بر اساس شخص فرستنده يام دينى و بررسى ميان تأتيريةيرئ مخاطبان ييام دينى از هر كدام از كانال هاى 


ارتباطات رسانه اى و سنّتى بر اساس بهره كيرى از شيوه هاى اقناع و تبليغ بوده است. 


آنجه در اين تحقيق ييام دينى ناميده مى شودء ييامى است كه محتواى دينى يا آموزه اى دينى» مستقيم يا غيرمستقيم داشته 
باشد؛ يعنى اينكه ييام» حامل يكى از اصول دين يا فروع دين يا بيان كننده يكى از كناهان» امور يسنديده يا اخلاقياتى باشد كه 
دين از آن نهى يا بدان امر كرده است. اين ييام مى تواند» يكك برنامه كاملا دينى و تبليغى باشد يا در متن يكك سريالء فيلم» 
موسيقى يا غيره كنجانده شده باشد. در هر صورتء منظور آن است كه مخاطب از آن» مضمون دينى برداشت كند. 


منظور از وسايل ارتباط جمعى يا كانال هاى ارتباطات رسانه اى در اينجاء راديو» 


ص :/60941 


تلويزيون و مطبوعات استء و منظور از كانال هاى ارتباطات سنتى» منبر» مسجد» وعظ» خطابه و هيئت هاى مذهبى است. 
١كارشناس‏ ارشد علوم ارتباطات اجتماعى با كرايش تحقيق» محقق و مدرس دانشكاه. 

فرضيه هاى تحقيق 

فرضيه هاى تحقيق 

.١‏ از ديد كاه مخاطبان» تأثير بيام دينى از طريق ارتباطات سنّتى بيش از رسانه هاست. 

كيين تاتبريديرق مخاطبان يبيام دينى از ارتباطات سنتى يا رسانه اى با سنّ آنها رابطه وجود دارد. 


*. بين تأثيريذيرى مخاطبان ييام دينى از ارتباطات سنّتى يا رسانه اى با تحصيلات آنها رابطه وجود دارد. 


؟. بين تأثيريذيرى مخاطبان ييام دينى از ارتباطات سنّتى يا رسانه اى با جنسيّت آنها رابطه وجود دارد. 


*. بين ميزان تأثيريذيرى مخاطبان از ييام دينى مستقل از نوع كانال ارتباطى با شخص فرستنده بيام رابطه وجود دارد. 
/. بين ميزان تأثيريذيرى مخاطبان از ييام دينى مستقل از نوع كانال و ميزان تأثير از شيوه هاى اقناع و تبليغ رابطه وجود دارد. 


محقق براى انجام اين مقايسه؛ مدلى را ترسيم كرده است كه در آن از جارجوب نظرى يزوهش شامل نظريه هاى اقناع» بهره 
مندى و نيازجويىء؛ تكمله و وحدت در ارتباطات» همكنى» استحكام و مدل ضرب شونده اندرسون بهره كرفته است. در اين 
مدل. شاخصه هايى كه از ديد كاه مخاطبء در هر كدام اذو كاثال ازتباطى ستق و .وساته اى: موحت افزا شن تأثير بيام دينى 


مى شودء به طور مجزا آمده است. مدل ارائه شده كاملا منطبق بر اهدافء فرضيه هاء يافته ها و نتايج حاصل از اين يزوهش 


ص :/6094 


سرا. 


صص :60914 


.١1-6‏ مدل تحقيق 


8٠١: ص‎ 


شكل :3 هذل مقايسه اى تأثيز يبيام دينى ارتباطات سنّتى و ارتباطات رسانه اى بر مخاطبان 


همان طور كه در اين مدل مشاهده مى شودء در فرا سيستم ارتباطات دينى» بيام هاى دينى از طريق فرستنده هاى دو خرده 
سيستم ارتباطات سنتى و ارتباطات رسانه اى به مخاطبان ارسال مى شود؛ البته خرده سيستم هاى ديكرى نيز مانند سيستم 


بنابر يافته هاى حاصل از آزمون فرضيه هاى يزوهشء دو عامل» مستقل از نوع كانال ارتباطى» موجب افزايش تأثير بيام دينى 
در فراسيستم ارتباطات دينى مى شود؛ يعنى اينكه مخاطب اظهار داشته كه با حضور اين دو عامل» سنّتى يا رسانه اى بودن 
كانال تغييرى در تأثيريذيرى وى از بيام دينى ايجاد نمى كند. اين دو عامل يكى حضور شخص تأثي ر كذار و ديكرى بهره 
كيرى فرستنده از شيوه هاى اقناع و تبليغ است. تأثير كذارى شخص فرستنده همان كونه كه در مدل هم آمده با مدل ضرب 


شونده اندرسون و تأثي ركذارى شيوه هاى اقناع با نظريه هاى اقناع انطباق دارد. 


كاوش در قرآن نشان مى دهد كه خداوند شيوه اقناع را ييشه خويش ساخته و به سبك هاى صعب و آسانء خواننده خود را 
متقاعد مى سازد. در اين يزوهش نيز نظريه هاى اقناع در جارجوب نظرى به كار رفته است كه در اينجا به بعضى از آنها اشاره 


مى شود. 


.١‏ ييام هاى يكك طرفه و دوطرفه: هاولند و همكارانش در مورد اثربخشى ييام هاى يكك جانبه و دو جانبه تحقيق كردند. طبق 
مخالف يبيام هستند» داراى بيشترين تأثير است. همجنين ييام يكك طرفه در افرادى كه تحصيلات كمترى دارند» بيشترين تأثير را 
دارد و نيز ييام دو طرفه در افرادى كه تحصيلات بالاترى دارند» داراى بيشترين تأثير است. دو تجزيه و تحليل ديكر تجزيه و 
استء به ويؤكى هايى در بيام وابسته است كه كاهى با متغتترهاى ديكر» مثل 


ص :١١م‏ 


ويذكى هاى شخصى مخاطب تعامل دارد.(١)‏ 


". اعتبار منبع: يكى از متغيرها در موقعتت ارتباطى كه ارتباط كر نوعاً تا اندازه اى بر آن كنترل دارد انتتخاب منبع است. اين 
باور كسترده. وجود دارد كه منبع درست مى تواند موجب افزايش اثر ييام شود(1) توضيحات بيشتر در قسمت نتايج آمده 


است. 


*. جاذبه هاى ترس: يكى ديككر از روش هاى اقناع تهديد كردن يا ايجاد ترس در مخاطب است. بر اساس نظريّه ياد كيرى» كه 
يكك عنصر كليدى در رويكرد هاولند استء مى توان يبش بينى كرد «توسّل به ترس شديد)» ممكن است منجر به افزايش تغيير 
نكرش شودء زيرا اين امر انكّيختكّى را افزايش مى دهد و موجب توبجه و فهم بيشتر مى شود. همجنين انكيزه يذيرش توصيه 
هاى ارتباطى نيز افزايش مى يابد.50) 


دو نظريه ديكرى كه در جارجوب نظرى يزوهش به كار كرفته شده اسث نظريه هاى تكمله و وحدت در ارتباطات اسث. ذر 
نظريه تكمله. به اين نكته اشاره مى شود كه يكك موضوع زمانى كه از وسيله خاصضى تبليغ مى شود مى بايست توسّط وسايل 
ارتباط جمعى ديكر» محيطء ارتباطات كروهى و... نيز تكميل ويا در جهت عكس آن عمل نشود. ذاتاً وحدت در ارتباطات 
مى كويد كه: يكك بيام» يكك خرده سيستم است و وابستكى كامل به سيستم هاى ديككر و فراسيستم دارد و در مورد يبيام هاى 
دينى بايد كفت: هر ييام به عنوان يكك خرده سيستم استء كه سيستم بزركك ترء رسانه مورد نظر است و فراسيستم براى رسانه» 
سياست هاى ارتباطى دينى مى باشد و تمامى اين سيستم ها مى بايست در يكك جهت خاص و هماهنكك عمل كنند. 


نكته ديكر در مورد «وحدت در ارتباطات» اين است كه كل برنامه هاى يكك رسانه» يكك فراسيستم محسوب مى شود و هر 
يكك از برنامه هاء يكك خرده سيستم و اكر يكك بيام دينى در جهت مخالف تمام ييام هاى مادى ديكر عمل كندء آنككاه ييام 
دينى به طور سيستماتيكك اثر خود را لوث كرده است.50) 


ص :1١م‏ 


.187 _ ١8١ ورنر سورين و جيمز تانكارد» نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: عليرضا دهقان» صص‎ -١ 
6 ؟- همان» ص‎ 
.18١ همان» ص‎ -“ 


- حسن سبلان اردستانى» دين و ارتباطات (نحوه اراثه علمى دين)» يايان نامه كا رشناسى ارشد» صص و7" 1. 


نظريه رهبران فكرى هم كه در نتايج به آن اشاره شده استء عبارت است از ميزان توانايى فرد ذو خاثر قذارف غير رجحم تر 
بينش و رفتار ديكران در جهت دلخواه و با تواترى نسبى. اين تعريفء نوعى رهبرى غيررسمى است كه ربطى به موقعتت 
رسمى يا منزلت فرد در نظام ندارد. فرد از طريق تخصّ ص و مهارت در رفتار مردم و سازكارى با هنجارهاى جامعه. رهبرى 
افكار را كسب مى كند.(١)‏ 


در زمينه همكنى كه در مدل آمده ودر نتايج هم اشاره مختصرى به آن شده استء مى توان جنين كفت كه يكى از اصول 
اصلى ارتباط انسان ها اين است كه غالبا انتقال ايده ها بين منبع و كيرنده اى به وقوع مى بيوندد كه شبيهء همانند ويا همكن 
باأنثد: ممكس: عيران شباهت ذو قرد دو ويؤ كى اين ماتند عقايدة اززكن عاء آموؤشنء متولث اجماعى و.ماتند 'ابنها السث كه 
با يكديكر ارتباط برقرار مى كنند 


علت ببدابى همكنى جيست؟ فرستنده و كيرنده اى كه همككن باشندء بهتر و مؤتُرتر مى توانند با يكديكر ارتباط برقرار كنند و 
اين ارتباط مؤثُرتر» براى افراد دست اندر كارء همراه با ياداش مى باشد. زمانى كه منبع و ككيرنده داراى تفكرء عقايد و زبان 
كبا ميقل اوقاط ني ١‏ تناه كمال و نامي ١‏ شوافل وزقة كمائن ذا اقرافى كه كام را ما مشاواف مى القن تارود 
كوشش فراوان است تا ارتباط مؤثر باشدء تمام افراد ناهمكن باعث عدم تعادل فكرى مى باشند و اين حالت»ء از نظر روانى 
نامطلوب استء همكنى و ارتباط مؤثّر به يكديكر وابسته اند.(؟) 

نظريه استحكام به اين نكته اشاره دارد كه مخاطب يوياست وخود را در معرض ييام هايى قرار مى دهد كه با زمينه هاى افكار 
و عقايد» شرايط و موقعيت هاى مختلف وى هماهنكك باشد. سن» شغلء خانواده و تحصيلات در تأثير و عدم تأثير ييام نقش 
دارد. اين ييام ها نقش تثبيت افكار را دارند و به صورت محدود آنها را استحكام مى بخشد وبه تقويت و بازسازى زمينه هاى 


معرفتى و نككرشى افراد نه ساختن نكرش هاى جديد مى يردازد. 
ص :7١م‏ 
-١‏ امررت ام راجرز و فلويداف شوميكر. رسانش نوآورى ها (ره يافتى ميان فرهنكى)» ترجمه: عزت الله كرمى و ابوطالب 


فنايى؛ ص 67. 
؟- همان» ص ع 


نظريه بهره مندى و نيازجويى (استفاده و خشنودى) نيز مخاطب را يويا مى داند با اين تفاوت كه مخاطب آغازكر ارتباط است 
و براى تأمين نيازهاى خويش به جست وجوى يبيام مى يردازد واز آن بهره مند مى شود؛ يعنى مخاطب بر اساس ياداش آنى 


آن بهره مى جويد. 


مدل منبع _ معنا مناسب ترين مدلى است كه مى تواندء الككوى ارتباطى خدا با ييامبر» ييامبر و ائمه معصومين عليهم السلام با 
مردم و مردم مؤمن با يكديكر را در عرصه فعاليت دينى توضيح دهد. البته غالب مدل هاى ارتباطى با اندكك جرح و تعديل؛ 
قابليت استفاده و كاربرى در توضيح و تفسير ارتباطات مورد توصيه اسلام در عرصه هاى مختلف را دارند و ترديدى نيست كه 


هر مدل ارتباطى لاجرم بايد به يكسرى عناصر توجه داشته باشد از جمله: فرستنده» كيرنده» بيام» كانال و وسيله ارتباطى. 


در ايران بعد از انقلاب اسلامىء دو راديو قرآن و معارف تأسيس شد كه مخاطبين بسيارى را به خود جذب كرد. اين دو راديو 
بارويكردهاى دينى و رسانه اى كه براى آنها تعريف شده است و با قالب هاى برنامه سازى كه طراحى شله. توانسته اند 
رضايت مخاطب خود و حتى مخاطبان در سراسر دنيا را جلب كنند. در حوزه دين» مخاطبان راديو» مخاطبان هدفمندى هستند 
و به نظر مى رسد اين دو راديو توجه ويزه اى به موضوع داشته و دارند كه توانسته اند» اين كونه جمعيت كثيرى را در 


جغرافياى ايران» مخاطب خود كنند.10) 


اما تلويزيون به اقتضاى ذات خود تكيه بر لحظات دارد و اثركذارى يبام ها نيازمند تعميق و تفكر هستند» من جمله ييام هاى 


مذهبى كه وقتى با زمان طولانى و كيفيت نامناسب بخش مى شود, اثر معكوس بر مخاطب مى كذارد. 


كرجه رسانه تلويزيون هم اكنون به مهم ترين رسانه انتقال دهنده مفاهيم دينى در سطح ملى و بين المللى تبديل شده است؛ اما 
بايد توجه داشت كه اصولا رسانه هاى تصويرى نمى توانند همه مفاهيم و روح دين را از طريق تصوير به مخاطب منتقل كنند؛ 


بنايراين 
ص 56٠5:‏ 


-١‏ ٠”دع.-و٠١٠٠3‏ - 0366 ,أصاغط ولمصموع و 3م أعم. طق وطاكةط. اننا لظام اا 


لازم است با ايجاد فضاهاى مختلف» جه كلامى و جه غي ركلامى» براى تبيبن معانى دينى و انتقال آنها به مخاطب در اين رسانه 
تلاش كرد.(2١)‏ 


مثلا وقتى بهشت به صورت كلامى تصوير مى شود مخاطبان در ذهن خود بهترين باغ ها را مى سازندء اما در رسانه تلويزيون 
بايد باغى از انواع دنيايى به جاى بهشت تصوير شود. از اينجا يكك نوع تداعى بين بهشت موعود و باغى كه با عنوان بهشت در 


تلويزيون ديذف ابساد م شود و اكردر فيلس ذيكر بافن وناك :ديل شكوه يهشت در ذهن او فى شكيل وكتزل ندا عن كد 


البعنات :ل تحريياك سرك اننقي اند تعمد راد وافكقاف عبان وى باد دن بحوزةساض امنااي وقزييا د قاض 
كشورهاى عربى برنامه هاى مذهبى راديويى و تلويزيونى دارند كه اين برنامه هاى مذهبى» شاخص هاى مشابهى را با اين نوع 
برنامه ها در تلويزيون ايران دارند و مشكلاتشان هم تقريبا شبيه به هم است. در حوزه مسيحيت براى مثال از ابتداى تأسيس 
راديوهاى امريكايى تاكنون برنامه هاى مذهبى در اين راديوها توليد مى شود به عبارتى سابقه اى در حدود هفتاد سال برنامه 


سازى راديويى مذهبى در حوزه مسيحيت وجود دارد. 


همجنين يكى از تجربه هاى موفق در حوزه برنامه سازى مذهبى تجربه اى است كه زوئيت ها در آن دارند. آنها قالب برنامه 
سازى سنّتى را شكستند و قالب هاى جديد و مردم يسندى ابداع كردند و به علاوه قالب هاى قديمى جون معجزه مذهبى را 
كه كاه بسيار هم شورآفرين است به خدمت كرفتند. بايد يادآورى كرد كه با توجّه به تجربيات حاصل آمده از ارتباط 
امروزى» در برنامه سازى مذهبىء ارزان ترين راه به كار مى كيرند تا در هزينه توليد صرفه جويى شود. بررسى تجربه ديكران 


و داشتن نيروى متخصّص از عمده مواردى است كه در ساختن جنين برنامه هايى مورد نياز است. 

روشى كه يزوهشكر براى اين مقايسه به كار كرفته است يس از مطالعات و مقايسه هاى نظرى روش ييمايشى است. 
حجم نمونه با واريانس ١18/٠‏ محاسبه و نمونه كيرى با احتساب مناطق ينجكانه شهر قم به 

9١0: ص‎ 


-١‏ ولع .و١٠١٠‏ - ]03 ,لتلأط.مع ذكنتاع / 5/١‏ لاع[ /أ5 ا 3]/ ]أ 3. لاذاأ. الاللاللا//: م انا. 


روش داوطلبانه (0|016©1/) در هر منطقه انجام شده است تا كليه خصوصيات اجتماعى؛ فرهنكى؛ طبقاتى و مذهبى 
جمعيتى شهر در اين نمونه كيرى لحاظ شود وهم از آنجا كه ويزكى هايى كه آزمودنى هاى داوطلب با حداكثر اطمينان 
داشتند با ماهيّت تحقيق و متغيّرهاى مستقل و وابسته مورد سنجش تداخلى نداشت و نيز افراد همككى حاضر به ياسخكويى 
نبوده و داوطلبانه ياسخككو بودند؛ بنابراين بهترين روش» نمونه كيرى داوطلبانه با در نظر كرفتن يراكند كى جمعيّت كل شهر در 
طائلق تيرق لماه شل 


يكك يبش تست و روايى نيز به روش محاسبه ضريب آلفاى كورنباخ سنجيده شده است كه اين ضريب براى يرسش نامه 
مذ كور معادل ”7 به دست امده سنا 


كليه اطلاعات يرسش نامه ها كد كذارى و سيس داده ها از طريق نرم افزار آمارى 5055 آناليز شده است. 


يككء كه يكك فرضيه تكك متغتره استء از آزمون خى دو يكك طرفه استفاده شده و براى سنجش فرضيه هاى دوم» سوم و 


جهارم و ينجم از آزمون خى دو و براى سنجش فرضيه ششم و هفتم, از آزمون ويلكاكسون كه از آزمون هاى غيريارامتريكك 


است» استفاده شده اسنة: 
نتايج بزوهش 


در اين قسمت مختصرى از جداول توزيع فراوانى و جداول مربوط به فرضيه ها مشاهده و سيس به بحث و نتيجه كيرى يرداخته 


مى شود. 


جدول١_١.‏ توزيع فراوانى و درصدى بر اساس جنس افراد مورد مطالعه 


توزيع فراوانى 

درصد توزيع فراوانى 
زن 

1١16/ 


2/١ 


8١9: ص‎ 


مرد 

/ا 1١‏ 
مايرا 
بجع كل 
إحكض 

١ 


متاق لور كدسعاهد ةد "سوه خوصن زان وسرفات فورود مطالعه«كفرنا بزانوناسة: ولى هزدان :نا ١‏ درصدء تعداد بيشترى 


را به خود اختصاص داده اند. 

جدول .5-١‏ توزيع فراوانى و درصدى بر اساس تحصيلات افراد مورد مطالعه 
تحصيالات 

توزيع فراوانى 

درصد توزيع فراوانى 


بى سواد 


4/١ 
ابتدايى‎ 
>36 

اا 
راهنمايى 


و 


1١/1 


١1 


ااام 


فوق ديم 


/ام 

1 

فوق ليسانس و بالاتر 
1١‏ 

0 

جتمع كل 

إرفض 

ا 


همان طور كه مشاهده مى شود بالاترين درصد مربوط به تحصيلات متوسطه با ١77‏ نفر و/ا8/7 درصد و يايين ترين درصد 


جدول ."-١‏ توزيع فراوانى و درصدى بر اساس سن طبقه بندى شده افراد مورد مطالعه 


سن 


توزيع فراوانى 
درصد توزيع فراوانى 
1م71 


ل 


اوم 
ع٠‏ 

0/9 
عم _رعم 
8 

1/1 
هع_مه‎ 
١ 

١ 


ع؟ه_كاع 


9/١ 
جمع كل‎ 
عا‎ 


١00 


همان طور كه مشاهده مى شود بيشترين توزيع فراوانى ١‏ نفر و مربوط به كروه يكك با 1/2١‏ درصد و كمترين توزيع فراوانى 


هو مربوط به كروه ينج با ١‏ درصد مى باشد. 
جدول 7-8". مقايسه فراوانى هاى مشاهده شده و مورد انتظار براى بررسى فرضيه يكك 
نوع كانال 


فراوانى هاى مشاهده شده 


فراوانى هاى مورد انتظار 


ال٠8‎ 


01 


١ 
لك‎ 
عو‎ 
مدو‎ 
ا‎ 
7/1 
اا‎ 
جتمع كل‎ 
يض‎ 

) 

اما 
510 


عع 


وإلقوه 


براى آزمون فرضيه يككء به دليل تكك متغيره بودن از آزمون خى دو يكك طرفه استفاده فده اميف بلق اطاللاعاتةه به دست 
آمدم در سطح معنا دارى يا ©510 معادل صفر كه كوجكك تر از ١٠/١٠‏ است و درجه آزادى ” با 9494/ اطمينان و /١‏ خطاء بين 
فراوانى هاى مشاهده شده و مورد انتظار» رابطه معنا دارى وجود دارد. بنابراين فرض يزوهش تأييد و ]1١‏ رد مى شودء يعنى 
اختلاف بين فراوانى ها معنادار است يا به عبارتى ديكرء بر اساس ديدكاه مخاطبانء بين تأثير بيام دينى ارتباطات سنتى و 


ارتباطات رسانه اى تفاوت وجود دارد. مقدار 


8١/١: ص‎ 


كااسكوئر ٠21/18١‏ است كه هرجه اين مقدار در مقايسه با جدول بيشتر باشد» احتمال معنا دارى بالا مى رود. 
با توجه به كليه توضيحات بالاء بايد بيان كرد كه فرضيه يكك تحقيق» تأييد مى شود. 


جدول ع" بررسى رابطه بين متغتّرهاى تأثيريذيرى از يكك كانال و سنّ طبقه بندى شده (فرضيه ”) 


كانال 

ليق 
انكس 
وملعم 
وع-مه 


تلدكية 


درصد 


رشان 


ل 


اذك 


رضنا 


1١/6 


١/١ 


>36 


ذه 


1/2 


يل 


ا // 


وله 


وخالنا 


>36 


1/6 


عزن انا 


114 


لورع 


هدو 


1١ 


00 


اله 


يكنا 


8/1 


م 
9/9 


مع كل 


ل 


١00 


همان طور كه مشاهده مى شود بالا-ترين درصد مربوط به كروه سنّى 1١80 ١‏ _ 78) استء كه ارتباطات سنتى را ب ركزيده 
استء يعنى /21//ا درصد از آنها و ٠١9‏ نفر و يايين ترين درصدء مربوط به كروه سئّتى 77(7 _ 8”), كه هر دو به يكك ميزان 


را ب ركزيده اند يعنى 0/8 درصد از آنها و 8 نفر مى باشد. 
لا دأعطة نه 
) 


انا 


510 
١ 


ذل 


فى 


بر اساس اطلاعات جداول بالاء اين نتيجه به دست مى آيد كه بين دو متغير سن و تأثيريذيرى بيشتر از يكك كانال» رابطه وجود 
ندارد. زيرا در آزمون خى دو سطح معنا دارى ٠‏ استء كه بيش از ٠/٠استء‏ يس معنا دار نيست. بنابراين فرض 


ته يوا الأريع خرصية اذهر كرو سن سوه اوقاطا كك سلق استه 


8١4: ص‎ 


جدول 6-6. بررسى رابطه بين متغتّرهاى تأثيريذيرى از يكك كانال و تحصيلات (فرضيه ") 
تحصيالات 

كانال 

بى سواد 


ابتدايى 


راهنمايى 


فوق دير 


فوق و بالاتر 


درصد 


واه 


ارذرذانا 


1١١ 


ورك 


1 


8/1 


1/ 


لان 


بن 


"م 


عورم 


44 


9, 


ارذرذانا 


1/ 


2 


1" 


1/8 


4 


6 


و 


غ4 


و 


لمانا 


2/0 


١ 


م/م 


هر دو 


ارذرذانا 


1١ 


4// 


1١ 


1/9 


 , 


8/1 


1/0/ 


زذنا 


6/١ 


جمع كل 


١00 


همان طوز كه مشافةه<فى شوية الانتريق دروصيك مربوط نه كروة لبساشن امعته كه ارتياطات سنقى رار كرينه است» 
يعنى 5/98 درصد از آنها و 4" نفر و يايين ترين درصدء مربوط به كروه فوق دييلم است كه هر دو به يكك ميزان را بركزيده 


/ا داعمطاة 0 
) 


انا 


510 
١ع‎ 
2 

بن 


عا 


بر اساس جداول فوقء بين دو متغر سنّ و تأثير بيشتر از يكك نوع كانال» رابطه وجود ندارد؛ جرا كه در آزمون خى دو سطح 
معنا دارى معادل «/عل/ا٠ءاست‏ كه از ٠٠‏ بيشتر است» يس معنا دار نيست؛ بنابراين فرض يزوهش رد و فرض صفر كه مبتنى بر 


فوق ليسانس و بالاتر» درصد بالايى از بقه كّروه هاى تحصيلى 


8٠١ ص:‎ 


اركناطات سس راءر كوينه آثلء 


ما١١١:ص‎ 


جدول ع_ه". بررسى رابطه بين متغترهاى تأثيريذيرى از يكك كانال و جنسدّت (فرضيه ©) 
جدس 

نوع كانال 

زن 


مره 


درصد 
وان 
ع 
ع 
ا 
ل 
عم 


60 


4 
اللخاكا 
١1‏ 
0 
ع 
١/‏ 
هر دو 
1/0 
5/١‏ 
١‏ 
4ع 
ع 
6/١‏ 


كل 


16/8 


همان طور كه مشاهده مى شود بالا-ترين درصد متعلق به مردانى است كه ارتباطات سنّتى را ب ركزيده اندء كه معادل ٠/8١‏ 
درصد از آنها و ١١"‏ نفر مى باشند و كمترين درصاء متعلق به مردانى است كه هر دو را انتخاب كرده اند كه معادل 8/4 


درصد از آنها و ١18‏ نفر مى باشند. 
/ا داعمطاة 1ن 

) 

اما 

510 

0/1 


١ ”ره‎ 


ا 


بر اساس جداول فوق اكثريّت زنان و مردانء ارتباطات سنّتى را بركزيده اند و تفاوتى بين تأثيريذيرى آنها از كانال خاضضى 
نيست و بين دو متغئر جدس و نأثير بيشتر از يكك نوع كانال رابطه اى وجود ندارد» زيرا در آزمون خى دو سطح معنا دارى 
معادل مى باشد كه از ٠‏ بزركك تراستء يس رابطه وجود ندارد و فرض يزوهشس رد وفرض صفر كه مبتنى بر عدم 


رابطه بين دو متغّر استء تأبيد مى شود. 


ص :١١م‏ 


جدول ع_ع". بررسى رابطه بين متغتّرهاى تأثيريذيرى از يكك كانال و ميزان اعتماد به رسانه (فرضيه ه) 
ميزان اعتماد 

كانال 

اعتماد كامل 

اعتماد زياد 

اعتماد متوسشط 


اعتماد كم 


بدون اعتماد 


درصد 


رشان 


1 


1 


6 


١// 


6/7 


ارذرذانا 


44 


60 


14 


إنفنانا 


ا 


عع 


1١7/ 


دكن 


2,7 


0/6 


دو 


7278 


1/2 


رف 


"1١ 


6/١7 


كنا 


م٠١‎ 


١00 


متاق لور كه هده شرف بالائرية تخداد تائيه افرادئ :انث كد اعساذ تاش طن بفاؤساته :دا رثك وا ارعاطات: منص :ذا 
بركزيده اندء كه معادل 5/8١‏ درصد از آنها و/177 نفر هستند و كمترين تعداد متعلق به افرادى است كه اصلا به رسانه اعتماد 


ندارد و هر دو به يكك ميزان را بركزيده اند كه تعدادشان صفر است. 
/ا داعلطة 1ن 

) 

اما 

510 


اا 


ع/ع 


1م 


براساس جداول فوق افراد با هر فيزان اعتماد به رسائه» اكثرئت ارتباطات سئتى را بركزيده اند و بين دو متغثر ميزان اعتماد به 
يس رابطه معنادار نمى باشد؛ بنابراين» فرض يزوهش رد و فرض صفر كه مبتنى بر عدم وجود رابطه بين اين دو متغّر استء. 


تأييد مى شود و اينها براساس آزمون خى دو حاصل كرديده است. 


ص :ام 


جدول 0-8 بررسى رابطه بين متغتّرهاى ميزان تأثير بيام دينى و ميزان تأثير از شخص فرستنده (فرضيه 2) 
تأثير از شخص 

تأثير از ييام 

كاملا مؤثّر 

تأثير زياد 

أثير كم 


اا ان 


جتمع كل 


تعداد 


درصد 


كاملا مؤثر 


6/١ 


6/ 


ع 


ع 


1/94 
فا 


٠ 


تأثير زياد 


9/6 
7 
>36 


1١ 


ا 


يوان 
16 
فذففى 
3 
1" 
"5 
2 
24 
ف 
ا 
207 
رذرا 
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همان طور كه مشاهده مى شود بالاترين تعداد مربوط به افرادى است كه تأثير زيادى از شخص مى كيرند و تأثيريذيرى آنها 


از بيام دينى متوسّط استء كه تعداد آنها /ا5 نفر و 27 درصد از افراد اين كروه هستند. كمترين تعداد» متعلق به افرادى است 
كه شخص بر آنها كاملا تأثير يا تأثير زياد دارد» ولى ييام هاى دينى كاملا بر تغيير نككرش و رفتار آنها بى اثر استء كه تعداد 


آنها صفر است. 
27 

510 

ع 


وقوه 


فرضيه است. آزمون مناسب كه ويلكاكسون بود بر روى آنها اجرا شد كه طبق اطلاعات جدول بالا-در سطح معنادارى يا 
51 صفر با 949 اطمينان و /١‏ خطاء رابطه بين متغترهاى ميزان تأثيريذيرى از بيام دينى و تأثير از شخص فرستنده معنادار شد 


وفرض يرزوهش تابيد و فرض صفر رد مى شود. 


ص :ام 


ص :6 ام 


جدول *_58. بررسى رابطه بين متغتّرهاى ميزان تأثير بيام دينى و ميزان تأثير از اقناع 
(فرضيه 7) 
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همان طور كه مشاهده مى شودء بيشترين تعداد متعلق به افرادى است كه تأثير متوسّطى از شيوه هاى اقناع و تبليغ مى كيرند و 
تأثير ييام هاى دينى نيز بر آنها متوسّط است كه تعدادشان ٠١17‏ و ١ل7”‏ درصد از اين افراد هستند. كمترين تعداد مربوط به 
كاملاً بى تأثير بودن اقناع و تأثير كم بيام دينى» همجنين تأثير زياد و كم اقناع با كاملا بى تأثير بودن ييام دينى است كه معادل 


صفر مى باشد. 
7 

510 
-هن2/٠‎ 


وإلقوه 


در آزمون ويلكاكسون, كه روى امتيازات دو متغير انجام شدكء در سطح معنادارى صفر با 84 اطمينان و /١‏ خطاء رابطه بين 
ميزان تأثيريذيرى از ييام دينى و تأثيريذيرى از شيوه هاى اقناع و تبليغ بهره كرفته شده در ارسال ييام دينى معنادار و فرض 


يوهش تأيبيد و فرض صفر رد شد. 


ص :2 ام 
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در آزمون خى دوء كه بر روى امتيازات رتبه بندى شده انجام شدء» در سطح معنادارى ٠‏ با 90 اطمينان و ه/خطا با درجه 


آزادى ١8‏ رابطه بالا معنادار شد. 


ابتكدا يكف شخص::داراق تأثير كذارى بيقن ان كانال ارتباطى مى باشد ونحى به كانال ازقباطى اعثاز مى يتشد بر اشاس 
«مدل ضرب شونده) اندرسون به دليل آن است كه ارزرش هاى ابعاد مختلف اعتبار منبع صرفاً جمع نمى شوندء بلكه در 
يكديكر ضرب مى شوند. اين امر مى تواند به تبيين مهارت خاص يكك فرستنده بيام و افزايش تأثيريذيرى وى بر مخاطبان كه 
كاهى به آن نام «كاريزما» داده شده است» كمكك كند. 


از نظر اندرسون يكك شخص تأثي ركذار يا همان ارتباط كر داراى كاريزما يا فره مندء» مى تواند نمره خيلى زيادى در تمامى يا 


تقريباً تمام ابعاد اعتبار منبع داشته باشد و اين نمره ها با هم تركيب شوند تا ضرب آنها در 
هم به يكك «وزن يا اهمتت نهايى») برسد.2١)‏ 


بسيارى از ويكى هاى ارتباط كرء موجب اقناع و تغيير نككرش مخاطب مى شود. حكيم آرا برخى از آنها را اينكونه بيان مى 
“كنل: 


.١‏ جذَّابٍ بودن (خوش صدا و خوش جهره بودن) مبلغ يا فرستنده بيام؛ در تغيير نككرش افراد مؤثّر است. 
.١‏ كسانى كه تندتر سخن مى كويند از آنهايى كه آرام و شمرده سخن مى كويند» متقاع د كننده تر به نظر مى رسند. 


“. ييام هايى كه هيجان قوى در مخاطب برمى انككيزند» متقاعد شدن را افزايش مى دهند.(1) 


بنا بر آنجه در بالا كفته شد, ارسال كنند كان ييام هاى دينى نيز از شيوه هاى اقناع براى تأثي ركذارى بيشتر بهره مى برند و بر 


اساس نتايج اين يؤوهش افرادى كه از اين شيوه ها 


ص :/اام8 


١‏ نظريه هاى ارثباطات» ضن. 9 ؟. 


.688 محمدعلى حكيم آراء تبليغ كوشش براى متقاعدسازى رسانهء ص‎ -١ 


بيشتر تأثير مى كيرند» از بيام دينى نيز تأثير بيشترى مى كيرند. البته كاوش در قرآن نشان مى دهد كه خداوند اين شيوه را بيشه 
خويش ساخته؛ اما بايد توه داشت كه اقناع نبايد با ترغيب» اشتباه كرفته شود؛ جرا كه روش اقناعى كه خداوند در قرآن به 
كار كرفته. شيوه اقناعى با تكيه بر استدلال منطقى و ايجاد شناخت در مخاطبان استهء البنّه در جاهايى نيز از ايجاد هيجان هاى 
قوى» مثل برانكيختن ترس از عذاب در مخاطبان بهره جسته است كه اين شيوه مطابق با يكى از نظريه هاى اقناع با نام جاذبه 
قاض كرب 35خ اثااى تاس تعب كوي الكو مسن از حةعواطت وعجانات ابن كادات سقارك البق كات نانه 
در بعضى از ييام رسانى ها و تبليغات دينى از اين استفاده اغراقى از هيجانات و عواطف. نه تنها تغيير نككرش صورت نمى 
كيرد» بلكه دين و ييام دينى هم دجار تحريف مى شود و به جاى يرداختن به فلسفه وجودى بسيارى از آموزه هاى دينى و 
الكوهاى دين ونيز اسعدلال غاق قوري سمخاطبان را ترغيب و احساسات آتها را برفى اتكيرة مثل سوز و كدازيش از حذى 


كه به اشعار و نوحه سرايى ها مى دهند» بدون اينكه به اصل هدف و موضوع يرداخته شود. 


جون مخاطب يبيام دينى» عامّه مردم هستندء نبايد محتواى ييام را خارج از دركك و فهم عامّه مردم, انتخاب كرد. امّا بايد توه 
داشت كه عوام در اقناع شدن و تغيير نككرش بيش قدم تراز خواصند و ييام؛ بايد همككان را اقناع كند يا نككرششان را تغيير 
دهد. تغيير لحظه اى نكرش افراد بر اثر به كار بردن افراطى برخى از شيوه هاى اقناع و احساساتى كردن آنها بدون برقرارى 
يكك رابطه مبتنى بر استدلال و منطق» زود كذر است. فستينكر معتقد است: عقايد يا نككرش هايى كه از طريق اثر لحظه اى يكك 
اواقاط اققاعي #قدى سن كنين» .انا نا بايذان انك و تايفيك ى متروض عن بال:1لهة عابرا بن اق فنا كدعقريا دن ان قرام اتفاده 
از مرثيه سرايى و اشعار سوزناك و غم انكيز را بر خود كاملا تأثي ركذار بيان كردندء بايد در به كا ركيرى اين كونه روش هاى 


اقناعى» دقت بيشترى مبذول داشت تا تأثير بيام دينى و تغيبر نكرش حاصل از آن نايايدار» نايديد و منزوى نباشد. 


8١/1: ص‎ 


أدنظريه هاق ارتباطاة ضن 81 ؟. 


"- همان» ص /321. 


يكى ديكراز نتايج ابن يأوخش كذ دن سدل كز تشان.داذه شذه اسخواثر تقو بتكيل كتتد كك وحدت وشامك انيت كه 


بين فرستنده رسانه اى وسنتى ييام دينى وجود دارد كه اين بر نظريه تكمله و وحدت در ارتباطات كاملا منطبق است. 


دكتر باقر ساروخانى مى كويد كه بر اساس نظريّه تكمله. وسايل ارتباط جمعى زمانى داراى تأثير قطعى خواهند بود كه كمكك 
هاى جانبى دريافت كنند.(١)‏ در اين يزوهش نيزء مخاطبان تأثير بيشتر ييام دينى را از جانب فرستنده اى بيان مى كنند كه اثر 
آن توسّط يكك كانال ديكر تقويت و تكميل شده است. بنابراين بر اساس نظريّه تكمله لازالسفلد و مرتون كه ييام هاى وسايل 
ارتباط جمعى زمانى موجبات بروز اثرى قاطع را بر انسان ها فراهم مى سازند كه از جانب محيط بيرامون تكميل شوند و ميزان 
تأثير آن بر مخاطبين افزايش يابدء بيام هاى دينى هم در اينجا زمانى كه از فرستنده اى رسانه اى ارسال مى شود يا برعكس از 
فرستنده اى سئّتى, اوّل آنكه طبق نظريّه تكمله» اثرش توسّرط بيام دينى كانال ديكر تكميل و افزون مى شود و دوم آنكه طبق 
نظريّه وحدت در ارتباطات جون اين ييام ها يكك خرده سيستم است و وابستكى به فراسيستم ارتباطات دينى دارد» يس به دليل 
اينكه در يكك جهت خاص و هماهنكك عمل مى كنندء تأثير ييام ها افزايش مى يابد. به عبارتى ديكر» يبام دينى رسانه و ييام 
دينى ارتباطات سنّتى» هر دوه يكك خرده سيستم است كه وابستكى به سيستم هاى ديكرى همجون رسانه ها و ارتباطات سئّتى 
دارند كه اينها نيز به فراسيستم ارتباطات دينى و سياست هاى ارتباطى وابسته است كه اين سيستم ها و خرده سيستم ها بايد با 
هم هماهنكك باشتده مثلاثمى شوداكة يكن امن در زمينه كرايشات ماذى ارسال كند و ديكرى دو زميئه كرايشن به 
معنويّات» بلكه بايد با هم وحدت داشته باشند. همان طور كه در مدل هم نشان داده شده است (فلش ير رنككتر)» بر اساس يافته 
هاى اين تحقيق» ارتباطات سنتى در اين زمينه بهتر عمل كرده و با ييام هاى رسانه اى طبق اين دو نظريّهء اثر تكميلى و وحدت 
بيشترى دارند و اين به دليل آن است كه رسانه با فراسيستم ارتباطات دينى» هماهنكى كمترى نسبت به ارتباطات سنّتى دارد و 


ارتباطات سنّتى» فقط ييام دينى مى فرستد؛ ولى رسانه؛ ييام هاى غيردينى را كه حتّى تناقض آشكار با ييام دينى 
ص:9ا8 


اد باقر ساروخالى »جاه شناسٌ ‏ ارتاطاقه صن 6 


دارند نيز» ارسال مى كندء مثل ييام هاى بازركانى و تشويق به دنياكرايى كه يس از بخش يكك مراسم وعظ و دعوت واعظ به 
قناعت و دنياكريزى» بخش مى شود كه كاملاًاثر آن را لوث كرده و ناهماهنكك با فراسيستم ارتباطات دينى است. كه اين 


يكى از دلايل تأثير كذارى بيشتر و كارآتر بودن ارتباطات سنّتى در انتقال بيام دينى است. 
يكى از نتايج مهم در اين تحقيق بيان تأثيريذيرى بيشتر از ييام دينى ارتباطات سنتى»توسط مخاطبان است. 


مذهبى مى شودء فضاى كاملا دينى و مساعد براى يذيرش يبام دينى بيان كردند و آن را تأثي ركذارتر از رسانه دانستند. 


همجنين» به دليل اينكه زمان شركت در مراسم مذهبى شرايط فكرى و روحى آنهاء آمادكى زيادى دارد؛ تأثيرييام دينى اين 
كانال رااز ييام دينى رسانه بيشتر مى دانند؛ بنابراين بر اساس نظريّه استحكام؛ كه مخاطبء خود را در معرض بيام هايى قرار 
مى دهد كه با بيش زمينه هاى فكرىء اعتقادات و كرايش هاى او هماهنكى داشته باشند و در جهت تقويت آنها حركت مى 
كند.(1) افراد تأثيريذيرى بيشتر ارتباطات سنّتى را به دليل هماهنكى بيشتر با شرايط فكرى خود اظهار كرده اند. 


يكى ديكر از يافته هاى اين يزوهش كه در مدل هم امدهءاين است كه مخاطبان با قيد اينكه اكر در جلسات مذهبى امكان 
اظهارنظر داشته باشندء ييام دينى آن را تأثير كذارتر از بيام دينى رسانه مى دانند. اين يافته» حاكى از اين است كه افراد تأثير 
بيشتر ارتباطات سئتى نسبت به وسايل ارتباط جمعى را در حضور فعّال در ارتباط و منفعل نبودن مى دانند. يعنى مخاطب از 
ارتباطات سنّتى انتظار بيام يكك طرفه (مونولوكك) را ندارد و تأثير بيشتر بيام هاى دينى آنء از بيام هاى دينى رسانه اى را 
برخلا-ف بيام هاى رسانه اى در دوطرفه (ديالوكك) بودن ييام يا همان بحث و كفتكو. شرط مى كند. بنابراين مى توان نتيجه 
كرفت.همان طور كه هاولند و همكارانش نشان دادند» ييام هاى مونولوكك يا يكك طرفه بر افرادى كه تحصيلات كمترى 


دارند»بيشترين تأثير را دارد و يبيام هاى ديالوكك يا يكك طرفه در افرادى 


8٠١: ص‎ 


كه تحصيلات بالا-ترى دارند» داراى بيشترين تأثير است ؛ جرا كه 8/ درصد افراد مورد مطالعه در اين تحقيق» تحصيلات 


متوسّطه و بالاى آن را دارا هستند؛ يس اين افراد از بيام هاى ديالوكك تأثير بيشترى مى كيرند. 


نتيجه ديكرى كه مى توان در اينجا كرفت تأثير بازخورد بيام در اثربخشى آن استء بازخورد يا همان 6016 0-03©©! تأثير 
زيادى بر اثربخشى بيام دارد؛(١)‏ جرا كه فرستنده ييام؛ بيام خود را بر اساس اين بازخورد تنظيم و ارسال مى كند. بنابراين تأثير 
بيشترى بر مخاطب دارد و در ضمن فرستنده مى تواند بر اثر اين بازخورد اثربخشى ييام خود را بسنجد. دكتر باقر ساروخانى در 
كتاب جامعه شناسى ارتباطات اصطلاح «عمل وارونه» يا 103611013]©]] را به كار مى برد كه مخاطب مى تواند حتّى با تكان 
دادن سرء خطوط جهره و غيره ييام خود را به فرستنده ارسال كند كه معروف است به اينكه «مستمع صاحب سخن را بر سر 
ذوق آورد. اينكه مخاطب بخواهد در بحث شركت كند يا با ييام هاى غي ركلامى» نياز و بهره خود نسبت به ييام را به فرستنده 
اعلا-م كندء بيانكر نظريّه مهم ارتباطى نيازجويى و بهره مندى مخاطب است كه او را كاملاً فعّوال و اتتخاب كر مى داند 


(مهرداد» )11/117/8٠١‏ وو به كفته دكتر محمّدمهدى فرقانى در ارتباطات سق نيز كامال كاربرد دارد.70) 


اينكه مخاطبان. تأثير كذارى بيشتر بيام دينى ارتباطات سنّتى را مشروط به دو طرفه بودن بيام و مشاركت داشتن در ارتباط 
دانسته اند؛ بيانكر نكته ديكرى نيز هست و آن هم اين است كه مطابق با نظريّه وسايل ارتباطى سرد و كرم مكك لوهان كه 
جريان افكار يكك يا جند نفر را فراهم مى آورد را وسايل ارتباطى كرم؛0) يس بر اساس نتايج حاصل از اين فرضيه» مخاطبان» 


وسايل ارتباطى سرد را بر وسايل ارتباطى كرم ترجيح داده و ييام آن را تأثير كذارتر مى دانند. 
نظريّه همكنى لازالسفلد و مرتون (1988) كه در اصل مربوط به تارد (190) است؛ 


ص :١1م‏ 


ارشد»ء» ص؟؟. 
؟- درآمدى بر ارتباطات سنتى در ايران» ص ١77‏ 


بيانكر اين نكته است كه فرستنده و كيرنده اى كه با هم. همككنى داشته باشند (شباهت در افكار عقايد. ارزش ها و...) ارتباط 


مؤثرترى با هم برقرار مى كنند.(١)‏ 


بنابراين در اينجا نيز مى توان يكى از دلايل اظهار تأثيريذيرى بيشتر مخاطبان از ييام دينى ارتباطات سنّتى نسبت به ارتباطات 


رسانه اى را در همكنى بيشتر فرستنده و كيرنده در ارتباطات سنّتى نسبت به ارتباطات رسانه اى دانست. 


همانطور كه از مدل هم بيداست.يكى از ويزكى هاى رسانه كه باعث افزايش تأثير ييام دينى مى شودءاين است كه برنامه 
دينى توسّرط مخاطب از رسانه كزينش و سيبس بر اساس نياز وى مورد بهره بردارى قرار مى كيرد. اين تقريباً مترادف با مورد 
قبلى است كه اشاره به نظريّه نيازجويى و بهره مندى دارد. در مورد قبل» مخاطبان تأثيريذيرى بيشتر از ييام دينى ارتباطات سنّتى 
را مشروط به نكته اى كرده بودند كه با اين نظريّه مطابقت داشت. رسانه در اين مورد كه تطابق بيشترى بااين نظريّه دارد 
تأثي ركذارتر است. اين مسأله را به كونه اى ديكر هم مى توان بيان كرد كه مخاطب از اينكه در مجالس مذهبى بدون هيج 
انتخابى بر اساس نياز و بهره منديشء» فقط خاموش و منفعل بنشيند و هر جه بيان مى شود و هر ييامى ارسال مى شود. استماع و 
دريافت كندء خرسند نيست و ارتباطات سنّتى را براى دريافت بيام دينى با حذف اين ويزكى بر رسانه ترجيح مى دهد؛ اما از 
آنجا كه مخاطب در انتخاب برنامه» حذف آنء كم يا زياد كردن زمان آن از رسانه آزاد است» خوشنودتر است و اين را عاملى 
مى داند كه اثر يبام دينى را بر او افزايش مى دهدواين يعنى وقتى مخاطب بر اساس نيازش از يبام بهره كيرد تأثير ييام افزايش 


مى يابد. 


يافته ديكرى كه مدل نيز به ان اشاره دارد» اين است كه بنا بر اظهار مخاطبان وقتى رسانه از فيلم يا سريال براى انتقال مفاهيم 
دينى بهره مى كيرد كه در آن از عناصرى غير از نفس بيام» مثل زيبايى شناسى استفاده مى شوده تأثير بيام دينى آن به مراتب 


يش الاسلماك ددهي اسعه 


يكى ديكر از ويزكى هايى كه در رسانه موجب افزايش تأثي ركذارى بيام هاى دينى مى شودء اين است كه بر خلاف ارتباطات 


سنتى كه بهره كيرى از ييام هاى آنء نياز به حضور فيزيكى 


ص :817 


ا-زسائش نواورق ها (ره نافتى ميان فرهتكى )لاض 2؟1؟, 


دارد» يبيام هاى دينى رسانه اىء» قابليت استفاده در تمام شرايط و فضاها را دارد. 


مطابق با يافته هاى اين تحقيق, برنامه هاى جلسات مذهبىء عاميانه و برنامه هاى دينى رسانه اى» تخصّصى ترندء كه اين با 
نتايج تحقيقات «غنى) در مالزى )١1948(‏ مطابقت دارد. وى با بررسى كه روى برنامه هاى دينى تلويزيون دراين كشورء 
كزارش كرد كه محتواى برنامه هاى دينى ممكن است براى مخاطبان عام بيش از حدّ آكادميكك باشد.(1) 


مخاطبان با تحصيلات خيلى بالا و تحصيلات خيلى يابيين يا بى سواد معتقدند كه برنامه هاى دينى ارتباطات سنّتى» عاميانه و 
بسيار كمترى در بين تحصيلات فوق ليسانس و بالاتر دارد و همجنين برنامه هاى دينى رسانه اى» كمتر قادر به يوشش افراد با 


هوور) در زمينه شناخت درست و دقيق مخاطب بيام دينى در تدوين راهبردهاى ارتباطى و اثركذارى نهايى آنها كه در تصميم 
كبرق عاق كلق رساته اف تو سيار كار ككاست:(97 عمل كد 


نظو كل حكن و لعصوصينات ارتباطات سنتى اين است كه اعتبار منبع در آن بيش از رسانه هاست. «هوراى»» «ناكارى» و 
«فتح الله آزمايشى را در سال 191/5 در اين زمينه انجام دادند و نشان دادند كه تأثيريذيرى و موافقت با ييام منبع ير اعتبار بيشتر 


رسانه هاستء اين يافته با نتايج آزمايش نامبرد كان مطابقت دارد. 


از ديكر نتايج به دست امده اين هست كه بين سن و ميزان تأثيريذيرى از بيام دينى بدون در نظر كرفتن كانال خاصّىء رابطه 
معنادارى وجود دارد.اين معنادارى؛ بيانكر اين مطلب است كه افراد بر اساس سنّ خود از يبيام دينى تأثير مى كير ند. نككته جالب 


توجّه اينجاست كه افراد با 


ص :17م 


-١‏ كاظم معتمدنزاد» جايكاه ارتباطات سنتى در مطالعات ارتباطى معاصر (مقدمه كتاب د رآمدى بر ارتباطات سنتى در ايران» 
نوشته مهدى فرقانى)» ص زغرة 

1- استوارت ام هوور و نات لاندباىء بازانديشى درباره رسانه. دين و فرهنككء ترجمه: مسعود آريايى نياء ص .١18‏ 

*- نظريه هاى ارتباطات؛ ص 568. 


سن كمتر تأثيربذيرى بيشترى از يبام دينى را اذعان كردند و اين كاملا با نظر روسو كه معتقد اسث كه از 10 تا ٠١‏ سالكىء 


زفينة كرا يكن يدديف و تدارع در حواتان اسسة سار كان اسكت 33 


نكته قابل ذكر ديكر اين است كه اكثريت مخاطبان داراى تحصيلات فوق ليسانس وبالاتر برخلاف ديكر كروه هاى تحصيلى 
از ييام دينى رسانه اى تأثير بيشترى مى كيرند كه افزايش قابل توه افرادى كه تأثير ييام دينى رسانه اى را بيشتر از ارتباطات 
سنّتى مى دانند و اختلاف زيادى كه با درصدهاى مشابه در كروه هاى تحصيلى ديكر دارد» حاكى از آن است كه تحصيلات 
تا ليسانس تأثيرى در نوع انتخاب كانال و تأثيريذيرى بيشتر از آن نداردء اما از فوق ليسانس و بالاتر مخاطبان ترجيح مى دهند. 
بيام دينى را از رسانه ها دريافت كنند. 


افراد فوق ليسانس و بالاتر» بيام هاى ارتباطات سنّتى را غالباً عاميانه و از سطح دركك خود يايين تر مى دانند و شايد هم دليل 
شركت كمتر آنها در جلسات مذهبىء تغيير در نوع نككرش و انديشه آنها در اثر تحصيلات تكميلى است؛ جرا كه تحصيلات تا 
حدٌ ليسانس» يكك تحصيلات عمومى محسوب مى شود و در تحصيلاتٍ بيشتر از آن» تحصيل علوم مختلف» تخصّصى تر و 
تأثير آن در فهم و دركك افراد» بيشتر مى شود. در نتيجه اينكه ف ركاس هم بر شناخت مخاطب بر اساس طرز تفكر» تأكيد مى 
ورزد52) در اينجا ملموس است. 


كن مركن اق ماقف فاص ابن رهق امسافان شد واسله حدس :نا مه اق اعساة سات اسك كد وناة يش ا عردان كا رسال 


اغتماد داوثك و در اينجا جسيت و وب و كى هاى سيق مؤثر هسنند. 


يافته ديكر در زمينه جنسء معنادار شدن رابطه جنس با ميزان تأثير ييام دينى است كه زنان به طور كلى تأثير بيشترى از بيام 


هاى دينى مى كير ند. 
ييشنهاد ها 

اشاره 

ص :37م 


-١‏ محمدرضا شرفى» دنياى جوان» ص ارفرفرة 


ات حوؤق: فركاس» ووان شتاسى تعامل اجساعى » ترعجمه: عشانار يكى و مهرداة فيرو بخة عر ب 


بيشنهادها 
زير فصل ها 

الق) مشدبادهاي محاضل ديق 
ب) ييشنهادهاى جانبى 

ج) ييشنهادها براى محمّقين بعدى 
الف) بيشنهادهاى حاصل از تحقيق 
الى وكفادهاى حاصل از سيق 


.١‏ بيشنهاد مى شود به دليل تأثي ركذارتر بودن ييام هاى دينى ارتباطات سنّتى نسبت به ارتباطات رسانه اى» براى بسط و 
ترش ارتباطات دينىء بيشتر بر روى اين ارتباطات سرمايه كذارى شود. سعى و تلاش فراوانء اما بدون برنامه ريزى و 
هدفمندىء در ارائه بيام هاى دينى از رسانه ها كه با بمباران اطلاعاتى مخاطب به وسيله بيام هاى دينى از رسانه ها مشاهده مى 
شود. جز اتلااف وقتء انرزى و هزينه و وازدكى مخاطبان» سودى نمى بخشا. به ويزه يخش افراطى مراسم دعا و مناجات» 
قرات قرآن و كليِه برنامه هايى كه براى تأثي ركذارى بيشتر» احتياج به فضاى قدسى و معنوى و آماد كى روحى مخاطب داردء از 
ومامز ر لمن بالقددو ادكه برنامه هاء شايسته مكان» زمان و حالات خاصّى است كه ارتباطات سنْتى» فراهم مى كند. 


". براى سودمندتر شدن ببشتر و اثردهى افزون تر ارتباطات سنّتى» حال كه اين نوع ارتباطات» ظرقت برقرارى ارتباط دو سويه 
و استفاده از ييام هاى دو طرفه يا ديالوكك را دارد؛ اين امكان فراهم شود كه افراد در اين جلسات البنّه با تدابير ويزه و مدبّرانه 
فرستنده يا فرستند كان ييام» قادر به اظهارنظر و بحث و انتقاد باشند. اين امر هم اثربخشى ارتباط را به دليل دريافت بازخورد 
بيام توسٌّط فرستنده؛ بيشتر مى كند و همء فرستنده بيام را مجبور به تجهيز بيشتر خود نسبت به اطلاعات و دانش جديد و به روز 


*. وقت آن است كه ارتباطات سنّتى هم از جاذبه هاى هنر و تكنولوزى ارتباطى مدرن در ارائه بهتر بيام و تأثي ركذارى بيشتر 
آن بهره كيرد؛ جرا كه هم خصوصيّت فراهم بودن فضاء زمان» مكان و شرايط روحى را دارد كه از مزيّت هاى ارتباطات سنّتى 
است هم بهره كرفتن از عناصرى جون زيبايى شناختى كه مخاطبان آن را از ويزكى هاى تأثي ركذارى فيلم يا سريال مذهبى 
عنوان كردند. استفاده از بسيارى از فن آورى هاى يبشرفته و بهره كرفتن از جدذَابِئِت آنها در انتقال بيام دينى» به يقين»مكمل 
سخنان يكك خطيب يا واعظ است كه تلفيقى از ارتباطات مدرن و سنّتى در فضاى سسنّتى و بنابراين تأثي ر كذارتر است. 


. بايد برنامه هاى دينى رسانه اى و ييام هاى دينى ارتباطات سنّتى» كليه مخاطبان از 


ص :530 


سن هاء تحصيلات و طبقات مختلف را در جامعه يوشش دهدء تا همه امكان استفاده از هر دو كانال را براى دريافت ييام دينى 
داشته باشند. بنابراين بيشنهاد مى شود اين دو كانال ارتباطى» قدرى هماهنكك و همراه بيش بروند و با هم تبادل نظر و تعامل 
داشقة باقن كاف مكامد د شود تصويرق كه اراظات بتكن نراق اق اذ مقض ةو من قورت كفك تاوت اسيك نا اكه 
رسانه در ذهن افراد شكل مى دهد. اصلا فضايى كه هر كدام از اين دو كانال» مخاطب را به سوى آن سوق مى دهدء كاهى 
مواقع كاملا متفاوت و متناقض است. به طور مثال» فردى را در نظر بككيريد كه كله اطلاعات دينى خود را از ارتباطات سنّتى 
مى كيرد و اصلا از رسانه استفاده نمى كند. با اين فرض كه اين فرد» فرزندان بزركى دارد كه آنها را ازدواج داده است. وى 
دائماً از تريبون هاى ارتباطات سمّتى مى شنود كه هر جه يدر و مادر كفتندء ولو به ضررت باشدء اعتراض نكنء مطيع كامل 
اوامر والدين خود به ويه مادرت باش و عباراتى از اين قبيل» فرد ديكرى را با همين شرايط در نظر بكيريد با اين تفاوت كه 
فقط از رسانه ها استفاده مى كندء وى در فضايى كاملا متفاوت كه ييام هاى كاملا متفاوت رسانه براى او خلق كرده اند به سر 
مى برد» بيام هايى مثل اينكه. خانم يا آقا مبادا بدون هماهنكى با همسرت يا بدون او به منزل مادرت بروىء مبادا صحبتى 
ينهانى با آنها داشته باشىء از زندكى مشترك و فكر كردن مشترك و تصميم كيرى مشترك و هماهنكى كامل با همسر در 
كليِه امور و... مى شنود. اين دو را در يكك مقايسه جزئى» مى توان در دو فضاى كاملا متفاوت يافت كه تصوّر فضاى ديكرى 
هم برايش مقدور نيست. اوَّلى به خود اجازه مى دهد هر نوع دخالت و اظهارنظرى در زندكى فرزندانش داشته باشد و به نام 
دلسوزى مادرانه» خود را به هر عمل يا كفتارى محقٌّ بداند و ديكرى كاملاً برعكسء تصوّر اين امور هم برايش غير ممكن 


است. 


حال كدام يكك ازاين يبيام هاء دينى است و كدام مطابق با الكوى دينى و اصول دينى و اخلاقى حاكم بر افراد» خانواده ها و 
روابط آنهاست؟ يس ارتباطات سنتى» بهتر است قدرى از سنتى انديشيدن و القاى ييام هايى كه مطابق با شرايط امروز جامعه و 


خانواده هاى هسته اى امروز نيست» عقب نشينى كند. البتّه اين به معناى عقب نشينى از اصول اسلامى و 


ص :819 


تعليم و تربيت دينى و آموزه هاى اصيل دينى نيست. بهتر و شايسته است كه ارتباطات سنّتى و ارتباطات رسانه اى» قدرى افق 
هاى نكاهشان را به هم نزديكك تر كرده و تناقض ييام ها و فضاهايى كه ايجاد مى كنند راء كم كنند. 


ه. ييشنهاد مى شود از آنجا كه در رسانه ميزان تأثيريذيرى از ييام دينى با سنّ مرتبط استء بر اساس وير كى هاى خاصٌ هر 
كروه سنّى و راه هاى جكونكى نفوذ بر نككرش و انديشه آنهاء برنامه هاى خاص تهيّه و براى هر كروه سنّى در زمان خاص 


بخش شود تا هر برنامه» مخاطب خاصٌ خود از نظر سنّى را داشته باشد و در كلء اثربخشى يبيام دينى بر مخاطب افزايش يابد. 


. از آنجا كه در كل همء ميزان تأثيريذيرى از بيام دينى با سن مرتبط استء بيشنهاد ديكر ان است كه كل سيستم ارتباطات 
دينى» بايد به توليد ييام هاى دينى اختصاصى سنين مختلف بيردازد و با دسته بندى هر كدام؛ بر اساس تأثير بيشتر بر يكك كروه 


خاصٌ سنّى و اقتضائات خاصٌ آن سن بيام ها را در اختيار جامعه بكذارد كه اين؛ كار محمّقين اين سيستم است. 


. بيشنهاد مى شود از آنجا كه ميزان اعتماد زنان به رسانه و ميزان تأثيريذيرى آنها از بيام دينى بيش از مردان استء رسانه از 
اين ظرفتّت به خوبى بهره جويد و بيام هاى دينى» تربيتى و اخلاقى را كه مادران بايد براى تأثير بيشتر به صورت شفاهى آن را 
به نسل ها منتقل كنند» براى اين خيل عظيم مخاطبء ارسال كند. يعنى زنان و مادران بر اساس نظريّه دومرحله اى انتشار» نقش 
رهبران فكرى و واسطه ها را بين رسانه و مخاطبين نهايى آنء» كه فرزندان هستندء ايفا مى كنند؛ جرا كه هم اعتماد آنها به 
رسانه بيشتر است وهم تأثيريذيرى آنها از يبام دينى افزون تر مى باشد. البنّه ارتباطات سئّتى هم مى تواند از اين ظرفيت بالا در 
جامعه بهره بككيرد كه البنّه در هر كدام از اين كارها احتياج به كار تخصّصى و تعامل انديشمندان دين و ارتباطات دارد. 


ييشنهاد مى شود رسانه ها براى انتقال ييام ها و مفاهيم و آموزه هاى دينى از شخصيّت محبوب و يرطرفدار كانال ارتباطات 


سنْتى بهره جويد تا تأثير كذارى آن ييام 


ص :1م 


افزايش و اثر آن تقويت شود. 


4. بيشنهاد ديكر آن است كه رسانه ها سعى كنند ييام هاى دينى خود رااز طريق شبكه هاى اختصاصى دينى؛ بيشتر به 


باعث انسداد كامل مى شود و اثربخشى آن به صفر مى رسد. 


٠.اكر‏ شبكه هاى غير تخصّصى براى ارسال ييام دينى به مخاطبان بركزيده شدء حدّاقل برنامه هايى كه قبل و بعد از برنامه 


هاى دينى يخش مى شوندء در مغايرت با ييام دينى آن برنامه نباشند. 


1. يبشدهاه مى شود ارتباطات سام هم ش شخصيت هاى يرنفوذ و تأثي رككذار خود را بيشتر رسانه اى كند تا بر اساس نظريّه 
تكمله و وحدت در ارتباطات, اثربخشى ييام هاى دينى آنها افزايش يابد. البنّه اين بدان معنى نيست كه اين افراد بيشتر به 


اجراى برنامه در رسانه روى بياورند» بلكه در حدٌ شناساندن كافى است. 


7. ببشنهاد مى شود خرده سيستم هاى ارتباطى كه در اينجا بيام هاى دينى ارتباطات رسانه اى و سنّتى هستند به طور كلى با 
فراسيستم خود كه همان ارتباطات دينى و آموزه هاى دينى و تعاليم تربيتى كسترده آن استء هماهنكى كامل داشته باشند و 
واقعاً يبام دينى كه يكك مجرى يا بازيكر در رسانه يا هر شخص ديكّر از هر كانالى به مخاطب ارسال مى كندء برخاسته از 


آموزه هاى دينى باشدء نه بر اساس برداشث هاى فردى و وي كى هاى شخصيتى وى. 


امشهاة م شود لخ ديق براق تآثير كداراق دير ب ستخاطيان كما از شيوه هاى صحيح اقناع و تبليغ بهره كي رند و 
كمتر دست به ترغيب مخاطبان در يذيرش يبيام هاى دينى بزنند؛ جرا كه بيام دينى» يكك بيام فتّال و با دامنه وسيع و عميق و 
ريشه اى است و مانند يكك ييام بارزكانى براى ترغيب افراد به خريد يكك كالا يا جنس نيست كه اثر آن نايايدار و كذرا باشد. 
بيام دينى با زندكىء جهان يينى» تربيت» رفتار» اخلاق و اساسى ترين مبانى اجتماعى و فرهنكى عجين است» يس بايد به شيوه 


درستى براى اقناع فرد متوسّل 


831/١: ص‎ 


شد. البنّه استفاده از شيوه هايى كه يبيام را تأثير كذارتر كند تا جايى كه ماهيّت ييام را تغبير ندهد, اشكالى ندارد. 


؟٠.‏ بيشنهاد مى شود براى تأثي ركذارى بيشتر ييام دينى بر مخاطبان؛ حتماً به شيوه هاى اقناعى به كار كرفته شده توسّرط 
خداوند؛ كه بزركك ترين آموزكار بشراست,ء در قرآن توججه شود واز روش هايى كه قرآن در بيش كرفته؛ مثل به كار كيرى 
زيان استدلالى» بيان حكمت احكام؛ ترسيم ملموس و غيبى كاركردهاى دنيوى و اخروىء فردى و اجتماعى آموزنده؛ ذكر 
شواهد تاريخى و قهرمانان نمونه عرصه ايمان و عمل» تذكرهاى اخلاقى» يادآورى نعمت هاى الهى, ريق بكر تأمّل» 


طرح سؤال و... بر اساس علوم ييشرفته ارتباطات و مقتضيّات و ويزكى هاى خاصٌ جامعه امروزء بهره كرفته شود. 
ب) بيشنهادهاى جانبى 
ب) بيشنهادهاى جانبى 


.١‏ ييشنهاد مى شود براى استفاده بهترء از مدل منبع _ معناء كه بهترين مدل در ارتباطات دينى و براى برقرارى يكك ارتباط 
كامل و همكنى بيشتر بين فرستنده و كيرنده يبيام استء بيشتر از معانى فارسى متون عربى اسلامى استفاده شود تا از اصل متنء 


؟. بيشنهاد مى شود براى تكميل اثر بيام هاى دينى در جامعه؛ از نهادهاى ديكر جامعه. مانند آموزش و يرورش هم بهره جست 
وبيام هاى دينى منتقل شده به مخاطب از طريق كليِه كانال هاء يكسان و در يكك راستا باشد تا هماهنكى كامل بين تمام 


قسمت هاى يكك سيستم باشد و اثربخشى آن را افزايش دهدء نه اينكه آموزش و يرورش بدون هماهنكى با نهادهاى ارتباطات 


. ييشنهاد مى شود مبلّغان ارتباطات سنّتى كه در ماه هاى محرّم و رمضان به سراسر كشور كسيل مى شوندء حتماً با 
سياستكذارى هاى دينى رسانه ها هماهنكك باشد و يكك نهاد هماهنكك كننده بين آنها و رسانه وجود داشته باشد. 


ص :819 


؟. ييشنهاد مى شود منبع ييام هاى دينى رسانه اى براى مخاطبان شفًاف سازى شود تا نوعى اعتمادسازى و كسب اعتبار براى 


منبع باشد و بر تأثير آن بر مخاطبان بيفزايد. 
ج) يبشنهادها براى محققين بعدى 
اح يبشنهادها براى محققين بعدى 


.١‏ بيشنهاد مى شود محقّقين بعدى به بررسى تأثير هر كدام از شيوه هاى ارتباطات سنّتى بر مخاطبان بيردازند تا تأثي ركذارترين 


روش مشخص شود. 


؟. ييشنهاد مى شود دلايل اينكه مخاطب هنوز هم ارتباطات سنّتى را با وجود يبشرفت هاى وسيع ارتباطات رسانه اى به آن 


2 5 0 س 5 ص 
برحيح مئىن دهد» به صورت دقيق و مجزا مورد بررسى قرار كيرد. 


٠“‏ يداد من شرد علت ايتكد افراد دازاق تبات قوق ليناش و بالاتر يه اطر و قابل ماخحظة ان ارقاطاك وسانه ا زا بر 


سنّتى ترجيح مى دهند» مورد يزوهش قرار كيرد. 
6 يشنهاد من شود :دلايل اعفماد مشر ؤثان به.وسانهة هوره دوعن قران كبرد 
ه. ييشنهاد مى شود بررسى شود جه عواملى موجب تأثيريذيرى بيشتر زنان از ييام هاى دينى است؟ 


#. ييشنهاد مى شود فرضيه هاى اين تحقيق» در ديكّر شهرهاى كشورء با مختصّات متفاوتى با شهر قم» مورد آزمون و بررسى 


قرار كيرند تا مشاهده شود جه نتايجى خواهد داشت و سيس به بررسى شباهت ها و تفاوت هاى نتايج و علل آنها يرداخت. 


. بيشنهاد مى شود تحقيقات تخصضصى وسيع ترى در زمينه شيوه هاى ارتباطات اجتماعى در قرآن كريم؛ توسّط متخصّصيزن 


دينى و ارتباطى صورت بكيرد. 
فهرست منابع 


8٠٠١ : ص‎ 


حكيم آراء محم دعلى» تبليغ كوشش براى متقاعدسازى رسانه» تهران» انتتشارات سروش جاب دانشكاه تهران» جاب اول؛ 


. ١" 


راجرزء اورت ام و فلويداف شوميكر. رسانش نوآورى ها (ره يافتى ميان فرهنككى)» ترجمه: عرّت الله كرمى و ابوطالب فنايى» 
شيراز» انتشارات دانشكاه شيرازء جاب اوّل: 1"289. 


ساجدىء. ابوالفضلء دين كريزى جرا؟ دين كرايى جه سان؟. قم انتشارات مؤْسٌ سه آموزشى و يزوهشى امام خمينى رحمه الله 
6 جاب سوم» 5 . 


ساروخانى؛ باقر» جامعه شناسى ارتباطات» تهران؛ انتشارات اطلاعات» جاب هفدهم. 17/8. 


سبيلا-ن اردستانى» حسن»2 دين و ارتباطات (نحوه ارائه علمى دين)» يايان نامه كارشناسى ارشد. دانشكاه آزاد اسلامى واحد 


تهران م ركزى» ”7 . 
سورين» ورنر و جيمز تانكارد» نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: دكتر عليرضا دهقان» تهران» مؤسسه انتشارات» جاب دوم» ع . 
شرفى» محمّدرضاء دنياى جوان» نشر تربيت» 1 


فرقانى» محمّدمهدىء د رآ مدى بر ارتباطات سنّتى در ايران» تهران» دفتر مطالعات و توسعه رسانه ها وزارت فرهنكك و ارشاد 


اسلامى» جاب دوم» 37 . 


ص : ١‏ لام 


فركاس: جوزف بىء روان شناسى تعامل اجتماعى» ترجمه: خشايار بيكى و مهرداد فيروزبختء تهران, انتشارات ابجد. جاب 
اؤلء 71/7 .١‏ 


دانشكاه آزاد اسلامى واحد تهران مركزى. .١71/8‏ 


معتمدنزاد» كاظمء جايكماه ارتباطات سنّتى در مطالعات ارتباطى معاصر (مقدّمه كتاب د رآ مدى بر ارتباطات سنّتى در ايران 


مهدى فرقانى)» تهران» دفتر مطالعات و تحقيقات رسانه هاء 7717 ١‏ . 


هوورء استوارت ام و نات لاندباى» بازانديشى درباره رسانه. دين وفرهنكك» ترجمه: مسعود آرياى نيا» تهران» انتشارات سروش 


و مركز تحقيقات و مطالعات و سنجش برنامه اى صدا و سيماى جمهرى اسلامى ايران» 1385. 
.56 - 03]6. 

العو .6 - 03]6. 

اذلع.-5و..؟ - 03]6. 

تلويزيون مذهبى؛ تبليغ دين يا عبادت مجازى 

اشاره 


ص : ا 


تلويزيون مذهبى؛ تبليغ دين يا عبادت مجازى 
محمدرضا رضايى بايند رلا 
ثريا احمدى لالا 


5-8 


وابستككى روزافزون جهان امروز به رسانه تلويزيون» سبب توجه رهبران اديان بزركك دنيا به تلويزيون شده است. برنامه هاى 
مذهبى تلويزيون كه برخلاف ديكر برنامه هاء با هدف تغيير عقيده يا متقاعد كردن مخاطب توليد مى شوندء با جالش هاى 
جدى نهفته در ماهيت رسانه روبه روست. تلويزيون از يكك سو به عنوان رسانه ديدارى و شنيدارى در اعماق زندكى بشر نفوذ 
كركهق جاى ذه را كرفتة اس از سوى درك تلو زيرف نمادها و رمزهاى دينى را به سود خود مصادره كرده وقدرت 
اسطوره سازى را از دين كرفته است. جالش سوم, فرقه هاى موهوم نوظهور هستند كه با بهره كيرى از قدرت رسانه هاء جاى 
اديان رسمى را كرفته اند. در كنار اين جالش هاء يرسش هاى جدى درباره نحوه تأثير برنامه مذهبى بر مخاطب وجود دارد. 
يرسش هايى كه ناشى از رابطه متقابل مخاطب و تلويزيون از يكك جنبه و ماهيت اقتصاد محور تلويزيون از جنبه ديكر است. 
اين دو جنبه سبب مى شود فضاى روحانى كه در بركزارى مناسكك دينى استء در هنكام تماشاى اين برنامه ها وجود نداشته 


باشد و مقوله عبادت مجازى با ايراد جدى مواجه شود. 


ص : ا 


كليدواز كان 

تلويزيون» مذهبء عبادت مجازى. مخاطب. فرهنكك تلويزيونى. 

١كارشناس‏ ارشد روان شناسى مركز تحقيقات صدا و سيما. 

"كارشناس ارشد ارتباطات يزوهشكده علوم يايه كاربردى جهاد دانشكاهى. 
مقدمه 


ص : 17م 


مقدمه 


عصر حاضرء به دليل يبيشرفت هايى كه در كستره فن آورى هاى اطلاعاتى و ارتباطى (1).1) رخ داده» عصر ارتباطات نام 
كرفته است و رسانه هاى كروهى» به قدرت شكرفى در حوزه هاى كوناكون اقتصادى» سياسى و اجتماعى بدل شده اند. اين 
فرايند» امكانات كسترده اى را براى دسترسى به شبكه هاى ارتباطى در سراسر جهان فراهم آورده و قدرت كزينش مخاطبان 
رسانه ها را به شدت افزايش داده است؛ ولى بررسى يبشينه رسانه هاى كروهى و انتقادهايى كه صاحب نظران حوزه هاى 
كوناكون به آنها دارند» اين يرسش را مطرح مى كند كه آيا شاه راه اطلاعاتى آينده مى تواند به شكل كيرى روابط جديدى 
بين مخاطبان و رسانه هاى كروهى بينجامد, به كونه اى كه در آنء مخاطبان رسانه ها فراتر از يكك مصرف كننده صرف در 
نظر كرفته شوند و ارزش هاى فرهنكىء اخلا.قى و اجتماعى آنان بيشتر از ارزش هاى اقتصادى و منافع تجارى صاحبان و 
كردانند كان رسانه هاى كروهى مورد توجه قرار كيرد؟ 


ترديدى نيست كه كسترش رسانه ها به كاهش موانع دسترسى به اطلاعات در سطح جهان منجر خواهد شد و آنجه يديده 
جهانى شدن ارتباطات ناميده مى شود. بيش از ييش واقعيت خواهد يافت. از اين روء اتخاذ سياست هاى كلى براى يرهيز از 
آثار ويى آمدهاى نامطلوب اين يديده. ضرورى است. اين امر نيازمند توجه به ارزش هاى معنوىء انسانى و اجتماعى» در 


ارزش هاى معنوى و اخلاقى و باورهاى دينى» جايكاه بسيار مهمى در شكل كيرى 


ص :810 


ركه هاى شخصيتىء بنيان هاى هويت فردىء فرهنككى و اجتماعى دارند و در يايه ريزى جامعه اى سالم (در سطوح كوناكون 
ملى» منطقه اى و فراملى) بسيار اثركذارند. بنابراين» توجه به نيازها و خواسته ها و مصالح مخاطبان در اين حوزه مى تواند 
نويدبخش ظهور رويه اى نو در كستره ارتباطات باشد كه در آنء اصالت با ارزش هاى معنوى و انسانى استء نه با ارزش هاى 
اقتصادى و تجارى. 


در جهانى كه هر لحظه به طور فزاينده اى» به ارتباطات الكترونيكى وابسته تر مى شود توجه به ارزش هاى دينى از دو جنبه 
مهم است. جنبه نخستء متوجه رهبران دينى است. در اوضاع كنونىء اككر رهبران اديان و مذاهب بزركك دنيا مى خواهند دين 
و مذهب همجنان به منزله نيرويى قوى و اثركذار در جامعه بماند» بايد نسبت به كذشته فعال تر و اث ركذارتر عمل كنند واز 


ابزارهاى كار آمد و اثربخشى كه توسعه فن آورى هاى ارتباطى و اطلاعاتى در اختيار آنان كذاشته استء بهره كير ند. 


جنبه دوم به سياست كذاران رسانه هاى كروهى مربوط مى شود. مديران» سياست كذاران و برنامه ريزان رسانه هاى كروهى 
تيز بايد به ميتكر ليك زسناته ها كو تراب جا محهة تونكه جد داشعة باشندو جيه هد تكرى و فرسك سازئ رسانة ها در حاتعة را 


در اولويت قرار دهند. 


در اين ميان تلويزيونء به دليل كستره نفوذ خود (هم از نظر ميزان مخاطب وهم از نظر قدرت تأثير)» رسانه مهم ترى به شمار 
مى رود. اين رسانه» كا ركردهاى اجتماعى عمده اى در جامعه دارد و در شكل كيرى ارزش هاى فردىء, اجتماعى و معنوى» 
نسار اث ركذا است: 


بررسى يبشينه روابط متقابل مذهب و تلويزيون» حاكى از آن است كه اين مقوله همواره مورد توجه رهبران مذاهب و سياست 
كذاران رسانه اى بوده است و افزون بر استفاده هاى غيرمستقيم اين دو كروه از يكديكر و تهيه و يخش برنامه هايى با مضمون 
هاى مذهبى در شبكه هاى عمومى. مبتنى بر سر كرم سازى (]11]6]1]3111111©]1])» شبكه هاى خبرى و آموزشى؛ برخى شبكه 
هاى مذهبى نيز به طور اختصاصى در اين كستره فعال بوده و رهبران دينى از ابزارهاى ارتباطى» به عنوان محملى براى تبليغ و 


ترويج ارزش هاى دينى 


ف ع9 


واخلالقى بهره جسته اند كه نمونه بارز آن. بهره كيرى كليساى كاتوليك از راديو و تلويزيون و راه اندازى شبكه هاى 
راديويى و تلويزيونى مذهبى براى يوشش دادن مسيحيان در سراسر جهان و تبليغ آيين مسيحيت است؛ ولى تحولات سياسى _ 
فرهنكى و حتى تحولا-تى كه در كستره فن آورى رخ داده؛ به كونه اى است كه مقوله مذهب و تلويزيون را از جنبه هاى 


كوناكونى بيش از يبش در كانون توجه صاحب نظران قرار داده است. برخى از اين تحولات عبارتند از: 


.١‏ يبجي دكى روابط و ناهماهنكى بين نهادهاى اث ركذار در تربيت افراد و ترويج ارزش هاى مثبت در جامعه؛ همانند خانواده, 
مدرسه و مؤسسه هاى مذهبى» سبب تضعيف ارزش هاى انسانى و اخلاقى و تقويت ارزش هاى اقتصادى و تجارى و روحيات 
فردكرايانه شده است. به ويزه اينكه رسانه هاى كروهى _ و در رأس آنها تلويزيون _ به طور فزاينده اى در تقويت ارزش هاى 


مادى و ترويج مصرف كرايى و مصرف زدكى در سراسر جهانء اثر مى كذارند. 


؟ مكالقت فاق سكن رهيراة ور كاة اذياة وجذاهي4بيا نوق و تعرش وساتة هاف كروه«سقنا اذا بيخ برقي إسشيتبو 
اكنون همه نسبت به كار آمدى و اثربخشى رسانه هاى كروهىء در كستره تبليغات و آموزش هاى مذهبى» هم عقيده هستند كه 
اين امرء بهره كيرى از اين ابزار را توسعه داده است. شواهد به دست آمده حاكى از استفاده كسترده مسلمانان» مسيحيان و 
ديكر اديان جهان از تلويزيون براى تبليغات مذهبى است. 

*. تحولات ساختارى در روابط اجتماعى و عناصر مادى و غيرمادى فرهنكك در جوامع كوناكون, سبب شده تا نظام هاى سنتى 


تبليغ و ترويج دين در احراز كارآ مدى خود با جالش هاى جدى روبه رو شوند. ازاين روء امروزه توجه به ابزارهاى جديدء 


يكك ضرورت به شمار مى رود. 


*. از بين رفتن مرزهاى متعارف جغرافيايى و فرهنكى و فراهم آمدن امكان فرستادن و دريافت ييام در هر نقطه از جهانء از دو 
جهت اهميت مضاعفى يافته است. اول اينكه كسترش ارتباطات فرهنكى» سبب انتشار بيام هاى متعارض در بين افراد يكك 


كروه 


ص : لا 


فرهنكى» دينى» قومى و... شده انسجام و يكيارجكى آنها را مورد تهديد قرار داده و نككرانى هاى بسيارى را برانكيخته است. 
در جهان متكثر امروزء كه در آن فرهنكك هاء اقوام و اديان بسيارى وجود دارد تلاش براى يكسان سازى فرهنكى و به حداقل 
رساندن تكثر فرهنكى» مذهبى و...» مى تواند مسائل و مشكلات بسيارى را در سطح ها و حوزه هاى كوناكون. يديد آورد. 
دوم اينكه» كسترش رسانه هاى كروهى نيز سبب شده تا رهبران دينى و فرهنككى اين امكان را داشته باشند كه ارتباط خود را با 
بيروانشان در سراسر جهان حفظ و از انقطاع فرهنكى آنها جلو كيرى كنند؛ براى نمونه. اكنون مسلمانان ساكن در كشورهاى 
غري وتدكز كقورهائ غبرستلماة كه رات ,هن توانتلا برقامه شاى مدهي كقوو ود بادريكر كشوركاف سلما تماش 
و همواره ارتباط خود را با مذهب و آيين هاى مذهبى خود حفظ كنند. اكنون مسلمانان بيش از ييشء به اهميت تلويزيون در 
تبليغات مذهبى بى برده اند. براى نمونه» مى توان به تلاش براى راه اندازى شبكه تلويزيونى متعلق به مسلمانان كه به زبان 
انكليسى در كانادا و امريكا يخش خواهد شدء اشاره كرد. به نظر فعالان دينى در اين كشورهاء مهاجران مسلمان مى توانتد به 
برنامه هاى مذهبى شبكه هايى كه به زبان آنها برنامه يخش مى كنند» دسترسى داشته باشند» ولى براى كود كان آنها كه در 
امريكا و كانادا به دنيا آمده اند و به زبان انكليسى حرف مى زنندء استفاده از اين شبكه ها دشوار است و وجود شبكه اى 
اسلامى ضرورت دارد. آنان براين باورند كه بهترين راه براى يايان دادن به ييش داورى ها و قضاوت هاى نادرست درباره 
مسلمانان» ايجاد رسانه اى بر اساس فرهنكك مسلمانان و هماهنكك با ييشرفت هاى روز است واين مى تواند كامى براى 
كسترش فرهنكك اسلامى در جهان باشد. 

جايكاه و تأثير باورهاى دينى در جامعه ما و شرايطى كه بر جامعه؛ به ويزه در حوزه آموزشى و تبليغ دينى حاكم استء توجه 
به مقوله مذهب و تلويزيون رااز اهميت ويزه اى برخوردار مى كند. بررسى هاى مقدماتى در اين باره نشان مى دهد كه 
كستره نظرى تلويزيون مذهبى» موضوعى تازه» براى مطالعه و يزوهش است. نبود منابع قابل ملاحظه در اين زمينه و انتقادهايى 
كه متوجه عملكرد نهادهاى فرهنكى و آموزشى (به ويزه در زمينه 
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سياست كذارى برنامه ريزى مذهبى) استء بررسى ديدكاه هاى كوناكون را درباره مذهب و تلويزيون» ببشينه تلويزيون 
مذهبى و ويزكى هاى آن» ضرورى مى سازد. با اين حال» ذكر اين نكته مهم است كه در كستره ادبيات يزوهشى اين حوزه. 
تلويزيون مذهبى, عموماً يادآور شبكه هاى مذهبى است كه زيرنظر كليساى كاتوليكك به تبليغ مسيحيت مى يردازند يا آيين 
هاى مسيحيت را به نمايش مى كذارند و نوعى كليساى الكترونيكك يا كليساى مجازى به شمار مى روند. از اين روء بسيارى از 
مباحث و يؤوهش هاى انجام شده در حوزه تلويزيون مذهبى در اين جارجوب قرار مى كيرند؛ ولى آنجه بررسى مبانى نظرى 
رابطه مذهب و تلويزيون را موجه جلوه مى كند؛ اصول ارتباطى مشتركى است كه زيربناى جنين رابطه اى را تشكيل مى دهند 
و سياست ككذارى و برنامه ريزى در اين حوزه را معنا مى بخشند. ازاين روء بدنه اصلى اين نوشتارء كاوش در مقوله ها و 


موضوع هايى است كه در كستره تلويزيون مذهبى مطرح است. 


مقوله ها و مباحثى كه دراين نوشتار بررسى مى شود. سه حوزه بنيادي «رابطه مذهب و تلويزيون» و «ويزكى هاى تلويزيون 
مذهبى» و «مسائل مخاطب شناختى» را دربرمى كيرد. همجنين شيوه هاى اث ركذارى اين شبكه ها بر مخاطبان» خود نيز برآ يند 


اصلى مباحث يادشده است كه.؛ به طور دقيق ترى بررسى شده است. 
تاريخجه تلويزيون مذهبى 
تاريخجه تلويزيون مذهبى 


تلويزيون هاى مذهبى» يديده جديدى در كستره ارتباطات رسانه اى به شمار نمى آيند. يخش برنامه هاى مذهبىء همواره 
بخشى از جدول هاى يخش برنامه هاى تلويزيونى» از نخستين روزهاى ظهور اين رسانه تاكنون بوده است؛ ضمن آنكه اين 
برنامه ها به عنوان ادامه برنامه هاى مذهبى راديويىء» براى بينند كان تلويزيون و به طور كل مخاطبان رسانه ها آشنا بودند. 
برنامه هاى مذهبى راديويى؛ در دهه هاى بيست و سى ميلادى؛ ظهور و كسترش جشمكيرى يافتند و مذهب ها و حتى فرقه 


هاى كوناكون در جهان غرب با خريد ايستككاه هاى محلىء به تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى يرداختند كه در اين ميان» 


ص :84 


كليساهاى يروتستان بيش قدم تر از ديكران بودند. 


دو سال هاى تحشتينخ ظهوق تلورزيوة )سه كروه مذعى ‏ عمدهة باب 'زساته تسلط واششن: كلساى كاتوليك زوم يرو تان 
ها و يهوديان. كروه هاى مذهبى ديكّر ازجمله مسلمانان» به دلايل اعتقادى» ضعف هاى فنى و تكنولوزيك و كمبودهاى 
اقتصادىء توجه كمترى به اين رسانه جديد نشان دادند. به كونه اى كه تا دهه هاى اخيرء استفاده از اين رسانه در ميان 
مسلمانان» عملى نايسند و حتى غيراخلاقى شمرده مى شدء ولى يهوديان» سلطه خود را بر بنككاه هاى تلويزيونى كسترش دادند 
ودر اركان سياست كذارى و برنامه ريزى بيشتر بنككاه هاى تلويزيونى معتبر جهان نفوذ كردند. تسلط يهوديان _ به ويه 
صهيونيست ها _ بر نظام رسانه اى جهانء به كونه اى است كه بسيارى از صاحب نظران و كارشناسان. اساساً امي رياليسم رسانه 
اق ازا يننيده اى اصهيو تسق من ذانتد. اين سثله ان آن تحهت:دازاى اهميت:اشت كه تقوذ يهوديان "بن بتكاه هاى تلويزيوتى كه 
هويت مسيحى دارند» نكته هاى متعارض و جالش هاى مهمى در كستره برنامه هاى مذهبى مطرح ساخته است. به هر حال» در 
سال هاى اوليه آغاز به كار تلويزيونء برنامه هاى مذهبى به شدت تحت تأثير برنامه هاى مذهبى راديويى بودند. 


كروه هاى اث ركذار مذهبى نيز ييش از تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى راديويى را تجربه كرده بودند. مهم ترين اين كروه هاء 
عبارت بودند از: شوراى ملى كاتوليكك ها به نمايندكى از كاتوليكك ها؛ كانون يهوديان امريكا به نمايندكى از يهوديان و 
شوراى فدرال كليساهاى مسيحى به نمايندكى از يروتستان ها. هريكك از اين سه كروه _ كه سال ها از ظرفيت ها و امكانات 


راديو بهره كرفته بودند _با ظهور تلويزيونء فعاليت هاى خود را به اين رسانه جديد كسترش دادند. شبكه هاى تلويزيونى نيز 


ع 
٠. 4.‏ اث 


تحت تأثير كروه ها و انجمن هاى مذهبىء به تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى روى آوردند ودر بسيارى از موردهاء با در 
اختيار كذاشتن تسهيلات و امكانات فنى و تأمين منابع مالى» زمينه لازم را براى فعاليت كروه هاى مذهبى و تهيه برنامه هاى 
خاص آنان فراهم آوردند. همجنين اين كروه ها به عنوان مشاور در تهيه و يخش برنامه هاى مذهبىء به طور فعالانه اى شركت 


كردنك. 
نأ كتتركن كلويزيوة وافرايش:دامته تاتترهاق افق رسنانهه كمستيوة ارشاظات فدرال 
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(100). ضوابط و مقرراتى را براى فعاليت آنها تدوين كرد كه بخش برنامه هاى مذهبى را نيز دربرمى كرفت. بر اين اساس» 
شبكه هاى تلويزيونى كه براى عموم مردم برنامه يبخش مى كردند» موظف شدند كه بخش مشخصى از وقت خود را به برنامه 
هاى مذهبى اختصاص دهند. در اين اوضاعء» شبكه هاى تلويزيونى مى توانستند بر محتواى برنامه هاى مذهبى نظارت داشته 
باشند و از بروز برخى مسائل مناقشه برانكيز جل وكيرى كنند. همكارى شبكه هاى تلويزيونى با كروه هاى مذهبى يرنفوذء سبب 
مى شد تا اين شبكه ها از رويارويى با فرقه هاى ديكر شانه خالى» و مباحثه را به اين كروه ها واكذار كنند. 


بااين حالء براى تداوم همكارى مطلوب ميان كروه هاى مذهبى و شبكه هاى تلويزيونى» كروه هاى مذهبى نافذ» فشار 
نامضاعفى را تحمل مى كردند. شبكه هاى تلويزيونى» نظارت دقيقى بر توليد برنامه هاى مذهبى داشتند و مى كوشيدند تا 
نكرش مذهبى ارائه شده در اين برنامه هاء با نككرش هاى كردانند كان آنها مطابقت داشته باشد. سازمان هاى مذهبى نيز مجبور 
مى شدند تا در سانسور و تحريف برخى مسائل مذهبى كوتاه بيايند و سكوت كنند. اين مسئلهء انتقادهاى بسيارى را در ميان 
رهبران مذهبى برانكيخت. مايكك كليكرء يكى از تهيه كنند كان برنامه هاى مذهبى كاتوليك در شبكه 21/80 از جديت 
نداشتن در نككرش اين شبكه ها به برنامه هاى مذهبى انتقاد و اعلام كرد اين نوع شبكه هاء تنها براى رفع تكليف و اجراى 


تعهدات خود نسبت به )نأ برنامه هاى مذهبى را تهيه و يخش مى كنند.(١)‏ 


اعمال نظر بيش از حد شبكه هاى تلويزيونى بر برنامه هاى مذهبى در دهه شصت,ء با واكنش شديد رهبران مذهبى روبه رو شد 
و بسيارى از كروه هاى مذهبىء تلويزيون را به ارائه برداشتى تكك بعدى از مذهب متهم كردند.(1) اين مسائل سبب شد 
بسيارى از كروه هاى مذهبىء به فكر راه اندازى شبكه هاى مستقل و رهايى از وابستكى به بنككاه هاى تلويزيونى بيفتند. اين 
شبكه ها كه نخست,ء ماهيتى فرقه اى داشتند, منابع مالى خود را از راه كمكك هاى اعضا و يبروان خود تأمين مى كردند. ظهور 
اين شبكه ها سبب شد تا نوع خاصى از برنامه سازى رواج بيدا كند كه هزينه هاى آنها را مخاطبان يرداخت مى كردند. 


بسيارى از 
ص: 2161 
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برنامه هايى كه به اين شيوه ساخته شده بودندء با اقبال عمومى روبه رو شدند و توانستند جايزه هاى بسيارى را از جشنواره هاى 


معتبر به دست آورند.(1) 


يكى از مهم ترين دلايل موفقيت اين شبكه ها و اقبال عمومى آنهاء كيفيت برنامه ها و استقلالشان بود. با اين حال» ظهور اين 
كونه شبكه هاى تلويزيونى مذهبى نيز مسائل و مشكلات خاص خود را به دنبال داشت. يكى از اين مسائل» نفوذ برخى مذهب 
هاو فرقه هاى قدرتمند بر رسانه هاء به ويزه بر تلويزيون بود. فرقه ها يا مذهب هايى كه امكانات مالى جشمكيرى نداشتند» 


امكان استفاده از رسانه يرقدرتى مثل تلويزيون رااز دست دادند. 


به هر حال» كسترش شبكه هاى مستقل كه از طرف نهادهاى مذهبى و مخاطبان» حمايت مالى مى شدند» سبب شد تا در دهه 
هاى شصت و هفتاد ميلادىء برنامه هاى مذهبى رواج كسترده ترى بيدا كنند و آنجه اصطلاحاً «كليساى الكترونيكك) ناميده 


.١‏ برنامه هايى كه با هزينه بنككّاه هاى تلويزيونى تهيه و بخش مى شدند. (بنككاه هاى تلويزيونى با همكارى كانون روحانيان 
يهودى» كليساى كاتوليكك و شوراى ملى كليساها و ديكر سازمان هاى مذهبىء برنامه هايى را تهيه و بخش مى كردند). 


الريرقافة سا كدانا مزق كرو هاف ملاهى قدو يتكن ني شوتل ابوتير نام هارا مسولا بيع فرق هاو كروم ساف 


مذهبى تهيه؛ و با اجازه زمان يخش مشخصى آنها را يخش مى كردند. 


". برنامه هاى محلى كه بيشتر جزو برنامه هايى بودند كه هزينه آنها را شبكه يا بنكاه هاى تلويزيونى مى يذيرفتند و شبكه هاى 


تلويزيونى محلىء به طور مستقل يا با همكارى كليساها و كروه هاى مذهبى محلىء آنها را تهيه و يخش مى كردند. 


؟. برنامه هايى كه هزينه هاى تهيه و يخش آنها را مخاطبان مى يرداختند. نخست اين برنامه ها را كروه هاى يروتستان تهيه و 


يخش مى كردند. هزينه تهيه اين برنامه ها از راه 
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يرداخت حق سهم از بينندكان دريافت مى شد. معمولا براى بخش اين برنامه ها نيز زمان مشخصىء از شبكه اى محلى خريده 


هين شل 


با وجود مسائل و مشكلات اقتصادى كه اين نوع برنامه ها با آن روبه رو بودند» سازند كان آنها توانستند موفقيت هاى بسيارى 
به دست آورند. به كونه اى كه در دهه شصت ميلاادى. اين برنامه ها حدود 07 درصد از برنامه هاى مذهبى يخش شده را 
تشكيل مى دادند. با اين حال» بسيارى از يزوهشكران» برخى ادعاهاى مربوط به افزايش جشمكير اين برنامه ها و فراكير بودن 
آنها را مورد ترديد قرار داده اند. آنان بر اين باورند كه در هر صورت,. افزايش اين نوع برنامه ها نبايد به معناى افزايش ميزان 
برنامه هاى مذهبى و به تبع آن افزايش ايمان مذهبى تلقى شود. زيرا افزايش اين نوع برنامه ها سبب شد تا تهيه و يخش انواع 
ديكر برنامه هاى مذهبى كاهش يابد. با اين حال» كسترش اين نوع برنامه ها سبب ايجاد نوعى انحصار در تهيه و يخش برنامه 
هاى مذهبى شد. شبكه هاى مذهبى كه هزينه هاى خود را از طريق مخاطبان و اعانات تأمين مى كردندء به اجبار و تحت 
قراط كه رسكم و صتعتة تلويقيوة نه ]نيا تحنا دن كره ستكري شائك تتدتد دون اكذاءخود شهدت ار انها 


انتقاد مى كردنك. 


انحصار تهيه و يخش برنامه و مهم تراز همه اتخاذ رويكرد تجارى در اين حوزه سبب شد انتقادهاى بسيارى متوجه آنان شود. 
يكى از دلايلى كه كردانند كان اين شبكه ها براى توجيه اين مسائل ارائه مى كردند» تلاش آنها براى غلبه بر موانع و مشكلات 
تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى بود كه از سوى بنككاه هاى تلويزيونى به تهيه كنند كان مستقل تحميل مى شد. بررسى يزوهش 
هاى انجام شده نشان مى دهد كه اين توجيه. قانع كننده نيست و اين شبكه هاء توفيق جندانى در برطرف كردن اين موانع به 
دست نياورده اند. مهم ترين انتقاد نسبت به اين نوع برنامه هاء رويكرد تجارى آنهاست. بسيارى از منتقدان, اعتقاد دارند اين 
شبكه ها براى كسب منافع مادى» از احساسات مذهبى مردم سوءاستفاده مى كنند. 


بيشترى يبدا كردند» به كونه اى كه برخى 


ص :67م 


برنامه هاى سخنرانى و موعظه. مانند برنامه كشيش كاتوليكك فالتون شين به نام «101015! 21110110 و برنامه موعظه كشيش 
هامبارد به شدت مورد توجه مردم قرار كرفت؛ ولى بررسى روند كلى تحول تلويزيون مذهبى و برنامه هاى مذهبى نشان مى 


دهد بيش از آنكه مذهب بر تلويزيون اث ركذار باشد» برنامه هاى مذهبى تحت تأثير فرهنكك و صنعت تلويزيون قرار كرفتند. 


برخى شبكه هاى مذهبى مستقل با استفاده از امكانات و خدمات مراكز تهيه و توليد فيلم و برنامه هاى تلويزيونى» شبكه هاى 
تلويزيونى را به شدت تحت فشار قرار دادند» تا حدى كه برخى از اين شبكه هاء يخش برنامه هاى مذهبى خود را كاهش 
دادند. براى نمونه» در سال 1914 ميلادى» شبكه .)8ن) امريكاء برنامه هاى قديمىء باسابقه و يرطرف دار «3000 (إلا 0016 ا 
علانا و أعع /[117 180لا 131112 را متوقف ساخت و برنامه سى دقيقه ديكرى را در زمانى» غير از اوقات يربيننده. 
جايكزين كرد. اين مسثله؛ دو بى آمد عمده را به همراه داشت: اول اينكه سبب شد شبكه هاى عمومىء برنامه هاى مذهبى 
خود را به حداقل برسانند و عمللا به شبكه هاى سكولار و غيرمذهبى بدل شوند و دوم اينكه تسلط كروه هاى خاص بر شبكه 


هاى تلويزيونى» سبب شد آنجه اين شبكه ها ارائه مى كنند» تنها معرفٍ بخش كزينش از مذهب يا مذاهب باشد. 


اين مسئله. به ويزه در اياللات متحده _ به عنوان كشورى رسانه اى _ نمود بيشترى يافت. در سال 2191/4 بيش از نيمى از كل 
زمان يخش برنامه هاى مذهبى در اياللات متحده. به ده برنامه عمده انجيلى اختصاص داشت كه با حمايت يروتستان ها تهيه و 
بخش مى شد. نكته جالب توجه ديكر اين است كه در ايالادت متحده: بيشتر شبكه هاى مذهبى مستقلء عضو سازمان ملى 
كاك ساثان كله سعد كد اهابيا سازمان تجارى شبكه هاى مذهبى است. وظيفه اين سازمان» فراهم آوردن بيشترين و 


بهترين زمان يخش براى اعضاى خود است. 


فعاليت اين سازمان و موفقيت هاى شبكه هاى مذهبىء در دهه هفتاد ميلادى» سبب ايجاد نوعى انحصار در تهيه و يخش برنامه 


هاى مذهبى شد. با كسترش فن آورى رسانه ها 


ص :516 


و سرازير شدن محصولات امريكايى به سراسر جهانء اين انحصار از كستره جغرافيايى امريكا و حتى جهان غرب فراتر رفت و 
ديككر كشورها _ حتى كشورهاى دورافتاده افريقايى _ را نيز درب ركرفت. وقتى اين مسئله اهميت بيدا مى كند كه بدانيم اين 
برنامه ها به شدت از فرهنكك امريكايى اثر مى يذيرند.(1) فرهنكى كه در آنء ارزش هاى تجارى بر هر جيز ديكرى تقدم 


دارد. 


يزوهش هاى اخير نشان مى دهند كه راهبردهاى بنياد كرايانه رهبران مذهبى بنيادكراء در كسب منافع مادى» شكل دهى و 
ايجاد سازمان هاى مذهبىء بهره كيرى از فن آورى هاى جديد و تهيه برنامه هاى مذهبى داراى كيفيت بالا موفق عمل كرده 
اند» ولى نتوانسته اند در به دست آوردن مهارت»ء ظرفيت و توانايى بيشتر براى انتشار و انتقال خود در بين جمعيت بيشترى از 
بينند كان تلويزيونء توفيق جندانى به دست آورئد. در ابتداء هدف و آرمان اصلى كروه هاى مذهبىء استفاده از تلويزيون براى 
افزايش اثربخشى ييام هاى مذهبى بودء ولى در ادامه. هدف هاى ديككرى در اولويت قرار كرفتند كه در بسيارى موارد با تعاليم 
مذهبى و انكيزه هاى اصلى رهبران مذهبى در تعارض بودند. اين روند» آسيب بسيارى به جريان اصيل برنامه سازى مذهبى 
وارد و موقعيتى را ايجاد كرد كه در آن نابرابرى در بازنمايى و ارائه ايمان مذهبى در رسانه هاء به منزله عامل مهم ارتباطات 
اجتماعىء به اوج خود رسيد. در آغاز دهه هشتاد ميلادى» برخى كردانند كان شبكه هاى مذهبىء با اشراف به اين مسثله 
درصدد رفع آن برآمدند. يكى از راهكارهاى ارائه شده. توجه شبكه هاى مذهبى به مسائل اجتماعى و بررسى آنها از منظر 
دينى بود؛ ولى مسئله مهم ديكرى كه در اين سال هاء تلاش هاى مذهبى را تحت تأثير قرار داد» كاهش ميزان مخاطبان اين 
شبكه ها بود. اين مسثئله سبب شد برخى شبكه هاى مذهبى براى جذب و حفظ مخاطبان» رويكردى مخاطب محور اتخاذ كنند 
و به عبارت ديكرء با عدول از هدف ها و آرمان هاى بنياد كرايائه» نجه را كه مطلوب مخاطب است؛ء نمايش دهند. كسترش 


تلويزيون هاى كابلى نيز به اين روند» سرعت بيشترى داد. معمولا تلويزيون هاى كابلىء منابع مالى خود را از راه دريافت 


ماوع 
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حق اشتراكك از بينند كان خود تأمين مى كنند و بنابراين وابستكى آنها به مخاطبان» توجه به خواسته هاى آنان را ضرورى مى 
سازد. به بارت :دكن ان تلويز يون ها نرائ اذامةاحيات خوة يان جيزى را تشقن كتند كةامخاطبان خواهات أن عسسد: ارخ 


امر در كستره مسائل مذهبىء» ييامدهاى نامطلوبى دارد. 


يكى از دلايل اصلى اين مشكلاتء بى توجهى برخى شبكه هاى مذهبى به محدوديت هاى جدى تلويزيونء به منزله ابزار 
ماهواره اى و تلويزيون هاى كابلى در يايان دهه هشتاد و دهه نود ميلادى» به خوبى اين واقعيت را نمايان ساخت. به كونه اى 
كه اين بيشرفت هاى فنى باعث كسترش كاركردهاى اقتصادى تلويزيون و ماهيت انحصارطلب آن شد. امكان دريافت امواج 
ميان مردم و صاحب نظران برانكيخت و اين مسئله حتى در ميان جوامعى كه دين و آيين هاى مشترك داشتند, نيز ديده شدء 
زيرا اصولا آبين هاى مذهبى به شدت تحت تأثير فرهنكك قومى و ملى قرار دارند و هويت فرهنكى جوامع؛ نسبت به اطلاعات 
متمارضن ».وا كش كنا من دهد طحي نك معمو لآ دسا زف ان شكه هاف مدهي فرافر عه علق :ها وا اغراف نيا زا كد 


دنبال تي كردنك. 


با اين حال» كسترش رسانه ها و توسعه فن آورى هاى ارتباطى سبب شد در ديككر كشورهاى جهان نيز استفاده از تلويزيون به 
منزله ابزار تبليغ دين» شيوع بيشترى بيدا كند. اين مسئله به ويه در جهان اسلام» نمود بيشترى داشت. مولانا (1721/4) در بررسى 
جايكاه رسانه ها در جهان اسلام بر اين باور است كه در دهه هاى يايانى قرن بيستمء ارتباط جهان اسلام با غرب» بيدارى 
اسلامى و جنبش روشن فكرى اسلامى و رشد فزاينده و توسعه ناكزير رسانه هاى كروهى باعث شيوع كسترده استفاده از 
رسانه ها در جهان اسلام شده است. به نظر وى» سه تحول عمده. آثار عميقى را بر ماهيت كردش اطلاعات در جهان اسلام بر 


جاى نهاد: 


ص :968 


.١‏ انقلااب اسلامى ايران و جنبش هاى سياسى و آزادى خواهى متأثر از آن در كشورهاى اسلامى» موضوع اسلامى كردن 
رسانه ها را مطرح كرد و اكولوزى ارتباطى جديدى در برخى مناطق به وجود آورد. رواج برنامه هاى مذهبى در صدا و سيماى 
جمهورى اسلامىء راه اندازى شبكه هاى راديويى و تلويزيونى قرآن در ايران و برخى كشورهاى اسلامى (مثل مصر). راه 
اندازى شبكه تلويزيونى المنار و...» ازجمله يى آمدهاى اين رخداد به شمار مى روند. 


؟. فروياشى اتحاد جماهير شوروى وظهور كشورهاى تازه استقلال يافته مسلمان در آسياى مركزى و قفقازء توان كسترش و 


توسعه شبكه وسيع ارتباطات اسلامى را افزايش داد. 


*. كسترش ارتباطات راه دور در سطح ملى و فراملى از راه ماهواره هاء فرصت ها و تهديدهاى بسيارى را فراروى مسلمانان 
قرار داد. مهم ترين فرصت؛ء امكان فرستادن امواج به كشورهاى جهان و تبليغ دين اسلام از اين طريق بودء ولى در مقابل؛ 
امكان دريافت اطلاعات متعارض و متناقض با تعاليم اسلامى در كشورهاى مسلمان» تهديد عمده اين تحول به شمار مى رود. 


ورود به هزاره سوم و توسعه رسانه هاى جديد. مانند اينترنت و رسانه هاى تعاملى» افق هاى جديدى را فراروى كروه هاى 
مذهبى كُشوده است. امروزه كروه هاى مذهبى اديان و فرهنكك هاى كوناكونء برحسب ميزان بهره مندى از فن آورى هاى 
جديد رسانه اىء از اينترنت براى يبشبرد هدف هاى خود استفاده مى كنند. در واقع تلويزيون مذهبى از راه تلفيق با كونه هاى 
ديكر تبليغى» نمود و تبلور تازه اى در اينترنت بيدا كرده است. با اين حال به نظر مى رسد كه ظهور تلويزيون هاى ديجيتالى 
تعاملى» تحول شكرفى زا درباره مخاطبان با تلويزيون ايجاد خواهد كرد و احتمالاً ظرفيت ها و توانايى هابى كه اين نوع فن 
آورى در اختيار تلويزيون قرار خواهد داد و باعث مى شود بسيارى از مسائل مربوط به تلويزيون مذهبى __از جمله برخورد 
انفعالى مخاطب با بيام و ارتباط يكك سويه ييام رسان با مخاطب از بين بروند و مخاطبان» جايكاه فعال ترى در تدوين ييام 
هاى مذهبى بر عهده بككيرند و كزينش برنامه ها دقيقاً بر مبناى خواسته ها و نيازهاى آنان صورت كيرد. همجنين باور 
كارشناسان بر اين است كه اين فن آورى؛ اختصاصى شدن هرجه بيشتر شبكه هاى مذهبى و تمركز آنها بر مخاطبان خاص را 


به دنبال خواهد داشت. 


ص : 6م 


تلويزيون» جامعه و مذهب 


براى بررسى جايكاه تلويزيون در جوامع امروزىء بايد دست كم سه موضوع مهم را مدنظر داشت. نخستين موضوعء تكثر و 
كوناكونى جامعه هاى مدرن است. امروزه در بسيارى از جامعه هاى مدرن و در حال توسعه؛ تحركك اجتماعى و جغرافياى 
فرهنكّى» اجتماعى و سياسى سبب شده تا تنوع فرهنكىء قومى و مذهبى به صورت توده اى درآيد. جنين تكثرى ارتباط بسيار 
وذيك باوكنة كرين هاى سكولار در بسيارى از جوامع مدرن دارد. بنابراين» انسجام فرهنكّى كه در دهه هاى قبل» در 
جوامع وجود داشتء از بين رفت و انسان ها كه هويت خود رااز نهادها و مؤسسه هاى فرهنككى _ به ويه مذهب __واز راه 
شركت در ارتباطات كروهى اخذ مى كردندء به موجوداتى منفرد و منزوى بدل شدند. در جنين وضعيتى» تلويزيون همجون 
همدمى مجازى وارد زندكى انسان ها شد وجاى بسيارى از مؤسسه ها و تهادهائ فرهنكى و اجتماعى را تصاحب كرد. همان 
كونه كه والدين» بسيارى از وظايف تربيتى خود را به تلويزيون تفويض كردند؛ نهادهاى مذهبى نيز برخى كاركردهاى خود را 
رها ساختند و مردم در جست وجوى آرامشى كه از راه شركت در مراسم مذهبى به دست مى آوردندء به تلويزيون روى 


آوردنك. 


موضوع دوم؛ جايكاهى است كه تلويزيون در جوامع امروزى دارد. در اين جوامع» تلويزيون مهم ترين منبع اطلاعات و ترويج 
ارزش هاسث. اكنون بسيارى از بز ركان دين در كنار مواعظ خودء يبروانشان را به كسب اطلاعات از راه رسانه هاى كروهى 
فرا مى خوانند؛ ولى كدام رسانه ها از ديد كاه آنها رسانه اى است كه واقعيت ها را جنان كه حقيقت دارندء بنماياند؟ آيا در 
جهالى كه رساله ها كروهن._نه ويذه تلويزبوة _ابزارق كا رآمد براق ييبشيرة اغراضن شخصىي؟» كروهى و دول اسثه من 
توان از آن توقع بازنمايى حقايق را داشت؟ ياسخ به اين يرسش هاى كليدى. جايكاه مهمى در تبيين رابطه تلويزيون و مذهب 
دارد. با اين حال به نظر مى رسد كه در سراسر جهان يكك رويه كلى وجود دارد و آن اينكه در تلويزيون هاى دولتى كه براى 
عموم مردم برنامه يخش مى كنندء معيار اصلى» حضور جامعه و نهادهاى آن در محتوا و بطن برنامه ها و احترام به سنت ها و 


آنين هاف مذهبى و فرستكى ابنث؟ هرحتد كه در شيارى ا موارة: حتين معيارى تاديده كرفته مى شود دن 


ص :/86 


تلويزيون هاى خصوصىء هدف نهايى جذب هر جه بيشتر مخاطبان و كسب منافع بيشتر است؛ از اين رو بسيارى از ارزش هاى 


معنوى ناديده كرفته شده و اخلاقيات» قربانى سودجويى مى شود. 


موضوع سوم» ماهيت رسانه تلويزيون است. تلويزيون به منزله رسانه اى ديدارى و شنيدارى» زندكى انسان ها را تسخير و در 
اعماق وجود آنها رخنه كرده و احساسات نوع بشر به شدت تحت تأثير اين رسانه قرار كرفته است. تلويزيون» حريم و خلوت 
انسان ها را شكسته است و براى جذب مخاطبان بيشتر و جلب نظر آنهاء از هر محركى _ حتى جيزهايى كه همواره در تاريخ 
جزو مقدسات و محرمات است _ بهره مى برد. مذهب و عاطفه رابطه نزديكى با هم دارند» احساسات مذهبى انسان ها به 
وسعلة جه فاق العساسى ‏ ورعاطفى: كه تلويريوق ايجاة :فى كتدة دستحوس تحو لات شكرق 'شده است: تلويريون ا نهرة كيرف 


از امكانات فنى» حقايق را نسبى جلوه مى دهد و با غلبه بر احساسات و افكار انسان هاء قدرت تفكر رااز آنها مى كيرد. 


بااين حال» نكرش مردم _ به ويزه افراد مذهبى _ نسبت به تلويزيون به شدت متفاوت است و طيفى از يذيرش بى قيد و شرط 
تاطرد كامل را دربرمى كيرد. ظهور و كسترش تلويزيون با حساسيت فراوان رهبران مذهبى همراه بود. رهبران برخى مذهب 
ابا سن روتعانناة لمان تقري ١‏ دوا شعاود كام مارو كانه رهن درك تو مانن زهان كلبباكى كاترليكة اننا 
يذيرفتند» ولى ترس خود را از نفوذ آن ابراز داشتند. اين نوع واكنش در برابر تلويزيون» سه دليل عمده داشت: اول اينكه آنها 
نسبت به ميزان كار آمدى اين رسانه به منزله ابزارى براى تبليغ دين» آموزش هاى مذهبى و... ترديد داشتند. دوم اينكه بسيارى 
از رهبران دينى صرفاً خود را يكانه عامل دعوت به رستكارى و سعادت قلمداد مى كردند و سوم اينكه بيشتر آنان به مخاطبان 
كرؤانن اغكياد اسه راد نظن انان ياف همواره سات قاو | حسف لا ورت قو]رذ اهز خويو انو وسويته ها اد نها عتما نك كد 


به عبارت ديكرء آنها هراس داشتند كه جاذبه هاى شيطانى اين جعبه جادوء ييروانشان را كمراه كند. 


امروزه يكى از مهم ترين انتقادهايى كه افراد مذهبى نسبت به تلويزيون دارند اين 


ص :81694 


است كه تلويزيون جاى مذهب را در جامعه اشغال كرده است و آنجه از آن با عنوان «مذهب تلويزيون» ياد مى شود» در جامعه 


رواج بيدا كرده است. به عبارت ديكر, امروزه تلويزيون در شكل دهى به نظام ارزشى و تبيين بنيان هاى فرهنكّى اثر بسيارى 


دارد» در حالى كه در جامعه هاى سنتى» اين وظيفه به عهده مؤسسه هاى مذهبى است. 


بسيارى از رهبران مذهبى بر اين باورند كه رشد فزاينده فن آورىء مذهب را دست كم با سه تهديد عمده روبه رو كرده است. 
اول اينتكه سبب شده تا بخش عمده اى از انكيزه هاء علاقه هاء خواسته هاء رضامندى ها و انرزى انسان هاء صرف كارهايى 
شود كه زايبده فرهنكك تكنولوزيكك استء در حالى كه جنين مقوله هايى موضوع اصلى مذاهب است و رهبران دينى با بهره 
كيرى از اين مقولات» اهداف خويش را تحقق مى بخشند. افراد مذهبى همجنين از آن ترس دارند كه رسانه هاى كروهى _ 
به ويزه تلويزيون _ ارزش ها و نكرش هاى مذهبى سنتى را تضعيف كنند. دوم اينكه فن آورىء زبان مذهبى را به سود خود 
ضبطء و نمادذهاء تصويرها و آيبن هاى جديدى را خلق كرده است. تلويزيون»: قدرت اسطووه ها وا در دست كرفته است. مى 
دانيم كه يكى از كاركردهاى مهم اسطوره هاء تعيين وضعيت و تعريف جهان و مكانى است كه در آن قرار داريم. به عبارت 
دقيق تر» اسطوره ها نوعى جهان بينى براى انسان ها فراهم مى آورند و از راه انتقال باورهاء آداب» رسوم و الككويردازنى هويت 


فرهنككّى افراد را شكل مى دهند.(١)‏ 


تهديد سوم به شكل كيرى نوع ويزه اى از موضوع ها و مقوله هاى مذهبى مربوط مى شود كه هيج ارتباطى با مذاهب رسمى 
و سازمان يافته ندارند. ظهور برخى فرقه هاى موهوم, باورهاى خرافه با ظاهرى مذهبى و... نمونه اى از جنين مقوله هايى 
هستند كه در فرهنكك تكنولوزيك جهان معاصر ظاهر شده و در بسيارى از مواقع» افراد بسيارى را به خود جذب كرده اند. 


بسيارى از صاحب نظرانء اعتقاد دارند كه تكنولوزى مشوق و مروج يوج كرايى در جوامع مدرن است. 
نيومن (1944) در كتاب خود با نام «مذهب در برابر تلويزيون» آورده است كه يكى از 
ص 9886٠:‏ 
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جنبه هاى مذهبى كه تلويزيون نمى تواند آن را بازنمايى كند» ارزش هاى قدسى مذاهب استء. ولى خطر ويزه اى كه در اينجا 
وجود دارد؛ اين است كه تلويزيون با فراهم آوردن جنبه هاى كاملا جديدى از ادراك, امكان آشكار ساختن جنبه هايى از 


مذاهب را _ كه تاكنون مكتوم و مخفى بوده _ مهيا مى سازد و به عاملى براى تقدس زدايى از مذاهب بدل مى شود. 


بااين حالء به نظر نيومنء تلويزيون كمتر به نقد مذهب مى يردازد» در حالى كه نقدهايى كه بر مبناى مذهب بر تلويزيون مى 
شودء فراوان است و بسيارى از مسائل مذهبى مانند كارا مدى آموزش هاى مذهبىء آيين هاى مذهبى و مسائل اخلاقى و 


ارزشى را مى توان به وسيله تلويزيون به نقد كشيد. 


اكنون ظهور مدرنيسم و بى آمدهاى آن سبب شده تا بار ديكر رهبران مذهبى و مردم به جايكاه و تأثير مذهب در بهداشت 
روانى و آرامش درونى تأكيد ورزند. بسيارى از صاحب نظران بر اين باورند كه بيشتر مردم در زندكى شخصى خود يايبند 
ايعان "عسعة يو ابمانءزا تابه و 'اسامن رد كن تخومق «انقد: كرايقن به اوزش فاق سحتو تتدى ا زتفطرىة شرق اسيتءؤ 


مركزها و مؤسسه هاى مذهبىء مانند كليساهاء مسجدها و.... نبايد اين ارزش ها را از هر راه ممكنء در اختيار مردم قرار دهند. 


جهان مدرن. ابزارهاى مدرن را خواه ناخواه وارد حوزه هاى كوناكون زندكى بشرى كرده است. تلويزيون به منزله رسانه اى 


قوىء مى تواند اثر بسيارى در كار آمدتر كردن نهادها و كانون هاى مذهبى داشته باشد. 


يروفسور يوزف زاينيكرء از دانشكاه «جورج تاون» يس از يزوهش هاى بسيار به اين نتيجه رسيد كه انسان عصر فضاء تشنه 
يافتن معنا و مفهوم زئك كى اشث: تأمين تبازهاق: انسان امروزى :دن جازجوب كار كردهائى سنتئ مركرهاى مذهى حنذان اسان 
نيست. بنابراين» بايد شيوه ها و راهبردهاى جديدى را در بيش كرفت. از نظر او براى رسيدن به اين هدفء تلويزيون جايكاه 
خلا-ق ترى دارد» زيرا تلويزيون وسيله اى است با امكانات غنى كه به طور كسترده اى در دسترس مردم است. با اين حالء 
بسيارى از صاحب نظران متقدمء در بررسى رابطه تلويزيون و مذهبء به جنبه هاى متعارض اين دو تأكيد كرده اند. مالكوم 


ماكريج (/191) بر اين باور است 


ص :ام 


كه تلويزيون ماهيتاً نمى تواند رسانه اى صادق تلقى شودء زيرا فانترى و خلق تصويرها و باورهايى كه حقيقت ندارند» جزو 
جدايى نايذير ماهيت تلويزيون است. بنابراين» نمى توان در هر حالء به آن اعتماد كرد. تلويزيون بيش از هر جيزء به 
بار جاص تاقح و افسعلادى واف سكع ور جما #بون دهع و[ شان متاق قراتن اراهن داف ساعن اشتاءو 
ناقت ماو رات دارة عدر داسف فيوس :ل شان انقوار :شك كه مد كي كرا تماق افر امكاتن فلملا ددس كتنن نا 
خلوص و يكبارجكى آن همواره حفظ شود. اين در حالى است كه تلويزيون وهر آنجه از آن به نمايش درمى آيدء به شدت 


وابسته به زمان و مكان خاص است. 


نيل يستمن (1188) نيز بر اين باور است كه نمايش مراسم و آيين هاى مذهبى در تلويزيونء نيازمند فراهم آمدن محيطى است 


براى خلق جنين فضايىء قواعد و ضوابط رفتارى ويزه اى لازم است كه معمولاً نه تنها به هنكام تماشاى برنامه هاى تلويزيونى 
رعايت نمى شودء بلكه كاه وضعيت متناقضى نيز به وجود مى آيد. محيط تماشاى برنامه هاى مذهبى تلويزيون به شكلى است 
كه ممكن است افراد در آن مشغول خوردن و آشاميدن» صحبت كردن يا انجام كارهايى باشند كه با روح آيين هاى مذهبى 
منافات دارد. به عبارت ديكرء افراد هنكام حضور در كانون هاى مذهبىء قواعد و ضوابط رفتارى متناسب با اين مكان ها را 
رعايت مى كنند و جنين امرى سبب تقدس بخشى به آنها مى شود؛ ولى آيا هنكام تماشاى برنامه اى مذهبى از تلويزيون نيز 
جنين ضوابطى رعايت مى شود؟ يكى از دلايل اثريذيرى افراد از مذهبء قرار كرفتن در فضاى قدسى اماكن مذهبى و 
رالكشكن الساشات مده اسكه با سيط تماشاى تلوريون تند م تواتك حي فضابي را اتناف كدن؟ 


با وجود اين ديدكاه انتقادى» برخى ديكر از صاحب نظرانء نكّاه خوش بينانه ترى نسبت به رابطه مذهب و تلويزيون دارند. 
براى نمونه» برخى رهبران كليساى كاتوليكك. ازجمله ياب ران يل دومء مفهومى به نام «كليساى الكترونيكك» را وارد ادبيات 


بيزوهشى اين حوزه كرده اند. از نظر آنهاء ينج نكته مهم بايد در بررسى رابطه مذهب و تلويزيون مدنظر قرار 


ص : "80 


كيرد: 

.١‏ اهميت تلويزيون در جامعه اى كه داراى ابعاد تكنيكىء اقتصادى, سياسى و فرهنكى اسث. 

". اينكه امروز استفاده از رسانه اى الكترونيكى» خواه ناخواه يكك فعاليت سياسى به شمار مى رود. 

*. اوضاع در جوامع بشرى معاصر به كونه اى است كه به هيج وجه نمى توان واقعيت رسانه ها را ناديده كرفت. 

؟. امكانات تكنيكى فراوانى براى تحريف واقعيات» در اختيار تلويزيون و ديكر رسانه هاست. بنابراين» هدف بايد جلو كيرى از 
واقعيت كريزى در تلويزيون باشدء نه نفى كامل آن. 

©. تشويق مردم به مشاركت عمومى در فعاليت هاى مذهبى و يرهيز از انفعال. 

ياب زان يل دوم» براين باور است كه تلاش و مبارزه براى استفاده بهينه و مطلوب از رسانه هاء بايد يكى از هدف هاى كليسا 
باشد: «ما در جهانى زندكى مى كنيم كه در آنء رسانه هاى كروهى هر روز اهميت بيشترى مى يابند و به منابع عمده 


اطلاعات و سر كرمى تبديل مى شوند. همجنين بايد به اين نكته واقف باشيم كه رسانه ها تأثير بسيار مهمى در تشويق مردم 
براى ساختن جهانى كه در آن عدالت و صلح حاكم باشد» دارنك). 


بى كمان در جامعه هاى معاصر نمى توان نقش رسانه ها و مذهب را ناديده كرفت. برحسب ديدكاه و رويكردى كه براى 
بررسى رابطه اين دو اتخاذ مى كنيم» مى توان آنها را در برابر هم قرار داد يا بيوندى تنكاتنكك برايشان تعريف كرد؛ ولى 
مسائل مهم ترى وجود دارند كه بايد همواره ممدنظر قرار كيرند. ازجمله اين مسائل مى توان به نوع مالكيت سازمان هاى 
تلويزيونى» اعتبار و مشروعيت آنهاء كفايت حرفه اى» علايق تجارى و مسائل فرهنككى و اجتماعى اشاره كرد. جيزى كه نبايد 
هبيج كاه فراموش شودء اين است كه ارتباطات مدرن و به ويزه برنامه هاى تلويزيونى براى توده مخاطبان ييام رسانى نمى كنند. 


افراد ييام هاى فرستاده شده را دريافت و برمى كزينند و برحسب ويزكى هاى فرهنكى, 


ص : 887 


مذهبى و شناختى خودء آنها را تفسير مى كنند و بر مبناى تفاسير و تعابير خود, به نتيجه كيرى مى يردازند. به اين دليل» توجه 
به جايكاه و منزلت انسان هاء يكى از مهم ترين مسائلى است كه در بررسى رابطه مذهب و تلويزيون مورد توجه قرار كرفته 


است. مذهب ماهيتاً به شأن و منزلت انسان ها احترام مى كذاردء ولى آيا تلويزيون نيز همواره جنين اصلى را رعايت مى كند؟ 
برنامه هاى مذهبى؛ تبليغ دين يا عبادت مجازى 

اشاره 

برنامه هاى مذهبى؛ تبليغ دين يا عبادت مجازى 


قدرت و كستره نفوذ تلويزيون» سرانجام رهبران را متقاعد كرد كه ناديده كرفتن اين ابزار و تكيه بر شيوه هاى سنتى به معناى 
از ذستة:داذن يكقن ويزه اق ان سخاطاتشان اسك يا ابق حال دو تكرش عمده تسيث به بهره كبرق أذ كلويويوة براق عدف 
هاى مذهبى نزد رهبران دينى و حتى سياست كذاران رسانه اى مطرح بوده است. تكرش نخست» نككرش «كليساى الكترونيكك» 
است كه در آن مذهب در شكل آيينى و سنتى خود وارد تلويزيون مى شود. در واقع تلويزيون به يك مكان مذهبى مجازى 


بدل مى شود كه فرد با تماشاى برنامه هاى آن به طور مجازى در مراسم و آيين هاى مذهبى شركت مى كند. 


معمولا در اين نوع برنامه ها مراسم مذهبى در شكل آيينى و اصيل خود يخش مى شود و تمهيدات رسانه اى و تكنيك هاى 
تلويزيونى تأثير بسيار اندكى در آن دارند. يخش مراسم مذهبى روزهاى يكك شتنبه براى مسيحيان و روزهاى جمعه براى 


مسلمانان» نمونه اى از اين كونه برنامه ها به شمار مى رود. 


اف كر قن جور امد قرضن البشوان اك كدر نيان درق و كور عاض ذو شال لمعه تكن نققن هاه إذا من سافاف كارو 
برخى مسائل ديكر سبب شده تا شركت در مراسم مذهبى با مشكلات و محدوديت هاى فراوان همراه باشد. از اين روه 
تلويزيون مى تواند با نمايش برنامه هاى مذهبى و نمايش آيين ها و مراسم مذهبى» جاى كزينى براى شركت بى واسطه در اين 
كونه مراسم باشد و براى مخاطبان خود اين امكان را فراهم آورد تا در خانه خود و از طريق تلويزيون از معارف مذهبى بهره 


مند شوند» در مراسم مذهبى شركت جويند و مبانى اعتقادى خود را تقويت كنند. 


ص : 801 


نككرش دوم تلويزيون را كليساى الكترونيكك نمى داند» بلكه مذهب را به منزله موضوعى همانند ديكر موضوع ها قلمداد مى 
كقد كا تلو يون من كوانه دان نيزدازة. ابن تكرش خود :طيفه كسعرده اق :زا دويز كيرد كدءدر يك سواديد كأه هائ 
برخى سازمان ها و دولت هاى مذهبى قرار دارند كه بر اين باورند مذهب بايد بنيان و اساس سياست كذارى هاى رسانه اى 
باشد و همه برنامه هاى رسانه اى» در محتوا و شكلء متناسب با اصول و ضوابط مذهبى تهيه و يخش شوند و اخلاق مذهبى نيز 


در آنها رعايت شود. 


در اين نوع نكّرش» مراسم مذهبى نيز يخش مى شود ولى تلويزيون به منزله ابزارى در نظر كرفته مى شودء نه مكانى مجازى 
براى عبادت يا شركت در مراسم و آيين هاى مذهبى. در ديكر سوء موضوع ها و بحث هاى مذهبى. همانند ديكر موضوع هاء 
بخشى از جدول هاى يخش شبكه يا سازمانى راديو و تلويزيونى را به خود اختصاص مى دهند و روش تدوين جدول هاى 
مخلان” بزكيد كوف ل عدت كد كاد رو تاكه هاف متنسنى حدر كقاو برقامة هاي رامن كرقة عد افولا عازف عا إصيو لز 


ضوابط اخلاقى و مذهبى هستند. جنين نكّرش هايى در بيشتر كشورها __ به ويزه برخى از كشورهاى اسلامى _ ديده مى شود. 


بيجيدكى هاى ييوند مذهب و تلويزيون سبب شده تا صاحب نظران از رويكردهاى كوناكون به تعريف برنامه هاى مذهبى و 
به تبع آن تلويزيون مذهبى بيردازند و بيشتر بر نقش متقاعدكننده آن تأكيد كنند. ازاين نظرء هدف نهايى برنامه هاى مذهبى 
برخلاف برنامه هاى غيرمذهبىء تغيير عقيده مردم و يا متقاعد كردن آنان به منظور بيوستن به كروه هاى مذهبى است. در سال 
قا ,عرو تنما قراو )اها ونان ها رافووس وكاو وير حجاتو ود انو كان قريق عاق كتورها ترق درتام قاف 


مذهبى به دست داده اند. اين تعريف هاء شامل برنامه هايى مى شود كه بازتاب ارزش ها و باورهاى كروه هاى مذهبى هستند. 


باساسن انق ديد كاف برثامه :ها متذهيى تقش هائ بيشترى ابفا مى كتند: يعتى بزئامة هائ مذهبىء به همان اتذازة كه به 
متقاعد كردن مخاطب مى يردازند» مى توانند نقش «س ركرم كننده) و كَاهى دهنده) نيز داشته باشند. در بريتانياء برنامه هاى 


لعن عونا بزتامة هاي شيكهد كما باووها وا إود تج هاف مفكت در عقاو تاشن حمق انك 


ص :800 


كميسيون تلويزيون هاى خصوصىء اين نوع تلويزيون ها را موظف مى كنند تا در تهيه و يخش برنامه هاى دينى اى كه براى 


يؤوهش هاى انجام شده در بريتانيا نشان مى دهند كه احتمالاً بين ديدكاه هاى بينندكان و تهيه كتندكان درباره نمايش يا 
توليد برنامه هاى مذهبىء تفاوت هاى جشمكيرى وجود دارد. براى نمونه در يزوهشىء از بينند كان خواسته شد تا از ميان برنامه 
هاى تلويزيونى» فهرستى از برنامه هاى مذهبى را تهيه كنند. مقايسه اين فهرست با فهرستى كه تهيه كنند كان تنظيم كرده 
بودند» نشان داد كه ميان ديدكاه هاى آنان تفاوت هايى اندكك وجود دارد كه موجب مى شود جنين برنامه هايى» «خيلى 


مذهبى) يا «كمتر مذهبى» به نظر أ يند. 


طبيعى است برخى برنامه هاى مذهبىء مانند نيايش هاء جزو برنامه هاى مذهبى قلمداد شوند» ولى برنامه هايى مانند برنامه هاى 
مستندء مي كردها و برنامه هاى تحليلى» كمتر مذهبى به شمار آيند. با اين حال» عناصرى كه در برنامه هاء به مثابه عناصر 


مذهبى دريافت مى شوند» ممكن است از نظر تهيه كنند كان جزو برنامه هاى غيرمذهبى به شمار آيند. 


در بسيارى از شبكه هاى تلويزيونى جهانء مفهوم يخش برنامه هاى مذهبى اين است كه با اختصاص برنامه اى به نام برنامه 
بنابراين يكى از عملكردها و وظيفه هاى بخش تنظيم جدول هاى يخش برنامه هاء ارزيابى اين نكته بود كه آيا برنامه هايى كه 


جزو برنامه هاى مذهبى طبقه بندى و بر آن اساس توليد مى شوند» متناسب با اين توصيفء يعنى ميان برنامه بودن هستند؟ 


بااين حال» يرسش اصلى در اين كستره. اين است كه برنامه هاى مذهبى تا جه حد ادراكات و دريافت هاى كلى مخاطبان را 
به هم نزديكك مى كنند؟ از اين روء يكى از هدف هاى اصلى يزوهش هاى انجام شده» كشف جنبه هاى كمى و كيفى ديد كاه 
هاى مخاطبان درباره يخش برنامه هاى مذهبى و به كاركيرى اين نظرها براى ياسخ به اين يرسش بنيادى است كه واكنش 


بينند كان به يخش برنامه هاى مذهبى حِككونه انتظارات آنها 


ص :808 


را تحت تأثير قرار مى دهد؟ نتايج به دست آمده از يكك يزوهش نشان مى دهد كه با بررسى واكنش هاى افراد كوناكون» مى 
توان آنها را در جهار كروه طبقه بندى كرد: 


الف) كروهى كه اعتقاد عميق مذهبى دارند. 

ب) كروه متوسط كه نه آن قدر بى اعتقادند كه بتوان آنها را غيرمذهبى به شمار آورد ونه ياى بندى شديدى بر مذهب و 
انجام شعاير دينى دارند. 

ج) كروه غيرمذهبى كه به دين و مناسكك مذهبى حساسيت جندانى ندارند. 

3) كروه اقليث: ها كه احساسات مذهيى متفاوتئ نسبت به اتخساسات مذهبى كروة غالب جامغه اق خود نشان مى دذهتد. 


توزيع نتايج برحسب اين كروه ها نشان داد كه ديد كاه هاى ياسخ دهند كان درباره برنامه هاى مذهبى برحسب ميزان و شدت 
عقايدشان و اينكه تاجه حد خودشان را مخاطب جنين برنامه هايى مى دانند» متفاوت است. كروه متوسط. خود را مخاطب 
اوليه برنامه هاى مذهبى نمى دانست. اعضاى اين كروه؛ برنامه هاى مذهبى را به اختيار خود اتتخاب مى كردند و علاقه 
جندانى به ديدن اين برنامه نشان نمى دادند. در مقابل» افرادى كه باورهاى عميق مذهبى داشتند» يخش برنامه هاى مذهبى 
برايشان جالب و مفيد بود. كروه غيرمذهبى نيز به يخش اين برنامه هاء اعتراض داشتند و معتقد بودند توليد و بخش اين نوع 
برنامه هاء منابع جشمكيرى را به خود اختصاص مى دهند و باعث هدر رفتن نيروها مى شوند. به هر حالء نتايج به دست آمده 
نشان داد كه برنامه هاى مذهبى» نقشى اجتماعى و ارتباطى در جامعه دارند و هرجه جنبه هاى هنرى آنها ارتقا يابد و كيفيت 


والابى داشته باشند. ميزان توجه به آنها در هر جهار كروه افزايش مى يابد. 


تعريف هاى كروه هاى جهار كانه يادشده؛ طيف كسترده اى را دربرمى كيرد كه در يكك سوى آن. برنامه هاى نمايشى با 
محتواى اخلاقى ودر سوى ديكرء انواع متعددى از سخنرانى» يندهاء مراسم و آيين هاى مذهبى قرار دارند. ديد كاه هاى 


تفصيلى مخاطبان درباره اين برنامه ها در زير تشريح مى شود: 
برنامه هاى نمايشى 
برنامه هاى نمايشى 


ص : /0 8 


نتايج به دست آمده از يزوهش هايى كه در كشورهاى كوناكون انجام شده اند» نشان مى دهد كروه هاى كمتر مذهبى يا 
متوسطه معمولاً برنامه هابى را اتتخاب مى كنشد كه در آنها يكث عنصر مذهبى و عنصر س ركرم ك كننده وجود داشته باشد. 
معمولا اين برنامه ها برنامه هايى س ركرم ؟: كننده براى خانواده ها هستند كه ريشه اخلاقى و معنوى دارند و اصول اخلاقى و 

شعاير دينى را به طور غيرمستقيم به مخاطبان انتقال مى دهندء مانند انيميشن «شواليه هاى عدالت» كه از شبكه هاى ايران نيز 


يخش شده اسثت. 


دارند تلويزيون باورهاى مذهبى را بيشتر به صورت عناصر نمايشى» نمايش دهدء. نه به شكل بخ ا با 
اين حال» بسيارى از مسائل و موضوع هاى مذهبىء به ويزه حوادث و 1د بين هاى شاخص مذهبىء در قالب اخبار و برنامه هاى 


مربوط به مسائل روزانه كنجانده مى شوند كه نكرش هاى كروه هاى مختلف به آن. به طور جدى بررسى نشده اسث. 
برنامه هابى درباره مذهب 
برنامه هايى درباره مذهب 


اين مقوله» برنامه هايى را دربرمى كيرد كه داراى ييام ها و بى آمدهاى مذهبى هستند كه لزوماً سازند كان آنها مذهبى نيستند 
يابه ديدكاه هاى مذهبى خود نمى يردازند. به طور كلىء برنامه هاى اين طبقه از نظر محتوا _ و كاه شكل __با برنامه هاى 
مريوط يه عجان و ساكل روزهره اماك قفاوت اتدكفر هن ابناسى ذواين كزوة أن ورتاضه ها اين اشف كد زماق كه با ووهاي 
مذهبى متفاوتى وجود دارد» نمى توان يكى از آنها را درست تر يا بهتر دانست» بلكه اين موضوع ها و بحث هاى مذهبى بايد 


تجزيه و تحليل شود. 


بيشتر سازند كان اين برنامه ها بر اين باورند كه اين برنامه ها بايد عموم مردم را يوشش دهند و هدف اصلى آنها آكاه كردن 
مردم باشد نه متقاعد كردن آنها. جنين برنامه هايى در جوامع و سازمان هايى كه رويكرد سكولار به مباحث و مسائل 


اجتماعى» فرهنكّى و... دارند» بيشتر ديده مى شود. 
افراد مذهبى و دين داران سرسخت درباره برنامه هايى كه به دست افراد غير مذهبى 


880/١: ص‎ 


لفن ف التوقدة حاو فقا وق رافك كروقها :ذاوته وهو هاكق #اعللة ا كنس رتاه فا له سييها بن اهاعم 
مهم اخلاقى و همجنين جايكاهى كه در روشن كردن اذهان مردم دارندء از آنها تمجيد مى كنند» كمتر از كروه هاى ديكر به 
اين برنامه ها به مثابه برنامه هاى مذهبى ترجه سن كتدود ران محمزلة كرود كل معي ور كر دي واعقللانس ان بد عينين 
بولا مفاي ذا ركد بو إقراف تدا ته يز ادق جاو سيسة كذ اين بونافه هابا فد ناض كمنة ركه عقو انين و مشت حالك 


مبارزه جويانه و جدلى داشته باشندك. 


اين امر مؤيد اين ديد كاه است كه يرداختن به موضوع هاى مذهبى» بدون تفسير آنها ناممكن است. به هر حال» تهيه كنند كان 
اين برنامه ها تلاش مى كنند اين نوع برنامه ها را با رعايت بى طرفى تهيه و يخش كنند تا مقدسات دينى و احساسات مذهبى 
مخاطبان خدشه دار نشود؛ زيرا اين امر مى تواند به واكنش شديد افراد مذهبى منجر شود و حتى افراد كمتر مذهبى را نيز در 
كنار آنان قرار دهد. نتايج به دست آمده حاكى از آن است كه در اوضاع عادى» كروه متوسطء از اين برنامه ها به منزله برنامه 
هايى براى روشن كردن اذهان بينند كان نه برنامه هايى براى تغيير عقيده افراد _ استقبال مى كنند؛ ولى در مجموع, جنين 
برنامه هايى به منزله برنامه هاى بركزيده مخاطبان مورد توجه قرار نمى كيرندء دليل آن هم عمدتاً اين است كه به باور بيشتر 


مخاطبان» بيشتر صحبت ها و بحث هاى مطرح شده در آنهاء ديد كاهى شخصى استء نه نظرى رسمى. 


از آنجا كه مسائل مذهبى به شدت تحت تأثير نظريات رسمى مركزهاء نهادها و رهبران مذهبى قرار دارد» اظهارنظرهاى 
شخصى تأثيرى در باورها و احساسات مذهبى داشته باشد. به همان اندازه كه عنوان «برنامه مذهبى» براى افراد به شدت 
مذهبى» جذاب استء اين عنوان اثر بازدارنده اى بر افراد غيرمذهبى دارد. اين كروه نسبت به مسائل مناسبت هاى مذهبى _ كه 
در برنامه هايى مثل اخبار كنجانده مى شوند _ نظرى بى طرف دارد واز برنامه هاى مذهبى اى كه بى آمدهاى اخلاقى دارند. 
استقبال مى كنند. با توجه به اينكه مذهب و باورهاى مذهبى, خواه ناخواه در ديدكاه ها و نككرش هاى خاص و عام اثركذار 


استء اقبال آنان از اين برنامه ها نيز طيف وسيعى را دربرمى كيرد كه در يكك سوء 


ص :8094 


برنامه هاى مذهبى و در سوى ديكرء برنامه هايى با محتوا و يبام هاى اخلاقى قرار مى كيرند. 
برنامه هاى سركرم كننده و نوستالزيى 
برنامه هاى سر كّرم كننده و نوستالزيكك 


اين طبقه درب ركيرنده برنامه هايى است كه در عين سركرم سازىء جنبه هايى از آيين ها و مناسكك نوستالزيكك را نيز به نمايش 
مى كذارند و از اين راه؛ احساسات مخاطبان خود را برمى انككيزند. برخىء اين نوع برنامه ها را برنامه نيايش دانسته اند. دين 
داران سرسخت نيز بر اين باورند كه يخش برنامه هاى مذهبى كه جنبه هايى از جذابيت و سركرم كنندكى را داشته باشدء 
ضرورى است. برخلاءف تصورات رايج.ء نتايج يزوهش ها نشانه آن است كه افراد به شدت مذهبىء بر اين باور نيستند كه 
برنامه هاى مذهبىء بايد بر اساس معيارها و ضوابط آنها تهيه و يخش شود. بلكه بر ويذِكَى حرفه اى ساخت برنامه هاى 


تلويزيونى و تمهيدات رسانه اى تأكيد مى ورزند و به اهميت جذابيت و سركرم سازى اين نوع برنامه هاء آ كاه هستند. 


همجنين توجه به عنصر نوستالزى در بيشتر اين برنامه هاء اهميت بسيارى دارده زيرا بازتاب جنبه هاى آيينى زند كى بشرى 
اسكه ذزواقم غنلكرة عدو اين برنامه اهديث تارق دارهه ع كبناق كه خودشان وا متخاطب أوليه اين برناقدنها تم 
فلوو باوري فاق خدس عع رذ ترونتديي د ا ريل معي الأو بار كو لك وشا ابر و فأمو ها ايع عمق اذى ور ناميه ها مش 
از شيوه زندكى آنان به عنوان كروهى مذهبىء ملى يا قومى بوده و بازتاب جنبه هايى از هويت آنان است. اين برنامه ها براى 
كروه غيرمذهبى؛ عموماً مانند بخش سخترانى هاى طولانى و خسته كننده استء ولى واكنش آنها نيز به اين نوع برنامه ها در 
وب توه جالب انبكه انه كونه اي كه معمولا ابق برقانه ها دن آنها الساى عشق و فور ابجادسن كند و ال.ديلاة ابن برقامه 


امتناع مى كنند و هم زمان آن را براى ديكران مهم مى يندارند. 
برنامه هاى ادعيه» نيايش و آيين هاى مذهبى 
برنامه هاى ادعيه؛ نيايش و آيين هاى مذهبى 


عدوا همه كرو هاما باورشاض مدهي لقاو و يرثامه شاع نايسنو انث عاق مدهي برا يدع آن برنات مدهي اماد من 


آورند. اين نوع برنامه هاء عموماً درب ركيرنده نيايش هاى مذهبى, 


88٠١: ص‎ 


مراسم و نشست هاى مذهبى در مركزهاى دينى هستند و بيشتر جايكّزينى براى شركت مستقيم در اين مراسم به شمار مى آيند. 
براى نمونه» كسانى كه به هر دليلى نمى توانند در مركزهاى مذهبى حضور داشته باشند» اين برنامه ها را از راه تلويزيون تماشا 
مى كنند و به طور مجازى خود را در فضا و حال و هواى آن قرار مى دهند. با اين حالء اين نوع برنامه ها با واكنش هاى 


كوناكون كروه هاى مذهبى و غير مذهبى روبه رو بوده اند. 


حاوف انافاه كدهني ديد از انم عرتاتة ها اقام كرهه و كار امنا و اثر محش البو رين سؤالبردة تباي كرو يراد 
باور بودند كه جنين برنامه هايى براى بازتاب اعتبار باورهاء هيجان ها و احساسات مذهبى واقعى» با شكست روبه رو شده اند. 
شايد دليل جنين برداشتى اين باشد كه اين كروه خود را مخاطب اين برنامه ها نمى دانند» جون بيشتر آنان به طور مستقيم در 
مراسم مذهبى شركت مى كنند. ازاين منظرء يخش مراسم و آيين هاى مذهبى از تلويزيون» از يكك سوء باعث از بين رفتن 
ضرورت حضور در مركزها و مؤسسه هاى مذهبى و شركت مستقيم دراين كونه مراسم شده واز سوى ديكر. نمايش عدم 
استقبال از اين مراسمء ايمان و اعتقاد بينند كان را سست و خدشه دار مى كند. همجنين برخى ديككر نيز براين باورند كه اغراق 
در رسانه اى كردن مراسم مذهبىء به ويزه هنككامى كه جنين مراسم و نيايش هايى در فضاى استوديويى يا شبه استوديويى 
انجام مى شود سبب تصنعى شدن اين مراسم مى شودء به كونه اى كه فاقد احساسات اصيل مذهبى مى شوند و تأثير جندانى 
بر مخاطب نخواهد داشت. 


برخلاف انتقادهاى يادشده؛ برخى ديكر از صاحب نظران و رهبران مذهبى بر اين باورند كه در اوضاع كنونى كه زند كى بشر 
تحت تأثير تحولات كسترده اى قرار دارد و زندكى جديد. بسيارى از شيوه هاى سنتى را برنمى تابد» يخش ادعيه. نيايش ها و 
مراسم و آيين هاى مذهبى از تلويزيون باعث مى شود كه رابطه افراد با مذهب و رهبران مذهبى قطع نشود و احساسات مذهبى 
همجنان در جامعه رواج داشته باشد. 


نتايج يزوهش هاى انجام شده نشانه آن است افرادى كه تعلقات مذهبى متوسطى دارند» نسبت به يخش مراسم كليسا و نيايش 


فاق مذهئ تكرشى يئايين.دازندك. آثان ان كؤئه 


ص : امع 


توانند در مركزها و مؤسسه هاى مذهبى حضور يابند» اثر بسيارى مى كذارد. 


با اين حالء بيشتر آنان به برنامه هاى نيايش و ادعيه بى علاقه هستند. همجنين افراد غيرمذهبى نيز نسبت به اين كونه برنامه هاء 
خشم شديدى نشان مى دهند. به ويزه زمانى كه احساس مى كنند يخش جنين برنامه هايى سبب تشويق مردم براى حضور در 


م ركزهاى مذهبى و افزايش احساسات مذهبى در آنها مى شوند. 


در مجموع _ همان طور كه بيش از اين نيز كفته شد _فرايند توليد يخش برنامه در نظام هاى رسانه اى جديد مبتنى بر اصل 
فعال بودن مخاطب است. بنابراين» تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى نيز بر اين اصل استوار است كه مخاطبء كزينش كر فعالى 
است كه بر مبناى علايق» خواسته هاء نيازها و مصالح خود. برنامه اى را براى تماشا انتخاب مى كند يا از آن روى مى كرداند. 
بنابراين» در يخش برنامه هاى نيايشى و ادعيه نيز اين جارجوب كاملا رعايت مى شود, ولى دو نكته مهم شايان توجه ويزه اى 
است: اول اينكه عامل جذابيت نبايد در تهيه و يخش اين برنامه ها ناديده كرفته شود. البته براى جذابيت بخشى به جنين برنامه 
هايى» بى ترديد تمهيدات رسانه اى» كار آ مدى محدودى دارند و جذابيت اين برنامه ها در ذات و روح آنها نهفته است. 
مراسم مذهبى اى كه شور و هيجان جشمكيرى داشته باشند» جذاب تر از مراسمى هستند كه به صورت رسمى و كسل كننده 
بركزار مى شوند. نكته دوم» توجه به تنوع برنامه ها در يكك شبكه (تنوع افقى) يا يكك نظام راديويى و تلويزيونى (تنوع 
عمودى) است. بدين معنا كه تنوع» كوناكونى و تنظيم جدول هاى يخش برنامه ها بايد به كونه اى باشد كه مخاطبان» آزادى 
عمل كافى براى انتخاب برنامه هاى مورد علاقه خود را داشته باشند. اكر اين اصل رعايت نشود و مخاطبان مجبور به انتخاب 


برنامه اى مغاير با علايق خود شوندء نتيجه آن روى كردانى از رسانه خواهد بود. 


اكر جنين برنامه اى» برنامه اى مذهبى باشدء ممكن است احساس خشم نسبت به نبود تنوع در برنامه ها و نحوه تنظيم جداول 


بخشء به خود مذهب نيز تسرى يابد و فرد به طور 


ص : 881 


شرطى از تماشاى برنامه هاى مذهبى در مواقع ديكر نيز روى كردان شود. 
برنامه هاى موعظه (سخنرانى) 
برنامه هاى موعظه (سخنرانى) 


هدف اين نوع برنامه ها _ كه در بيشتر تلويزيون هاى مذهبى كشورهاى مختلف رواج دارند _ متقاعد كردن بينند كان براى 
روى آوردن به يكك عقيده؛ رفتار و نكّرش خاص و روى كردانى از ديكر عقايدء رفتارها و نككرش هاى متعارض است. جنين 
برنامه هايى در دو حوزه كوناكونء واكنش هاى متفاوتى را بين مخاطبان برمى انككيزانند. حوزه اول» حوزه درون كروهى 
است كه در آن افراد متعلق به يكك مذهب با اهداف كروهى همسانء موعظه يا سخترانى يكى از رهبران» متفكران و حتى 
منتقدان و مصلحان مذهبى را تماشا مى كنند. در جنين حالتى» واكنش مخاطبان ممكن است از يذيرش مطلق تا رد مطلق» 
متغير باشد؛ ولى نكته مهم اين است كه در هر صورت.ء ايمان مذهبى افراد خدشه نايذير جلوه مى كند و افراد بر مبناى ايمان و 
باورهاى خود و برحسب نظريات»ء مواعظ و استدلال هاى واعظ يا سخنران» مصمم به يذيرش يا رد يكك رفتار يا نككرش خاص 
مى شوند» ولى حوزه دوم كه اكنون با كسترش روزافزون فن آورى هاى ارتباطى و تسهيل بيش از بيش دسترسى به اطلاعات 
متعارض فرافرهنكّى اهميت بيشترى يافته است» حوزه بين كروهى و بين فرهنكى است كه در آنء افراد يكك كروه مذهبى در 
معرض مؤاعظ و استدلال ها اقرادئ قرار مى كيرند كه اغتقاداق متفاوت دارند و ثلاش آشكار يا نهان آنهاء سست كردن 
باورهاى اين كروه و هدايت آنها به سوى عقايد و نكرش هاى جايكزين است. كسترش ماهواره ها و تلاش اميرياليسم 
فرهنكى, جنين يديده اى را رواج بخشيده است. در اين حالت» مخاطبان جريان اطلاعات و محتواى اين نوع برنامه ها راء 
جريانى نامأنوس تلقى مى كنند. ييام هاى آنها به ويزه براى افراد مذهبى بسيار يرسش برانكيز بوده و سبب مقاومت شديد آنها 


يزوهش هاى انجام شده در بريتانيا نشان مى دهد كه بيشتر بينند كان مذهبى بريتانيايى نسبت به تلقين افراطى شبكه هاى 
امريكايى» اظهار تأسف مى كردند. جون از نظر آنان بخشى از عملكرد يخش برنامه هاى مذهبىء تغيير ذهن مخاطب يا دست 


كمء ترغيب آنها به يذيرش باورهايشان است. بنابراين» القاى افكار متعارض مى تواند ايمان آنها را تهديد 


ص :88 


كند. در مجموعء بيشتر بيندد كان علاقه مند بودند كه برنامه هاى مذهبى را از طريق تلويزيون هاى ملى و محلى تماشا كنند تا 
تلويزيون هاى ماهواره اى. از نظر آنان» دولت نبايد اجازه دهد تا اطلاعات متعارض فرامذهبى» ذهن بينند كان را آكنده سازد. 
براى نمونه» بسيارى از بينند كان بريتانيايى اعتقاد داشتند كه فرقه هاى مذهبى انككليسى براى مقابله با اطلاعات متعارض»ء به 


فعاليت بيشترى نياز دارند و بايد براى يرداختن به مسائل مذهبى» زمان بيشترى در برنامه ها در نظر كرفته شود. 


اين مسئله درباره فرهنكك هابى كه تمايز بيشترى با اطلاعات ارائه شده. در اين برنامه ها دارند» نمود و اهميت بيشترى مى يابد. 
به كونه اى كه كاه جنين جريانى در قالب تهاجم فرهنكى و اميرياليسم فرهنكى» سعى در همسان سازى فرهنككى در جهان 
دارد و تنوع فرهنكى جامعه جهانى را هدف قرار مى دهد. با اين حال» كسترش تلويزيون هاى كابلى و شبكه هاى مبتنى بر حق 
اشتراكك» اين امكان را فراهم آورد كه افراد بتوانند بر مبناى علايق» خواسته ها و نيازهاى خود, از برنامه هاى اين شبكه ها بهره 
مند شوند» بدون آنكه تماشاى جنين برنامه هايى را بر عموم بينندكان تحميل كنند؛ ولى هنكامى كه اغراض سياسىء در يس 


زمينه يخش برنامه هاى مذهبى قرار مى كيرند» امنيت روانى بينند كان در سراسر جهان به خطر مى افتد. 


نتايج بررسى درباره برنامه هاى مذهبى در بريتانيا نشان مى دهد كه بيشتر مخاطبان بريتانيايى درياره يخش برنامه هاى مذهبى 
ماهواره اى» كابلى و حق اشتراكى خارجى و به ويه امريكايى» حساسيت بسيارى از خود نشان مى دهند و به آن معترض اند. 
همجنين بهره مندى اقليت هاى مذهبى از ماهواره و تلويزيون هاى كابلى براى تبليغ باورهاى خود و يخش مراسم مذهبىء 
واكنش هاى متفاوتى را در ميان مخاطبان برمى انكيزد. 


يؤوهش هاى انجام شده در اين زمينه نشان مى دهد كه يخش برنامه هاى مذهبى از جامعه هاى كوناكون» ديدكاه هاى 


شدت مذهبى (در جامعه هاى مسيحى). بر اين باورند كه اين رئامه ها بايد.ديكر اذياة زا ثيز امؤزقن دهد؛ 


ص :226 


ولى درباره بخش بى جون و جراى برنامه هاى فرقه هاى كوناكون, نكرانى هاى بسيارى داشتند. بسيارى از افراد مذهبى به 
تماشاى برنامه هاى مذهبى ديكر اديان علاقه نشان مى دادند و آن را در سطح نظرى مفيد مى دانستند» ولى درباره تأثير آن در 
سطح هيجانى ترديد داشتند و به همين دليل؛ احساس مى كردند بهتر است برنامه هاى مربوط به نيايش هاى ديكر مذهب ها را 
تفاشا بكند وكام كمحتين بزنامه هاي تمانكن ذاذه تمن شه انق كزؤه هفات الحخمانن تاراق مى كرتل مسحنية: 
دجار نوعى تعارض در تأييد يخش اين برنامه ها يا قطع آنها بودند و عمدتاً بيشنهاد مى كردند اين كونه برنامه ها بهتر است از 


افراد غير مذهبى در مجموع به يخش اين برنامه ها بى اعتنا بودند و اعتقاد داشتند بر اساس قانونء اقليت هاى مذهبى نيز بايد 


بتوانند به موضوع هايى كه منعكس كننده باورهايشان استء دسترسى داشته باشند. 


نتايج يزوهش كسترده در بريتانيا نشان مى دهد كه از نظر مخاطبان» برنامه هايى مانند يخش مراسم كليساء سرودهاى روحانى؛ 
ننايقن ها وسح دزياره تاورهاق مدهي برنامه هاف متاهو قلقداة:مى شوك در ابن منان:مخاطبان مسلمان و .هدو ساك 
در بريتانيا بيش از ديكر كروه هاء برنامه هاى آموزشى و تشويق به زندكى بهتر را برنامه مذهبى تعريف مى كنند. از نظر اين 
كروه برنامه هاى مذهبى بايد روحيه اخلاقى و معنوى مردم را تقويت كنند. 

مخاطبانى كه از نظر داشتن باورهاى مذهبى, متوسط ارزيابى شده بودند, اعتقاد داشتند يخش برنامه هاى مذهبى نبايد 
تهديدكننده. و اين نوع برنامه ها بايد هميشه در دسترس مخاطبان اصلى آن و نتايج اخلاقى نيز در بى داشته باشد. تقريباً بيشتر 
مخاطبان بريتانيايى در سطوح مختلف مذهبى» هم عقيده بودند كه بايد از يخش برنامه هاى مذهبى تلويزيون هاى فراملى و 
فرافرهنكّى (به ويزه تلويزيون هاى امريكايى) و يرداختن به اعتقاداتى كه با دين رسمى كشور در تضاد كامل قرار دارد» 
جلو كيرى شود. 


با توجه به اهميت برنامه هاى مذهبى و اينكه شبكه هاى تلويزيونى بريتانيا» جزو 


ص :880 


شاخص ترين شبكه ها و نظام هاى تلويزيونى جهان هستندء در اين بخش ضوابط مصوب كميسيون تلويزيون هاى مستقل 


(11600) براى توليد و يخش برنامه هاى مذهبى را بيان مى كنيم: 

ضوابط كميسيون تلويزيون هاى خصوصى بريتانيا براى توليد و يخش برنامه هاى مذهبى 

اشاره 

ضوابط كميسيون تلويزيون هاى خصوصى بريتانيا براى توليد و يخش برنامه هاى مذهبى 


اين بخش از قانون تلويزيون هاى خصوصىء هم به برنامه هايى كه تحت مقوله «دين» قرار مى كيرند و هم (در موارد مقتضى) 


به برنامه هاى كلى كه با موضوع هاى دينى و مذهبى سر و كار دارند» نظر دارد: 

.١‏ بايد توجه شايسته اى به محتواى برنامه هاى مذهبى شود و به ويزه جنين برنامه هايى نبايد شامل موارد زير باشند: 
الف) هركونه بهره بردارى ناشايست از قابليت ها يا احساسات افرادى كه اين برنامه ها را تماشا مى كنند. 

ب) هركونه سوءاستفاده از باورهاى دينى كسانى كه به دينى خاص وابسته اند. 


؟. باور و عمل دينى در زندكى بسيارى از افراد» جايكاهى اساسى دارد و ممكن است برانكيزاننده احساسات و شور و هيجان 


شديد شود. 
“. هويت كروه هاى دينى اى كه در برنامه ها نشان داده مى شوند, بايد از طريق صدا و تصوير براى تماشاكر روشن باشد. 


؟. بايد تلاش بسيارى صورت كيرد تا باور و عمل كروه هاى دينى به نحو مناسبى به نمايش درآيد و برنامه هاى مربوط به اين 
موضوع., موثق و منصفانه باشد. 

ه. به طور كلىء برنامه هاى دينى شبكه هاى تلويزيونى بريتانيا (به ويه شبكه هاى ” و 6) بايد عبادت» انديشه» عمل و سنت 
ها الك :ديك هوه كددر بركانا او امكو ينا تن أن سات غاعيد انض تكد وان سك هاف كر مسح ترذن 


بريتانيا وجود دارند. برنامه هاى دينى اى كه براى ناحيه اى خاص توليد مى شوند بايد مقتضيات دينى را در آن 


ص :988 


ناحيه رعايت كنند. 


آنكه اين بخش با شرايط بند 8 از اين قانون هماهنكك باشد. اين درخواست شامل كمكك مالى جهت برنامه سازى نيز مى شود. 


/. از برنامه هاى دينى مى توان براى انتشار و بيان باورهاى دينى استفاده كرد. ولى برنامه هاى دينى شبكه هاى غيرتخصصى را 
نمى توان براى جذب تماشاكران به فرقه دينى خاصى طراحى كرد. همجنين نبايد از برنامه يا مواد حاشيه اى آن براى بدنام 


كردن وزشت جلوه دادن بأوز ذيكر فردمان استفاده شود. 


در مواردى كه مواد منتشرشده (مانند كتاب, نوار» ويدئو يا بسته نرم افزارى اطلاعات) _ كه ارتباط نزديكى با يكك برنامه 
دارند _ در معرض ملاحظه همكانى باشند» شرايط بند 7/٠١‏ از قانون )11 بر آنها ناظر خواهد بود. در اين بند آمده است كه 
فعاليت هاى نامربوط به يبخش جزوه هاء كتاب ها و مجله ها يا موسيقى هاى ضبط شده _ كه در حاشيه برنامه ها يخش يا 
منتشر مى شوند _ بر يايه مقررات مصوب. قابل اجرا و نشر است. بر يايه اين مقررات» صاحب امتياز برنامه يا شبكه. مسئوليت 
محتواى هركونه مواد ارائه شده را داراست. نشر مواد ياد شده يا فعاليت هاى نامربوط به يبخشء بايد به وضوح از تبليغات 


تجازى قائل 'تشخيص :و غماير باشد: 


در صورتى كه براى تبليغات باز ركانى تلويزيونى» هزينه اى يرداخت شده باشد يا جنين يرداختى تداوم داشته باشد» نشر مواد 
يادشده يذيرفتنى نيست. نشر مواد جنبىء نبايد در درون خود برنامه صورت كيرد. درباره نشر مواد مربوط به كود كان و 
نوجوانان» بايد به آنها سفارش شود كه ييش از اقدام به خريدء با والدين خود مشورت كنند. 

3 كين فاى:راديوب تلويزيوتن كددبتد فؤاق» انها زا مجان نداند» من تواندد برا تناشا كران نشريات:رايكان ارسال كنند؛ 
ولى اجازه عرضه انواع كاهو افوا كان 'رااتدارتد. 


.٠‏ ييشنهادهاى مربوط به ارائه مواد جنبى براى برنامه هاى دينى بايد به روشنى بيان كنند كه هيج كونه اغراض ينهان يا 


مزاوةة ا ابااوتكهة نه عفن تكوش او تدارثلة:صاحت 


ص : 8 


امتياز برنامه» بايد خود را به نحوى قانع كند كه مواد جنبى از جهت لحن و محتوا مناسب باشد. 


.١‏ هر كروه دينى يا عضوى از آنها طبيعتاً ازفضايل و روش هاى تمسكك به باورهاى دينى يا شيوه اى از زندكى كه دينشان 
ترويج مى كندء جانب دارى و دفاع مى كنند. از اين جهت برنامه هاى دينى نبايد دنبال اقناع بينند كان يا اث كذارى بر آنها از 


راه برانكيختن ترس يا انواع تمهيدات ديكر براى بهره بردارى نامناسب از حساسيت ها و احساسات آنها باشند. 


؟. به جز يزوهش هاى مجاز و مشروع. برنامه هاى دينى نبايد شامل مدعاهاى اثبات نايذير افراد يا كروه هاى موجود يا 


مدعاهاى اثبات نايذير مبنى بر توانايى هاى ويزه آنان باشند. 


.٠١‏ تهيه كنند كان برنامه هاى مذهبى براى اطمينان از اينكه هيج سوءاستفاده اى از باورهاى دينى ييروان اديان صورت نمى 
كيرد بايد توجه ويزه اى به استفاده از زبان و ادبيات مناسب مبذول دارند تا از هركونه سوءبرداشت و سوءتفاهم جلو كيرى 


سو د. 


.١5‏ بريتانيا جامعه هاى كوناكونى را با باورها و فرهنكك هاى كوناكون دربردارد كه هر يكك داراى حساسيت هاى مذهبى 
ناخواسته؛ از اين حساسيت ها آ كاه باشند. براى تهيه كنند كان و صاحب امتيازان تلويزيون هاى خصوصىء مفيد است كه از 


كمكك و مشاوره هيئت هاى مشورتى _ كه نماينده سنت هاى اصلى دينى در ميان مخاطبان هستند _ بهره مند شوند. 
برنامه هاى مذهبى و فرهنك تلويزيون 
برنامه هاى مذهبى و فرهنكك تلويزيون 


يكى از مهم ترين موضوع هايى كه در كستره بيوند مذهب و تلويزيون مطرح استء تسلط ارزش هاى اقتصادى بر نظام هاى 
رسانه اى» به ويه سازمان ها و بنككاه هاى تلويزيونى است. بسيارى از صاحب نظران بر اين باورند كه اصولا تلويزيون» يكك 


يرسشن اضلى ابن است كه آنا اين واقعيات فى توائئد عملكرد تلويؤيون زادن كسترة برثامه هاى مذهبى تحت تأثير قرار دهتد؟ 


88/٠: ص‎ 


النز (1910) در مطالعه اى جامع؛ دريافت كه سه عامل عمده بر محتوا و شكل برنامه هاى مذهبى اثر مى كذارد كه عبارتند از: 
مسائل اقتصادىء مسائل فنى و تكنولوزيكك و مباحث كلامى مربوط به مذاهب كوناكون. او نتيجه كرفت» هنككامى كه يول و 
منابع كافى براى تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى وجود داشته باشد. ساخت برنامه برحسب مسائل» مباحث و موضوع هاى 
مذهبى اهميت فراوانى يبدا مى كند و برنامه ها از نظر شكل و محتوا در سطح كيفى قابل قبولى قرار مى كيرند. اصولاً يكى از 
اصلى ترين انتقادهايى كه به برنامه هاى مذهبى مى شود توليد آنها در قالب هايى غيرجذاب و عدم بهره كيرى از امكانات و 
تمهيدات فنى لازم است. در برابر» نبود منابع اقتصادى, مهم ترين دليلى است كه سازندكان اين برنامه ها براى اين نقص اقامه 
مى كنند. بنابراين» وجود منابع مالى كافى مى تواند تهيه و بخش برنامه هايى با كيفيت مطلوب را تسهيل كند. به جز در موارد 
استثنا كه سازمان هاى تلويزيونى با بودجه دولتى اداره مى شوندء در بيشتر بنككاه هاى تلويزيونى» جذب سرمايه و كسب 
رامد ركنا نهدت هنبائ أصنلى. كردانتد كان يكاء فائ تلويتموزق 'است كدغليه تليغات تجارق يز بشتر شبكه عا 
تلويزيونى» دليل محكمى براين مدعاست. بنابراين» اكر بيذيريم توليد و يخش برنامه هاء ازجمله برنامه هاى مذهبىء فعاليتى 
شاد بهد ينه ادك لماكل اقتضا د اهممة :ف ازا دراي كيهو شو مقن نافرك اضولا وفعت هاف اقتضادف و اروف هاف 


تجارى» بخش عمده اى از فرهنكك تلويزيون را تشكيل مى دهد. 


ازاين روء در بررسى بيوند تلويزيون و مذهب نيز ناكزير بايد مؤلفه و الزامات اين فرهنكك را يذيرفت. بسيارى از منتقدان بر 
اين باورند كه جايكاه واقعيت هاى اقتصادى در برنامه هاى مذهبى به كونه اى است كه عامل تشخيص و تمايز اين برنامه هاء 
مسائل مذهبى و فضاى روحانى آنها نيستء بلكه شيوه تأمين بودجه و هزينه هاى ساخت اين برنامه ها نقش مهم ترى ايفا مى 
كنند» زيرا شبكه اى مذهبى» برحسب منابعى كه براى تهيه و يخش برنامه هاى خود در اختيار دارد» رويه اى متفاوت در توليد 


ويخش برنامه هاى مذهبى اتخاذ خواهد كرد. 
استفاده از تبليغات تجارى و كسب درآمد از اين راه؛ با روح برنامه هاى مذهبى در تضاد 


ص :اعء 


است. بنابراين» نمى توان به در مدهاى حاصل از آن تكيه كرد. در بيشتر شبكه هاى مذهبى بر مبناى منابع تأمين هزينه هاى 
توليد برنامه» برنامه هاى مذهبى به دو كروه عمده تقسيم مى شوند: كروه اولء برنامه هايى را دربرمى كيرد كه همه يا بخشى 
از هزينه ها را شبكه ها يا بنككاه هاى تلويزيونى مى يردازند و تهيه كننده نسبت به هزينه هاى تهيه و بخش برنامه تعهدى ندارد؛ 
ولى در كروه دوم همه هزينه فاق تولية و وحض نوكا نممو ل اوزاف كد ورف بول ايند كان انين كي قرؤت باهر سال 
شو كأميخ زوادحه بر نامهد اق مده سائل خاضى زابز فاهيت 31 تحنل من كتد.مكانى كدسازمان .ها با تكاد هاى 
تلويزيونى» هزينه تهيه و يخش اين نوع برنامه ها را به صورت يرداخت مستقيم, استفاده از امكانات و تجهيزات و اختصاص 
ونان تيكس راركاة بر عينداءاى كر ننه عو انحن عاق خردارا بو متصوا ىكل ترتامهها تحميل: من كد .با اتن حال مضيو 
اين نوع فشارها به صورت اعمال نظر مستقيم بر محتوا يا شكل انجام نمى شود؛ بلكه بنكاه هاى تلويزيونى» سازند كان برنامه 
هاى مذهبى را ملزم به رعايت مؤلفه هايى مى كنند كه تأثير شكرفى بر ماهيت برنامه دارند. اين وضعيتء ريشه در نيازها و 
اولويت هاى بنكاه هاى تلويزيونى دارد. به كونه اى كه آنها با اعمال شرايط و مؤلفه هاى خود» سعى مى كنند از مشكلات 
قانونى» رويارويى با افكار عمومى و ايجاد برخى مسائل و حساسيت ها يرهيز و رابطه خود را با مركزهاى رسمى و غيررسمى 
مذهبى» حفظ كنند. حتى در جامعه هاى سكولار نيز برخى نهادها و مركزهاى رسمى مذهبىء نفوذ بسيارى بر مردم دارند و 
مى توانند در صورت مشاهده موارد متناقض با عقايدشان در رسانه هاء جريان هاى معترض قدرتمندى را رهبرى كنند. 
فارزانة كو ستعاري الامزارهة صرنا ان فشان يراق ان اسك اكديرقامه عا مندهى دزا مقاطاف توه انيد رسيا سنت 


رانك تناشة: 


بااين حال؛ بسيارى از برنامه هايى كه بدين شيوه ساخته و يخش مى شوندء به اين علت كه وابستكى مالى به مخاطبان خود 
ندارند. ضمن داشتن كيفيت بالاء مباحث و موضوع هاى بسيار جدى و جالش برانكيز را مورد تجزيه و تحليل قرار مى دهند؛ به 
كونه اى كه بسيارى از اين برنامه هاء در جشنواره هاى معتبر تلويزيونى ازجمله /[217711آ. جايزه هاى 


ص : ١‏ ل 


بسيارى به دست آورهده اند. همجنين اعمال نظر بيش از حد بر تهيه و يخش برنامه هاى مذهبى» سبب مى شود برخى مركزها 
وتهيه كنندكان برنامه هاى مذهبىء تلاش بى وقفه اى را براى استقلال و جدايى از شبكه ها و بنككاه هاى تلويزيونى آغاز 
كنند. اين تهيه كنند كان بر اين باورند كه جنين استقلالى» فرصت تهيه برنامه هاى بهتر را براى آنها فراهم مى آورد و سبب مى 


شود آنها خود رااز سلطه الزامات» خواسته ها و دخالت هاى صنعت تلويزيون رهايى بخشند. 


بااين حال» كريز از واقعيت هاى اقتصادى صنعت تلويزيون» جندان آسان نيست و حتى تهيه كنند كان مستقل براى بخش 
برنامه هاى خود. مجبور به يذيرش برخى ضوابط و محدوديت هاى اعمال شده از راه كردانند كان بنكاه هاى تلويزيونى مى 


وجود دارد. 


برنامه هاى مذهبى كه منابع مالى تهيه و بخش آنها از مخاطبان دريافت مى شود, معمولاً با مشكل يخش روبه رو هستند واز 
آنجا كه بيشتر برنامه هاى مذهبىء به طور سنتى» حتى در كشورهاى مذهبى و غيرسكولار جزو برنامه هاى رتبه يايين طبقه 
بندى مى شوند؛ زمان يخش مناسبى براى آنها در نظر كرفته نمى شود. معمولاً در شبكه هاى مذهبى نيز اين نوع برنامه ها 
تحت الشعاع برنامه هاى توليدى خود شبكه قرار مى كيرند, مكر آنكه حمايت هاى مادى قابل ملاحظه اى از آنها شودء كه در 


بيشتر موارد جنين نيست. 


اعتقاد بر اين است كه اين نوع برنامه هاء وابستكى اقتصادى به صنعت تلويزيون ندارند» ولى با توجه به ماهيت و فرهنكك 
تلوير توق «رمتيدة به عي اسعتلالن السبان مشكا :ودر مقت موارة تاممكن اسه عباوت دركرة ان نوع برنامه هاء 
وابستككى اقتصادى خود را از يكك منبع (تلويزيون) به منبع ديكرى (بينند كان) منتقل كرده اند. وابستكى به حمايت هاى مالى 
بينندكان سبب مى شود تا سازند كان برنامه هاى مذهبى» خواه ناخواه در تدوين ييام و محتواى برنامه هاى خودء رويكردى 
مشترى محور داشته باشند و به جاى اعمال نظرها و ضوابط بنككّاه هاى تلويزيونىء الزامات و اقتضائات بازار (عرضه و تقاضاى 
بيام) رارعايت كنند. 


ص: ١لا‏ 


به عبارت دقيق ترء تهيه كنند كان اين نوع برنامه ها در نهايت مجبور مى شوند جنبه هايى از ييام هاى مذهبى را بركزيندد كه 
مطلوب و خوشايند مخاطبان باشد و از بيام هايى كه از نظر مخاطبان نامطلوب تلقى مى شود دورى جويند. همجنين وابستكى 
به مخاطبان و در نظر كرفتن خواسته هاى آنان در تهيه برنامه هاى مذهبى سبب مى شود كه در تدوين محتواى برنامه ها از 
برداختن به موضوعات بنيادى و فراكير بيرهيز ند و به موضوع هاى زود كذر و مقطعى اى يرداخته شود كه در حال حاضر 
مخاطبان به آن علاقه مند هستند.(01) 


افزون بر مسائل اقتصادىء جنبه ديكر فرهنكك تلويزيون؛ يعنى كاركردهاى اجتماعى آنء به شدت رابطه تلويزيون و مذهب را 
تحت تأثير قرار مى دهد. كامستاك در مطالعه اى فراكير درباره تلويزيون در جامعه امريكا به اين نتيجه رسيد كه تلويزيون دو 


كا ركرد اجتماعى عمده دارد: سركرم كردن و هدر دادن اوفات مردم. 


وى درباره اين دو كاركرد؛ يعنى سركرم كنندكى و هدر دادن وقت مردم, بر اين باور است كه بينند كان تلويزيون» نوعاً در 
تصميم كيرى براى تماشاى برنامه اى ويزه با دو يرسش مهم روبه رو هستند: اول اينكه آيا اين برنامه را بايد تماشا كرد يا نه؟ 
دوم اينكه افولا بنة جيزى را بايد تماشا كرد؟ از نظر كامستاككء يرسش اول به مراتب مهم تر است و نككرانى هاى بسيارى را 
در ميان صاحب نظران و يزوهشكران برانكيخته است. نتايج مطالعه درباره الكوهاى تماشا نشان مى دهد كه س ركرمى و 
كذراندن اوقات فراغة» اصلى تريق اتكيزه بينتد كان برائ تماشاى تلويزيون به شمان فى روذ: ابق مسكلة به شدت مورد توسنه 


كردانتد كان تلويزيوة بود و دن نهابت سب شد ينند كان زمان بيشترق .رابا تماشائ تلو يزيوق هدى دهنك. 


اين نوع كاركردء به همراه فشارى كه تلويزيون براى افزايش شمار مخاطبان خودء با آن روبه روست» سبب شده تا تهيه و 
يخش برنامه هاى تلويزيونىء با انتقاد فراوان مواجه شود. ازجمله انتقادهايى كه در اين باره بيان مى شودء ساده انككارى شايع 


در برنامه هاى 


ص : "لا 
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تلويزيونى است. از اين ديدكاهء اين شرايط سبب شده كه تلويزيون از كاوش عميق مسائل و موضوع ها سر باز زند و نوعى 
ساده انكارى _ يا آنجه اصطلاحاً ابتذال ناميده مى شود _ بر فرايند برنامه سازى حاكم شود. همجنين به جاى يرداختن به 
نيازهاى بنيادى مخاطبانء تأمين نيازهاى آنى و مقطعى مخاطبان را هدف قرار دهد و حوادث و تجارب بشرى را به صورت 
احساساتى و هيجانى مطرح سازد. هر كدام از اين مسائل» جايكاه مهمى در تهيه و بخش برنامه هاى مذهبى دارند. به ويه 
جايكاه اين نوع برنامه ها در نظام تهيه و يخش برنامه هاى تلويزيونى» به كونه اى است كه برنامه هاى مذهبى براى ادامه حيات 
خود بابد كشمكش و رقابقى تكاتكف ياايخ كوثه :مسائل داشته باشند. 


غلبه كا ركرد سركرم سازى بر فرهنكك تلويزيون سبب شده تا بيشتر حوادث» موضوع ها و روابط انسانى به صورت سطحى به 
نمايش درآمده و بيشتر بر شخصيت هاء طرح و روابط كليشه اى استوار باشد. امروزه عم أ ري بر اطللاعات سودمندى براى 


فهم يبجيدكى هاى وجود انسان ارائه نمى دهد و جنبه هاى متعالى زندكى بشر ناديده كرفته مى شود.(١)‏ 


نتايج به دست آمده از يزوهشى درباره شاخص هاى فرهنكى, نشان مى دهد ماهيت ساده انكارانه تلويزيون سبب شله ييام 
هاى محورى و اصلى كوناكون مختلف برنامه سازى تلويزيونى» بسيار يكنواخت و تكرارى باشدء در حالى كه در زندكى 
واقعى» اين يكنواختى ديده نمى شود. (1949 (011110171122]101© 01 [56100 0اع81111©17). اين مسئله سبب مى شود 
برنامه هاى مذهبى, جه در شبكه هاى مذهبى و در رقابت با برنامه هاى ساير شبكه ها و جه در شبكه هاى عمومىء در رقابت با 
ديكر برنامه هاء فشارهاى بسيارى را تحمل كنند تا از يرداختن به موضوع هايى كه نيازمند تعمق» تضارب عقايد و مسائل جدى 


است» خوددارى شود. 


نيكلاس جانسون (رئيس اسبق .00)) بر اين باور است كه تلويزيون افزون بر يخش برنامه ها و فروش محصولات خود, نوعى 
فلسفه زندكى را به مخاطبان خود ارائه مى كند كه در 


ص : "ا 


١-ع:م‏ ,لوأوألاعاء 1[ 06 0ل 3صتصملاع عطا نه كأمعصانوءق4 نامع باع3050 الا بوعل 


آن راه حل هاى آنى و مقطعى براى رويارويى با مسائل و مشكلات زندكىء بسيار شايع و رايج است. بر اين اساس» ديكر 
لازم نيست مخاطبان به بلوغ هيجانى» رشد فردى» انضباط فردى و اجتماعى» آموزش و تهذيب نفس و يايه ريزى روابط عميق 
انسانى فكر كنتد» زيرا تلويزيون همة اينها وا به صووت كليشه اى دن اعتيارشان مى كذارد:110 


به هر حال در جامعه هاى كنونىء» تلويزيون به جهانى نمادين بدل شده است كه با احراز كار كردهاى اجتماعى خود. انتظارات 
ميخاطاق و هميحين ا كيهى دهند كان غنود را برآووده هئ ساؤه. ساختار اسطوره اى تلويزيون سم شده نا ثباث و بيوسدكى 
ميان انواع برنامه هاى تلويزيونى» يكنواختى موهومى به اين جهان ببخشد و به مكان مطلوبى براى كسب منافع و اهدافى خاص 
بدل شود. به هر صورتء تلويزيون وابسته به انواع حمايت هاى مالى است كه بيوند تنككاتنكى با نظام اقتصادى و اجتماعى 
جهان معاصر دارند. ازاين روء خود نيز سهم مهمى در حفظ اين نظام خواهد داشت. حفظ نظام اجتماعى كنونىء نه تنها از راه 
تبليغات تجارىء بلكه از راه عناصر داستان در برنامه هاى نمايشى و ديكر ظرفيت ها و تمهيدات رسانه اى نيز انجام راف 
تلويزيون ساختارهاى كنونى جامعه را تأيبد و تقويت مى كند. معمولاً جنين تأيبدى تنها از راه «آنجه كفته مى شود» انجام نمى 
كيرد بلكه «آنجه كفته نمى شود) اهميت بيشترى دارد. ترديدى نيست كه مسائل و موضوع هاى مذهبى نيز در اين جارجوب 
مورد توجه قرار مى كيرند.(1) تلويزيون» ارزش هاء نككرش ها و باورهايى را منتقل مى كند كه نيازها و منافع كردانند كان و 
كاريراة أن زانأيه كندة 


اين اسطوره هاى به هم بيوسته _ كه از راه تأييد يا حذف كزينشى افراد» كروه ها يا جريان هاى سياسى خاص ايجاد مى شوند 


ظرفيت بسيارى براى جايكزينى با ادراكات مردم از جهان واقع دارند. 


تلويزيون حتى مى تواند حوادثى غيرواقعى خلق كند كه از نظر اهميت و فوريت با حوادث زندكى واقعى هم ارز باشند. بدين 
ترتيب» هنكامى كه يكك يبام مذهبى از تلويزيون 


ص : لا 


-١‏ 11:م رأكاضطةماناتا عط[ وعءأنعمقم 0 ومامعع2 م ع8[ ,ممكصطم1 كخقَامطء]ألا. 

١-18:م‏ ,ع10نا6 117 5ط /ا! 3 35 وطاطآا طعناد ملا دأ عععط ] بعزمع مرت ]انالا 

- بع اأمطاق لاعلا رمماوااعظ نلاعلظا 35 دوأوا/اعاع1 ,لإلأمصصمء مععاطأهكا طااننا ,ععمطمع6 عوممعء0 
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بخش مى شود بيام رسان بايد ميزان تطابق اين يام را با اسطوره هاى فوق الذكر مشخص سازد تا بينند كان اين ييام را «واقعى) 
و«مربوط) بدانند. اكر ييام رسانء ييام خود را با اين اسطوره سازكار كندء بايد وجه تمايز بيام خود رااز آنها مشخص سازد و 
اكر تصميم بككيرد كه بر مبناى ييام خودء آنها را به جالش فرا خواند بايد از امكان عملى شدن جنين جالشى اطمينان حاصل 
كند. 


بآاين حال شبكه ها يا برتامة هاى مذهبى كه وابسته به د رآمدهائ حاصل از حق اشتراكك: اعانه يا ديكر حمايت هاى مالى 
ينقد كان خوه مسسل» شر در كرايخ ساكل هستيد. اتشادئ كه يه ابن برثامه هامى شودة ايخ اسث كه آنها اق اعساسات 
مذهبى مردم براى كسب درآ مد استفاده مى كنند و موضوع هاى معنوى را وسيله كام يابى مادى قرار مى دهند.(١)‏ همجنين 
بسيارى از كارشناسان علوم مذهبى و ارتباطات بر اين باورند كه تلويزيون در ارائه ييام هاى مذهبىء. خواسته يا ناخواسته. 
محدوديت هاى بسيارى بر انتشار افكار و باورهاى مذهبى تحميل مى كند. مبناى اين محدوديت هاء جشم انداز و رويكرد 


محدود خود تلويزيون و واقعيت هاى اقتصادى است. 


اق ابى امنظرة تلويز يوق سالسورهاي شتجدى نز بازثماق ايعان هنذهبى اعمال فى كت ابى تتاسووهاء ساسون قغال افكارو 
باورها نيستء بلكه تلويزيون با كزينش و ترجيح برخى عقايد, احساسات و هيجان هاء به سانسور ديكر افكار و احساسات 
مذهبى مى يردازد. اين مسئله. خطر بز ركى براى ايمان و تفكر مذهبى در جهان مدرن به شمار مى رود. به ويه در عصر 
كسترش رسانه هاى فراملى» تلويزيون هاى فراملى مى توانند با ارائه ييام هاى مقوله اى و كليشه اى يا اصطلاحاً «بسته بندى 
شده)» احساسات» تفكرات و عقايد اصيل مذهبى را تحت الشعاع قرار دهند و كاه آنها را تحريف كنند. 


يبتر هورسفيلد (198) با بيان جايكاهى كه تلويزيون در كستره احساسات و عقايد مذهبى دارد» مى كويد صنعت و فرهنكك 
تلويزيونء افزون بر بازنمايى كزينشى ييام ها و احساسات مذهبىء اثر شكرفى نيز بر مركزهاى سنتى آموزش و تبليغ مذهبى 


دارد. وى بر 


ص :اا 


-١‏ 90م راعع ناك لاع لا , "لط قا رس زازلا للم" ,320/ثال00/انا امطأعصمعكا. 


اين باور است كه تلويزيون با برجسته سازى برخى موضوع ها و مسائل مذهبى در جامعه؛ بر ادراكك و برداشت مركزهاى 
مذهبىء مانند كليسا از رسالت هاى تبليغى؛ راهنمايى و ارشادى خود و مبانى تعامل آنان با يكك ديكر اثر مى ككذارد و نوعى 
اولويت هاى كاذب براى آنها تعريف مى كند. از نظر وىء تلويزيون داراى قدرت و جذابيت جشمكيرى است. بنابراين» حتى 
مى تواند بسيارى از نهادهاى جامعه رااز تعامل و همكارى با يكديكر به سوى رقابت و تقابل هدايت كند. هنكامى اين 
رقابت و تقابل خطرناك و تهديدكننده خواهد شد كه نهادهايى كه مسئول ياسدارى از جايكاه و منزلت بشرىء اخلاقيات و 
ارزش هاى معنوى در جامعه هستند» براى كسب امتياز و ييروزى در اين ميدان. به ابزار و ساز و كارهايى متوسل شوند كه 
مبناى آنها را اسطوره هاى حاكم بر فرهنكك تلويزيون تشكيل مى دهد. 


ناابخ حال همان ظور كه يش از ابن نيز كفده شد بايد از نظر دوو داشت كهوركك و.برذاشت افراد'ازذرون شذهاء 
اطلاعات و بيام هاء به شدت تحت تأثير ويكى هاى فرهنككى است. دركك و يردازش يبيام هاى مذهبى نيز از اين قاعده 5 
نيسك. انه در اين بخش كفته شذه انتقادهاي است كه بر فرهكك و صتعك تلويزيون درجهان مدرن وارد اسث. ارؤشن هاى 
غالب بر فرهنك تلويزيون در جهان مدرن: ارزش فاى اقتضادى و تجاري اسث: تتابراين» جيرى كه در ايخ كستره اهميت 
فراوان دارد همان يرسشى است كه در آغاز اين نوشتار مطرح شد. آيا مى توان ارزش هاى غالب بر فرهنكك تلويزيون را از 
ارزش هاى مادى به ارزش هاى معنوى تغيير داد و به مخاطبان» نه به عنوان مصرف كننده و مشترىء بلكه به عنوان يكك نهاد 
اجتماعى بايد تأمين كننده اطلاعات» درون شدهاى مطلوب باشد و در مجموع, زمينه هاى لازم را براى تأمين اين نيازها و 
خواسته ها بر مبناى مصالح عمومى فراهم كند. در جنين اوضاعىء ييوند مذهب و تلويزيون از تقابل» به تعامل و همكارى 
تنكاتنكك كرايش بيدا خواهد كرد. 


فهرست منابع 


ص : 2 اا 


.005 300 5ع151ع/011101) :لاوأوأ/اعاع] د5نامأوذاع8 (ولغع) ."ا دك ععئ/ام0لك .1 ,مقماعطم 
.0 ) أ طذ اطنط عاعاطكم :[/1 .10/000. 


3طلاناام عاغملا نالاعلا .مالاقطع8 ننقصابالا 360 (لمأوانلاعاع1 ..اج أ عوزمع0 عمو امم 
اول كدع]2 لإأأداع/1(الا. 


01 ذأولإاةصمث 360 1509لا 4م :مملأوأناعاع1 كنامأوذاع8 مأ أقصمامط ورروءوو2رط" ل (١‏ يدمعااع 
موأوالا _عاع1 دلاوأوااع85 (|031003أماممعما لعأناطأنأاؤوأما لإااقصه36لظا ما أوصلمط ممقءوممم 
536 عملزقلالا .نممأأهاءء0155 ناطط "نع عمط ]0 د5غأهغد لعئأزمنا عطغا صا ودتأاددء8:030 
ةك لك اع/7٠|(الا.‏ 


ةل لإأنالعل0أنا6 1١٠/‏ "م235 /ط! 3 35 ولاطا طعناك ملا 5أ عرعط 1" .ا لم3 ذا األلاءعها. 


اقم ئناه[ ٠١٠"‏ .0لا عاقمءط عممعاوان/ا بمعخلوظ 05 005]13]100 داعم عط 1" |3 غأه عو)مع0 عماءرع0 
اناك :131017 لا1 01م ]0. 


عاأمطاه زعلة ""موأوناعه نتاعلظا 5ق رمواأوأناعاع1 '" علإأعصصمه) مععاطأهكا طعأأللا “ع0مع0 . ععمطءوع0 
اذ اأغأمكم//ا3/! .10 ىملانا. 


05 لأأداع/ امنا ع4 [راع الا ع١‏ رالالة 161017 اغعظ وا عكعأومامطلإلا جألع11 .موع:0 .واوطاأءع00 
]301 .دوعرط دعاق/الا. 


تن051٠ بعكملا للاعلطا .عممعأزعملاء ووءنأعمكم عط1 :صمأوانلاعاع] كنامأوأاع8 .6 .ط2 علاع‎ | ٠ 


.١ 


عم (اقعءأنعمم عط :صمأواأناعاع1] كلاوأوااع8 ٠لا[‏ الاا0) .6 ععغعءه ,لاع ئنهن 
ع 21/61 م35. 1ع]م 01/13 !0/5 0.ع نأاصه_دوأولاع؟. اثالانا للا مخاطا 


أكاطةمطاناتا عط[ "قنع مق 0 وسمتامعع: 3 عط " .كقامطءاللاءضهمكصطمل 


ص : /الا 


5117لا 0لا /لإالال 
ةل لإأأكاع/اأانا 713انا ام .ك5أدعط] .5 ./| "روأوأ/اعاع1 )انم لاعلا 0مق ممأوناع" .عومه .عااما. 


ناام/] _م) عط[ "“لوأوألاعاع1 01 لم0 3تصاصلاع عط غه] كأمع نوم عغنمط" بوعل ععلموالا 
لاه ا لاتر ات ١‏ ملالا لإاوع31ل0. 


أطاماع30اأطط ‏ طنازوط مقتأكاءط عط لمق 3ألع11! 1/1355 :طهأمام0 أعم0 ممم[ عطا ,متمق ابنالا 
اعولءووع]2 إعأكم ا مأوع/الا ع ١‏ . 


اعوع23 مالاعامم) أقالنانات مأ 15م0أاأعم0م) :نمأوأناعاع1 .كلا موأوااع ,لوقل عمهممطنلاءلنر 
6.. [201.0-1]أوع/الا. 


للامطد 05 ع8 عط مأ ع5الامءؤأنا عأاطناظ :طأدهع0 مغ د5ع/ااع5]نا0 ولأكناطكظ .أأعلا ,مقمنأومم 
حدة ١‏ لاأناومع2 :4م/5لا .55( أكلاظ. 


ةع أعط لاع امع5 كاعع لاد لاع لا "غلط13ا موزااالا ١؟‏ لل" .ا طأعصمدع>ا.0001/30/انا. 
يسااستعماركرى در بازى هاى ديجيتال: شالوده شكنى (سوء) باز نمايى مسلمانان 
اشاره 


ص :لا 


يشا اسشعمار كر ذن بازع فاع هيجتال: شالودةه شك (سوعء)بازتمانى مسلمانان 
مسعود كوثرى( 

مقداد مهرابى (( 

جكيده 


بس از حوادث يازده سيتامبر» با دو قطبى شدن دنياء فرآيند معناسازى در بازىهاى ديجيتال نيز تحت تأثير قرار كرفته است و 
شاهد (سوء) بازنمايى مسلمانان در برخى از اين بازىها هستيم. بازىهاى ديجيتال به دليل محبوبيت رو به رشد در سراسر دنياء 
بسيار داراى ارزش توجه انتقادى در زمينه معناسازى نسبت به دنياى شرق هستند. در اين نوشتار» براى شالوده شكنى معناهاى 
موجود در بازىهاى ديجيتال» متن خود بازى ها را بررسى كرده ايم. اتخاذ رويكرد «سازند كى كرايى»» در زمينه بازنمايى شرق 
ما رابه سمت بررسى رابطه نهادهاى معناسازء مانند ارتش امريكا با صنعت س ركرمى با استفاده از فرادادهها كرد تا نشان دهيم 


معدا حكوته تبحك تأثير ابخ تهادها توليل من شود 

كليد وازكان 

با هاى ديجدال» باز تهاوى: مسلماناق: شرق شتاسى» سااستعمار كريء شالوده شكن. 
١‏ استاديار كروه ارتباطاث ذانشكاه تهران.. 

'. دانشجوى د كتراى يؤوهشكرى ارتباطات دانشكاه صنعتى نانيانكك ستكايور. 

مقدمه 


ص :اا 


مقدمه 


در دو دهه اخيرء به ويزه يس از حوادث يازده سيتامبر» در لواى مبارزه عليه تروريسم. شاهد جنكك افروزىهاى كسترده عليه 
مسلمانان بودهايم. رسانهها نيز در كنار اين اقدامات جنكك افروزانه» تحت تأثير محيط اجتماعى _ سياسى. جهت كيرى 
داشتهاند. «در اين واقعيت ترديدى نيست كه محيط سياسى _ اجتماعى» بر شيوه عملكرد سازمانهاى رسانهاى» شيوه يوشش 
خبرى توسط اعضا اثر مى ككذارد و آنها در يكك خلا عمل نمى كنند.)(1١)‏ امروزه نيز شاهد حضور كسترده رسانههاى جديد 
ارتباطى در كنار ديكر رسانهها هستيم كه تحت تأثير جهت كيرى سياسى _ اجتماعى به فعاليت مى بردازند. صنعت سر كُرمى 
نيز به عنوان رسانه جديد ارتباطى در برخى موارد به عنوان ابزار يروي كاندايى دولتها در قالب بازى هاى ديجيتال(7) ظاهر 


شده است. بنابراين انتظار مى رود بازىهاى ديجيتال نيز با روندى مشابه به بازنمايى مسلمانان بيردازند. 


بازىهاى ديجيتال به جندين دليل از جمله محبوبيت رو به رشد و منفعت عظيم تجارىء داراى ارزش توجه انتقادى بسيار 
هستند. اجنين برآورد شده است كه ها درصد خانوارهاى امريكايى به انجام بازى هاى ديجيتال مى يردازند, به كونه اى كه 


در سال حدود 3١18‏ ميليون نسخه بازى فروش رفته است كه سهم هر خانوار امريكايى» دست كم دو 
ص 8/٠١:‏ 
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؟- كر )70٠١8(‏ از عبارت بازى هاى ديجيتال» به جاى بازى هاى ويدثويى و كامييوترى استفاده مى كند كه به كل اين حوزه 
اشاره دارد و بازىهاى كامبيوترى» كنسولىء بازى هاى موجود در تلفن همراه و بازى هاى انجام شده در كيمونت هارا در بر 


3507 


بازى مى باشد0.0١)‏ 


در نككاه نخست شايد مصرف بازى ها در جامعه امريكا براى ما بى ربط باشدء ولى با نككاه عميق تر به مسئله شكل دهى به 
افكار عمومى و بهره مندى ابزارى از بازى هاء اين ارقام براى ما نيز اهميت ويزه اى مى يابد. بررسى داده هاى حاصل از فروش 
نرم افزار سركرمى» نشان دهنده رشد يكنواخت آن در ده سال كذشته است. انتشار بازى هاى كنسولى رايج. بيشتر از نظر 


درآمد با فيلم هاى هاليوود در رقابت اسية. 


از نظر جهانى» صنعت بازى ها در سال 0356١7‏ داراى ارزش "37 ميليارد دلار بوده كه ييش بينى شده در سال )اين رقم 
به ”6/9 ميليارد دلار برسد.502) اين رقم ها نشانه اهميت اقتصادى بازى هاى ديجيتال نيستء بلكه بازى هاى ديجيتال جنكى» 
افزون بر سود آورى عظيم اقتصادى» نماينده رسانه اى قدرتمندند تا راهكارهايى حاصل شود كه از راه آن» فرهنكك ديدارى 
عامه يسند به كونه اى تحت تأثير قرار كيرد كه منجر به رضايت از نيروهاى نظامى امريكايى و اجراهاى فانتزى نظامى كرانه در 


دنياى واقعى نيز ميسر شود.70) 


يس از حمله هاى تروريستى به مركز تجارت جهانى در يازده سيتامبر سال 7٠٠١١‏ ميلادى؛ در كفتمانهاى رسانهها و همجنين 
بازىهاى ديجيتال» تمركز بر اسلام و مسلمانان افزايش جشمكيرى داشته است. افزون بر افزايش كمى بازنمايىهاى اسلام و 
مسلماتان: شاهد د ك ركو در كيفيت بازنمايىها نيز هستيم. به اعتقاد ياور )23٠١7(‏ «در امريكاى يس از حوادث يازده سيتامبر» 
بازى هاى ويدئويى جنككى به طور روز افزون فضاى رعب و وحشت سايبرى ايجاد كرده اند. مردم امريكا قادرند در اين فضا بر 
اضطراب هايى كه حاصل زمانهاى عدم اطميتان اسةة مسعرلى كردتد وشكل خدى جنيك يه قورت داده كاده سق لذت 
غلبه بر دشمن» كشتار بدون دغدغه انسانى» اطمينان خاطر از در اختيار 


8/١ صس:‎ 
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داشتن قدرت و تسلط بر اوضاعء همكى بر محبوبيت بازىهاى ديجيتال مى افزايد. يس از حوادث سيتامبر» يتتاكون زائر 
جديدى از جنكك خلق كرده است كه اريكك لاو(١) )02٠١*(‏ آن را جنكاورى نيتتندويى روابط عمومى شده(7) مى نامد. 


بدين ترتيب با توجه به مطالعات اخير در حوزه بازنمايى مسلمانئان در رسانه هايى مانئئدك مطبوعات» تلويزيون» و سينما (حافظ. 
كم كريم» لك يول» رربادر نظر كرفتن رويههاى موجود در بازىهاى ديجيتال. ضرورت بررسى آنها از منظر 


شالوده شكنى مطالعات يسااستعمارى براى مسلمانان» به صورت امرى حياتى در آمده است. 
طرح كلى مقاله 


طرح كلى مقاله 


در اين نوشتار» جارجوب معمول مقاله نويسى را ناديده مى كيريم و يس از طرح مسثئله و ارائه روش يزوهشء جارجوب نظرى 
تحقيق را در كاربرد ذكر مى كنيم. علت اين اقدام ضرورت به كار بردن بنيان نظرى در تحليل بازىهاى ديجيتال و فاصله 
كرفتن از بحثهاى نظرى بدون اشاره به مصداقهاست. نخست مى كوشيم تصويرى از شرق به معناى عام و مسلمانان به طور 
ويه در بازىهاى ديجيتال به عنوان يكك كروه اجتماعى داده شود. در ادامه بنيان نظرى در كاربرد» بحثهاى مربوط به 
بازنمايى در رسانهها مطرح؛ سيس مواردى از (سوء) بازنمايى مسلمانان در بازىهاى ديجيتال نشان داده و فرآيند 
عارعوف كذازرى كن بازع هاف :دجتال ررس من شود نا تأثين آن بز بازتماى ثقان داده شود با اشارة يه الكوى #برشتورد 
تمدنها» كه ساموثل هانتينكتون. استاد دانشكاه هاروارد. مطرح كرده. مصاديقى را در بازى ها بيان مى كنيم و نشان مى دهيم 
كه ويكىهاى خاص بازىهاى ديجيتال؛ مانند ارائه نسخهاى طيب و طاهر از جنكك بر جذابيت بازىها و ابزارى شدن آن 
افزوده است. در يايان با توجه به به كار كيرى رويكرد «سازندكى كرايى» براى بى بردن به ساخت معنا در بازىهاى ديجيتال با 


استفاده از فرادادههاء رابطه صنعت غير درفي رابا ديكر نهادهاى معناسازء مانند ارتش امريكا نشان مى دهيم. 
برسش هاى بزوهش 


ص : "/5 
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يرسش هاى بزوهش 


در اين مقاله» هدفء شالوده شكنى معناهاى ضمنى در بازنمايى مسلمانان در بازىهاى ديجيتال ساخته شده در غرب است. 
براى اين شالوده شكنى دو يرسش اصلى مطرح مى كنيم: 


.١‏ جككونه مسلمانان در بازىهاى ديجيتال بازنمايى مى شوئد؟ 

؟. رابطه نهادهاى معنا ساز در بازىهاى ديجيتالء مانند ارتش امريكا و صنعت سر كرمى جكونه است؟ 
روش بزوهش 

روش يزوهش 


براى بررسى يرسش نخست يزوهشء جكونكى بازنمايى مسلمانان» از خود بازىهاى ديجيتال استفاده و با اشاره به ساختار 
روايى و درون مايههاى آن جكونكى اين بازنمايى را مشخص ودر اين بخشء از ديد كاههايى كه نسبت برخى بازىها وجود 
دارد استفاده مى كنيم. براى بررسى يرسش دوم از فراداده هاى موجود كه ديكران به آن تنها اشارههايى كردهاند استفاده مى 
كنيم تا رابطه صنعت سر كرمى با ديككر نهادهاى معناساز را نشان دهيم. 


بنيان نظرى يبزوهش در تحليل بازى هاى ديجيتال 
بنيان نظرى يزوهش در تحليل بازىهاى ديجيتال 


در اين مقاله بنا نيست» شرق و مسلمانان را در قالب كروه اجتماعى بكنجانيم. با اين حال شيوه بازنمايى مسلمانان در بازىهاى 
ديجيتال اين امكان را فراهم مى آورد كه بتوان از مفهومى واحدء هنكام بازنمايى سخن به ميان آورد. خوب مى دانيم كه 
دنياى مسلمانان از كروههاى قومىء نؤادى» زبانى و فرهنكى مختلفى تشكيل شده است. براى نمونه؛ همان كونه كه بوشرا 
كارامان(1١)‏ نشان داده است» دنياى اعراب _ متشكل از 77 كشورء محل ظهور جندين مذهب جهانىء متكثر از كروه هاى 


زبانى وقومى 


ص : 5/7 
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كوناكون» صدها سال تاريخ _ به جندين تصوير ساده سازى شده در بازىها فرو كاسته شده است. 


همان كونه كه سيسلر )2٠٠١8(‏ آشكارا نشان داده استء ما شاهد هستيم كه «درون بازىهاى |د يجيتال |» هويت هاى مختلف 
قومى و مذهبى جهان اسلام» به صورت يكسان ارائه مى كردد و در مجموعداى از كونه شناسى هاى اجتماعى برساخته مى 


شود كه درون يكك جارجوب كلانتر تروريسم و نفرت قرار مى كيردا. 


علت استفاده از مفهوم شرق دراين نوشتارء اشاره به بازنمايى ايرانيان» افغانىهاء اعراب و ديكران در بازىهاى مختلف 
ديجيتال» مانند مجموعه بازىهاى كوكا/وار(١)‏ توسط شركت كوما رثالتى است. براى نمونه» در بازى هايى مانند حمله به 
ايران »)73٠١84(‏ شكست بهارى فلوجه(7) (2005» نبرد در شهر صدر (275008. بازى يناهندكى(*) هويتهاى ايرانى» افغان» 


عرب و ماليابى» به شكل ديكرى به تصوير كشيده شدوانك. 
بازنمايى 
بازنمايى 


موضوع «بازنمايى») در جندين قرن» مباحث فلسفى مختلفى را به خود اختصاص داده است. بنا به تعريف موجز استوارت هال» 
بازنمايى عبارت اسث از «توليد معنا از طريق زبان.» در فرهنكك لغت آكسفورد, دو معنا براى اين وازه ذكر شده است: 


بازنمايى جيزى به معناى توصيف يا نمايش جيزى است. به ياد آوردن از طريق توصيف يا نمايش يا تخيل. قرار دادن يكك 


همانندى از آن جيز» قبل از ما در ذهن ما يا در معانى ما. 
بازنمايى كردن همجنين به معناى نمادين كردنء نمايش دادن. نمونه جيزى بودن يا جانشين شدن به وسيله جيزى است.(5). 


ص : 5/1 
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به اعتقاد استوارت هالء سه نظريه عمده در بازنمايى معنا از راه زبان وجود دارد كه عبارتند از: رويكرد انعكاسى.(١)‏ رويكرد 
عمدى(1) و رويكرد سازندكى كرايى.0) در رويكرد انعكاسىء تصور بر اين است كه معناى مربوط به شىء»؛ شخصء ايده يا 
رويداد در جهان واقعى قرار دارد و زيانء مانند آينه اى عمل مى كند و معناى كاملى را كه از قبل در جهان وجود دارد. 
انعكاس مى دهد. رويكرد دوم؛ نسبت به معنا در بازنمايى از وضعيتى متضاد سخن مى كويد. بنا به اين رويكرد» كوينده يا 
نويسنده» معناى واحد خويش رااز راه زبان در جهان بازنمايى مى كند. وازكان همان معنايى را دارند كه به باور نويسنده بايد 
آن معنا را برساند. رويكرد سوم» خصلت عمومى و اجتماعى زبان را به رسميت مى شناسد. اين رويكرد تصديق مى كند كه نه 
جيزها به خودى خود و نه كاربران انفرادى زبان مى توانند معنا را در زبان تثبيت كنند. جيزها معنا ندارند. ما معنا را مى سازيم» 


با استفاده از سيستم هاى بازنمايى _ مفاهيم و بازنمايى ها. به اين رويكرد» «سازندكى كرايى)» مى كويند.(5) 


براى بررسى بازنمايى مسلمانان در بازىهاى ديجيتال» بهتر است به ساختار روايى حاكم بر ديكر رسانههاى بيش از بازىهاى 
دعتال »ماتين وباتةشاي كعرى و مطيوغات قن دكاه مختصرى داشته باشيم تا قدرى موضوع ساخت معنا را بهتر دركك كنيم. 
مطالعات يوشش رسانهاى شرقء توسط رسانههاى غربى يديده جديد و نوظهورى نيست. براى نمونه» آدامز (19817) يكى از 
كتابهاى اوليه را ويراستارى كرده است كه در آن كارشناسان رسانهاى امريكا درباره جنبه هاى كوناكون «يوشش تلويزيون 
از خاورميانه)20) مطالبى را بيان كرده بودند. 


ادوارد سعيد» )١19417/(‏ در اثر كلاسيكك خود با نام «شرق شناسى» به انتقاد از ناتوانى غرب در فهم اسلام مى يردازد. سعيد در 
اثر ديكرى كه سه سال بعدء با نام «يوشش اسلام: جكونه رسانهها و كارشناسان تعيين مى كنند كه جككونه باقى مانده جهان را 


ببينيم)(2) به 
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حاب رساندء نمونههايى را بيان مى كند كه كارشناسان رسانهاى غرب به صورت كليشهاى اسلام را مخاطب قرار مى دهند و 
آن را نمونهاى از تصورات غلط نظاممند ونمايش كليشهاى مسلمانان به عنوان «ديكرى) مى داند. در سال ميلادى ١196‏ 
ميلادى» يحيى كمالىيورء كتاب «رسانههاى آمريكا و تصوير و دركك خاورميانه(1) را ويراستارى كرد كه در آن جندين 
صاحب نظرء جند واقعه ويزه» از جمله بوشش خبرى جنكك خليج يا انتفاضه را تحليل و جند مطالعه موردى, مانند يوشش 


خبرى ايران و بازنمايى ايرانيان در فيلمهاى سينمايى امريكايى ذكر كرده اند. 


تا كنون مطالعات بسيارى نشان داده كه شيوه مسلط بازنمايى مسلمانان در رسانههاى غرب. مبنى بر تعميمدهى هاى كليشهاى و 


- - 


طرح واره اسسة: براى نمونه» مطالعات و ييمايش هاى اخير نشان دهنده يافته هاى آزار دهنده اى درباره جكونكى ديكران 


سازى از مسلمانان در رسانه هاى غربى و امريكايى به شرح زير است:(7) 

كفتمان مسلطء بيشتر ييروان اسلام را به عنوان تهديد معرفى مى كند؛ 

احتمال زيادى وجود دارد كه اسلام با تروريسم ييوند داشته باشد؛ 

بازنمايى مسلمانان عادى به حاشيه رانده شده اسث؟ 

يكك جارجوب تعارضى سيطره افكنده است. 

(سوء)بازنمايى ١‏ مسلمانان در بازى هاى ديجيتال 

(سوء)بازنمايى() مسلمانان در بازىهاى ديجيتال 

بحثهاى بيشين» مقدمداى براى ورود به موضوع بازنمايى مسلمانان در بازىهاى 

ص :8/7 
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ديجيتال بود. در بحث و بررسى بازنمايى در بازىهاى ديجيتال» بايد وارد حوزه «مطالعات بازى)(1١)‏ شويم كه بازىها را در 
بافت اجتماعى كلانترى تحليل مى كند. (ب و كوستء 47٠١8‏ فراسكاء 070470٠‏ ككالوى؛ 0.0٠١5‏ براى نمونه» آلكساندر 


كالووى (8::6) بحث هاى ستاق دربارة يازثماين راوازة حوّه بازى شاى وندئوى كرده اسث: 


تصاوير (زبان) يا آينه صادق و تقليدى واقعيت هستند كه از اين طريق برخى حقايق رسانه اى نشده درباره جهان را انعكاس 
مى دهند. يا اينكه برعكسء رسانه مجزا و ساخته شده اى هستند كه ازاين طريق» دور از جهان در يكك منطقه معناشناختى 


با توجه به كالووىء بازنمايى كفتمانى يا ديدارى يا متنى از معانى ديكر در مطالعات بازى كافى نيست. در مقابل بايد اعمال و 
دنياى بازى كه بازى در آن اتفاق مى افتد» تحليل شود.(5) بنابراين» بايد رويهدهاى حاكم بر بازىها در ساخت معنا از راه 
دالهاى خاص را بررسى كنيم. اين تحليل از بازى ما را به سمت رويكرد «سازند كى كرايى» كه توسط هال )3٠١*(‏ به آن 
اشاره شدء مى كشاند. بر اين اساس» تصاوير مسلمانان در بازىهاى ديجيتال» توسط يكك فرآيند بيجيده ساخت معنا توليد مى 
شود و آن انعكاسهاى محض واقعيت ايستا نيستند. مطالعه حاضرء بر اساس اين رويكرد از دو راه» خوانش متن خود بازى و 


همجنين بررسى ساختار سازمانى حاكم بر صنعت سركرمىء با استفاده از فرا دادهها ساخت معنا را شالوده شكنى مى كند. 


بازنمايى مسلمانان در بازى هاى ديجيتالى در يكك خلا لادولوزيك(0) صورت نمى كيرد. بدين معنا كهاين بازنمايى بايد 


درون ساختار كسترده ترى تحليل شود كه اسلام را در اخبار 


5/١/ : ص‎ 
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ه- وازه لادولوزىء از ريشه لاتينى 5لا0لاأء به معناى بازى اى است كه از سوى فراسكا ييشنهاد شد و براى اشاره به رشته 
نوياى مطالعه بازى ها و فعاليتهاى بازى به كار مى رود. لادولوزىء, به معناى روايت از راه كشف فضا در بازىهاى ديجيتال 


است. 


ووساتة شاي عموس #وشتن سن دهف تا دوانن ساعكان يافك شازق شود[ 1 دين ترقيية براق برررسى حمكوتكى تاأزتهايى 
مسلمانان» بايد به بافت هاى كسترده تر» مانند خاور ميانه به عنوان محيط مكانى» ويكى هاى نمادين مسلمانان مانند نوع 


يوشش و لباس. رنكك يوست آنهاء دالهاى خاص مانند مسجدء حرم سراء شتر و... توجه كرد. 


كناة باؤساى دواقالي اواقاى ددحت ناي ووه كرض كرف ع" كنل راقن فموقه واف معدن كن 1 اخسالا باه عق 
بازنمايى شرايط سياسى در كشورهاى ايران و ليبريا و همجنين ميل دنياى غير غرب براى يذيرفتن خطرها و يناهندكَى در 
كشورهاى ارويايى طراحى شده است. «بازى يناهندكى در اصل براى تلويزيون ملى سوئد ساخته شد. در نسخه نروزى اين 
بارع عدت كلظ راق بالاسازى مخطرها و كشوارع يهان" اميق كه مهاحد ان اوراق و نوناق براق ساعيد كن دارويا قو ابد 
مورد نروز) با آن روبه رو هستند. دو شخصيت اصلى كه خواهان يناهند كى به نروز هستندء عبارتند از يروين ١5(‏ ساله) از 


ابراة و شيعه عل نساله) او البيريا 187 


هدف آواتار كسب يناهند كى سياسى اسث. در سراسر مسير سفر براى رسيدن به نروز» راههاى مختلفى وجود دارد كه بايد از 
بين آنء راه درست را انتخاب كرد. در يايان هر سفرء اطلاعات مهمى درباره دشوارىهاى يناهندكَى و مهاجرت داده و 
تصاوير ضبط شده واقعى از موقعيتهاى مختلف نشان داده مى شود. يبروين و جيمزء به دليل فعاليتهاى حقوق بشر در كشور 


خود زندانى شدهاند. 


يكك بلا-كر نروزى تجربه خود در بازى يناهندكى را در نقش جيمزه بيان و براى وى ابراز تأسف مى كند. از بازى در نقش 
حو ينه شده اسك ذيرا قاو اليه يشدف بازع برسك كه يتاهيد كن اسك و كفيد دارقدية زودى كوانقكن أواتان بودية 


براى يناهندكى تلاش كند. اين نيز يكك تصوير طرح واره اى از كشورهاى در حال توسعه و شرايط سياسى 


ص ://5 
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آنهاست. 
يسااستعما ركرى در بازى -هاى ديجيتال 


عبارت «شرق 7 شناسى» از سوى ادوارد سعيد (1918) در كتابى با همين نامء در قالبى جديد ظهور يافت. به طور كلى اين 
عبارت براى توصيف سنت دانشكاهى و همجنين هنرى به كار رفته است كه تحت تأثير كرايش -هاى امبرياليسم ارويا در قرن 
هجدهم و نوزدهم ميلا-دى» داراى ديد كاه>-هاى نفرت جويانه و تحقيرآميز» نسبت به شرق توسط غرب است. امروزه 
بزوهشكران بسيارى از اثر كلاسيكك سعيد بهره مى برند تا سوكيرى -هاى ايدئولوزيك طولا-نى و ناخوشايند نسبت به 


غيرغربى 1-ها را باكون كنند. برخى تعاريف شرق-شناسى از سوى سعيد در آغاز كتاب عبارتند از: 
#يكك شيوه برخورد با شرق بر اساس جايكاه خاص شرق در تجربه اروياى غربى (ص ١)؛‏ 

#يكك سبكك انديشه بر يايه تمايزهاى معرفت شناختى و هستى شناختى ميان شرق و غرب (ص ١)؛‏ 
ويك سبكك غربى براى جي ركى بر شرق» برساخت آن و اعمال نفوذ بر آن (ص”) 


مطالعات سيسلر )3٠١8(‏ در زمينه بازى -هاى ديجيتال غربى و شيوه بازنمايى اعراب و مسلمانان» به تصوير طرح وارهاى شده 
در بازى1-ها مى يردازد. به باور وى موقعيت مكانى و محيط درون بازىء اغلب با تكرار جند طرح و ساخت محدود ييش مى 
رود. اين روند درباره شمار قابل توجهى از بازى ها كه از موقعيت مكانى خاورميانه» به صورت شبه تاريخى يا فانتزى اتخاذ 
شده اند مانند بازى هاى شاهزاده يارسى (26]15[13 01 21106 ), سحر شهر زاد ( 51131712306 01 113012 ©117), شب 
هاى عربى (11]5ل! 8136131). القديم: نفرين جن (526]لان) 1675© 116 :03017-/4), جنكك -هاى يارسى 
(3]5/الا 2©6]151317) و غيره نيز صدق مى كند. برخى از اين بازى -هاء به دليل كرافيكك يا طرح؛ بازى برجسته اى هستند و 
در زائر خود بسيار درخور توجه اند, مانند شاهزاده يارسى و القديمء ولى كمابيش داراى ويزْكّى هاى روايى و ديدارى از 


نمايش تصويرى «شرق شناسى) هستند. 
در بيشتر بازى هاى تحليل شده؛ طرح بازى با آدم ربايى يكك زن (شاهزاده» خواهر يا 


ص :8/4 


دختر يادشاه) توسط يكك شخصيت شر مانند وزير» خليفه يا ديو آغاز مى شود و فلسفه وجودى قهرمان درون بازى» رهايى وى 
و انتقام جويى است. اين روايت ها از خاورميانه قرون وسطى نمونه مثال زدنى هستند و جنين تصوير سازى اى در اشاره به آن 


بسيار رايج استء ولى اين رويه مفاهيم كليشه اى بربر بودن و بى رحمى را تقويت مى كنند. 


شاهزاده يارس: ماجراهاى حرم سرا )63106|01]:7٠09(‏ 


سيسار هنكام بررسى دال هاى ديدارى مورد استفاده در بازى هاء براى خلق تصوير خاورميانه» متوجه شد كه الكوهاى مطرح 


شده در كتاب شرق شناسى ادوارد سعيد (191/8) كاملا ولجواد دارد. 


اين الكوها شامل نقش و نككارهايى مانند جفيه» دستار. شمشير» سفال و شتر مى شود» همجنين مفاهيم مربوط به شخصيت مانند 


خليفه؛ باديه 2 نشين» رقاصه عربى و مكان هاى شرقى مانند بيابان» مناره» بازار و حرم سرا وجود دارد. 


هنكام بررسى بازنمايى -هاى اسلام و مسلمانان به وضوح مى توان شواهدى از الكوهاى شرق شناسى در بازى -هاى 
ديجيتال يافت» ولى به باور برخى نظريه يردازان ما در دنياى يسااستعمارى زند كى مى كنيم كه در آن داستان -هاى عاشقانه و 


افسبو ناز بار كماو حفاق 


ص :١و8‏ 


شرق شناسان حذف شده و تنها تنفر و تقليل1-كرايى مانده است كه در افراط-كرايى مسلمانان اغراق مى كند. هووارد براستد 
عدون فى انو بدك قر 35شهه-مسلمانان: ا الشفادو او كاتشه هاف شرق شتاساة نا زاتما أمى #دتد..به عتوان كال طى سال كفا 
٠٠‏ تا 1980 شرق به عنوان تمدنى در سقوط آشكار بازنمايى مى شد كه كثيفء شلخته؛ اسرار آميز» عجيب و غريب و غير 
طبيعى است اما براى تغييرات يسااستعمارى كنونى يكك نوع -شناسى جديد از شرق شناسى كسترش يافته است كه 
بازنمايى-ها از شرق شروع به بازتاب «بنياد كرايى)» «نظاميكرى» و «ضد غرب بودن» كرده استء به كونه ه-اى كه داراى 
فرهنكك «از نظر اجتماعى و سياسى سركوبكر) هستند). 


به باور ماء يس از حوادث يازده سيتامبر در سال البيية بازنمايى مسلمانان وروند شرق -شناسى در بازى -هاى ديجيتال خود 
رابا شرايط جديد سازكار كرده است و شاهد تشديد رويكرد يسااستمارى هستيم كه ديكر كمتر از شاهزاده فانتزى كه ربوده 


شده است و بايد توسط بازى كننده آزاد شود» سخن به ميان مى آيد. 


در زير فهرست برخى بازى >-هاى ديجيتال ساخته شده ييش از يازده سيتامبر 7٠٠١١‏ آمدهاست كه در بيشتر آنها موقعيت 


مكانى فانتزى خاورميانه با دال هايى كه دلالت-كر اسلامى بودن سرزمين دها باشد» آمده است: 
نام بازى 

سال توليد 

شركت سازنده 

3ع أن عممأزم 

04 

0اناطرع800 

3230 1عطع ع5 05 ع أو13ا عط 1 
ل 

مأواة أن ننأانان 

كغأطوألا موأطم 

١م‎ 


11315 
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53 
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005/إع8 

١ 

53 


به نظر مى رسد يس از يازده سيتامبر» رويه بازنمايى مسلمانان در بازى هاى ديجيتال با تغيير در جكونكى كرافيكك بازى -هاى 
دوجبال دسعغوقن تير شده استث. با شكلكيزى شركت كوها رثالتى دو سال 0# كه سازئده يازى حفائ ويذكويى حسكى 
استء اين فرضيه تقويت مى شود. در بخش هاى ديكر, با بررسى ساختار سازمانى حاكم بر بازى-هاى ديجيتالء به 
بازى-هايى با تصويرهاى واقعى جنككى اشاره مى كنيم. به نظر مى رسد اعمال خشونت توجيه شده جاى تصوير فانتزى و 
عجيب و غريب از شرق را كرفته است. براى نمونه» بازى دوازده سيتامبر كه در بخش هاى ديكر به طور كامل بررسى مى 


شود» فصل مشتركك خشونت توجيه شده و تصاوير فانتزى است. 
جارجو بكذارى در بازىهاى ديجيتال 
جارجوب كذارى در بازىهاى ديجيتال 


«در محيط به سرعت تكهتكه كننده رسانهاى.(١)‏ ارتباط كران سياسى انواع جد يدى از ابزار خلق كردند تا به مخاطبان غفلت 
وقواسر ال وكند درسي : يبدا كتين ف كني سياسة واسر كرف وورجة افزايقن اسبع و هر حال خا ضفب تحافد 
جارجوب كذارى در صنعت سركرمى هستيم. بس از حوادث يازده سيتامبر» روايتهاى اجتماعى جديدى بر فرهنكك مردم 
سيطره افكنده و با آن اهرمهاى جديد كنترل اجتماعى شكل كرفته است.(1) براى اينكه صنعت بازىهاى ديجيتال بتواند 


«اولويتهاى سياسى»200 را در دستور كار قرار دهد. يكى از رادهاى ساختن يبيام فرهنكى «جار جوب كذارى)(6) است.(0) 


ص : 847 
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جارجوب كذارى هاى جارى را در حوزه «سازند كى كرايى اجتماعى)(1١)‏ قرار مى دهد كه بر قدرت رساندها در تعيين و 
تعريف واقعيت اجتماعى تأكبناهى كنك ماد مطالعة بازى هاى ديجيتال» دنبال جارجوبهاى ارائه شده در آنها _ اصول 
سازمان دهنده اى كه مرزها و جوهر مسائل را شكل مى دهد هستيم. دو الكوى فازقد كىن كراي: حاوجوت كذارف اذ 


ابزارهاى كليدى به شمار مى آيد. 


اعموماً جارجوب اشاره به يكك طرح واره تفسيرى دارد كه دنياى بيرون را از طريق تعيين كزينشى و رم زكشايى مسائل» 
موقعيتهاء حوادث و... ساده سازى و تلخيص مى كند. جارجوب كذارى به اين عمل دلللت بخش فعال اشاره دارد... كه 
فرآيند مربوط به تعيين معنا يا تفسير شرايط يا حوادث مربوطه به كونه اى است كه براى بسيج ييروان بالقوه در نظر كرفته شده 
است.» در حال حاضرء تروريسم يارادايمى است كه در آن قدرت فرهنكى و سياسى در يكك زبان خشونت آميز رسانه 
محور(؟) برخورد مى كنند كه شامل اقدامات جنككى و بازنمايىهاى تلويزيونى [و ديدارى] از آنها مى شود.() به باور دومكك 
)3٠١*(‏ شيوه كفتمانى ارتباط كران سياسىء به ويه دولت بوش در ساخت روايتها بر اساس ساختارها و معانى بنيادكرايى 
مذهبى قرار دارد. اين اتهام اخلا-قى؛ جارجوب دو قطبى مبتنى بر مفاهيم اسطورهاى خير و شر استء كه به سطح 
جارجوب كذارى سياشى كشائده شده ويه كنمان وعويت ملى ترسن و ديكراق سار را القا فى كند: 


مى توان اين درون مايه ها را نيز در بازىهاى ديجيتال ديد. بازى «ارتش امريكا» به عنوان بازى رسمى ارتش امريكا و ابزارى 
براى سرباز كيرئ ساحته شده اسث. اين بازئء ثير انذازئ اول شخض كروه فحور اسث. بازى در جولاى سال 7١١7‏ ميلادئ 


راه اندازى شد و تا سال ,٠٠١8‏ حدود جهار ميليون كاربر داشت و بيش از دو ميليون نفر» 1موزش هاى 


ي ا لاوع 


5063| 5 10و أ/ا انعلا‎ - ١ 

-١‏ ©32010130 ا 5350 العم امعاوال/ا 

* - 0ضق نم1 ١م01‏ مأ عالنأانت 300 3أ0ع11 05 م01 ع1 :5قلالا ع30لاومقا ,ل ,د5أللاعا 
٠١‏ ,دوع مأبااط :طن ]الا ,,مطكم حمصق .ععمعاوأ/ا اهعأامط. 


اوليه براى جنكك با تروريسم را به طور كامل كذراندهاند. مجموعه مأموريتهاى اين بازى حول مبارزه با تروريسم و آشنايى 


كاربران با تجربههاى جنكى سربازان در مبارزه با تروريسم است. 
به سوى مدل «برخورد تمدنها» 


به سوى مدل «برخورد تمدنها» 


ديدكاه برخى نظريه بردازان درباره تعامل ميان دنياى اسلام و غرب» در جارجوب جالش و نزاع قرار دارد. اين يايكاه فكرى با 
غتوان. مقابله كرايان:(3) متشكل از افرادق حون برثارد لوئيش و ساموقل غانيكتوق اخ براع تنواتهه عا يكين ةا بم 
بحث درباره ماهيت تعاملا.ت بين اسلام و غرب را به سطح «برخورد تمدنها» كشيده است. از نظر وى» تمدنها به عنوان 
عالىترين سطح هويت فرهنكىء در تحليل نزاعهاى بالقوه بسيار كار مد هستند. هويتهاى مذهبى منشأ اصلى نزاع در دنياى 
ين ال شك خوا هل بود. بيش تر نيز لويبس» در سال 1940 ميلادى» مفهوم برخورد تمدنها را در نوشتارى با نام ريشههاى 
طغيان مسلمانان(؟) مطرح كرده بود. 


به طور معمولء رويه بازىهاى ديجيتالء به ويزه زائر اكشن و تيراندازى اول شخص (*) به كونهاى است كه بازى كننده در 
شخصيك ]وان زلالة حلول و ابقناق تق عى كمد عمو لا كل فروشاق افر كان باقلا ةوسن بالق كسده أسثو 
بزو دشم كه به-صورث تروويست ظاهر مى شوئده به دست كامييوقر اسث اين ووثد نه كوثدا:اسث كه مى تواتك منجر نه 
احساس هم ذات يندارى بيشتر با نيروهايى شود كه به جاى آن ايفاى نقش صورت مى كيرد. بدين ترتيب» بازى كننده وارد 
دنياى برخورد مى شود. ويزكى برخورد همواره محور بازىهاى زائر اكشن است. كاه اين برخورد در سطح فردى اتفاق مى 


افتد و مبارزه تن به تن استء مانند بازىهاى سرى كامبت» كاهى اين برخورد به سطح فرافردى 


ص :847 


01110113003115] - ١ 

١‏ - .]3لالا ]اناه عط دأ مهأ5ق3بائئزع2 360 303003م260 :3ألع1/ا عط لمق قلا ,لاط ,عمالاج1 
7 ,ووع26 /إأأوزع/اأملا أعأدع عمق الطا :رع أوعراعو قالا. 

+ زعأ0 50 ممدرعط2 أو )انا 


ع- آواتار شخصيت قهرمان بازى است كه بازى كننده با حلول در آن و همذات يندارى با آن بازى را به جلو مى برد. 


و مليتها و تمدنزها كشيده مى شود. برخوردهاى ميان مليتها در جارجوب يارادايم تروريسم را مى توان در بازى هاى زانر 
اكشن» از جمله جنكك در خليجء دلتافورس» نبرد: طوفان شن جدكجوق تمام عيار»(١)‏ كوما/وار و نبرد: ترور جهانى و بسيارى 
بازى هاى ديكر مشاهده كرد كه در خاورميانه يا در يكك موقعيت مكانى به ظاهر ناشناخته؛ اما به وضوح در خاورميانه اتفاق 


مى افتد. 


به طور كلى» بازى كننده نيروهاى امريكايى يا نيروهاى ائتلا.ف را كنترل مى كند, در حالى كه واحدهاى دشمن توسط 
كامييوتر كنترل مى شوند. اين دشمن توسط مجموعه اى از ويزكى هاى طرح واره اى شده به تصوير كشيده شده اند كه به 
اغراتب با مسلماثان اشتاره دارتك: مانحد جفيه دوو سر لباس هعاق شل »و يوست صضورت تبره دلنا فووش» جدكك حو 
زمينى»(7) سناريويى را ارائه مى كند كه در آن اعراب از جندين كشور در يكك سازمان تروريستى كرد هم جمع شده اند كه 
مصمم هستند فعاليت هاى ايالات متحده امريكا را مختل كنند. مى توان كفت در بازىهاى يادشده. الككوى برخورد تمدنها به 


صورت الكوى برخورد اسلام و غرب تجلى يافته است. 


در جارجوب الككوى برخورد تمدنهاى هانتينكتن, به تحليل دو بازى فرمان و فتح: فرماندهان(؟) و همجنين بازى جنككهاى 
صليبى(8) يرداخت. بازى فرمان و فتح: فرماندهان به بازى كننده اين امكان را مى دهد كه از بين سه طرف دركير يكى را 
انتتخاب كند:ارتئش آزادى بخش جهانى عربء. جين وايالاءت متحده امريكا. در اينجاء به شرح انجمن هاى متخاصم مى 


يردازيم: 


الاك مفجدةه مركا داراق واحدفاق فلرشيهن .و كران قدص انق كاناما عر دروما و تملحاف كانلة معيوس ناهين كه 


ص :8940 


1101-١‏ ةلالا ماناتاععم5 اانا 

؟ - |0013 مأ كص]أاوناا/ا 360 8365 :10ت أمعدع:معا-أاء5 300 نم3 أمعوع مع ,]آلا ,ععاواد 
3.2 ,0م١5‏ .13 طأ "١‏ لع5دع360) ناع. ما قاذأات]أ019. لثلاللاللا مط :غ3 عاطق|أج/ا3 03005. 

ةلالا لمقا :عع :مط هأاعما. 

ع- 315 ع0 :طعبا 010 130لامم. 

ه- 05305 01. 


هوايى منعطف آنها اين امكان را فراهم مى آورد كه هر جايى را به راحتى بمباران كنند. 


دراين بازى انتخاب دشمن تنها بر دشوارى بيروزى مى افزايد و دشمن همجنان با عبارت هاى نؤاديرستانه به تصوير كشيده 
شده اسث.(1اثة نهاس توان دن كفتمان دولتمرذان امريكا شاهد ظهون الكوى برخورة تمد3ها بودء بلكة بازتاب أن تيز دز 


بازىهاى ديجيتال وجود دارد. 


بازى جنككهاى صليبى» جند ماه يس از حوادث يازده سيتامبر روانه بازار شد. موقعيت زمانى بازى يادآور جنككهاى صليبى 
ميان مسلمانان و مسيحيان است. از مجموع 58 مرحله بازى آواتار بازى كه لرد ناميده مى شودء 7 مرحله با مسلمانان وارد 
جنكك مى شود. به ياد مى آوريم كه يس از حوادث يازده سيتامبر» بوش در مقام رئيس جمهور امريكا از حملات تروريستى 
يازده سيتامبر با عنوان جنككهاى صليبى ياد كرد و «ترويج دمو كراسى بين كشورهاى خاورميانه را بخشى از سياس تهايش 
اعلام كرد و فقدان دموكراسى در كشورهاى اسلامى رابا تروريسم و ضد امريكايى بودن ييوند زده است.7(0) با وجود اينكه 
هدف نهايى بازى جنككهاى صليبى» كسترش افكار سرمايه دارى مانند كردآورى سرمايه استء ولى كفتمان مسلط بازى 


ياداور برخورد تمدنهاست. 
ماهيت تكنولوزيك متمايز بازىهاى ديجيتال 
ماهيت تكنولوزيك متمايز بازىهاى ديجيتال 


وموس و ركه )9٠١5(‏ در حوزه مطالعات بازى هاى ديجيتال» عبارت «رسانه هاى ناديده كرفته شده)20) را معرفى 
كردند. با توجه به تعريف اين عبارت» رسانه هاى ناديده كرفته شده» جذابيت عامه يسند نيرومند و رابطه اقتصادى بالايبى نشان 


مى دهندء كه با نبود منزلت فرهنكى و يوشش علمى اين رسانهها در تضاد است. بازنمايى هاى كليشه اى در رسانه هاى 


ص :092ع 


١-]0ص‏ عممعرعأع؟2 عامأامعم لزنا ملع ,لإمدع030 .5اقاعمع06 :علاطم لتاقطامطام ,1 بكاعاطت 
*..؟ ,(/ا١ 7٠‏ 3ل طغىم امعط املاحعه,واقععمعو .10اقلا. 

؟ دع نأ /إع 0627013 1000م 5ع]563 لعأأمنا عط مهن .الإلخنامة1 ,0 قم رعم عمط رون 
/ه 06013 300 10قا5] .١م١٠١6‏ .5 ,قنطذ ألا مز اا ,رمعع) ٠١١‏ ,لإزلمغأوألا أمععابات 27غ5قع عالل ]الا 
|1130 رطكاكاءنا! عط ما ووعع2 عوتأوعم2 .5لا عط مآ 81005أمعدع(مع85 ١لروأوكمظ‏ ومأ 31 ملم 
* أعطصانالط يعانملا , لإ نط1 163101 لا مام 01 [3طانا10 كأكاع 00 وأمة1 300. 

ع وألع1لا لعأمعاوعلا. 


ناديده كرفته شده. به شكل هاى بارزترى بازتوليد مى شوند. دليل آن اين است كه رسانه ها در كفتمان فرهنكى» كمتر مرتبط 
در نظر كرفته مى شوند و بنابراين كمتر موضوع نقد رسانه اى قرار مى كيرند. ما در اينجا به بررسى ويكى هاى منحصر به فرد 
بازى هاء در سه شكل ديكران سازى از دشمن»؛ دشمن كشى بدون بى آمدهاى اخلاقى و وجدانى وارائه نسخهاى طيب و 


طاهر از جنكك مى يردازيم كه تا حدودى بر جذابيت بازىهاى ديجيتال افزوده است. 
دشمن كشى بدون تبعات وجدانى و جنك طيب و طاهر 
دشمن كشى بدون تبعات وجدانى و جنكك طيب و طاهر 


دو ويزكى منحصر به فرد بازىهاى ديجيتال كه تا حدودى آنها را از ديكر رسانهها متمايز مى كندء قتل عام دشمنان بدون 
عذاب وجدان وارائه نسخه طيب و طاهر از جنكك است كه هر دوء رابطه دو سويه دارند. روابط عمومى ينتاكون در جنكك 
ويتنام و بمباران هوايى از ارتفاع بالا كوشيد كه جنكك را ياكيزه و بدون خون ريزى معرفى كندء ولى هنكامى كه كرفتار 
تصاوير خونين نبرد زمينى شدء ياكي زكى خود را ازدست داد. بنابراين»: خلبانان امريكايى به عنوان كارشناسان ماهرى به تصوير 
كشيده شدند كه هيج كينه جويى نسبت به قربانيان نداشتند.(1) با اين حالء تأثير كلى جنكك, امرى كثيف بود. 


در جنكك خليج فارس» تجربه بيشين ينتاكونء اجازه وقوع اين امر را نداد. روابط عمومى جنكك, از جنكك هوايى استفاده كرد 
تا تأثير جنكك تكنولوزيكك ياكك را ايجاد كندء به كونهاى كه عارى از مركك و رنج انسانى باشد. (فرانكلين» ©1994: 61). رويه 
جنكك خليج فارس به كونه اى بود كه نككرانى درباره جنكك سبب شد فيلسوف مشهور جان بوديار ادعا كند. ١اجنكك‏ خليج 
اتفاق نيفتاد. » بودرياره در نظريه يست مدرن خويش با عنوان «بيش واقعيت)(1) ادعا كرد كه جنكك اول خليج؛ نخستين 
د ركيرى مجازى نيروهاى نظامى بود. در «بيش جنكك » رسانه اى شده() جيزى كه كم شده استء تأثيرات فيزيكى تسليحات 


مدرن 


ص : افع 


0010-١‏ :0010 .لاتماعالا لمة 3ألع11ة عط[1 :قوللا لع:0دمععمنا ع١‏ ,0.ما ,صتالوك 
0م ,عىو١‏ رودعع2 لإأأداع/7|لانا. 

1- بودريار در اين نظريه ادعا كرد تكنولوزى هاى رسانه اى بسيار بيجيده؛ درون بافت سرمايه دارى مصرفى به كونه اى عمل 
مى كنند كه حتى مرزهاى بين شبيه سازى و واقعيت در حال از بين رفتن هستند. 

+ زعطلان ١ف‏ ]205 300 5م0636 6قللا معل0ل/ا :لأأومبةةاأ/ا 0ع112و01ا ,كلم813:6 عع/لمم 
ا ا مك زعلا13100ما بأ أالامع5 .عمرع زعاع0ا. 


سرا. 


بازىهاى ويدئويى رؤياى ديرينه ينتاكون براى طيب و طاهر كردن جنكك را به حقيقت تبديل كردهاند. بازى هاى ديجيتال 
جنكتى وجهه دوستانه و صميمى به نظاميكرى مى دهد. براى بازى كنند كان نسبت به برنامه ها و عمليات هاى نظامى»؛ رضايت 
آفرينى» كنند و زمينه ساز شركت در جرم مى شود. بازنمايى هاى جنكك و نبرد تن به تن در بازى هاى ديجيتال از راه بيجاندن 
روابط» ميان مصرف كنند كان و نهادها در هاله اى از ابهام و اقتصادى كردن خشونتء در جارجوب ايدئولوزى مصرف كرايى 
نظامى كرى را به مدنيت بيوند مى زند. يكك ويزكى خاص بازى هاء محو شدن تصوير افراد كشته شده؛ بلافاصله يس از 
مركك و عدم وجود خون ريزى يا لخته خون در بازىهاى با رتبه بندى 41/21 و كمتر است. بنا به اعتقاد برخى منتقدانء اين 
رويه كمكك مى كند كه «نوعى از 1 موزش شهروندى تكنولوزى محور نظامى شده توليد شده؛ اعمال شود و در نهايت توسط 
شهروندان مصرف كردد. به علاوه؛ بازى هاى و از ويزكّىهاى خاص بازى هاى ويدئويى با درون مايه جنكتى, كفتمانى ارائه 
مى كند كه شهروندان را در ميان سربازان مجازى نسخه اى از جنكك لذت بخش و طيب و ياك قرار مى دهد كه به طور 
روزافزون براى مصرف آسان عامه مردم طراحى مى شود.» حتى در برخى بازىها كوشش مى شود با لفاظى50) آغاز بازى؛ 
ه ركونه بى آمدهاى وجذدانى از بين برود. براى نمونه» بازى ١؟١‏ سيتامير) يكى از بازىهاى توليد شده توسط 
02227 است كه در آن كروهى از ترويجدهند كان بازى در فصل مشترك شبيه سازى و كارتونهاى سياسى 
فعاليت مى كنند. اين بازى ديدكاه جدل جويانه نسبت به جنكك و تروريسم را ترويج مى دهد. در دستور بازى جنين آمده 


اميت”: 


اين يكك بازى نيست. تو نمى توانى برنده شوى و نمى توانى بازنده شوى. اين يكك شبيه سازى است. اين بازى يايانى ندارد. به 
تا زكَى شروع نه امه قراعه راذع اماك اده ابسفم به رات تقر اه الى كد مرا كي ار وك سد لوسناده البيكا نامي 


توانى با آن به برخى ابعاد جنك عليه تروريسم بى ببرى. 
اين بازى فانتزى استء ولى لفاظى آغاز بازى, هر كونه بى آمدهاى وجدانى كشتار مردم 


ص :/84 


-١‏ ©1لاأ53 . بازىهايى است كه براى افراد زير ١1/‏ سال رتبه بندى مى شود. 
؟- عأ ماعطا 


بى دفاعء مانند زنان و كودكان را نيزاز بين مى برد: 


مردم سراسيمه حركت مى كنندء آنها را هدف بككير... دشوار استء ولى ناممكن است كه تروريستها را هدف بككيرى؛ ولى 
به زنان و كودكان صدمه وارد نكنى و همجنان برقرار است. 


ديكران سازى از دشمن 
وك لمارف ادس 


در بيشتر بازىهاى ديجيتال» به ويه بازىهاى زائر اكشن و تيراندازى اول شخصء هدف كشتن دشمنى است كه «ديكرى» به 
شمار مى آيد و متعلق به مقوله يكى از آنهاست.(١)‏ ديكرى يكك ساخت فرهنككى است كه از سوى صنعت فرهنكك جاودا ن 
مى شود و نسبت به «خود) حقير است. ( بروكس» //199: )7١‏ فرآيند ديكران سازى در بازى هاى ديجيتال به كونهاى است كه 
ديكرى به صورت دشمن بايد از بين برود. اين ديكران سازى همراه با دو قطبى سازى «ما» و «ديكران» است كه بازى كننده 
تنها مى تواند در قالب آواتار نيروهاى خودى كه نيروهاى ارتش امريكا هستندء ايفاى نقش كند. براى نمونه» زان لى(7) 
)3٠٠١©(‏ طرح وارهدهاى ناد يرستانه در بازى ارتش امريكا را به طور كامل بررسى كرده است. «نكته كليدى در اين بازى آن 
است كه طراحى بازى به كونهاى است كه بازى كننده نمى تواند مراحل بازى را انجام دهد كه براى كشتن سربازان مجازى 
امريكايى ياداش بككيرد. هر بازى كننده اعضاى كروه خود را از بين امريكايىها انتخاب مى كند (و يكك تيم از نظر قومى 
متكثر از آواتارها هستند). تيم متخاصم دشمنان هستند. (با نام نيروى متخاصم).(20 


همان طور كه بيش از اين بيان شدء بازىهاى بسيارى هستند كه مسلمانان را به عنوان 


ص :94ع 


-١‏ .03115 اع نم0111 0119م لاع 0م مأ ع0 عط وو ااكا ع0 عط ومان/اداط ,ا ,وععطاطجما 
مأ لإتالاطاع]0 8 ,أمعكا 0 لإأأواع/اأملا ,ععمعئنع0م أووعا أقع ان عط غ3 لع أمعوع/م ععموم 
|1أأوأنا ما كمأ أادنا/ا 300 8365 :21017 أصمعدع(زمعضا-]اء5 300 ملأت أمعد5عمع5 (ع١٠‏ ]ألا رععاواد 
٠١‏ ,603115 

؟- لاطولاك؟. 

ع عم نوغ وماج م0 :02208 


ديكرى به تصوير كشيددائد وبا استفاده از دالهاى متعلق به دثيائ اسلام و اعراب كه در غرب نماد مسلمانى شناخته مى شوند» 
مانند جفيه» رنكك يوست تيره. لباس بلند و غيره ديكران سازى صورت مى كيرد. با توجه به كتاب سعيد (191)» شرقى سازى 
يكك سازوكار براى ديكران سازى است. تنها با اتخاذ ديد كاهدهاى يسا استعمارى است كه مى توان از اين «ديكران سازى) يكك 
يارجه شالوده شكنى كرد. اين شالوده شكنى در بررسى ساختارهاى روايى بازى و مراحل انجام بازى(1١)‏ اهميت اساسى دارد. 
با اين حال» ضرورى است نهادهاى اجتماعى سازنده معنا در بازىهاى ديجيتال و جايكاه آنها در صنعت ديجيتال نيز بررسى 


شود تا سازوكار ديكران سازى و رويكردهاى شرقىسازى بهتر مشخص كردد. 
بيوند صنعت بازى -هاى ديجيتال با ديكّر نهادهاى معناساز 


در دنياى واقعى با جنكك در فضاى سه بعدى ديجتال بسيار راهكشا خواهد بود. ياور در بررسى بازى- ارتش امريكا به 
صورت بسيار دقيق» ييوند ارتش امريكا با صنعت سر كرمى را نشان مى دهد. به باور وى» به صورت سنتتى امنيت به عنوان 
حمايت از حكومت ها عليه تهديدات هدفمند تعريف شده است كه از خارج از مرزهاى يكك دولت سرجشمه مى كيرد. يبس 
از حوادث يازده سيتامبر» مفهوم امنيت دجار جالش شده است. اين درهم ريختكى امنيت دو باز هائ ديجتال نيز متعكس 
شده و آنجه جنكك را در اين دنياى مجازى ميسر ساخته؛ همان جيزى است كه آن را خارج از بازى ها ممكن مى سازد. بازى 
ها ديجيتال؟ هناد ديكر شكل عاق مصتورعات فرمك عافه ينشد» ذركين توليك كسان سياسى دربازة انيت مسد بدي 
ترتيب» بايد انتظار داشت كه فر آيند معناسازى در بازى >هاى ديجيتال» تحت تأثير نهادهاى خاص كه مى كوشند جنكك را از 


هر راهى» موجه و قانونى نشان دهنئد؛ در كير اين كفتمان سياسى شده باشد. 
ص:١١٠٠7/‏ 


-١‏ /إ3ا م6031 


اوتقى امزيكا كتوعد كامين تخدت تراز غود تدمتيوى آزن :ضبوووات دزا اتناس كزه :نا ثللاقن ها ترا عدف ضواناة: 
داراى سواد كامييوترى در ارتش تقويت شود. بدين ترتيب» مذاكره هايى با بخش طراحى نيروى دريايى امريكا و نهاد محيط 
هاى مجازى و شبيه سازى شده؛ آغاز كرد كه سبب آغاز يروره بازى ارتش شد. وزارت امريكا كه از سوى كزارش شوراى 
تحقيق ملى تحت تأثير قرار كرفت» در يرورزه بازى ارتش سرمايه كذارى كرد. بدين ترتيب» با تلاش هاى مشترك بازى 
«ارتش امريكا: عمليات ها) توليد شد كه در سال 7٠٠١7‏ ميلادى» به صورت رايكان در اختيار كاربران اينترنتى قرار كرفت. اين 
بازى تجربه هاى سربازى امريكايى را به صورت جذاب شبيه سازى مى كند. محيط بازى حول مأموريت هاى ده دقيقه اى؛ 
ميان دو تيم انسانى رقيب مى جرخد. يروزه ارتش امريكا به عنوان ابزارى ارتباطى استراتزيك» همراه با ابتكار عمل تجارى و 
بازاريابى بود كه به طور خاصء ولى نه همه جانبه» به دنبال تلاش براى سربازكيرى بود. اين در حالى است كه از ارتش امريكا 
تليق انه درك شاه هاى نظامى تصوير تحقير شده اى وجود داشت. و با توجه به مطالعات انجام شده؛ در سال 1948 ميلادى 
توسط لثو بورنت» آزانس تبليغاتى» ارتش در بين جهار شاخه نظامى» كثيف ترين و خطرناك ترين شاخه به شمار آمد. 
(همان). فرهنكك بازى هاى ديجيتال» يكك يديده عمده جهانى از سال 19940 بوده كه نككرانى هايى» همراه با انتقاد درباره 
د ركير شدن بخش نظامى دولتى در استفاده از يكك رسانه تعاملى براى يرويا كاندا و ييوند ميان سركرمى و صنايع دفاعى در 


بررسى هاى ديكر درباره ييوند دستكاه هاى نظامى امريكا با صنعت سركرمى ديجيتال 


/١١:ص‎ 


ما را متوجه شركت 3]0ل/الا لإأأا23ع18] 173الاكا مى كند كه در سال ٠٠١5‏ ميلادى توسّط كروهى از افسران بازنشسته ارتش 
امريكا راه اندازى شد. بازى كوما وار ساخته شده توسط اين شركتء شامل مجموعه اى از مأموريت هاى نظامى آن لاين از 
جمله عمليات هاى نظامى در عراق مانند «فلوجه: عمليات الفجر) و «يايكاه آخر عدى و قصى» است. وب سايت اين بازى اجازه 
مى دهد ييام حمايت براى نيروهاى امريكايى در عراق كذاشته شود. (31.00110/لا113لا»!). 


جنين بازى هايى بيشتر در جهت ارج نهادن به جنكك هاى نظامى كذشته ايالات متحده امريكاست. كاه سلسله حوادث آنها به 
صورت بسيار تأسف بار در جهت رثويلتيكك امريكاست. (آلن» ٠٠١0‏ در ياور» 0001. بيشتر مأموريت هاى اين بازى در 
عراق و افغانستان مى كذرد. يكى از مأموريت هاى نظامى كه بخشى از بازى جنكك كوماست. عمليات «حمله به ايران» است 
كه ينجاه و هشتمين مأموريت بازى جنكك كوماست. در اين مأموريتء نظاميان امريكايى وظيفه دارند ضمن حمله به تأسيسات 
هستهحاى ايران در نطنز» دانشمندان ايرانى را از بين ببرند و دانشمندى زندانى را آزاد كنند. در شرح اين بازى جنين نوشته 
شده است: «يكك بازى رايكان جنكى كه براى تهيه آن از جديدترين تكنولوزى -ها بهره كرفته شده است تا بتوان بر اساس 
آخرين كزارش -هاى خبرى رويدادهاى جنكتى را به طور دقيق بازسازى كرد.» اين شركت هدف خود از ساخت بازى هاى 
ديجيتال را بر اساس «رويدادهاى واقعى و موضوع -هاى خبرى)» عنوان كرده است. (173031765.©60117لاكا 


7١ ص:"‎ 


بازى عمليات ويه (ايران» )١1582‏ بازى حمله به ايران 03165.٠٠ ١8(‏ /تأأاجع 03الاكا) 


يس از انتشار اين بازى انتقادهاى تندى از سوى ايرانيان در سايت 1]1017.60117]أ 51310706 ]اعم مطرح شد. در تاريخ ؟١‏ اكتبر 
سال 5١( 7٠١00‏ مهر 185) اين وب 1-سايت درخواستى به امضاى ينج هزار نفر رساند كه خواستار توقف ارائه بازى شدندء 
ولى اين شركت بدون هيج توقفى آن را در دسترس عمومى قرار داد. در ياسخ به اين بازىء اتحاديه انجمن -هاى اسلامى 
دانشجويان بازى اى تحت عنوان «عمليات ويزه» در تير سال 1788 طراحى و ثبت كرد. دو شخصيت اصلى اين بازى يكك زن و 
شوهر به نام -هاى دكتر سعيد كوشا و مريم هستند كه هر دو كارشناس انرزى هستهتاى هستند و در سفر كربلا به دست 
تيزوشاق امريكايى اسير شداتد: كاريران ياك يكوشيد با بشت سر كذاشعن مراحل كوناكون بازع ابن دو« القمند را نات 


دهك. 
خلاصه و نتيجه كيرى 
خلاصه و نتيجه كيرى 


انتمان(1) )3٠01(‏ در بررسى فرآ يند انتقال جارجوبهايى از بالاترين سطوح حاكميت امريكا به يايينترين سطوح كه عموم 
مردم اعد الكوض «فعال سازى آبشارى1(0) را بيشنهاد مى كند. وى در اين مدلء سلسله مراتب سطوح در نظام رسانهاى 
امريكا را بيان مى كند كه در رأس آن كوجكك ترين» ولى در عين حال قدرتمندترين منابع جارجوبساز وجود دارد كه نهاد 
رياست جمهورى و وزارت خانههاى عالى رتبه مانند وزارت دفاع قرار دارند. در نهايت به كسترده ترين سطح. ولى در عين 
حال با كمترين سازمان دهى مى رسد كه عموم مردم هستند. ما براى جمع بندى مقاله؛ از الككوى آبشارى انتمان )2٠٠١*(‏ بهره 


مى بريم و در نمودارى كه بيوست به صورت جداكانه مى آيدء جارجوب مقاله را تحليل مى كنيم. 


در اين مقاله» در يبى شالوده شكنى فرآ يندهاى معناسازى از دنياى شرق و مسلمانان در بازىهاى ديجيتال ساخته شده توسط 
غرب بوديم. در فرآيند شالوده شكنى از معناهاى موجود در بازىهاى ديجيتال ازدو روش تحقيق استفاده كرديم. نخست به 


بررسى متن 
ص 7/١7”:‏ 


-١‏ للقمناوط. 
١‏ أع1100 م731 ]عم وم أل3563. 


خود بازىهاى ديجيتال و نظرهايى بيرداختيم كه درباره روايت اين بازىها وجود داشت. بدين ترتيب» سوء بازنمايى مسلمانان 
در بازىهاى ديجيتال» فرآيند جارجوب كذارى را نشان داديم. براى تشريح برخى بازى هاء مانند بازى فرمان و فتح: فرماندهان 
و بازى جنككهاى صليبى از الككوى «برخورد تمدنها؛ كه از سوى ساموثل هانتينكتن مطرح شده استء بهره برديم. اين الكو 
توانايى بسيارى در تحليل رويكردهاى سياسى و رسانهاى غرب دارد. 


ادوارد سعيد (1991) به انتقاد از مفهوم «برخورد تمدن هاا بردذاخته: است كه از سوئ ها تتيدكتة مطرح شدء زيرا دوركه بودن 
فرهنكى و غير يكنواختى بين فرهنكك ها را ناديده و روابط درونى» تعاملات و وابستكى هاى متقابل آنها را ناديده كرفته است. 
يس از حوادث يازده سيتامبر ادوارد سعيد )73٠١1(‏ در مقاله اى با نام «برخورد جهالت» كه در مجله (13]101! به جاب رسيد. 
به محبوبيت مجدد الككوى «برخورد تمدن هاا ى لوييس وهانتينكتن ياسخ مى دهد. در اين مقاله» سعيد بيان مى كند كه 
برجسب هايى مانند اسلام وغرب بر اساس تعميم دهى هاى كسترده قرار دارد و «بهتر است در جارجوب جماعت هاى 


. كح‎ 4. 3 5 7 ٠. 
زورمند و بى زور مورد توجه قرار كيرند).‎ 


ديد كاه «سازند كى كرايى» بر اين باور است معنا در زبان نه مى تواند توسط جيزها به خودى خود و نه توسط كاربران انفرادى 
زبان تثبيت شودء بلكه اين ما هستيم كه معنا را خلق مى كنيم. در روند معناسازى فرآ يند بازنمايى نقش عمده ايفا مى كند. با 
اتخاذ اين رويكرد براى بررسى فرآيند معنا سازى با روش يذوهش ديككر استفاده از فرادادهها به بررسى رابطه صنعت س ركرمى 
با نهادهاى معنا ساز مانند ارتش امريكا يرداختيم. 


شايد بازىهاى ديجيتالء از نظر تكنولوزيكك. داراى وي كىهاى منحصر به فرد ديكرى باشند. با اين حالء ما در اين مقاله به 
سه ويزكَى هاى خاص بازىهاى ديجيتال كه عبارتند از ارائه نسخداى طيب و طاهر از جنكك. كشتار بدون تبعات وجدانى و 
ديكراقصارئ از دشمن است» اشاره كرديم. اين ويكىها سبب شده كه نهادهاى معناساز بهتر بتوانند از اين رسانه براى 
مشروع جلوه دادن جنككافروزىهاى اخير خود استفاده كنند. در نهايت به مخاطبى مى رسيم كه در محيط اشباع شدهاز 


رسانهها تحت تأثير اين ف رآ يندهاى 


7١5: ص‎ 


نغكا سازى» كلشهدهاين دن ذهش شكل هن كيرة كدر اسان آن قضاوت و رفدار عى كنل بندية ترقيب: ضصسرووت شالوده 
شكنى از اين ف رآ يندهاى شكل دهى به معناهاى متعلق به دنياى شرق بسيار اهميت دارد. 


بررسى نقش رسانه ها در ايجاد و تقويت اصول دينى (بررسى موردى دانشجويان دانشكاه آزاد اسلامى - واحد خورسكان) 


اشاره 


7١6: ص‎ 
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ء. ]ةللا 0مة عمقع2 05 5ع0320: م ناودع غء امم 360 وامم عممقمال عط .ممعع مقت 
.4 1 أأ "١‏ 0لع5ود5ع366) لللم»ه. اام 3003ع6. للالثاللا// :مط :غ3 عا 3اأة/ا3. 


نأمط عممعوعقعء عاماائعملاط ملاع الإمدع 032 .5اقاعرع0 :اأعبا0 1م ل0طلقصطامم 1 كاعامطت 
م /ا١ 7٠‏ 31ل طأىم اماعط امماحعهبواقهئعمع0 .10انلا. 


اعنام 011 /3139 001 قاعم طا ع0 عط وصذااكا ع0 عط ومالإجاط .ا.ومعطاطقنا 
مأ لإتالاطاع30) يأومعكا 05 لأأواع/اأملا .عممععع01م اأقوعا أقعالن عط أ3 لع أمعوع/:م ععموم 
ا ةأأوأما مأ كص ]أادبا لا 300 5ط3ق4 :00ت أمعدع0مع:ا-أاع5 300 نما 3 أمعدع(مع8 (ع١٠0‏ ]ألا ععاواد 


7١ 2: ص‎ 


06 


ع1 300 م030 معلال/ا عط 10١‏ كأوددععمط أغععا قا ع10/ثال| :0 للا تنا .ععمعونااعا1]0 
5ناع 1131 نعللاو زوأ ععوعوزااععام]1 عنما تله .0وع01آ 3ك ./1أ5لا50] أمع مامأو معغامع عنزق نلا 0ك 
لأ اناعع5 .ععمع عاع(ا-زعط ,اث اوم 300 دعمم03 2قل/الا معل10/ا :لدم نألا 019120 6.١7‏ 
علا13100ناآ؛ حب؟ للاى 5٠٠٠١‏ مع00020:530ا. 


0.٠‏ 6قللا“ عط عدنمط عأاتطللا عط مذ مذأاقهامعم قلصبط أقء ا زامط وص اا اللا 6000 ءنا .عامامنا 
ع..ريووعئ2 مأبااط :.طء ]الا ,وطق مصق .ودوعظ وومتأمءع عط لمق ”عم ع1 . 


عم عمرقاط كتعكنا0لا علطلا عط ولتادع ]0م :100 3/اناع3 و5أل8563) الا خنعطمها ءموتمتامع 
ع لل اسع اع زجع ٠١‏ لقع مالا طم أقع الوط .لو 


“عع انعط دع رمعزع01 300 علب اماك :لإو0امغ3:3/ا كاعع7 /إ00100ناا .6012310 :53563 
:31 3131م /[00100ناا 312 اق 06005 (0ع0/10 
131.004 غ١"‏ لع5دعع366) لاط بإ 00100ب /دع1ع1 0/3 0. 100 0لنا!. للاننا لقا م اانا. 


م ععسى؟ .مم 3)57/الا 5”قءأاع ملظم 0 1513025 :لتأأاقع" اقلنأألا 0غ ممدأاجع؟ صمءعع' عق حاءمتكامهةك 
عط 10 عووع لم0 كوم واعه؟ عناطنط لم :'مروزمقع1 أكمأووق قوللا ' عط[ ...م ع بطع للاناما ذا 
032 163100 ااام اط 3طاع ]1 موق معط مع ذدى عحول. 


.01لا .ع .أمل/اءدع01لأ5 6310 .للامطة06 طضا لناذتاوعظ8 ١نأع50‏ غ١3‏ م لإق/ثامااة0 ؛ :غ3 عاداأهل/اج 
عم .31 طا "١‏ لع5دوع366) /[1/3ا0|| ١03‏ ١ع:/00.دع‏ ندع 03. للاللاللا// م انا. 


1 :0010 .لتنوماغعال/ا 0مة و1015 عط5ط١‏ :قللا 0ع:همد5مععمنا ع٠ط١‏ ».ما .للالجن 
عمة 1 تم ,ودعئ2 لإأأواع/٠أالا.‏ 


.30م رووععط أؤزأط بغطون8" عط مغ 5اعأ600ك ولا 07 أأعا عط مغ داعأم00طك .عمعرقكا ءالولا 
)ع 6105لا أددمعع5 ."غ63]1ع0ا عممعاومالا عط يدعم 3 معلالا غعأمه0ط5 ؛ غ3 عامداأاةلاج 
ع..ع(/ا١ ٠١‏ اأعطماع/ا0لا “ا لعدوعع36) /اماغطك القط راع 0١‏ 0. نعلااعوع. معلا د لامعع]//: ماما 


٠/١17: ص‎ 


ع3 ونال ]أموأك 320 5نم أتأمعدعنمع8 أنوالنانات :0م31 أمعدوع0مع2 :اوبذك الول 
“001 نت اباط ع530. 


عط مأ /إ0 07270613 0705م 5م5631 لع غأمنا عط مهن .الإلقخناصمة[ 6١‏ م ععمعمط رون 
/ه 02013 300 0طاقا5] .١م١١6‏ .5ك ق3نطذ اللا مأ الى رمعم ىو /زمأوألا أمععابات 27أوجع عالل الا 
1130 عادول اناا عط ما ودعءط عوزلأوعء2 .5.لا عطا مآ 805 أمعدوع0مع2 ١1و‏ -أومظ ور أت مام 
* عط انالا بم عراناام/ا,. لإاأناط1 163101 الا ام 01 [3نا10 كأكاع 0م لالقامة1 300. 


49 ع6 300 12306 .أو3ع ع111001 عط لمق ذألع11 .5.لا ع١‏ .5 .لا ءأانامم|اقماتها 
0103١‏ 300 3ألع1! :اأأعم عأممقاك] عط[ لمي .لا لصفا ووعء5 00ملفامعع6 :1ن .1زم أوع/الا 
0 .51361105 :830303 .عع6عبا ‏ ادع نخامهالا .عمعمعامالا. 


0000.١‏ لح لم031 :0375 010131 05 ع انا انان 300 ددعرزاأونا8 عط[ عل رمعا 
ع5066. 


١‏ أمطاع1 61063١‏ ذأ عاناأانات 360 013لع11 05 غ01 ع1 :365ل/لا ع30ناوصقا ١ل‏ يدأللاعا 
دءءى, ووع]2 مأنااط :.طء الا ؛مطكم مصظ . ععمعاوأ/ا لجع امم 


ع 0ق ”ثرو مأ طأوجط عط ! “ وتعاظم 0 لإلناد 35 ق3 :دعذأا تعنخامظ عط عع ط نالا[ .ع يعاومنا 
5 350 07ؤ3|5]نا10 07 اممطء5 يد5أدعط1 كانم 0 /عغ1/135! .عع لام5/09005 أقع امم 
م011 لولأططقع ا 320 130 ص1 أدعنلمعظ ءمم نامع انام كامم. 


عط ,م6 عومعااوط كمملنواع8 عأالطباط م :'مورممع]1 أوماووة قوللا عط[ يع بط عللاناما 
0372 163100 الا اام ١380ماع‏ ام[ عممووطامعط؛ ومع لدى لمملر 


ع ”.عط مآ 13]105اع5ع1 م56 205-11١‏ 0103150 :/إ10©1200©136] 300 320ا15 ٠١4١.‏ .ى قاد أالا 
01 (053ا10 ك5ألاع 0م اقأطة1 300 2أ130 .أو5كااناا1 عط صاآ ووععط عونوع,ط .ك5.لا 
2 ؟ أعط صنلا ؟* عصان امل, لإاأناوص1 مم نمع ناما طامم. 


".5 .1 :2500ها .كما أاوباالا د81 05 كطه0 2ت أمعدع1معء؟: 13لع11 :لناقا5][ ودتممع8 يغ يعاممم 
5500 الا3!. 


ع؟.-زعطل) ١ه‏ ]205 360 5ع0300 6قللا معلل/ا :لأأدمبةأاأل/ا 0ع019182ا .ك5نلء:113 عع/لمط 
0131001 لتاأاناعع5 . عمرع م عغع2]؛ ا الى لاحم 


”1 لاأنا3) نلاع أ/اع؟ 1511/1 . كدا” أ زما |31]أوأما .كقط5 قط اعع<اط , ووامععلالا .5 لمق .2 ءطاناسطءاعها 


.القع 


عللا الام علاأماءعغع0 كانعمهاء عط 300 3ألعم عط نخاهاا :00ق|15 وواءع/امم /الا .ع .5310 
117 لمع لم23 امل نناع لاا .10زملنا عط أ0 غأدع؟ علا 


2500159 ع80أ/ا .0001 .320ا15 وماءع/ام) ع :5310. 
١‏ .80015 لمعطعغم قط ,كاملا نناعلاا . موأ اهخامع 0 .ع :5310. 


إعطم00 ٠.٠١‏ غ 300لا عط! .2عع356مصوا 0 طكتهت عط[ عل/لا 2غ علأودك 
34 غ١"‏ 55©0ع366) 017/00/١١ 11١7١5310‏ . 010 3 لاعلا اقالانا اناما ). 


1م 05 [03انا0[ .كامعع7ع 3ألع11! 07 لزمعط! 3 35 ومتصقطآ ءنا يعاعأنعاعدك 


.59010: "11149 


05 [0113ا10 لاقعم0لاع .»903805 معللا ذا مم أهأمعدع:مع5 :د5طقءق4 |١هأأوأنا‏ .ألا ععاواد 
55 أةان ألا ا 0ت مدل 


ع |3]أوأنا صا كمأ أادبالا 320 8365 :3100 أمعودعمعغا-_أاع5 300 هأ أمعدعنمعك ألا ععاواد 
ع. غ8 .31ل طأ١"‏ لع5دع366) باع. 10 3|ذا|0101]3. للالناللا/:ماط :غ3 عا1|30أة/ا3 03105 


ه*.. ةلالا آآناه عط مآ 0مأدق3لائاع5 300 303003م2260 :3ألع11 عط لمق عقللا علاط .ءمالاج1 
7 كوع]2 /إأأوزع/اأملا أعأدع عمق الطا :رع أوعراعم قلا 


عع أاطناط /[1ق]]األاا-مق|األان 35 م030 معل1ل/ا عط لإمعظة 5 نع عملم 0 اوتتأمعغ20 ع6[ ا صوطك 
:31 عا6قاأة/ات .1111 .د5عغألب0أد 013ع151 ع/00أ3123م0م) لآ ك5أدعط1! /2ع11356 .عنعامك5 
مأك 0مووعع360) 05م 1[5كط ل !21 رو .ع٠ ٠‏ ؟روع5*5آ/3]100علا0ع/0171». 3 1نأنا 35 03. الالانا نالا ماما 
ل" 


7١9 ص:‎ 


بررسى نقش رسانه ها در ايجاد و تقويت اصول دينى (بررسى موردى دانشجويان دانشكاه آزاد اسلامى - واحد خورسكان) 
قنبر لائى 
نيلوفر باقرى رنائى 


5-8 


اين يزوهش با هدف «نقش رسانه (تلويزيون) در ايجاد و تقويت اصول دينى در دانشجويان دانشكاه آزاد اسلامى واحد 
خوراسكان» صورت كرفته است. هدف مذكور به بررسى اصول دين اسلام در قالب سه مؤلفه «توحيد نبوت و معاد؛ و اصول 
مذهب شيعه در قالب «عدل و امامت» مى يردازد. روش اين تحقيق» توصيفى _ بيمايشى است و محقق براى جمع آورى 
اطلاعات» از ابزار يرسش نامه استفاده كرده است. جامعه آمارى اين يزوهشء شامل تمامى دانشجويان در سال تحصيلى 47 
به تعداد ٠٠١7‏ نفردانشجو است كه با توجه به فرمول حجم نمونه» 7٠٠١‏ نفر از اين تعداد به صورت نمونه كيرى طبقه اى 
- تفتادقق انتكاب شدتد ومورد ازمون قزان "كرفسلة اتزان ستحقن» يرسكن تامف كا عتاوى ١١‏ بسكن نسته با طيف» ليكرت و 
يايابى 9/ بود. براى تجزيه و تحليل داده ها در سطح آمار توصيفى از «توزيع فراوانى» درصدء ميانككين انحراف معيارا و در 
سطح آمار استنباطى از «آزمون هاى تحليل عواملء» :أ تكك متغيره» :أ مستقل؛ 7 هتلينكك؛ تحليل واريانس يكك طرفه. 
كالموكروف _ اسميرونوف»» استفاده شد. نتايج تحقيق نشان داد كه نقش آموزه هاى تلويزيون بر رعايت اصول دينى با 
ميانكين 58/7 بيشتر از سطح متوسط بوده است . بدين معنا كه آموزه هاى تلويزيون بر رعايت اصول دينى دانشجويان نقش 
مؤثرى داشته است. همجنين درباره نقش آموزه هاى تلويزيون در تقويت كرايش هاى دينى» مواردى همجون تأهل» جنسيت» 
ميزان تحصيلاتء ميزان تحصيلات يدر يا مادر تأثيرى نداشتند. 


ا/٠١:ص‎ 


كليد وارُكان 

رسانه» اصول دين» توحيد» نبوت» معاد» عدلء» امامت. 
مباحث نظرى تحقيق 

اشاره 

مباحث نظرى تحقيق 

زير فصل ها 

تعريف رسانه 

رقنا وساف وك 

آموزش مفاهيم مذهبى به جوانان 

مواد و روش ها 

نتايج بحث 
تعريف رسانه 


تعريف رسانه 


معرفت شناختى آن را در بر دارد. تعبير معروف مكك لوهان «رسانه يبيام است)»» عمق معرفت شناسى رسانه و ضرورت يرسش از 


ماهيت آن را نشان دهد. 


اولسون در تعريف رسانه. آن را نوعى فناورى مى داند كه با نمادها سر و كار دارد. از نظر وى رسانه؛ يكك ماشين بلكه يكك 


فناورى است براى اطلاع رسانى» ضبط كردنء اشتراك در نمادها و توزيع آنها كه معمولاً محدود به حواس خاص و همراه با 
نوعى شكل كيرى اطلاعات نظير جاب و انواع طراحى ضبط صوتء تلويزيون و غيره است.(١)‏ 


ارتباط رسانه و دين 


ارتباط رسانه ودين 


اولسون دين را نوعى شكل نمادين مى داند كه برشيوه هاى خاصى از شناخت ادراكك و تجربه دلالت دارد. بناير اين تعريف» 


رسانه ودين در موضوعى خاص يعنى «نمادها) مشتركك هستند. 


ص١١‏ الا 


.١15 ديويد اولسونء رسانه ها و نمادهاء ترجمه: محبوبه مهاجر.» ص‎ -١ 


دين و رسانه در وهله نخست يرسش از رابطه دو نهاد اجتماعى با يكديكر است. 


نهاد رسانه با توليد» باز توليد و توزيع معرفتء در وسيع ترين معناى مجموعه نهادها سروكار دارد واين مجموعه نهادهاء ارجاع 
معنادارى به تجربه در جهان اجتماعى دارد. اين شناخت موجب مى شود به تجربه خود معنا بخشيمء ادراكات خود را شكل 
دهيم ودر ذخيره كردن معرفت ككذشته و تداوم فهم كنونى سهيم شويم شايد بتوانيم همين سخن را به نمود ديكرى درباره 


دين تكرار كنيم.10) 


بسيارى از دانشمندان از جمله كيدنزء تامسون و... معتقدند كه در دوران جديد زندكى بشرء رابطه دين و رسانه دجار تحول 
شده است با تكيه بر اين رويكرد نظرى و نيز با توجه به شواهد تاريخى فراوانى كه در اين باره موجود استء به نظر مى رسد 
متناسب با سه فرهنكك شفاهىء, جابى و الكترونيككء از سه نوع رابطه؛ بين دو نهاد معرفتى رسانه ودين مى توان سخن 


رسانه ها در ميزان مذهبى بودن مردم تأثير مى كذارند؛ ازاين روء كسانى كه به ميزان متفاوتى برنامه هاى رسانه را تماشا مى 
كنند درباره خدا و مسائل غير مادى عقايد مشابهى ندارند. سه نكته. درباره جامعه و رسانه» مورد تأكيد است. نخست,ء ويذكَى 
تكن وكرايانه جامعه مدرنء كه موجب تنوع فرهنكىء قومى و مذهبى مى شود. جامعه و رسانه در خصوص اين مسئله حداقل سه 
موضوع را بايد در نظر بككيرد: «الف) ويزكى تكنوكرايانه جامعه مدرن» تحركك اجتماعى و جغرافيايى» موجب ظهور مجموعه 
هاى كوناكون فرهنكّى» قومى و مذهبى مى شود. ب) جايكاه رسانه ها در جوامع مدرن كه رسانه ها را در مقام منبع اطلاعات 


و آموزش قرار مى دهند. ج) طبيعت رسانه ها كه خود را بر ذهن افراد تحميل مى كنند). 


نكته دوم امروزه» رسانه ها در جامعه منبع اطلاعات و عامل تربيت ارزشى هستند. اما مسئله اى كه در اين جامعه مطرح مى 


شودء مبناى 


ص:" الا 


7 عبدالرضا شاه محمدى» (اعصر ارتباطات و اطللاعات و جهانى شدن»» فصل نامه يزوهش و سنجش » صص كرف و‎ -١ 


.5١1١7 حسن ثلاثى» «يكيارجه سازى جهانى»» روزنامه ايران» ش‎ -١ 


حقيقت كويى رسانه است. اينكه كدام رسانه حقيقت را مى كويد و اطلاعات مربوط به آنجه در جهان اتفاق مى افتد در 
دسترس ما قرار مى دهد. فر يند خصوصى سازى رسانه هاء مدل ويزه اى از ارتباط را ييشنهاد مى كند كه بدون شكك تمام 
آموزه هاى مذهبى را تحت تأثير قرار مى دهد. در خدمات عمومى, معيار اصلى» تقويت حضور نهادهاى اجتماعى و احترام 
برائ سقة فاق مذهيى و قرهتكى اننشى ذو ختديات خصوضي: فدق: داش مقاط براق بحاس آوودن سود بيشتر اسة: 
سومء طبيعت رسانه هاء رسانه ها به ويه رسانه هاى سمعى _ بصرى (سينماء تلويزيون و...)» با تلاشى بى يايان» خود را بر افراد 
بى شمارى تحميل مى كنند تا حواس آنها را تهييج كنند؛ از طريق حواس به نقاط بسيار عميق وجود انسان مى توان دست 
بافت 0 


آموزش مفاهيم مذهبى به جوانان 
آموزش مفاهيم مذهبى به جوانان 


در فرآيند جامعه يذيرى خانواده» دانشكاه. محيط اجتماعى» دوستان» رسانه هاى كروهى درونشدهاى لازم را براى تحول بهينه 
فراهم آورده اند و در عمل» نقشُ هدايت جوانان را بر عهده كرفته اند. در اين ميان» وسايل ارتباط جمعى از جمله تلويزيون 
وظيفه انتقال مفاهيم مختلفى را كه از مهم ترين آنهاء مفاهيم دينى و مذهبى استء بر عهده دارد. به طور كلى؛ دين 
كاركردهاى كوناكونى دارد كه مهم ترين آنها به شرح زير است: 


_ كاهش و رفع ناراحتى ها؛ 

سامان دادن به جامعه؛ 

نيكو ساختن روابط اجتماعى؛ 

تسلى بخش رنج ديد كان و ستم ديدكان؛ 
معنابخشى به وجود انسانى؛ 

تخليه روانى افراد؛ 

دادن آرامش روح به بشر؟ 

يشتوانه تهذيب و اخلاق؛ 


ص :الا 


١-اى‏ ول كارلوسء «مذهب و رسانه)» ترجمه: ماهرخ دبيرى» فصل نامه يزوهش و سنجشء سال دهم» ش 06 صص 1275 


.١ا/‎ 


يشتساني از ارزة نات ريف قله الما 
يشتيبانى از ارزش ها و اهداف تثب اجتماع 
معنادارسازى عالم هستى؟؛ 


هدايت انسان؛ 


ياسخ به يرسش هاى اساسى؛ 
حفظ سانان الخلؤقى امع 3 


حالء با توجه به كاركردهاى ذكر شده. وظيفه دولت» وسايل ارتباط جمعى» معلمان و استادان است كه به نيازهاى جوانان به 
صورتى متناسب ياسخ دهند. در مواردى كه خانواده و دوستان و اجتماع نتوانند وظايف خود را به خوبى انجام دهند» آموزش 


هاى وسمى و غير رسمى داتشكاه ها و رساثه هاء اهميثك ييشترى من يابثد. 


در ميان رسانه هاء تلويزيون بيشترين تأثير را بر مخاطبان دارد و افزون بر اطلاعاتى كه آشكارا و مستقيم در اختيار بينند كان 


بنابراين» تولي د كنند كان برنامه هاى تلويزيونى كه آموزش ها يا ديدكاه هاى خاصى را منتقل مى كنندء بايد بدانند بينند كان و 
مخاطبان جكونه ييام ها را درك مى كنند. مقوله شناخت مخاطب در حوزه ارتباطات جديد. موضوع مهمى است كه بدون 
توجه به برقرارى ارتباط بهينه و مطلوب ممكن نيست. دست اند ركاران و سياست كذاران سازمان صدا و سيماء در جايكاه 
فراكيرترين رسانه ملى بايد از ويزكى هاى مخاطبان خود در زمينه هاى كوناكون آكاه باشند و فرآيند توليد و يخش برنامه 
هاى خود راء مطابق با آن وي كى ها تنظيم كنند.(1) 


فناورئ» اثارق شكرق ير ذعين و زثد كى بشرس كذازة تاثبرى كه عموارة عثيث ست اوس ان اسك عر عيزى كه 
تلويزيون در جهارجوب استراتزى سر كرمى و تفريح ارائه مى كندء هنكّامى خطرناكك مى شود كه امور مهمى جون دين و هنر 
و سياست و تاريخ وعلم و مانند آنها را در قالبى تصوير محور و به شكلى سركرم كننده عرضه كند. وى در نهايت به اين 


نتيجه مى رسد كه تلويزيون با توجه به ماهيت خود. تصورى اين جهانى از 


ص :؟ الا 


-١‏ مريم مزحجىء «ديد كاه هاى مخاطبان» كارشناسان و برنامه سازان در مورد برنامه هاى دينى تلويزيون»» فصل نامه يُوهش 
و سنجش » سال دهم ش إغاوة صص 89 _775060. 

230 محمدرضا بايندر» «در ا مدى به نقش تلويزيون در تربيت دينى كودكان و نوجوانان»» فصل نامه يزوهش و سنجش» ش‎ -١ 
.7353__ 5١9 صص‎ 


امور عرضه مى كند و نمى تواند شرايط لازم براى ايجاد حالات معنوى و تجربه هاى دينى را فراهم آورد.(1١)‏ 
مواد و روش ها 
مواد و روش ها 


با توجه به موضوع تحقيق» بررسى نقش رسانه ها (تلويزيون) در ايجاد و تقويت اصول دينى در ميان دانشجويان و يرسش هاى 
آنء تحقيق» حاصل توصيفى از نوع ييمايشى است. جامعه آمارى اين يزوهشء شامل همه دانشجويان دانشكاه آزاد اسلامى 
واحد خوراسكان در نيمسال دوم سال تحصيلى 80 _ 88 است. در اين يزوهش به دليل نبودن يرسش نامه استاندارد شده در 
اين موضوع. از ابزار يرسش نامه محقق ساخته به عنوان ابزار تحقيق استفاده شده است. اين يرسش نامه حاوى 5١‏ يرسش بسته 
با طيف ليكرت و يايايى 145] بود و دو بخش دارد. بخش نخست يرسش هاى مربوط به ويذكى دمو كرافيكك دانشجويان است 
كه شامل سنء. جنسيت» رشته تحصيلى» تحصيلات» تحصيلات يدر» تحصيلات مادر و بخش دوم يرسش هاى مربوط به فرضيه 
هاى تحقيق است. در اين فرضيه ها براى هريكك از محورهاى ذكر شده. جند يرسش به تناسب طراحى و بين نمونه آمارى 
توزيع شده است. دانشجويان اين دانشكاه ٠٠١7‏ نفرند كه با توجه به فرمول حجم نمونه زيرء از اين تعداد ٠٠١‏ دانشجو به 


صورت نمونه كيرى طبقه اى _ تصادفى انتخاب شدند ومورد آزمون قرار كرفتند. 
:]١‏ تعداد نمونه 

لاا: تعداد جامعه آمارى 

؟ 5: بيش بر آورد واريانس 

أ: سطح اطمينان 98/ 

١‏ 0: دقت احتمالى مطلوب 


ناكفته نماند كه از بين ٠١‏ يرسش نامه توزيع شده. 5917 يرسش نامه بازكردانده شد. لا-زم به ذكر استء اين يوهش» 


دانشجويان 6" رشته تحصيلى را طبق فرمول زير بررسى 


ص:6 الا 


-١‏ نيل يستمن» زند كى در عيش» مردن در خوشىء ترجمه: صادق طباطبايى. 


ف كانه 


براى تجزيه و تحليل داده هاى اين يزوهش» از نرم افزار 50551) در دو سطح آمار توصيفى و استنباطى استفاده شد. در سطح 
آمار توصيفى از توزيع فراوانى» درصدء ميانكين» انحراف معيار و در سطح آمار استنباطىء از آزمون هاى تحليل عواملء :أ تكك 
متغيره» :أ مستقل» ١‏ هتلينكك؛ تحليل واريانس يكك طرفه» كالم و كروف _ اسميرونوف و آزمون 011013 استفاده شده است. 


اين يزوهشء با توجه به يرسش هاى مطرح شده در يرسش نامه. درباره ميزان نقش آموزه هاى تلويزيون در رعايت اصول 


دينى دانشجويان به نتايجى رسيد كه در جدول زير ارائه مى شود. 
جدول .١‏ توزيع فراوانى و درصد ياسخ دانشجويان درباره نقش آموزه هاى تلويزيون در رعايت اصول دينى 


الساوة 


عنوان سوال 


مساله نبوت 


فراوانى 


1١ 


رذن 


وله 


/ا/ 


فلكرف 


درصد 


آم 


الع 


10 


2/6 


1/0" 


امامت 


فراوانى 


18 


كنا 


2,7 


44 


لا 


لاه 


درصد 
1" 
١‏ 
ع" 
0 
عع 


ص :2 الا 
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جهان آخرت 
فراوانى 
178 


مانا 


14 
4/ 
كك 
درصد 
ء/” 
دك 
ع 
0 


01 


وجود خداوند 


فراوانى 


ع 


٠ 


١1 


قيقة 


درصد 


”رع 


1/ 


1/6 


ضف 


اعم 


عدل خداوند 


فراوانى 


ض 


ذه 


ا 


فتن 


درصد 


9/١ 
له‎ 
ع‎ 
ع‎ 
فك‎ 


نتايج جدول بالا نشان مى دهد كه بيشترين نمره ميانكين ياسخ ها مربوط به يرسش ١‏ (مسئله نبوت) با 4/7*/ درصد و يرسش 
* (جهان آخرت) با 888/١‏ درصد و كمترين ميانكين نمره ياسخ ها مربوط به سوال ؟ (وجود خداوند) با ٠77/7‏ درصد بوده 


است. متوسط نمره ميانكين ياسخ ها بين 774/ ١‏ درصد ٠77/71‏ درصد در نوسان بوده است. 
تا جه اندازه آموزه هاى رسانه ها در رعايت اصول دينى نقش دارد؟ 

در رعايت اصول دينى از نظر دانشجويان نقش نداشته است؟ 

در رعايت اصول دينى از نظر دانشجويان نقش داشته است؟ 


جدول ”. مقايسه ميانكين نمره هاى دانشجويان در زمينه نقش آموزه هاى تلويزيون در رعايت اصول دينى با ميانكين مورد 
انتظار (فرضى *) 


رعايت اصول دينى 


5 


آم 
ذكتففه 
يفتك 


0 


1١ 
514١ 


بر اساس يافته هاى جدول 07] مشاهده شده از مقدار بحرانى جدول» در سطح خطاى هدرصد يزركك تراست. ازاين روء از 
نظر دانشجويان ميزان نقش آموزه هاى تلويزيون بر رعايت اصول دينىء با اطمينان 90/ بيشتر از سطح متوسط است. بنابراين» 


فرض ]٠١‏ رد مى شود و آموزه هاى تلويزيون در رعايت اصول دينى از نظر دانشجويان نقش داشته است. 


ص :1/االا 


با توجه به يافته هائ جحدول بالا ميانكين ميزان تقش تلويزيونء ؟/22 با اتحراف معيار */41 بوده است كه ميزان آن ببشتراق 


سطح متوسط است. بدين معنا كه آموزه هاى تلويزيون» بر رعايت اصول دينى در دانشجويان نقش مؤثرى داشته است. 


انه علت ابن ادر علكقه نندى قشر جوان و الاين كاز آنهاا يه اصول دكن اسك ؤير | اعاؤقه داش يدموفوعى خاض از 


برنامه هاى تلويزيون» سبب اثريذيرى بيشترى خواهد شد. 


مزحجى در اين باره مى كويد كه در يزوهش خود بيش از نيمى از ياسخكويان» در ميان موضوع هاى دينى» به دانستن اصول 
دينى بيشتر احساس نياز مى كنند و بيش از ه/ درصد افرادى كه به دانستن اصول دين احساس نياز مى كنند» بسيار علاقه مند 


به دين هستند.(11) 


كان ارم تكب قاش اق اذاه كه اتصالا سمي اعمية اشع ومسورق بردة اعتقاة لضم يوه #رافاك هارن عفدن 
مربوط مى شود. بنابراين» به سبب نياز بيشتر است كه در برنامه هاى رسانه اى» اعتقادات بيشتر مورد توجه بوده است كه اين 


موضوع با نتيجه اى كه از يؤوهش حاضر به دست آمده همخوانى دارد. 


در تحقيقى كه كارلوس در سال 57م . انجام داد به بررسى رابطه «رسانه و مذهب» يرداخت. او نتيجه كرفت كه رسانه ها مى 


تواتئل بر ميزان عذهبى يودق ها تأثين يكذارتد كه نجه تعقق حاضر نيز ايخ مسئلة را تأبيك من كثل. 
جدول". نقش تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دينى با توجه به تاهل دانشجويان 
نقش تلويزيون 


مجرد 


رعايت اصول دينى 
دوم 


ام 


اع 
ع0 
/عم 
012 


ص :71/1 


.778 _ ١99 «ديد كاه هاى مخاطبان» كارشناسان و برنامه سازان در مورد برنامه هاى دينى تلويزيون)» صص‎ -١ 


جدول". نقش تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دينى با توجه به جنسيت دانشجويان 
نقش تلويزيون 


0 


رعايت اصول دينى 
لوقه 

0 

00 

0/6 

م/م _- 

00 


نتايبج جدول هاى بالا نشان مى دهدأ مشاهده شده در سطح 50/08 6 معنادار نبوده است. ازاين روء مى توان نتيجه كرفت كه 
آموزه هاى تلويزيون بر روى مؤلفه هاى اصول دينى در دانشجويان دختر و يسر و مجرد و متأهل يكسان عمل مى كند و نمى 


توان در اين تحقيق تفاوت خاص قائل شد. 
جدول6. نقش تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دينى با توجه به مقطع تحصيلى دانشجويان 
نقش تلويزيون 


كاردانى 


دكترى 


رعايت اصول دينى 
ذافن 

6 مرت 

اع 

م 

"إلاةهة 

1 

ذاثف7 

عه 

57 


فيض 


جدول2. نقش تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دينى با توجه به تحصيلات يدر دانشجويان 
نقش تلويزيون 

زير ديب 

كاردانى 

كارشناسى 


رعايت اصول دينى 
ؤفرف 
2 
2 
11 


فى 


ل 

م 

رم 

”مه 

3 

9/١ 

06 
جدول5. نقش تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دينى با توجه به تحصيلات مادر دانشجويان 
نقش تلويزيون 
زير ديب 

كاردانى 

كا رشناسى 
كارشناسى ارشد 
دكترى 


حَ 


ص: الا 


رعايت اصول دينى 
فده 
5-3 
فى 
م 
”مه 
٠م‏ 
فده 
١/١‏ 
١‏ 
22 
ع 
ف 


نتايج جدول هاى بالا نشان مى دهد كه “أمشاهده شده در سطح ٠.08‏ >0 معنادار نبوده است. بنابراين» ميزان تحصيلات 
دانشجوء ميزان تحصيلات يدر و مادر» در مورد نقش آموزه هاى تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دينى دانشجويان تأثيرى نداشته 


است. 


مزحجى (03787)» در يزوهش خود دراين باره مى كويد يكى از دلا-يلى كه آموزه هاى تلويزيون بر مواردى مانند تعصبات 
مذهبى ويارعايت احكام دينى بى تأثير بوده استء به دليل تماشا نكردن برنامه هاى دينى است. از ديد كاه وى مخاطبان 
تلويزيون برنامه هاى دينى تلويزيون را كه داراى ساختارى كسل كننده و غير مرتبط با نيازهاى زندكى امروزى است ضعيف 
مى داند. 

مسثله تماشا نكردن برنامه هاى تلويزيون» ممكن است ناشى از يبش داورى و تصور قالبى درباره اين نوع برنامه ها باشد. 
بنابراين» جنانجه برنامه اى قوى و مفيد و جذابى هم ساخته شودء بسيارى از بينند كان تلويزيون با ضعيفء تكرارى و غير جالب 


با توجه به جدول (9) در بين مؤلفه هاى اصول دينى» شامل (توحيد, نبوت» معاد. عدلء. امامت»» ارتباط تمام اين مؤلفه ها با 
احكام نماز در سطح ١‏ معنادار بوده و بيشترين ارتباط بين امامت و احكام نماز و كمترين ارتباط بين توحيد و عدل با احكام 
نماز بوده است. بدين معنا كه از نظر دانشجويانء هر جه تلويزيون درباره امامت بيشتر فعاليت كرده. اعتقاد دانشجويان در 
رعايت احكام مربوط به نماز بيشتر شده است. به طور خلا-صه مى توان اينككونه بيان كرد كه به ترتيب, فعاليت تلويزيون در 


مؤلفه هاى اصول دينى» بيشترين تبليغ درباره امامت» يس از آن نبوت,ء معاد و در آخر توحيد و عدل است. 
ودر بين مؤلفه هاى اصول دينى» بيشترين همبستكّى بين معاد و نبوت است. بدين 


ا/٠١:ص‎ 


معنا كه هر جه تلويزيون درباره مسئله معاد بيشتر فعاليت كرده است به همان ميزان سبب شده اعتقاد دانشجويان به نبوت 


افزايش يابد. 


با توجه به مطالب ياد شده. بيشنهاد مى شود هرجه تلويزيون بر روى مؤلفه هاى اصول دينى به ويزه مسئله امامت بيشتر كار 


كند باعث مى شود كرايش دانشجويان به احكام نماز بيشتر كردد. 
جدول6. ضرايب همبستكى بين احكام نماز و مؤلفه هاى اصول دينى 
احكام نماز 

توحيد 

نبوت 

معاد 

عدل 

امامت 

احكام نماز 

0/1 

توحيد 

مل 

0/1 

نبوت 

درا 

عد ١‏ ةع 

0/1 


معاد 


ان 
عد 094/٠‏ 
ع ا 
0/1 
عدل 
لم 
ع م 
عد م 
عد ١ه‏ 
0/1 
امامت 
عد ١‏ لانم 
ا 
عد ٠ض‏ 
0100 
عد نوع 
0/1 
#*: در سطح /١‏ معنادارى 


جدول ه. آزمون به منظور تعيين نقش آموزه هاى تلويزيون در دو كروه دختر و يسر در مورد احكام نماز و اصول دينى 


تعداد مشاهدات 
عنااة/ا ]ا 

غ]| < عم| 
دختر 
احكام نماز 
رضن 


يفيض 


>). 


دختر 
لويد 
رضنا 
ضاف 
اك 
دختر 
نبوت 
رضنا 


/مء 


6/ا .)> 


دختر 


معاد 

رضنا 
يشان 
اك 
دختر 
عدل 

رضنا 
4/6 
اك 
دختر 
امامت 
00 
يقوكفا 


>). 


احكام نماز 
10 
1/4 


>). 


ص:١‏ "الا 


توحيدك 


١604 


إغارةكة 


>. 


نبوت 


١604 


له 


>. 


معاد 


١604 


للا 


>). 


عدل 


١604 


وذارف 


>. 


با توجه به جدول (2) مشخص شد كه تأثير تلويزيون بر مؤلفه هاى اصول دين (توحيدء نبوت» معاد» عدلء امامت) و احكام 
نماز بين دو كروه دانشجويان دختر و يسر با اطمينان 99/ تفاوت معنادارى دارد. بدين معنا كه تأثير تلويزيون بر مؤلفه هاى 


اصول دينى و احكام نمازء بين دانشجويان دختر و يسر متفاوت بوده است. 


همان كونه كه در نمودارهاى ١و‏ " مشاهده مى كنيم» نقش تلويزيون در تأكيد براحكام نماز و توحيدء بيانككر اين است كه از 
نظر دانشجويان.» تلويزيون در امر نماز و توحيد بسيار زياد فعاليت كرده استء ولى با توجه به نمودارهاى ” و 5 و 0 مشاهده مى 
بر احكام نماز و توحيد كاهش يافته است و همان كونه كه در نمودار 8 نشان داده شده استء از نظر دانشجويان» تلويزيون در 


مورد مسئله امامت به ميزان كمترى فعاليت كرده است. 


ص:""/ا 


در نمودارهاء شماره ها بدين معانى مى باشند: 
٠.هيج‏ ١.كم:‏ 1: متوسط 1 زياد © بسيار زيآد 


قنبرى (1788) در تحقيقى تحت عنوان «مطالعه و بررسى مقايسه اى عوامل مؤثر بركرايش دينى دانشجويان دانشككاه آزاد 
النلافى واححد تبريزنا:دانشجويان دانشكاه ملى تويز يبان مى كيد كه هر الذازه جامعة به سعيث:هدزثيته حر كت مى: كندل» ميزان 


٠/17: ص‎ 


كراش شاي دض «اتشددويان نز تخبر يافته و متفاوتث مى كوه ميق سوان كرايشات :دوي «داتشجويان براساس سيت 
آنان» دانشكده تحصيلىء طبقه اجتماعى» مذهب و درآمد آنان متفاوت است كه تحقيق حاضر با اين نتيجه همخوانى ندارد. 


ولى براساس سطح سواد والدين و وضعيت سكونت و محل سكونت و محل تولد ونوع دانشكاه متفاوت نيست كه تحقيق 


حاضر با اين نتيجه همخوانى دارد. 
ميشنهاد ها 
ييشنهادها 


كارشناسان و برنامه ريزان رسانه هاء مى توانند از يافته هاى اين يزوهش براى انجام تغييرهاى مورد نياز و برطرف كردن موانع 


سر راه اين برنامه ها براى اث ركذارى بيشتر آنها استفاده كنند. 

( شناخت مخاطب و نياز سنجى؛ 

( نقد برنامه هاى دينى؛ 

( دقت به محتواى ارائه شده از نظر هماهنكّى با مسائل روز؛ 

( انجام مطالعه و تحقيق در زمينه قالب و شيوه هاى موفقيت آميز؛ 


( تحقيق درباره آثار رسانه هاى مختلف (اينترنت» ماهواره و...) بر روى كرايش هاى دينى مخاطبان با توجه به كروه سنى 


آنان»؛ 


آموزش مواردى مانند تقابل با جهل و خرافات و تعصبات مذهبى و يا رعايت ارزش هاى اخلاقى بايد به صورتى باشد كه از 
حالت امر و نهى خارج شده و بيشتر در قالب فيلم و سريال و برنامه هاى جاذب و متنوع ارائه شود تا بيشتر در ذهن فرد رسوخ 
كرده و به مرور آموزش مورد نظر حاصل شود. 

فهرست منابع 


ص :"ا 


اولسون, ديويد؛» رسانه ها و نمادهاء ترجمه: محبوبه مهاجرء تهران» سروش. .١777/‏ 


بايندر» محمدرضاء «در ا مدى به نقش تلويزيون در تربيت دينى كودكان و نوجوانان»» فصلنامه يزوهش و سنجشء سال دهمء 
املا شماره 88. 


يستمن» نيل» 5 در عيشء مردن در خوشى» ترجمه: صادق طباطبايى» تهران» اطالاعات» جاب اول» 7 ١‏ . 
ثلاثى» حسنء «يكيارجه سازى جهان)» روزنامه ايران» سال هفتم» //1(» شماره .75١17‏ 
شاه محمدى» عبدالرضاء (اأعصر ارتباطات و اطللاعات و جهانى شدن»» فصلنامه يرُزوهش و سنجش » سال دهم نكسدة شماره 6 


قتبرئ:سعيده مطالعة ويروسى مقناسةاى غواضمل مؤثر بر كرايقن دنى داتشهؤيان داتشكاه آزا د اسلامى واحد تبريز يا 
دانشجويان دانشكاه ملى تبريزء يايان نامه كارشناسى ارشد جامعه شناسى, دانشكاه آزاد اسلامى واحد علوم و تحقيقات» تهران 


ايران» 1/8. 
كارلوس» اى ول» «مذهب ورسانه)» ترجمه: ماهرخ دبيرى» فصلنامه يزوهش و سنجش » سال دهم 3537,. شماره 5"0. 


مزحجىء» مريم» «ديدكاه هاى مخاطبانء. كارشناسان و برنامه سازان در مورد برنامه هاى دينى تلويزيون»» فصلنامه يزوهش و 
سنجش » سال دهم شماره 760 73787 .١‏ 


حضور رسانه «منبر» در راديو و تلويزيون١‏ 
اشاره 


٠/70: ص‎ 


حضور رسانه «منبر» در راديو و تلويزيون0١)‏ 
سيد سجاد مدنى مبار كه لآ 


5-8 


فراآيئد «تبليغ» به عنوان شاخص مهم ارتباطات اجتماعى در جامعه ايران شناخته شده و «يزوهش» به عنوان مبناى سياست 
اكذارك و برثامه ويرف مر حوزه تبليغات اسلامن با تاأكبدير ارتاطاث س وهدون ازاقست ووه اف بركووداز اسث: دز 
مقاله بيش رو به اين يرسش ياسخ مى دهيم كه با توجه به كاركردها و شرايط هر يكك از رسانه ها و نظر مخاطبان» براى 


حضور «منبر) در برنامه هاى راديويى و تلويزيونى جه راهبردهايى وجود دارد. 


بدين منظور با استفاده از روش اسنادى و مراجعه به تحقيقات ييشين» كا ركردها و شرايط رسانه هاى منبر» راديو و تلويزيون 
مشخص شد و با روش ييمايش و با استفاده از تكنيكك يرسش نامه. استفاده و رضامندى افراد بالاى ١8‏ سال ساكن تهران از 
منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون بررسى كشت. با توجه به نتايج اسنادى و ييمايشى يزوهش.ء راهبردهايى براى حضور 


منبر در راديو و تلويزيون ارائه شده است كه عبارتند از: 


هم كرايى در اهداف و توجه به مزيت هاى نسبى كاركردى هر رسانه بايد مبناى سياست كذارى و برنامه ريزى در فرآيند 


تبليغ دين اسلام در رسانه هاى منبر» راديو و تلويزيون قرار كيرد. 


٠/72: ص‎ 


-١‏ اين مقاله از يايان نامه كارشناسى ارشد نويسنده به راهنمايى دكتر ناصر باهئر و مشاوره دكتر محمدعلى هرمزى زاده كرفته 


شدذة سبيت 


با توجه به شرايط هر رسانه و نتايج بيمايش» يخش منبر از راديوء مناسب تر از تلويزيون است. 


با توجه به اهداف تأسيسى شبكه هاى خاص دينى و همجنين انتظارات مخاطبان» بهتر است منبر بيشتر از شبكه هاى خاص 


دينى راديو و تلويزيون بخش شود. 
با توجه به اهميت محتوا در فرآ يند ارتباط» محتواى سخنرانى هاى مذهبى بايد متناسب با نياز مخاطبان ارائه شود. 


جون ارتباط كر در فرآيند ارتباط جايكاه ويه اى دارد و آشنايى كم ارتباط كران دينى با اقتضائات رسانه هاى مدرن يكى از 


مذهبى به اين امر مهم توجه شود. 


نظر به اهميت ويزه فرآيند توزيع بيام در مدل هم كرا و با توجه به وجود رابطه معنادار بين برخى مشخصات ياسخ كويان و 
استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون.» يزوهش مخاطب شناسى در اين زمينه مى تواند دست 


اند ركاران را در ارائه محتوا و قالب دينى متناسب با شرايط هر رسانه و نياز مخاطب يارى رساند. 
كليد وازكان 

ارتباطات سنتى» ارتباطات مدرنء هم كرايى» استفاده ورضامندى. 

". كارشناس ارشد علوم ارتباطات اجتماعى و يزوهشكر صدا و سيماى مركز يزد. 

مقدمه 


٠/71: ص‎ 


مقدمه 


تاييش از ظهور رسانه هاى نوين» اديان مختلف و به طور خاصء اسلام از شيوه ها و وسايل كوناكونى براى تبليغ و ارتباط با 
ييروان خود استفاده مى كردند. «مسجدء يكى از مهم ترين و فعال ترين كانون هاى ارتباطات سنتى در ايران بعد از اسلام بوده 
مى شود. در واقع؛ اهميت و اعتبار مسجد به عنوان يكك كانون ارتباطى در منبر تجسم مى يابد.)(1) «منبر يكك رسانه عمومى 
است كه تأثيرات مهم و معتبر بر جريان وقايع كذاشته و نقش هاى كاملا مشابه با آنجه امروزه به رسانه هاى همكانى نسبت مى 
دهنلك بر عهده كرفته اأسث) 15 


با كسترش وسايل ارتباط جمعى و به ويزه بعد از يبدايش و رواج تلويزيون» اديان مختلف از رسانه هاى جديد هم براى تبليغ و 
ارتباط با يبيروان خود استفاده كردند. «برخى از مذاهب قدرت و توانايى آن را دارند كه راديو و تلويزيون را همانند واسطه اى 


جديد در خدمت تجربه ديلى قرار دهند).2)020 


در ايران» ييش از بيروزى انقلاب اسلامىء بيشتر» رسانه هاى سنتى در خدمت تبليغ دين بودند و «نظريه يردازان علم ارتباطات 


در بحث هاى ارتباطات و توسعه. با حذف ارتباط 


٠/7/1: ص‎ 


-١‏ محمدمهدى فرقانى» درآمدى بر ارتباطات سلتى در ايران» ص /ا/. 
-١‏ اصغر فتحىء منبر؛ يكك رسانه عمومى در اسلام» ص 87. 
*- جيزس مارتين باربرو «رسانه هاى كروهى به مثابه جايكاه مقدس سازى دوباره فرهنكك معاصر»» در: بازانديشى دوباره 


رسانه» دين و فرهنكك, ترجمه: مسعود آريايى نياء ص .١158‏ 


ميان دين و رسانه» نقشى براى دين و ارتباطات دينى در جامعه قائل نبودند.»)(١)‏ هر جند به ندرت» برنامه هايى با موضوع دينى 


در راديو و تلويزيون بخش مى شدء در كل» رويكردى سكولار بر راديو و تلويزيون ملى ايران حاكم بود. 


يس از ييروزى انقلاءسبء رويكرد سكولار جاى خود را به رويكرد محتوامحور يا معنامحور داد. «اين رويكرد براى رسانه ها 
جنبه ابزارى قائل استء اما به عنوان يكك متغير وابسته؛ نه يكك متغير مستقل. در اين رويكردء دين به عنوان مهم ترين نهاد 
معنابخش در زندكى انسان مطرح مى شود. اكر دين» كا ركرد اصلى اشء معنابخشى به زندكى باشد و اين معنابخشى با هر 
ابزارى انجام شود در آن صورت,ء ما مى توانيم خانواده دينى» آموزش و يرورش دينى و رسانه هايى با رويكرد دينى داشته 
باشيم712.0) 


عااايخ ديدكاه كه «راديو و تلويزيون به عنوان ابزار» فى حد ذاته. از نظر اسلام» مشروع است و مى توان در تبليغ دين از آنها 
استفاده كرد)» راديو و تلويزيون (در قالب صدا و سيماى جمهورى اسلامى) در خدمت منافع انقلاب اسلامى قرار كرفت و 


يكى از مسائلى كه بعد از ييروزى انقلااب اسلامى با آن روبه رو هستيم» حضور منبر به عنوان يكك رسانه سنتى در راديو و 
تلويزيون است. «هر فن آورى حتى ساده ترين آن داراى اقتضاثاتى است و اين اقتضاثات به ما اجازه نمى دهد هر كونه استفاده 
اى از هر رسانه اى بكنيم.) در واقع» كار كردها و اقتضائات هر رسانه. متفاوت است و استفاده از اين رسانه ها بدون شناخت 


اين اقتضائات» به ويزه در حوزه بسيار حساس و مهم تبليغ دين» مشكل ساز خواهد بود. 


به نظر مى رسد حضور رسانه منبر در راديو و تلويزيون بر اساس كاركردها و شرايط هر يكك از رسانه ها صورت نكرفته است. 


در اين مقاله» نظر به اهميت تبليغ دين و نقش راديو و 


ص:91"/ا 


١-اميد‏ مسعودى» «انقلاب اسلامىء احياكر نظريه هاى نوين ارتباطات و توسعه)ء فصل نامه يؤوهش و سنجشء. ش 08 ص 
06 


؟- حسام الدين آشناء «مي كرد مبانى رسانه دينى»» فصل نامه بؤوهش و سنجش» ش 00 ص . 


تلويزيون, ابتدا ويزكى هاء كاركردها و شرايط هر يكك از رسانه ها مشخص مى شود: يس نتايج ييمايش انجام شده در مورد 
بررسى استفاده و رضامندى مخاطبان از منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون را بيان مى كنيم. در يايان» بر اساس يافته 


هاى اسنادى و بيمايشىء راهبردهايى را براى حضور منبر در راديو و تلويزيون ارائه مى دهيم. 


هدف اصلى اين مقاله. ارائه راهبرد براى حضور منبر در راديو و تلويزيون با توجه به كاركردها و شرايط هر يكك از رسانه ها و 


نظر مخاطبان است. دست يابى به اين هدفء به دلايل زير» اهميت ويزه دارد: 

.١‏ اهميت تبليغ به عنوان شاخص ارتباطات اجتماعى در اسلام و تفاوت موجود در انواع شيوه ها و وسايل تبليغ؛ 
". لزوم به كاركيرى مناسب و درست ابزار هر عصر در جهت تبليغ دين اسلام؛ 

*. لزوم هم كرايى بين ارتباطات سنتى و مدرن در امر تبليغ دين اسلام؛ 

*. توجه به امر توزيع در فرآ يند ارتباطى و لزوم مخاطب شناسى. 

جارجوب نظرى 

اشاره 

جارجوب نظرى 


نظريه هاى كار كرد كرايى ساختى» هم كرا و استفاده و رضامندى» جارجوب نظرى را متناسب با موضوع مورد بررسى تشكيل 


مى دهك. 
نظريه كاركردكرايى ساختى 
نظريه كاركرد كرايى ساختى 


نظريه كاركرد كرايى ساختى يكى از مهم ترين نظريه هاى جامعه شناسى يس از شكل كيرى جامعه شناسى است. اين نظريه 


تمايزدهنده دوره كلاسيكك جامعه شناسى از دوره مدرن است. تالكوت يارسونز»ء مؤسس اين نظريه در جامعه شناسى به شمار 
مى رود. 

نظريه كا ركرد كرايى ساختى به جامعه همانند يكك اركانيسم زنده نككاه مى كند؛ يعنى مانند نظام هاى سامان مندى از اجزاى 
متفاوت كه هر يكك بايد در نكّه داشت كل جامعه نقش ايفا كنند.(1) در واقع, ه ركاه يكى از اجزاى اين اركانيسم دجار 
مشكل شود و كاركرد خود را درست انجام ندهدء نه تنها خودش دجار مشكل مى شود, بلكه كل اركانيسم و 


ص : ١"ا/ا‏ 


.18 حسين ابوالحسن تنهايى» در آمدى بر مكاتب و نظريه هاى جامعه شناسى» ص‎ -١ 


ساختار را دجار مشكل مى كند. 


نظريه كاركرد كرايى ساختى درباره رسانه هاى سنتى و مدرنى كه به تبليغ دين اسلام مى يردازندء اين نتيجه را يديدار مى 
سازد كه اكر نهاد رسانه به عنوان بخشى از ساختار جامعه» كا ركردها و نقش هاى مشخص و متناسب خود را درست ايفا نكند 
يا در جاى خود صحيح عمل نكندء نه تنها خودء بلكه كل فرآيند تبليغ اسلامى را دجار مشكل مى كند. با توجه به اهميتى كه 
تبليغ در جامعه اسلامى دارد» مشكل ناشى از به كار كيرى نامناسب رسانه ها بر اساس كاركردهايشان مى تواند زيان بزركى را 
متوجه كليت جامعه اسلامى كند. 


بر اساس نظريه كاركرد كرايى ساختى» رسانه ها اعم از سنتى و مدرن داراى كاركردهايى در جامعه هستند. با توجه به ديد كاه 
صاحب نظران»(١)‏ تحقيقات انجام شده در حوزه دين و رسانه در ايران(1) و همجنين فرهنكك نامه توليد صدا و سيماى 
جمهورى اسلامى ايران» كاركردهاى ارشادى» آموزشىء اطلاع رسانى و سركرمىء مبناى مقاله بيش روست. صاحب نظران 
حوزه رسانه. كاركردهاى جهار كانه را بين رسانه هاى سنتى و مدرنء, مشتركك مى دانند» ولى اهدافء شرايط و انتظار مخاطبان 
ال هروسانه سين شدةااست تنا يكف نا دو كاركرة از ميان كاركردهائ جهار كانه تسبت به ديكر كار كردها براق هر:وسائه 


نظريه هم كرا 
نظريه هم كرا 


بر مبناى نظريه هم كرايى حميد مولاناء فرآيند ارتباطات را نظام هاى فرهنككى و ارزشى و نظام هاى سياسى و اقتصادى كنترل 
مى كنند. با توجه به نقش فرانهاد دين در ايران» با كمكك اين نظريه» حضور دين در عالى ترين سطح آن در رسانه ها تبيين مى 
شود. كفتنى است اين نظريه در تحليل هاى خود به ويه در مورد انقلاب اسلامى ايران به جايكاه و اهميت ارتباطات سنتى مى 
بردازد و لزوم هم كرايى ارتباطات سنتى و مدرن را يادآور مى شود.() در نتيجه» نسبت ارتباطات سنتى و مدرن مشخص مى 


شود. 

«معناى هم كرايى ارتباطات سنتى و مدرن اين است كه مجارى نوين ارتباطى متكى 

ص: ١‏ "الا 

-١‏ نكك: كاظم معتمدنزاد» «يونسكو و سياست كذارى ملى ارتباطات در كشورهاى در حال توسعه)»؛ فصل نامه رسانه» ش "1ح 


-١‏ نكك: ناصر باهنر» رسانه ها و دين. 
*- همانء ص 8". 


به تكنولوزىء از مجارى ارتباط سنتى و بومى كه در فرهنكك و جامعه ريشه دارد» جدا نشده اسث. ...زيرساخت هاى ارتباط 
سنتى مكمّل وسايل ارتباط جمعى و تكنولوزى نوين ارتباطى اند» بسيارى از كشورها اين زيرساخت ها را يكك نظام مستقل مى 
دانند كه ضمن انجام وظايف ويزه خود, قادرند بسيارى از كاركردهاى نظام هاى مدرن ارتباطى را نيز بر عهده كيرند. به اين 
ترتيب» زيرساخت ها و نهادهاى ارتباط سنتى كه با توسعه تكنولوزى نوين قابل انطباقند» به لحاظ روابط» همكرا هستند و 


صرف نظر از آينده اى كه به وجود مى آيدء بهترين مبنا را براى تحقق اهداف توسعه فراهم مى سازند».(1١)‏ 


نكته قابل تأمل در معناى هم كرايى اين است كه ارتباط سنتى» مكمّل ارتباط مدرن است. براى دست يابى به هم كرايى واقعى 
بايد در معناى مكمل بودن دقت كرد. آن كونه كه نتايج تحقيقات بيشين در مورد تحليل محتواى برنامه هاى بركزيده ارشادى 
تلويزيون در ايران و عالم مسيحيت نشان مى دهد. وسايل ارتباط جمعى براى انجام اين كا ركرد؛ وابستكى شديدى به آثار 
رسانه هاى سنتى دارند و در بيشتر مواردء همان آثار را عيناً يخش مى كنند. همجنين از نظر ياسخ كويان» هدف اصلى كليساى 
الكترونيكك. ارائه خدمات به افرادى است كه امكان حضور در كليسا را ندارند. در واقع؛ تلويزيون بر بخشى از كاركردهاى 
ديق ماقك ارشاة تأكيد فى ووزة كد رسانه فاى منتق ديق اغهدة آن كاركردها برف ايند ويا توه به شيكة موجود 
تشكيل يافته ازده ها هزار مسجد, حسينيه و... و حوزه كسترده قابل دسترسى ارتباطات سنتى» به بازتوليد آنها در سطح وسيع 


نيازى وجود ندارد. 


به اين ترتيب» به برخى كاركردهاى دينى تلويزيون مانند سركرمى و اطلاع رسانى بر اثر استفاده از قالب هاى ارتباط سنتى در 
وسايل ارتباط جمعى توجه لازم نمى شود حال آنكه هيج يك از رسانه هاى سنتى توان انجام آن وظايف را همانند راديو و 
تلويزيون ندا رند. در واقع» هم كرايى ميان رسانه هاى سنتى و مدرن بايد با توجه به مزيت هاى نسبى كاركردى آنها صورت 


يذيرد واين حركت از دين رسانه اى به سمت رسانه دينى است. 


ديدكاه همكرا و حضور دين در رسانه 


ص :"اا 


.17١ حميد مولاناء كذر از نو كرايى» ترجمه: يونس شكرخواهء» ص‎ -١ 


ديد كاه همكرا وخكور دين ذروسائة 


حسام الدين آشنا در تقسيم بندى نظريه هاى موجود در حوزه دين و رسانه» معتقد است كه در حوزه دين و رسانه» دو نظر 
عمده با يكديكر در تقابل هستند. يكى؛ رويكرد فن آورى محور و ديكرى؛ رويكرد محتوا يا معنامحور.(١)‏ ما به اين تقسيم 
بندى ديد كاه همكرا را اضافه مى كنيم؛ جون مولاناء منتقد ديد كاه محتوامحور است كه طرف دارانش» رسانه را به عنوان يكك 
ابزار و وسيله صرف در نظر مى كيرند كه از آن براى انتقال مفاهيم دينى همانند ديكر مفاهيمى كه ممكن است با دين هم 
سنائف. باشعده شن كزان بقاع 883:55 اق نكر امتقو اق يد كيد كاد عست امتمورع تكو ل و داعا فد :ايك و دبل بلك 
همه جيز بستكى به اين دارد كه ما جككونه از تكنولوزى استفاده كنيم.0) آن كونه كه آرمسترانكك مى كويدء از اين ابزار 
براى انتقال كتاب مقدس يا داستان هاى دينى و سنتى مى توان استفاده كرد»(؟) درست مانند يكك تيغ كه اككر به عنوان ابزار 
در دست جراح باشد» سبب نجات جان آدمى مى شود و اككر در دست جانى باشدء به قتل مى انجامد. يس با اين رويكرد» فن 
آورى تلويزيون بيش از تبليغات سياسى و تجارى مى تواند به رستكارى انسان خدمت كند.(8) 


مولانا در مورد رويكرد معنامحور (ابزارانكارانه) به رسانه ها مى نويسد: 


فلسفه تفكرى كه رسانه هاى جمعى را يكك تكنيكك و روش وابزار مى بيند كه اككر از آن استفاده كامل شود. اين ابزار» جواب 
جمعى را مثل مهندسى و يزشكى مى توانيم از ارويا و امريكا ياد بكيريم. نتيجه اين امرء مسابقه در تقليد كوركورانه از رسانه 


«ديد كاه سنتى (محتوامحور)» فن آورى را برابر با مصنوعات و ابزار مى داند و 


ص :"ا 


.١ ز كرد مبانى رسانه دينى)»)» ص‎ يم١‎ -١ 

؟ - 013ع1 ,0 3ألع1! كربامأوذاع8 :3ألع11 0مة ذملأوزاع ,م353 0ع/ا53 مقغطع]| ,أماعووهلن 
,50165 أقع لاع معط 1 ,ممأوذاعا. 

-ا. برنشتاين» «تكنولوزى و منش اخلاقى»» ترجمه: يوسف اباذرى» مجله ارغنون» ص 7". 

؟- لين اسكافيلد كلاركك و استوارت ام. هوورء «فصل مشترك رسانه. فرهنككك و دين: يكك مقاله كتاب شناختى»)» ص ”7". 

ه- جى كيلفورد كريستيانز» «فن آورى و نظريه سه وجهى رسانه)» بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك» ترجمه: مسعود 
آريايى نياء ص .4١‏ 

6- الكوى مطبوعات و رسانه هاى اسلامى» ص .١"‏ 


نوآورى هاى فنى را به سطح توليدات فنى تنزل مى دهدء اما در ديد كاه هايدكرء فن آورى اسم نيستء بلكه فعل و فرآيندى 
است كه در آن» وجود انسان به صورت مرتبط با طبيعت شكل مى كيرد. فن آورى و انسان همانند معجونى خوراكى در هم 
آميخته و با هم تركيب شده اند».(1) از نظر هايدكّرء خنثى ينداشتن تكنولوزى موجب تسليم شدن و بى توجهى به ماهيت يكك 
يديده تكنولوزيكك مى شود.(1) 


در ديد كاه هايدكر, تكنولوزى به واسطه ماهيتش كه خود امرى تكنيكى نيست(2) و غرب يا بزركى غرب (نظام سرمايه 
دارى) استء(6) در مقابل مذهب قرار مى كيرد و اين ادعا كه از طريق فن آورى هاى اطلاعاتى جهانى مى توان موجب 


وستكارى آدميان شد تفي هى كود( 


«همجنين مكك لوهان و طرف داران ديدكاه جبر كرايانه» بيشتر به اين نكته توجه دارند كه تحول فن آورانه در حوزه رسانه ها 
به همراه تحولاءت اجتماعى» سياسى و فكرى ايجادشده در دوره رنسانسء انقلاب صنعتى بزركك فكرى ارويا رخ داده است. 
اين رسانه ها كه محصول يا بخشى از فرآيند جدايى دين از جامعه» دين از حكومت و دين از عرصه هاى مختلف اجتماعى 
هستند» به طور طبيعى» جايكّاه جندانى براى دين قائل نيستند. اين افراد به تقابل ذاتى بين دين و رسانه هاى جديد باور 
دارند).(2) 


يستمن هم با رويكردى نقادانه» از معتقدان به ديدكاه فن آورانه است. يستمن» تلويزيون را يكك تكنيكك نمى داند» آن كونه 
كه مورد نظر رويكرد معنا محور استء بلكه آن را ابزارى با حوزه تمايل و كرايش ذاتى خاص و جهت دار مى داند.(/) 


است. 


است.(4) او در مورد اديان مى كويد: 


ص : "ا 


١‏ - ,ولاق5ووغ /ع0]5 300 لإلو0امضطعع1 وملام ععمم) لملتأدعا0 عط! ,عووعل10ع2 منم تلا 
0/1 ا مق ||| اللا بإط 0ع]13ك0 3 .١‏ 

1- نكك: سعيد رضا عاملى» «تكنولوزى هم زمان ارتباطات و دو فضايى شدن فرهنكك). فصل نامه ديدكاه. ش ١‏ و 7 ص 2. 
"- «تكنولوزى و منش اخلاقى)» ص 54. 

؟- «تكنولوزى هم زمان ارتباطات و دو فضايى شدن فرهنكك)» ص /. 

ه- «فن آورى و نظريه سه وجهى رسانه)» ص .٠١7‏ 

8- (ميز كرد مبانى رسانه دينى»» ص / 

/- نكك: نيل يستمنء تكنويولى: تسليم فرهنكك به تكنولوزى؛ ترجمه: سيد صادق طباطبايى» ص .١190‏ 

8- همانء» ص 1817. 


4 - للامط5 ]0 306 عط مأ عوانامعؤ5أ0 عأاطناظ :طاجع0ا مغ دع/ااع5 نا و7أكنامطلم ,أأعلارصةمناوممط 
فحة ١‏ ,١اأناوطعم‏ وصطكاأ/ا,ددع”0 أكناط. 


هيج يكك از بنيان كذاران مذهبىء نه بودا و نه موسى عليه السلام » نه عيسى عليه السلام » نه محمد صل الله عليه و آله ونه 
حتى لوترء هيج كدام, هرجه را كه مردم مى خواستندء به آنها هديه نمى كردندء بلكه جيزى را به آنان عرضه مى داشتند كه 


براى آنها ضرورى و مفيد بود».(١)‏ 
سيس نتيجه مى كيرد: 


خطر تلويزيون در نظامى كه رسالت اين وسيله ارتباط جمعى» سركرمى و تفريح و ايجاد شادى و سرور در بيننده است»ء در اين 
است كه بخواهد به مقوللات جدّى واساسى نظير اخبار» سياست» آموزش» علم. اقتصاد». مذهب و.... بيردازد».(72) 


يستمن در مورد حضور مراسم مذهبى در رسانه ها به صورت مشخص معتقد است: 
هر مراسم مذهبى در رسانه هاء نيازمند يكك محيط با تقدس معين است. براى انجام اين مراسمء قوانين رفتارى خاصى لازم 


خود را به ساير فعاليت ها مى دهند و در اين شرايط شيوه رفتارى كه براى يكك مراسم مذهبى لازم استء وجود ندارد.20 


در واقع» به باور يستمنء «اجراى مراسم مذهبى در تلويزيون نمى تواند بينندكان را به حس و حالى روحانى برساند» آنان را به 


دنياى قداست و معنويت سوق دهد واحساس آن جهانى به آنان القا كند).(©). 
مولانا با انتقاد از رويكرد فن آورانه» معتقد است: 


ديد كاه جبر تكنولوزى كه اغلب در ادبيات سكولار غرب مورد بحث قرار مى كيرد و براى تلويزيون به عنوان يرقدرت ترين و 


اقناع كننده ترين ابزار ارتباطات مدرن و تأثي ركذار بر فرهنكك عمومى نقش فراوانى قائل مى شودء در خصوص ايران اعتبار 


ص :0" 


.4١ نكك: شهاب الدين عباسىء «دين» فن آورى و تلويزيون از ديد يستمن)» فصل نامه يزوهش و سنجش» ش 70 ص‎ -١ 
"6م ,5015 اأتعلأع مع ! ,ممأوناع وألع11 ,0 جألع11 كنامأوذاع8 :11013 300 نماأوااعه‎ 

*- -أوع/010. علاامه -ومأولاع؟. الاللاللان ام مطبا3 ,وألع1/ا عطغا لمق مصملأوااع" ١١5و‏ 8105 ,عأااةم 
ع0 0م30 ل/إومامصضطعع1 ونام ععمم نما أدع00 عط ا رمت ةالارمعووعلزع2 ١؟‏ .لطععقعواع/صلط 
١1‏ , /01خ] 300 اعمم 3 ارا ]0ل لقاع لظا ,غ]أ/ام ا ملق ]| األالا: بإمط 0ع]3اكم ١!‏ ,5لاهودوع. 


؟- دين» فن آورى و تلويزيون از ديد يستمن» ص .4١‏ 


جندانى ندارد. برخلاف مفاهيم سنتى توسعه. تلويزيون در ايران» رسانه يرقدرتى استء اما نه به دليل خود تكنولوزى, بلكه به 
واسطه عوامل فرهنكّى ديريايى كه به آن مشروعيت مى بخشد. در غرب و به ويه آمريكاء جنين كفته مى شود كه تلويزيون 
كاركردى آيينى دارد _ كه با دين قابل مقايسه است. اكر در ايالات متحده و اروياء تلويزيون» دين است,. در ايران» اين دين 
است كه براي تلويزيوث» توشه شال اسث::دييد كاه مزيون ال اعميث وسانه هاق جمعى معمول دو ايرات» ال جمله تلويز يوق تعى 
كاهد. اما نكته اين است كه اين مشروعيت رسانه هاست كه وابسته و تابع مجارى سنتى استء نه بالعكس.(١)‏ 


مولانا مى نويسد: 


نظريه جبر تكنولوزى تا آنجا كه به فرهنكك و وسايل ارتباط جمعى مربوط مى شود از دو ضعف درونى رنج مى برد. نخست 
آنكه تنها به يكك جنبه رسانه _ جتنبه مادى و فتى آن _ مى نككرد و آن را مشخصه اصلى و معرف رسانه مى داند. به عبارت 
خلا-صه ترء اين نظريه فقط بر تكنولوزى به طور منفرد تكيه مى كندء براين نكته كه تكنولوزى حاكم ارتباطى به طرز فزاينده 
اى به فرهنكك شكل مى دهد. يا اكرساده تر بككُويبم» اين نظريه براى اين موضوع كه از رسانه» جكونه و به جه منظورى استفاده 
مى شود اهميتى قائل نيست و فقط به كاربرد آن توجه مى كند. ضعف دوم در اينجاست كه ديد كاه معتقد به جب رتكنولوزى 
فقط بر شواهد تاريخى متكى است و از خود هيج نوع يويايى ندارد. افزون بر اين» ديد كاه معتقد به جب رتكنولوزى كاملا بر 


تجارب غريي استوان اسث:ز لذا هميق كه درصدة كسترش برمن ايلنةيا فشكل مواجه فى شود.8 


نكته قابل تأمل در مورد نظريه هايى كه درباره حضور دين در رسانه مطرح شده؛ اين است كه دينى كه صاحب نظران غربى از 
آن سخن به ميان آورده و در مورد حضور آن در رسانه نظر داده اند» در اكثر قريب به اتفاق موارد» مسيحيت است. مولانا يبس 
از انتقاد از دو ديدكاه محتوامحور و فناورانه» تلاش مى كند نسبت ارتباطات و رسانه ها در اسلام را تشريح وازاين رهكذر 


درباره حضور دين اسلام در رسانه ها اظهار نظر كند. 
«نظريه همكرا براى مطالعه ارتباطات انسانى» به شناخت و بررسى نظام هاى فرهنكى 


ص :2" 


.4١ حميد مولاناء ارتباطات جهانى در حال كذار يايان جند كونكى» ص‎ -١ 


.١78 كذراز نوكرايى: ص‎ -١ 


و اجتماعى توجه ويه نشان مى دهد واسلام يكى از نظام هاى فرهنكى و اجتماعى است كه اصول و مبانى غرب را به جالش 


فراخوانده است»).(10) 
مولانا درباره ارتباطات و رسانه ها در اسلام مى نويسد: 


ارتباطات الهىء انسانى» اجتماعى» ميان فرهنكى و ابزارى در طول تاريخ اسلام, يكك يايه اساسى و لازم در توسعه و يبيشرفت 
اين آيين مقدس واين مكتب دينى و سياسى بوده است. ما در تاريخ اسلام» هميشه يكك جريان مداوم و ناكسيخته بين 
ارتباطات» دين و سياست مى بينيم كه در ساير تمدن ها و اديان وجود ندارد. ازاين جهتء دين مبين اسلام يكك دين ويزه در 
ميان اديان و يكك آيين و مكتب جهانى است. جهان بينى اسلامى را نمى توان از فرهنكك» سياستء اقتصاد» اخلاق و زند كى 


روزمره مسلمانان جدا كرد و كوشش دراين امر هميشه با شكست و ناكامى مواجه شده است.(27 


«مولانا با محور قرار دادن فرآيند تبليغ به عنوان شاخص ارتباطات اجتماعى در اسلام به جهار اصل يايه در اسلام اشاره دارد: 
توحيد به عنوان يكك نظريه وحدت كراى اطلاعاتى و ارتباطاتى, امر به معروف و نهى از منكر به عنوان نظريه مسئوليت» 
راهنمايى و عملء امت به عنوان مفهوم جامعه جهانى و تقوا به عنوان نشانكر سيستم اخلاقى تبليغ در اسلام.)(12) به همين دليل» 
مولانا براين باور است كه «نمى توان اسلام را از علم و دانش» تحقيق» صنعت» تكنولوزى» معرفت شناسى و آزادى تفكر جدا 
نمود؛ زيرا اين اقدام غيراسلامى» غيرطبيعى» مصنوعى و غيرعلمى مى باشد.(5) بر اين اساس»ء «مكتب معتقد به جبر تكنولوزى 
نه تنها يكك ديد كاه غيراسلامى استء بلكه از جنبه استناد تاريخى در طول تمدن اسلامى به نفى رسيد؛ جرا كه از آغاز ظهور 


اسلام» ارتباطات كتبى و شفاهى در هم ادغام شده و تمدن اسلامى از اين جهت بى نظير بوده است»).(0) 


در مدل همكراء فرآ يند ارتباطى شامل جهار مرحله توليد» تكنولوزى» محتواى فرهنككى و توزيع در يكك نظام سياسى و 
اقتتصادى و فراتر از آن» در يكك نظام فرهنكى و ارزشى مشتمل بر 


ص :/ا"ا/ا 


."8 ناصر باهئرء رسانه ها و دين» ص‎ -١ 

.١7١ الككوى مطبوعات و رسانه هاى اسلامى» ص‎ -١ 
."8 رسانه ها و دين» ص‎ -* 

ع- الكوى مطبوعات و رسانه هاى اسلامى» ص .١77‏ 
ف همان صن ؟. 


جهان بينى؛ باورها و نظام هاى فرهنكىء برقرار است. در مورد ايران يكك جهان بينى اسلامى مبتنى بر اصول جهاركانه اى كه 
شرح داده شد و مجموعه اى از ارزش هاء باورها و نظام هاى فرهنكى مبتنى بر جهان بينى اسلامى حاكم است ودر ذيل اين 
جهان بينى» نظام سياسى و اقتصادى اسلامى (جمهورى اسلامى) با مشخصات متفاوت با ديكر نظام هاى سياسى و اقتصادى 
قرار دارد كه فرآيند ارتباط در مراحل جهاركانه خود (توليد» تكنولوزى» محتواى فرهنكى و توزيع) مبتنى بر آن شكل مى 
يو 


«نكته حايز اهميت اين است كه مداخله خارجى (مقصود. خارج از حوزه جهان بينى» باورها و نظام هاى فرهنكى و نظام 
سياسى و اقتصادى جمهورى اسلامى) در هر يكك از مراحل فرآيند ارتباطى (توليد» تكنولوزى» محتواى فرهنككى و توزيع ) 
زمينه وابستككى به غير را فراهم مى كند».(١)‏ 


با توجه به ويزكى هاى ارتباطى دين اسلام وبراساس مدل همككرا كه در آن فرآيند ارتباط در مراحل جهاركانه (توليد 
تكنولوزى؛ محتواى فرهنككى و توزيع) تحت نظام سياسى و اقتصادى و نظام فرهنكى و ارزشى فعال استء دين اسلام به عنوان 
جهان بينى و مجموعه اى از باورها و يكك نظام ارزشى و فرهنكّى بى نظير مى تواند در درون خود. نظام سياسى و اقتصادى 
متناسب با جهان بينى اسلامى (جمهورى اسلامى) را داشته باشد و فرآيند ارتباطى در ذيل اين نظام سياسى و اقتصادى فعاليت 
مى كند. از اين روء «فرآيند ارتباطى تحت نظام سياسى و اقتصادى توحيدى قرار مى كيرد كه در آن» حاكميت مطلق از آن 
عدان ةدر انك قرا كل اوساطل "تلض كايه قافن (قساكا يا تمده ممصو اف الافاظاك وسائله عاض جمس ون كمس در 
تحديد حاكميت الله دارند» باطل شناخته مى شوند».(70) 


با اين رويكرد هم كرايانه» دين اسلام در عالى ترين سطح خود در فرآيند ارتباطى حاضر مى شود و زمينه براى حضور تمام 


عيار دين در رسانه فراهم مى كردد. 
نظريه استفاده و رضامندى 


ص :7/7/1 


ا كدو ال نو كران عن فال 
-١‏ ارتباطات جهانى در حال كذار يايان جند كونكىء ص 180. 


نظريه استفاده و رضامندى 


براى بررسى ديدكاه هاى افراد بالاى ١6‏ سال ساكن تهران درباره استفاده و رضامندى از حضور رسانه سنتى منبر در برنامه 


هاى راديو و تلويزيون» نظريه استفاده و رضامندى» بخشى از جارجوب نظرى است. 


ابر اساس نظريه استفاده و رضامندى» مخاطب» فعال است)(١0)‏ و (ابهره ورى از رسانه توسط مخاطب فعال برآمده از انكيزه 
هايى است كه از نيازهاى مخاطب ناشى مى شود)(؟) رابطه ميان نياز و كاركرد نقطه اتصال دو نظريه كاركرد كرايى ساختى و 


استفاده و رضامندى است.20 
نياز -> انككيزه -> [روش: طرح شناختى -> كنش -> اقناع] 
شامل بهره كيرى از رسانه ها 


البته يؤوهش بر مبناى نظريه استفاده و رضامندى از اين جهت كه به اظهار نظرهاى ياسخ كويان درباره نياز, انكيزه و بهره ورى 
از رسانه اكتفا مى كند» دجار ضعف است. به ويه در حوزه تحقيقات دين و رسانه كه بسيارى از افراد به تماشاى برنامه هاى 


دينى تظاهر مى كنند. 

روش تحقيق 

اشاره 

روش تحقيق 

زير فصل ها 

روفن كتانب كات اتن (طالعة اي امعادق) 
روش ييمايشى 

اعتبار 

يايايى 

روش كتاب خانه اى (مطالعه اى _ اسنادى) 
روش كنات خانه اى (مظالعه ا _ استادئ) 


در اين يزوهشء براى شناسايى كا ركردها و شرايط رسانه سنتى منبر و رسانه هاى مدرن راديو و تلويزيونء از روش كتابخانه 


اى استفاده شده است. 


روش بيمايشى 

روش ييمايشى 

البته در اين يزوهش به منظور ياسخ كويى به يرسش هاى تحقيق در حوزه مخاطب شناسى 
ص :"ا 

-١‏ سون ويندال و ديكران؛ كاربرد نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: عليرضا دهقان؛: ص 5/6؟. 


؟- جيمز لال» رسانه هاء ارتباطات» فرهنكك رهيافت جهانى» ترجمه: مجيد نكودست؛ ص 158. 


“- همان» ص 66 .١‏ 


و تروسى استفاةة و رف اشدع ميخاطان از متبرهاق بكسن فده ذو راد يوا علويريوةه الروك ماقي اث استقاده شده اسك 
جمعيت مورد مطالعه اين تحقيق كه به منظور يافتن ياسخ يرسش هاى مربوط به استفاده و رضامندى مخاطبان از منبرهاى 
يخشن شده ذن راديوو تلويريون» بروسى شذده اسث» اقراد 16 سال به يالا ساكن تهران هسشدء دن مطالعات ستجش تكرش 
واحد اصلى مطالعه. فرد است كه در اين تحقيق, افراد 4١سال‏ و بالا-تر را شامل شده است. بنابراين» با توجه به واحد نمونه 


كيرى» واحدهاى مورد بررسى از هر خانوار» فقط با يكك نفر به شيوه تصادفى مصاحبه شد. 


در يزوهش حاضرء به منظور 1 كاهى از استفاده و رضامندى مخاطبان از منبرهاى بخش در راديو و تلويزيون كه بايد شامل 
نمونه اى معرّف از كل خانوارهاى ساكن در شهر تهران باشدء از روش نمونه كيرى خوشه اى جند مرحله اى استفاده شد.از 
اين روء مناطق 7١‏ كانه شهر تهران به حوزه هايى» تفكيكك وهر يكك از اين حوزه ها به بلوكك ها و هر يكك از بلوك ها به 
تعدادى خانوار تقسيم كشت. بر اساس نمونه كيرى خوشه اى جند مرحله اى» واحدهاى نمونه كيرى در مرحله اول» بلوكك 


هاى شهر تهران» در مرحله دومء خانوارها و در نهايت» ساكن خانوارها بود. 


براى تعيين حجم نمونه از فرمول كوكران استفاده شد. حجم جامعه آمارى نيز /197/189 نفر است. مقدار أ متناسب با سطح 
معنادارى 48 درصد برابر است با١/42.‏ 0 ميزان خطاى نمونه كيرى» ١08/٠‏ و ميزان واريانس هم برابر ١0/٠‏ در نظر كرفته شده 


اعتبار 
اعتبار 


برا مشخصض كردق اعبار عقياس اندازة كيرى از اعثار ضورئ و اعسان سازة اسقادة شده اسث. يراق اعفار صورئ» ا وهمشكر 
با افراد متخصص «داور) كه استادان و كارشناسان علوم ارتباطات هستند» مشورت كرده واز آنان خواسته است به برخى 
يرميقن هاى يرسكن تثامه بكريتد» ايزان اثدازة كبرق اتجه زاذو ذهن بزوهشكر وده انهه بان هى كد يا ثهه اكز بي داؤوران 


موافقت وجود داشته باشد. در نتيجه» يرسش نامه از اعتبار صورى 


8٠: ص‎ 


برخوردار است كه در مورد ابزار اندازه كيرى اين يزوهشء موافقت بين داوران وجود داشت. همجنين برخى از يرسش هايى 
كه براى اندازه كيرى به كار رفته» مبتنى بر جارجوب نظرى است. همجنين در طراحى برخى از يرسش هاء از يرسش نامه هاى 
تحقيقات ييشين استفاده شده اسك 


يايايى 


7 


يايى 


در مورد يرسش هايى كه به صورت مقياس سنجش ليكرت بودندء» براى سنجش يايايى با كمكك نرم افزار تحليل آمارى؛ 
آلفاى كرونباخ را محاسبه كرده ايم. 


در مورد مقياس هاى موجود. نتيجه محاسبه آلفاى كرونباخ به شرح زيراست: 


ممعير 
شماره كويه ها 
ميزان آلفاى كرونباخ 


استفاده و رضامندى از منبر در تلويزيون 


رقف 

استفاده و رضامندى از منبر در راديو 

” 

ميلف 

استفاده و رضامندى از جلسات سخنرانى(ياى منبر) 
مذ 


ع0 


ميزان موافقت با يخش منبر از شبكه هاى تلويزيونى 


الا 

ميزان موافقت با يخش منبر از شبكه هاى راديويى 
1 

يدف 

خلاصه يافته ها 

اشاره 

خلاصه يافته ها 

زير فصل ها 

جمع بندى يافته هاى اسنادى 
جمع بندى يافته هاى ييمايش 
جمع بندى يافته هاى اسنادى 
جمع بندى يافته هاى اسنادى 


دراين بخشء به صورت خلاصه و مبتنى بر يافته هاى اسنادى» تفاوت كا ركردها و شرايط رسانه هاى منبر» راديو و تلويزيون را 


بيان مى كنيم تا با كمكك داده هاى ييمايشى بتوانيم به ارائه راهبردهايى براى حضور منبر در راديو و تلويزيون دست يابيم. 


نتيجه» سخنرانى به عنوان نوعى از ارتباطات 


ص :١لا‏ 


سنتى به دليل مستقيم و شخصى بودن نسبت به ارتباطات جمعى». صميمانه تر و كامل تراست. 


_ سخنرانى همانئد ديكر انواع ارتباطات سنتى» محدود به زمان و مكان استء حال آنكه ارتباط جمعى به دليل استفاده از 


تكنولوزى هاى نوين اين محدوديت را ندارد. همجنين به دليل بهره كيرى ارتباط جمعى از تكنولوزى سرعت» مداومت و 


وسعت حوزه انتشار در اين نوع ارتباط بسيار زياد است و ارتباطات سنتى توانايى رقابت با آن را ندارد. 


در ارتباطات سنتىء به دليل مستقيم بودن نوع ارتباط» ارتباط كرء مخاطبان خود را مشاهده مى كند و در معرض بازخورد 
سريع و آنى آنها قرار دارد. در ارتباط جمعى اين امكان وجود ندارد. در نتيجه؛ ييام با دقت كافى دريافت نمى شود؛ تفاهم 


متقابل بين كيرنده و فرستنده محدود مى شود و احتمال تأثيرها و نفوذ مورد انتظار فرستنده بر كيرنده كاهش مى يابد. 


ارتباط جمعى به دليل بهره كيرى از تكنولوزى رسانه اى» يكك يارجكى و جامعيت حواس دريافت كنند كان را محدود مى 
سازد» ولى در ارتباطات سنتى (از جمله منبر) امكان استفاده بيشترى از كيفيت حواس وجود دارد. در اين نوع ارتباط نسبت به 
ارتباط راديويى كه تنها از حس شنوايى بهره مى كيرد و ارتباط تلويزيونى كه در آن از دو حس شنوايى و ديدارى استفاده مى 


شود. امكان برقرارى ارتباط كامل ترى وجود دارد. 


همان طور كه در قسمت هاى مختلف يزوهش تأكيد شده است و نتايج تحقيق حاضر و تحقيقات ييشين نشان مى دهدء 
كاركرد تأسيسى در ارتباطات سنتى از جمله منبر» ارشادى است و كا ركرد آموزشى نيز در اين نوع ارتباط وجود دارد. اما با 
توجه به شرايط ارتباط جمعى و انتظار مخاطبان» مزيت نسبى كاركردى راديوء اطلا-ع رسانى و مزيت نسبى كاركردى 


تفاوت در مكان به عنوان بعد ينهان ارتباط در رسانه هاى منبر» راديو و تلويزيون» مشهود است. حضور در مكان مقدس و 
در كنار هم بودن مخاطبان در رسانه منبر نسبت به مخاطبان راديو و تلويزيون كه در مكان هاى نا محدود و متنوع قرار دارند 


شرايط دريافت 


٠/7: ص‎ 


يبيام را در اين رسانه ها به ويزه در حوزه تأثير متفاوت مى كند. 


در مورد شرايط دريافت ييام بايد كفت به دليل كامل نبودن ادراكك به واسطه اينكه راديو» رسانه اى در امتداد يكك حس 
است. شرايط ناقص و نامساعد دريافت به دليل اينكه انسان هنكام انجام ديكر فعاليت ها به راديو كوش مى كندء امكان 
اختلال در ارتباط به دليل استفاده از يكك حس در راديوء فرّار بودن يبام هاى راديويى و امكان تحريف در ييام هاى راديويى؛ 
محدوديت هايى در شرايط دريافت بيام راديويى وجود دارد. يس ممكن است بخش سخترانى مذهبى از راديو براى مخاطبان 
عام به ويزه اينكه سخنرانى ها طولانى و تكميل فرآيند ارتباطى مستلزم توجه و ادراكك كامل آن استء با مشكل روبه رو شود. 
در مورد تلويزيون هم امكان ببيشتر تحريف در تلويزيون نسبت به راديو و فرّار و كم دوام بودن يبام هاى تلويزيونى از جمله 


محدوديت هايى است كه يخش منبر را در تلويزيون دجار مشكل مى كند. 


به طور نسبىء از آنجا كه منبر (سخنرانى) همانند راديو» رسانه اى در امتداد يكك حس است و دريافت و ادراكك ييام آنء 


نيازمند مشاركت حس هاى متعدد نيست» يخش منير با شرايط راديوء بيشتر از تلويزيون» تناسب دارد. 

جمع بندى يافته هاى يبمايش 

جمع بندى يافته هاى ييمايش 

نتايج مقايسه يافته هاى جدول هاى توزيع فراوانى ياسخ كويان در دو رسانه راديو و تلويزيون نشان مى دهد: 


١/3”‏ درصد از افراد تلويزيون تماشا مى كنند» در حالى كه 84 درصد از افراد» مخاطب راديو هستند. در نتيجه» تلويزيون 


تماشاى تلويزيون تعيين كرده اند. همجنين 1/817 درصدء اطلاع رسانى و 4/77 درصدء سركرمى و ير كردن اوقات فراغت را 


اولويت اول خود براى كوش دادن به راديو تعيين كرده اند. نتايج يزوهش از اين جهت كه تلويزيون» بيش از راديو 


ص :"ا 


براى مخاطبان» كا ركرد سركرمى دارد و در مقابل» راديو بيش از تلويزيون براى مخاطبان كاركرد اطلاع رسانى دارد» روشن 
است. نكته قابل تأمل اين است كه جرا در مورد تلويزيون» كاركرد اطلا-ع رسانى از كاركرد سركرمى وير كردن اوقات 
فراغت در تعيين اولويت اول براى تماشا بيشى كرفته است. در اصلء اين نكته كه مخاطبان از تكنولوزى تلويزيون بيشتر 
كا ركرد سركرمى و بر كردن اوقات فراغت را انتظار دارند» ترديدى نيست و نتايج تحقيقات كذشته آن را تأييد مى كند»ء ولى 


اين نكته در مورد سيماى جمهورى اسلامى جاى تحقيق و يزوهش دارد. 


7 درصد از افراد» ياد كيرى و آموزش را به عنوان اولويت اول خود براى تماشاى تلويزيون تعيين كرده اند و اين كاركرد 
در راديو» اولويت اول 8/17 درصد از افراد است. در واقع» افراد با تفاوت اندكىء از تلويزيون» بيش از راديو براى آموزش و 
ياد كيرى به عنوان اولويت اول استفاده مى كنند. همجنين در مورد كا ركرد ارشادى (تقويت احساسء اخلاق و رفتار)» راديو با 
*// درصد و تلويزيون با ؟ درصدء به ميزان كمى به عنوان اولويت اول در ميان مخاطبان مطرح هستند. 


در مورد اولويت اول موضوع هاى دينى مورد علاقه براى برنامه هاى دينى تلويزيون» 19//ا درصد از افراد» اصول دين؛ 
/ا"//ا درصدء اخلاق و 8/5١‏ درصدء» تاريخ و داستان هاى دينى را انتخاب كرده اند. 8/1 درصد از افراد به برنامه تلويزيونى با 
موضوع ديلى علاقه ندارنك. در مورد راديو» ١‏ درصد از افراد اخلاق؛ 6 درصد» اصول دين و 0 درصد» تاريخ و 
داستان هاى دينى را به عنوان اولويت اول موضوع هاى دينى مورد علاقه براى برنامه هاى راديو انتخاب كرده اند. همجنين 


درصد افراد كفته اند به برنامه راديويى با موضوع دينى علاقه ندارند كه اين درصدء بيش از تلويزيون است. 


مقايسه راديو و تلويزيون در زمينه اولويت اول قالب مورد علاقه براى برنامه هاى دينى نشان مى دهد 0/58 درصد از افراد. 
فيلم و سريال؛ //1١‏ درصدء كفت وكو و 7/4 درصدء, سخترانى مذهبى را به عنوان اولويت اول خود براى قالب برنامه هاى 


دينى تلويزيون تعيين كرده اند. همجنين ٠‏ درصد از افراد» كفت وكو؛ 7/18 درصدء سخترانى مذهبى و 8/١١‏ 


٠/5 : ص‎ 


درصدء موسيقى مذهبى را به عنوان اولويت اول خود براى قالب هاى مورد علاقه برنامه هاى دينى راديو تعيين كرده اند. نتايج 
نشان مى دهد برنامه هاى سر كرم كننده نظير فيلم و سريال در تلويزيونء بيشتر مورد توجه بوده و سخنرانى مذهبى با تفاوت 


زيادى در راديوء بيشتر با اقبال افراد روبه روشدهءاسث. 


مقاسه نتايج جدول هاى توزيع فراوانى در مورد منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون نشان مى دهد 9 درصد از 
ياسخ كويانء به منبرهاى يخش شده از تلويزيون توجه مى كنند كه اين ميزان در مورد راديو» ١‏ درصد است. در نتيجه» 


توجه به منبرهاى يخش شده در راديوء بيش از تلويزيون است. 


شده از تلويزيونء» زياد دانسته اند. در مورد راديو نيز ١/ا/١‏ درصدء نقش سخنران و درصلدء نقش موضوع سخترانى را در 
توجه به منبرهاى يخش شده از راديو زياد ارزيابى كرده اند. تفاوتى كه بين راديو و تلويزيون در مورد نقش سخنران وجود 


دارد» شايد به دليل وجود تصوير در تلويزيون است. 


در مورد استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون» 777” درصد از افراد در حد زياد از اين منبرها استفاده 
كرده اند و رضامندى دارند. استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو براى 5/75 درصد از اين افراد در حد زياد 
بوده است و ”56/77 درصد از افرادى كه در جلسات سخترانى مذهبى (ياى منبر) حاضر مى شوندء از اين منبرها در حد زياد 
وعانك وازنت فرطقد غاررة» تاجراتنت» التكاد مو وض انمدق اوشرهاق يكس هده و راقو ناض ياشع كرياقة يعر از 
تلويزيون بوده است و ميزان رضايت از منبرهايى كه افراد در آنء به طور مستقيم حاضر شده اند از دو مورد كذشته بيشتر بوده 


است. 


تان تواقت ياب كزان باليشقن سر ال شك ها مختلق :رادو تقان م ده كراد يو مغارك , ب[ دوضد وبراديو فرآن 


موافقت در حد متوسط است. در مجموع هم 1/85 درصد از افراد در حد زياد با يخش منبر از شبكه هاى 


٠/50: ص‎ 


مختلف راديويى موافق هستند. در مورد تلويزيون» شبكه قرآن با 0/8١‏ درصد؛ شبكه جهار با 0٠‏ درصد و شبكه آموزش با 
١‏ درصدء بيشترين ميزان موافقت در حد زياد ياسخ كويان را براى يخش منبر به خود اختصاص داده اند. همجنين شبكه 
دوم سيماء ١1/لادرصد؛‏ شبكه تهران» 8/٠١‏ درصد و شبكه سومء 4/718 درصد موافقت زياد ياسخ كويان با يخش منبر را به 
خود اختصاص داده اند و ميزان موافقت ا//ا درصد از ياسخ كويان با يخش منبر از شبكه اول سيما در حد زياد أشثة. دن 
مجموع, 9/18 درصد از ياسخ كويانء به ميزان زيادى با بخش منبر از شبكه هاى مختلف تلويزيونى» موافق بوده اند كه اين 
ميزان در مقايسه با راديو كه ١/85‏ درصد از افراد در حد زياد با يخش منبر از شبكه هاى مختلف راديويى» موافق هستند» كمتر 
است. در مجموع. ياسخ كويان به ميزان بيشترى» موافق يخش منبر از شبكه هاى مختلف راديويى بوده اند. همجنين موافقت 


زيادى با يخش منبر از شبكه هاى خاص دينى راديو و تلويزيون دارند. 


_ #*/ درصد از ياسخ كويان ساعت 1١9‏ _ "7 را به عنوان ساعت مناسب براى يخش منبر از تلويزيون تعيين كرده اند و 
ساعت هاى لا _ ١19 __ ١8و ١١‏ به صورت مشتركك, ساعت هاى مناسب 9 درصد از ياسخ كويان براى يخش منبر از راديو 


بوده اسبت: 


7//١ درصد از افراد ياسخ كو خواستار بخش منبر از تلويزيون به صورت ثابت و مستمر در طول ايام هفته بوده اند و‎ 7/7١ 


درصد از ياسخ كويان هم خواستار يخش منبر به صورت ثابت و مستمر در طول ايام هفته از راديو بوده اند. 


درصد كمى از افراد ياسخ كو (/1 درصد) هميشه در جلسات سخنرانى مذهبى (ياى منبر) حاضر مى شوند» 7/١9‏ درصد 
اكثر اوقات؟ ١‏ درصدء به ندرت و 7/77 درصد از اين افراد؛ يعنى حدود يكك سوم تا حدى در اين جلسات حاضر مى شوند 
و ا توصد هر كد در انم جلسات شر كت تمن كتدن: 


حدود ٠‏ درصد از ياسخ كويان, علاقه نداشتن به تماشاى تلويزيون را دليل خود براى تماشا نكردن برنامه هاى تلويزيونى 
ذكر كرده اند. همجنين حدود ٠‏ درصد از ياسخ كويان» استفاده از ديكر رسانه ها را دليل خود براى كوش نكردن به راديو 
اعلام كرده اند. 


_ جذاب نبودن سخنران و سخترانى ها و متناسب نبودن محتوا با نيازهاى زندكى امروز 


٠/682: ص‎ 


از دلايل عمده ياسخ كويان براى توجه نكردن به منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون بوده است. 
نتايج جدول هاى تقاطعى 

اشاره 

نتايج جدول هاى تقاطعى 


در بخش مخاطب شناسى يزوهش ييش روء متناسب با اهداف و يرسش هاى تحقيق و با توجه به جارجوب نظرى و تحقيقات 


.١‏ بين اولويت اول كاركردهاى مورد انتظار از راديو» با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديوء رابطه وجود 


دارد. 


". بين اولويت اول كاركردهاى مورد انتظار از تلويزيون» با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيونء رابطه 


وجود دارد. 

# ا فرزيش يرو ضقي اقزالد ياف مد الستقادم و رظنا نفدي نيا از سر هاي يكن اندر اذبو ريدن يمو وات 

© بااترايض شو طق اراق راق عبر ابسادم و وعال آنهاااز سر فاى يكن نقادة قر لررديوة الاين بح انكر 
ه. با افزايش سنء استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو افزايش مى يابد. 

#. با افزايش سنء استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون افزايش مى يابد. 

/. زنان بيش از مردان از منبرهاى يخش شده در راديو استفاده و رضامندى دارنك. 

زنان بيش از مردان از منبرهاى يخش شده در تلويزيون استفاده و رضامندى دارند. 

4. افراد متأهل بيش از افراد مجرد از منبرهاى يخش شده در راديو استفاده و رضامندى دارند. 

.٠‏ افراد متأهل بيش از افراد مجرد از منبرهاى يخش شده در تلويزيون استفاده و رضامندى دارند. 


ص :/ا/ا 


انا | ع تس اف ابراه ورد سي مقاط از اشرهاى مدن قو ور ميو كاش سر اد 
تراد ا تتطواف الام ود عاسسدى معاط 1ن شرعاى ون تقو رار ووه كامكن ام نيان 
.٠‏ بين نوع فعاليت مخاطبان و استفاده و رضامندى آنها از منبرهاى يخش شده در راديوء رابطه وجود دارد. 
.١5‏ بين نوع فعاليت مخاطبان و استفاده و رضامندى آنها از منبرهاى يخش شده در تلويزيون» رابطه وجود دارد. 
زات تزوضن انو فرضكه ها اذ ارقو عاق سعبادارى تساف من امت افاي ندر ادامدمن ]دنه 


- آزمون معنادارى كاى اسكوثر از رابطه معنادارى ميان اولويت اول تماشا براى تلويزيون و استفاده و رضامندى از منبرهاى 
بخش شده از تلويزيون حكايت دارد. به طور خلا-صه. كسانى كه سر كرمى و ير كردن اوقات فراغت را اولويت اول خود 
دانسته اند» در مقايسه با افرادى كه ديكر اولويت هارا انتخاب كرده اندء به ميزان كمىء از منبرهاى يخش شده در تلويزيون 
استفاده و رضامندى دارند. كسانى كه اولويت اول خود را آموزش و ياد كيرى تعيين كرده اندء بيش از ديكرانء از منبر هاى 
يخش شده در تلويزيون به ميزان زيادى استفاده و رضامندى دارند. در واقع» منبر هاى يخش شله از تلويزيون توانسته اند در 
زمينه آموزش و ياد كيرى موفق تراز ديكر زمينه ها عمل كنند وافرادى كه از تلويزيون» كاركرد ير كردن اوقات فراغت را 


انتظار دارند» از اين منبرها به ميزان كمى استفاده و رضامندى دارند. 


أزانظر كنا كر اوشاقى (تقويت حسام اخلاق وزهار): ريدن كن 1ن ]فرادئ كدااولويت: اؤلقاق ختورت اعباس أخلدق 
و رفتار بوده استء از منبرهاى يخش شده در تلويزيون به ميزان زيادى رضايت دارند. با توجه به اين نكته كه كار كرد اصلى 


در رسانه» منبر ارشادى است,ء استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون از نظر 


ص :/؟/ 


مخاطبان» در حد متوسط وكماست. 


آزمون معنادارى كاى اسكوثئر نشان مى دهد بين اولويت اول مخاطبان نوراف كون دادن به راديو با استفاده و رضامندى آنها 


از منبرهاى يخش شده در راديوء رابطه معنادارى وجود دارد. 


به طور كلى» درصد قابل توجهى از كسانى كه اولويت اول خود را براى كوش دادن به راديو» تقويت احساسء اخلاق و رفتار 
تعبين كرده اندء از منبرهاى يخش شده در راديو استفاده و رضامندى كمى دارند و تنها درصد بسيار كمىء از اين منبرها در 
حد زيادء استفاده ورضامندى دارند» همجنين درصد كمى از كسانى كه اولويت اول خحود راء براى كوش دادن به راديو 
آموزش و يادكيرى اعلا-م كرده اند. در حد زيادء از منبرهاى يخش شده در راديو استفاده و رضامندى دارند. كسانى كه 
اولويت اول خود را براى كوش دادن به راديوء 1 كاهى از اخبار و رويداد ها تعيين كرده اند» بيش از ديكرانء به ميزان زيادى» 


از منبرهاى يخش شده در راديو استفاده و رضامندى دارند. 


اين نتايج نشان مى دهد در مورد كاركرد ارشادى و آموزشى كه درباره رسانه منبر از اهميت ويه اى برخوردارند» منبرهاى 


يخش شده از راديو نتوانسته اند به نياز مخاطبان به خوبى ياسخ دهند. 


آزمون معنادارى كاى اسكوثر نشان مى دهد ميان اولويت اول موضوع دينى مورد علاقه براى برنامه هاى تلويزيونى» با 
استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده از تلويزيون رابطه معنادارى وجود دارد. بيشترين استفاده و رضامندى از منبرهاى 
يخش شده در تلويزيون» مربوط به كسانى است كه اولويت اول موضوع دينى مورد علاقه خود را اصول دين تعيين كرده اند. 
همجنين كمترين استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون مربوط به كسانى است كه ابعاد سياسى و اجتماعى 


دين در جامعه را اولويت اول خود تعيين كرده اند. 


جون اولويت اول موضوع دينى مورد علاقه براى برنامه هاى دينى تلويزيونى» اصول دين بوده است (با توجه به دول هاى 


فراوانى)» منبرهاى يخش شده در تلويزيون در اين زمينه موفق بوده اند. 


٠/6894: ص‎ 


اما در زمينه موضوع هاى اخلاقى كه اولويت دوم موضوع هاى دينى مورد علاقه بوده (با توجه به جدول هاى فراوانى)» جون 
تنها درصد كمى از افرادى كه اولويت اول خود را اخلااق تعيين كرده اند» از منبرهاى يخش شده در تلويزيونه استفاده و 
رضامندى زيادى دارندء در نتيجه» منبرهاى بخش شله از تلويزيون؛ در ياسخ كويى به اين نياز مخاطبان» موفق عمل نكرده 


انك. 


همجنين در مورد راديوء ميان اولويت اول موضوع هاى دينى مورد علاقه با استفاده و رضامندى از منبرهاى يبخش شده در 


راديو رابطه معنادارى وجود ندارد. 


آزمون كاى اسكوثر نشان مى دهد ميان نقش شخص روحانى در توجه به منبر با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده 
از تلويزيون رابطه معنادارى وجود دارد. اين رابطه» مستقيم است به كونه اى كه با افزايش نقش روحانى در توجه مخاطبان به 
منبر» استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده از تلويزيون نيز افزايش مى يابد. اين نتايج با 48 در صد اطمينان قابل تعميم به 
جامعه آمارى است. در مورد راديو» بين نقش شخص روحانى در توجه به منبر با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده 


در راديو رابطه معنادارى وجود ندارد. 


نتايج آزمون كاى اسكوثر نشان مى دهد ميان ميزان موافقت ياسخ كويان با يخش منبر از شبكه هاى مختلف تلويزيونى و 
استفاده و رضامندى آنها از منبر هاى يخش شده در تلويزيون رابطه معنادارى وجود دارد. اين رابطه» مستقيم است؛ يعنى با 
افزايش ميزان موافقت با يخش منبر از شبكه هاى مختلفء استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون افزايش مى 
يابد. اين نتايج» با 94 درصد اطمينان, قابل تعميم به جامعه آمارى است. در مورد راديو ميان ميزان موافقت ياسخ كويان با 
يخش منبر از شبكه هاى مختلف رابطه معنادارى راديويى و استفاده و رضامندى آنها از منبرهاى يخش شده در راديو وجود 


ندارد. 


با توجه به آزمون معنادارى كاى اسكوثرء بين نوع فعاليت و استفاده و رضامندى از منبرهاى بخش شده در تلويزيون رابطه 


معنادارى وجود دارد. ترتيب استفاده و رضامندى 


ا/م١:ص‎ 


در حد زيادء به تفكيكك نوع فعاليت از اين قرار است: دانش آموزان. افراد بيكارء زنان خانه دار» كارمندان» دانشجويان» 
نا زتشمتكان وشاعلين آؤاد: بابيزاية6 دانشن اموراة بيش از :دركران و شاغلان آزاقه كمتر از ذيكران در حت زياة ا سترهائ 
يخش شده در تلويزيون» استفاده كرده اند و رضامندى دارند. اين نتايج با 44 درصد اطمينان. قابل تعميم به جامعه آمارى 


است. 


فرضيه تحقيق در مورد وجود رابطه معنادار بين نوع فعاليت با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو رد مى شود. 
شايد اين ويزكى راديو كه رسانه اى ثانويه است و هنكام انجام فعاليت مى توان از آن استفاده كرد, در رد اين فرضيه نقش 


داشته باشد. 


در مورد راديو و تلويزيون» بين ساعت هاى مناسب براى يخش منبر از تلويزيون و راديو با استفاده و رضامندى از منبرهاى 


بيخش شده در راديو و تلويزيون رابطه معنادارى وجود ندارد. 


بين ايام مناسب براى يخش منبر از راديو و تلويزيون با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون 


رابطه معنادارى وجود ندارد. 
بين جنس با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو و تلويزيون رابطه معنادارى وجود ندارد. 


بين سطح تحصيلات و استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون رابطه معنادارى وجود دارد» به طورى كه 
كمترين ميزان استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون. به افراد با تحصيلات كارشناسى مربوط است و 
بيشترين ميزان استفاده و رضامندى به افراد با تحصيلات كاردانى. در مورد راديو هم بين سطح تحصيلات با استفاده و 
رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو رابطه معنادارى وجود دارد. به طورى كه افراد با تحصيلات كارشناسىء» كمترين و 


افراد بى سواد؛ بيشترين ميزان استفاده و رضامندى را از منبرهاى يخش شده در راديو را دارند. 


بين وضعيت تأهل و استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در تلويزيون رابطه معنادارى وجود ندارد. البته در مورد 
راديو» بين وضعيت تأهل و استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو رابطه معنادارى وجود دارد و فرضيه تحقيق در 


اين مورد 


ص: املا 


تأييد شده است. در مجموعء افراد متأهل» بيش از افراد مجرد از منبرهاى يخش شده در راديو در حد متوسط رضايت دارند. 


بين سن و استفاده و رضامندى از منبر هاى يخش شده در تلويزيون رابطه معنادارى وجود ندارد» با اين حال» فرضيه تحقيق 
مبنى وجود رابطه مستقيم بين سن و استفاده و رضامندى از منبرهاى بخش شده در راديوء تأييد مى شود به طورى كه جوان 


هاء كمترين وافراد مسن» بيشترين استفاده و رضامندى را از منبرهاى يخش شده در راديو دارند. 


بين حضور مستقيم افراد در جلسه هاى سخنرانى مذهبى (ياى منبر) با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در 
تلويزيون رابطه معنادارى وجود دارد» كونه اى كه با افزايش حضور مستقيم افراد ياى منبر» استفاده و رضامندى آنها از 
منبرهاى يخش شده در تلويزيون افزايش بيدا مى كند. در مورد راديو. هرجند رابطه معنادارى بين حضور مستقيم افراد در 


جاده عام شكانى هذه نا انشافة و وقاهيى | تترهاض شقن شلهندن زادو تعره دازده اعانايق برائطه صهرنا رابظه 


مستقيمى مانند تلويزيون نيست. 
نتايج و راهبردها 
نتايج و راهبردها 


دراين بخشء بر اساس نتايج اسنادى و بيمايشى تحقيق» برخى راهبردها را براى حضور رسانه منبر در راديو و تلويزيون ارائه 
مى كنيم. 
.١‏ هم كرايى بين ارتباطات سنتى و مدرن در اهداف بايد مبناى سياست كذارى و برنامه ريزى در حوزه تبليغات اسلامى باشد. 


در واقع» منبر» راديو و تلويزيون بايد در اهداف تبليغ دينى با توجه به مزيت هاى نسبى كاركردىء هم كرايانه عمل كنند و 


مكمل يكديكر باشند. 


همان طور كه يافته هاى اسنادى در مورد مزيت نسبى كاركردى هر يكك از رسانه ها نشان مى دهدء. منبر» بيشتر كا ركرد 


ارشادى؛ راديوء كاركرد اطلاع رسانى و تلويزيون» كاركرد سركرمى دارد. همجنين نتايج بخش بيمايش اين يزوهش مؤيد اين 
نكقة أسثاء.ير أساتن ياققة هعاق يتوهشنء كاركرة ارشادئ تنهنا اؤولويث اول دوضصف كنى الاشتوند كان زاديو و بينقد كان 


تلويزيون است. همجنين اولويت اول بيشتر افراد براى قالب برنامه هاى دينى 


ص : 07 / 


راديو» كفت وكو و براى برنامه هاى دينى تلويزيونء فيلم و سريال بوده است. 


در نتيجه» كاركرد ارشادى و قالب سخترانى مذهبى» جايكاه مناسبى در ميان مخاطبان راديو و تلويزيون ندارند. همجنين تأييد 
اين فرضيه تحقيق كه ميان حضور مستقيم افراد در جلسه هاى سخترانى مذهبى (ياى منبر) با استفاده و رضامندى آنها از 
منبرهاى يخش شده در تلويزيون رابطه مستقيم معنادار وجود دارد» نشان مى دهد منبرهاى يخش شده در تلويزيون» بيشتر مورد 
الشعنا ده و اوقا نلق مساق قرافي اند كد تر هر جلي ماك شستتر اف تسقها حاضو مي كو ند وا انادف كدر لين 
هاى سخنرانى مذهبى» حاضر نمى شوند يا كمتر در اين جلسه ها حاضر مى شوند (در نمونه حاضر بيش از 50 درصد از افراد 
را تشكيل مى دهند»» از منبرهاى بخش شده در تلويزيون» كمتر استفاده مى كنند و رضامندى كمترى دارند. در نتيجه؛ بايد 
متناسب با كاركرد مورد انتظار مخاطبان. براى افرادى كه در جلسه هاى سخنرانى مذهبى شركت نمى كنند يا به ندرت» 
شركت مى كنند و استفاده و رضامندى كمى هم از منبرهاى يخش شده در تلويزيون دارند و تعداد قابل توجهى هم هستندء 


زمينه تبليغ اسلامى فراهم شود. 


راهبرد اول _ سياست كذاران و برنامه ريزان رسانه مى توانند با اولويت دادن به كاركرد اطلاع رسانى و قالب كفت وكو در 


برنامه سازى راديويى و اولويت دادن به كاركرد سركرمى و قالب فيلم و سريال در برنامه سازى تلويزيونى» زمينه هم كرايى در 


همكرايانه در تبليغ دين اسلام به كار روند. 


نا توتساوة بتافنة ونا عن انمتن كه واف كا لب تتغتر كن هين مقر )ال هرو و الويف لو نكنا #وضه سويد كى سا هن ينات 
محدوديت هايى دارد كه به آن ها اشاره شد. با اين حالء» به دلايلى نظير در امتداد يكك حس بودن دو رسانه منبر و راديو و با 
توجه به نتايج يبمايش كه در آن» سخترانى مذهبىء بيشتر اولويت اول قالب براى برنامه هاى راديويى بود تا برنامه هاى 
تلويزيونى و نيز اين نكته كه ميزان موافقت مخاطبان با يخش منبر از شبكه هاى مختلف راديويىء بيشتر از شبكه هاى مختلف 


تلويزيونى بود و استفاده و رضامندى بيشتر از منبرهاى 


ص :"7م/ا 


بخش شده در راديو نسبت به تلويزيون. راهبرد دوم ارائه مى شود. 
راهبرد دوم _ با توجه به ويزكى ها و شرايط هر رسانه و نتايج ياد شدهء يخش منبر از راديو» مناسب تر از تلويزيون است. 


". يس از ييروزى انقلااب اسلامى, راديو و تلويزيون در قالب صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران به ارائه انواع محتواى 
دينى به مخاطبان يرداختء ولى بعد از كذشت سال هاء سياست كذاران و برنامه ريزان رسانه شبكه هاى خاص راديو و 
تلويزيونى دينى نظير راديو قرآنء راديو معارف و شبعه تلويزيونى قرآن را براى تبليغ بهتر دين اسلام و ارائه محتواى دينى 
مورد نياز افراد جامعه تأسيس كردند. توجه به اهداف تأسيسى اين شبكه ها و همجنين انتظارات مخاطبان جامعه دينى ايران از 
آن ها كه نتايج يبمايش بيبش رو نيز مؤيد آن است (موافقت در حد زياد؛ حدود هشتاد درصد مخاطبان با يخش سخنرانى 
مذهبى از شبكه هاى خاص دينى) مى تواند سياست كذاران و برنامه ريزان اين شبكه هاى خاص را در تبليغ بهتر دين اسلام 


يارى رساند. 


راهبرد سوم _ با توجه به اهداف تأسيسى شبكه هاى خاص دينى و همجنين انتظارات مخاطبان جامعه دينى ايران» بهتر است 
سخنرانى هاى مذهبىء بيشتر از شبكه هاى خاص دينى راديو و تلويزيون يخش شوند. 
؟. محتوا به عنوان يكى از عوامل مهم ييام؛ جايكاه ويزه اى در فرآ يند ارتباط دارد. از طرفى» همان طور كه در تعريف هاى 


نظرى يزوهش بيان شدء دين اسلام به عنوان كامل ترين اديانء از ابعاد ينج كانه اى برخوردار است: بعد اعتقادى (اصول 
دين)»؛ بعد مراسم و احكام عملى (فروع دين)» بعد اخلاق و آداب, بعد اجتماعى و سياسى و بعد داستانى. 


هر جند همه است ابعاد اهميت دارندء اما رسانه ها در راستاى ياسخ كويى به نياز مخاطبان در اين حوزه. ناجار به نيازسنجى 


هستتد تا از اين طريق و با توجه به نتائج بيمايشن: بن أبعادى :ا محتوا تأكيد بيشترى كتتد. 


اصول دين, اولويت اول موضوع دينى مورد علاقه براى برنامه هاى دينى تلويزيون بوده است و بين اولويت اول موضوعى و 


استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در 


ص : 5م/ا 


تلويزيون رابطه معنادارى وجود دارد. منبرهاى يخش شده از تلويزيون در مورد اولويت اول موضوعى (اصول دين»» ميزان 
زيادى از استفاده و رضامندى مخاطبان را به همراه داشته و تلويزيون در اين زمينه موفق عمل كرده است. در زمينه موضوع 
اخلاقىء منبرهاى يخش شده در تلويزيون موفقيت بالا-يى نداشته اند. در مورد راديوء بين اولويت اول موضوع مورد علااقه 


مخاطبان براى برنامه هاى دينى راديو با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو رابطه معنادارى وجود ندارد. 


با توجه به وجود رابطه معنادار بين اولويت اول موضوع دينى مورد علاقه براى برنامه هاى تلويزيونى و استفاده و رضامندى از 
منبرهاى يخش شاه در تلويزيونء بايد در انتخاب سخنرانى ها به اين اولويت هاى موضوعى توجه شود: اصول دينء» اخلاق» 
تاريخ و داستان هاى دينى» فروع دين و ابعاد سياسى و اجتماعى دين. نتايج بيمايش نشان مى دهد منبرهاى يخش شده از 
تلويزيون در مورد مسائل اخلاقى و ابعاد سياسى و اجتماعى دين نتوانسته اند به نياز مخاطبان ياسخ دهند. در نتيجه؛ بايد روند 
موجود اصلاح شود. 


راهبرد جهارم _ با توجه به اهميت محتوا در فرآيند ارتباط» محتواى سخنرانى هاى مذهبى بايد متناسب با نياز مخاطبان ارائه 


سو د. 


ه. ارتباط كر از عناصر مهم فرآيند ارتباط است و ارتباط كران با شناخت شرايط هر يكك از رسانه ها (منبر» راديو و تلويزيون) 
بايد زمينه برقرارى ارتباطى موفق را فراهم كتند, نقشن ارتباط كران در فرآ يند تبليغ از اهميت ويزه اى برخوردار است. اين در 
ان لمت كد كن اتاد متعفقك ]قناع 9 اانا واه ساف مف اهنا ودف وها با إفتبانات رمانه ما مزه أمكه ار 
مشكل به ويه زمانى كه قرار است رسانه سنتى مثل منبر قالب و محتواى برنامه تلويزيونى شودء بيشتر خودنمايى مى كند. 
نتايج يزوهش نشان مى دهد ميان شخص روحانى و استفاده و رضامندى مخاطبان از منبرهاى يخش شده در تلويزيون رابطه 
مستقيم وجود دارد. در مورد راديو اين رابطه معنادار وجود ندارد. 


راهبرد ينجم: جون ارتباط كر در فرآيند ارتباط از جايككاه ويزه اى برخوردار است و 


ص :00 


آشنا ارماط 6 ان دن با اقتضائات رسانه هاى مدرن از آسس هاى ف ايند تلغ دده از ىَ وسايا جد يد ارشاط 
بى ربب ببى د 3 ى مدرل ار اسيب هاى قفرا د بليع دين آر طريى وسا د يد ارب 


جمعى به شمار مى رود» ضرورى است در انتخاب سخنرانى هاى مذهبى به اين امر مهم توجه شود. 


*. در نظريه همكراء تبليغ به عنوان شاخص ارتباطات اجتماعى» با توجه به جهار اصل اساسى داراى نقش مهمى در جامعه 
است. يكى از اين اصول اساسىء اصل امت است. در واقع» در فرآ يند تبليغ در يكك جامعه اسلامى؛ ما با مخاطب به عنوان 
مجموعه تماشاكران» توده. كروه اجتماعى و بازار آن كونه كه مورد توجه نظريه يردازان غربى استء روبه رو نيستيم. مخاطب 
در جامعه اسلامى» مفهوم متفاوتى است كه حميد مولانا آن را «امت» مى نامد. همجنين نظريه همكرا بر توزيع ييام در فرآ يند 
ارتباطى تأكيد خاصى دارد. يس شناخت كمى و كيفى امت مى تواند به توزيع مطلوب ييام در فرآيند تبليغ دينى كمكك كند. 


نتايج تحقيق در بخش بيمايش نشان مى دهد بين سن افراد و استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو رابطه 
معنادارى وجود دارد» به كونه اى كه جوانان, به ميزان كم و افراد مسنء به ميزان زيادى از اين منبرها استفاده و رضامندى 
دارند. تأييد اين فرضيه در مورد راديو كه بين سن و استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو رابطه مستقيم معنادار 
وجود دارد» نشان مى دهد افراد جوان اين قالب را براى برنامه هاى راديويى نمى يسندند و يخش منبر از راديو مورد استفاده 
أفراد مسن اسك شا يد ايوق كروة سنت ينه ان دليل كه امكان حضور مستقيم در سخنرانى مذهبى را ندارند» از راديو براى ياسخ 
كُويى به نياز خود استفاده مى كنند. 


جهت تبليغ دين براى جوانان» قالب مناسبى بيابد. همان طور كه اشاره شدء كاركرد اطلاع رسانى و قالب كفت وكو در مورد 


برنامه هاى دينى راديو مى تواند موفق تراز يخش سخترانى هاى مذهبى باشد. 


همجنين نتايج تحقيق از وجود رابطه معنادار ميان سطح تحصيلات و استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو و 
تلويزيون حكايت مى كند. اين رابطه در مورد 


٠/07: ص‎ 


راديو» معكوس است؛ يعنى با افزايش سواد., استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو كاهش مى يابد. در مورد 
تلويزيونء اين رابطه معنادار از الككُوى خاصى تبعيت نمى كند. 


راهبرد ششم _ نظر به اهميت ويزه فرآيند توزيع ييام ارتباطى در نظريه همكّرا و با توجه به وجود رابطه معنادار بين برخى 
مشخصات فردى مخاطبان با استفاده و رضامندى از منبرهاى يخش شده در راديو وتلويزيون» يزوهش مخاطب شناسى در اين 
فهرست منابع 


ص :/1/ 


آشناء حسام الدين» «ميز كرد مبانى رسانه دينى»» فصل نامه يزوهش و سنجش شماره 30 يائيز» 1787. 


باربرو» جيزس مارتين» «رسانه هاى كروهى به مثابه جايكّاه مقدس سازى دوباره فرهنكك معاصر»» در: باز انديشى درباره 


رسانه» دين و فرهنكك. ترجمه: مسعود آريايى نياء تهران» مركز تحقيقات مطالعات و سنجش برنامه اى صدا و سيماء ا 


دكتراء تهران» دانشكاه امام صادق عليه السلام » .17/١‏ 


بأهترن نا ضوع سان ها واد يوي قور اماه تساك متذا و سسا 1 

برنشتاين» رء «تكنولوزى و منش اخلاقى»» ترجمه: يوسف اباذرىء مجله ارغنون» شماره 21 بهار #/171. 
يستمن نيل» تكنوبولى: تسليم فرهنكك به تكنولوزىء ترجمه: صادق طباطبايى» تهران» اطلاعات» 171/8. 
ممق الب زنك دوعيس مودق وخر + تريجينة: ادق لاطا تهراةة عات وكا 
تنهايى» حسين ابوالحسنء در آمدى بر مكاتب و نظريه هاى جامعه شناسى. مشهد» نشر مرنديز» 771/4 . 


١/0/٠: ص‎ 


عاملى. سعيد رضاء «تكنولوزى هم زمان ارتباطات و دوفضايى شدن فرهنكك)»» فصل نامه ديد كاه شماره او بهار و تاستان 
١‏ . 


عباسى» شهاب الدين» «دين» فن آورى و تلويزيون از ديد يستمن»» فصل نامه يزوهش و سنجشء شماره 2360 يابيز 175. 
فتحى» اصغرء منبر يكك رسانه عمومى در اسلام» تهران» يزوهشكده علوم ارتباطى و توسعه. /17"0. 
فرقانى» محمد مهدى» در آمدى بر ارتباطات سلتى در ايران. تهران» مركز تحقيقات و مطالعات رسانه هاء 3/137 .١‏ 


كريستيانز» جى كليفورد» «فن آورى و نظريه سه وجهى رسانه»» در: بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك, ترجمه: مسعود 


آريايى نياء تهران» سروش. 


كلاركء لين اسكافيلد و استوارت ام . هوور, «فصل مشترك, رسانه. فرهنكك و دين: يكك مقاله كتاب شناختى)» در: 


بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنككء ترجمه: مسعود آريايى نياء تهران» سروش» 1787. 
لال» جيمز» «رسانه هاء ارتباطات» فرهنكك: رهيافت جهانى)» ترجمه: مجيد نكودست» تهران» مؤ سسه ايران» 73 . 


مسعودى» اميد» «انقللاب اسلامى» احيا كر نظريه هاى نوين ارتباطات و تو سعه)») فصل ثامه يزوهش و سنجش » شماره 079 زمستان 
١‏ . 


مطهرى. مر تضى » حماسه حسينى» تهران» صدراء عت . 


معتمدنزاد» كاظمء لانو سكو و سياست كذارى ملى ارتباطات در كشورهاى در حال تو سعه)» فصل نامه رسانه» شماره 2037 تاستان 
. 


مولاناء حميد» كذر از ن وكرايى» ترجمه: يونس شكرخواه. تهران» مركز تحقيقات و مطالعات رسانه هاء ١/ا"١.‏ 
؛ الكوى مطبوعات و رسانه هاى اسلامى» تهران» يدوهشكاه فرهنكك 


٠/09: ص‎ 


و انديشه اسلامى» 1787. 
؛ ارتباطات جهانى در حال كذار يايان جند كونكى» تهران» سروشء 1785. 

ويندال» سون و ديكران» كاربرد نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: على رضا دهقان» تهران» مركز مطالعات و تحقيقات رسانه ها. 

ب) منابع لاتين 


١‏ . -ألع/00.عصلاصه -ومأوزاءء. للاللاللا ام مطاغات 160132 عط لصة لززأوناعه .د5مانه يعااةام 
17 لطع قع داع ]/طاط 


؟ .ءولإ3ووغ )ع0 3200 لإلووامصضطعع1! ورأصمعععمم) ملاوع عط اءمنامو لل ععووعلزءت 
اا 1 201 30 اأعمم 13لا املا لناع لاا غأ/ا0 | مق ]أ ألالا: باط 0ع05136ت !! . 


. 3ألع11 ,0 3أ0ع11! وبامأوااع8 :013ع11 320 ذلمأونذاعه.م8353 ل0ع/إ523 ومقغطعاءأماعووهلن 
56 أوعتاعمعط 1[ .درماوااع". 


ع. لالاح ىل لكا لاق نأعمم قا كاءملا ناعللا ومتاا ءالا عاكدظ نع ووعل10ع1ا مرق 10/اة0ااع كا 


ه. الامط5د 05 ع30 عطأا مأ عو5الامءؤذأل عأاطناظ:طانع0ا مغ د5ع/ااع5)نا0 ولاأدناصطظ عاتعلظا ,مقمنأومم 
ذه 1ق ألا وطعم وملا /لكاءملا لقاع لال ددع أولاط. 


ضوابط شفاف و غير شفاف در توليد برنامه هاى دينى تلويزيون ايران 


اشاره 


ص: ٠لا‏ 


ضوابط شفاف و غير شفاف در توليد برنامه هاى دينى تلويزيون ايران 
دكتر مهدى منتظر قائم( 
شير معتمدى(( 


5-8 


دراين مقاله تلاش شده است كه از ميان سه منظر براى بررسى تلويزيون؛ يعنى مخاطبان» محتواى برنامه و نظام توليد, با 
بررسى نظام توليد برنامه هاى دينى تلويزيون» ضوابط شفاف و غيرشفاف برنامه هاى دينى آشكار شود. بستريا جارجوب 
نظرى اين بررسى نيز تئورى هزمونى است كه كنترل از طريق اجماع فرهنكى را بى مى كيرد. روش نيل به اين مقصود. مطالعه 
كقى اسيثة كةا كر آن از وي اسناد سازمان عدا وميما تررسى كرديدةى اسوى د يكرنا دسثة: اندر كازان تزليد بزنامه شا 
دينى در سطوح مختلف مصاحبه عمقى صورت كرفته است تا از مجموع آن بتوان به جشم اندازى در اين رابطه َسنت انافت: 
از مجموعه مباحثٌ مى توان نتيجه كرفت كه ضوابط برنامه هاى دينى در آغاز صرفاً شامل نبايدهاى حوزه هاى مختلف دينى 
اعم از اعتقادات» اخلاق و احكام مى شود؛ اما در ادامه ضوابط خودساخته اى در برنامه هاى دينى سارى و جارى مى شود كه 


تثبيت هزمونى مورد نظر رابه ذهن متبادر مى سازد. 
كليد وازكان: 


ص: ١لا‏ 


تلويزيون» هزمونىء برنامه هاى دينى» ضوابط. 
.١‏ استاديار كروه ارتباطات دانشكاه تهران. 

؟ كارشتاس ارشد ارعباطات: 

مقدمه 

مقدمه 


وقد وساتهى ديق هد اغاق داف دين باز فى كرذف ]ل يكف سو دوق ابابا إبياف) انلق كه از جاتن تلاوت براي البنانة با 
آمده است و از سوى ديكر رسانه را وسيله اى مى دانند كه حامل «بيام» است. يس اين دو در كذر زمان همواره در تعامل با 
يكديكر بوده و رسانه هاى مختلفى در طول تاريخ در خدمت دين قرار داشته اند كه عمدتاً شامل رسانه هاى سنتى و ارتباطات 
ميان فردى مى شدند. افزون بر اين همواره عالمان دينى اين دغدغه را داشته اند كه جكونه مى توانند ييام دين را بهتر به 
مخاطبان خود بككويند. 


اما ظهور وسايل ارتباطى جديد همجون مطبوعات. راديوء تلويزيون و سرانجام اينترنت» جالش ميان رسانه و دين را وارد مرحله 
جديدى كرد اسك كذااحاد سيان كردم ان داف انم جالان مقع اف اتعا ماف فل كرد كدر بالاساى ديك يه وايظة 
اينكه در بستر فرهنكك و تمدن غرب شكل كرفته اند» اقتضائات خاصى دارند كه در بعضى موارد با ماهيت دين سازكار 
نيست. افزون بر اين» جنين رسانه هايى به دليل ويزكَى هاى تكنولوزيكك. امكان ارائه همه محتواهاى دينى را ندارند. 

در اين ميان» ييدايش انقلاب اسلامى در ايران و تشكيل حكومت اسلامى كه دو رسانه راديو و تلويزيون را در اختيار كرفت» 
ييوند رسانه و دين را وارد مرحله نوينى كرد؛ طورى كه طرح مباحث دينى را در همه اشكال و ضور آن در اين دو رسانه 


فراهم ساخت و در نتيجه در طول سال هاى يس از انقلابٌ در برنامه هاى دينى شاهد فراز و نشيب هاى فراوانى در قالب هاى 
متفاوت بوده ايم. اما ابهام اينجاست كه در سال هاى كذشته جه 


٠/2" : ص‎ 


سياست ها و رويكردهايى در برنامه هاى دينى وجود داشته استء و جهت كيرى هاى برنامه هاى دينى جه دينى را در برابر 
مخاطب به نمايش مى كذارد؟ در ميان اين سياست ها و رويكردهاء ضوابط برنامه هاى دينى تلويزيون اهميت ويزه اى دارند؛ 
حراكه نشان دهنده جارجوب ها و بسترهايى اند كه برنامه سازان دينى در آن محدوده مى توانند به برنامه سازى بيردازند. از 
همين رو مى تواند بيانكر نككرش مديران و سياست كذاران تلويزيون به برنامه هاى دينى باشد. اين مقاله نيز در بى ياسخ كُويى 
به همين مسئله است كه جه ضوابطى در برنامه سازى دينى بايد رعايت شود؟ آيا اين ضوابط شفافيت لازم را دارند كه برنامه 
ساز بتواند محدوده برنامه سازى خود را به راحتى بشناسد يا برنامه ساز به علت ضوابط غير شفاف و سليقه اى دجار سرد ر كمى 
مى شود؟ اساساً جه نوع ضوابطى شفاف و جه ضوابطى غير شفاف اند؟ ياسخ به اين يرسش هاء نيازمند بررسى جايكاه سازمان 
تلويزيون در كل ساختار نظام سياسى است. جايكاه و اقتصاد سياسى سازمان در سياست ها و رويكردها به دين و برنامه هاى 
ذينى تأثير كداراست: از حميق رو ابتكة سازمان» ساختارى دولتى داشته باشد يا خصوصى ويا نوع نظام مديريت در نوع 
سياست ها و رويكردها تأثير مى كذارد. در واقع آنجه وضعيت رسانه تلويزيون را در ايران يبجيده تر مى كندء روابط سه جانبه 
ميان دين» دولت و وسايل ارتباط جمعى است كه در آن يكك نظام مذهبى مى خواهد رسانه عمومى داشته باشدء و اين 
تلويزيون عمومى را با حوزه دين بيوند دهد. بنابراين در اين مقاله تلاش مى شود سياست ها و رويكردهاى تلويزيون به برنامه 
هاى دينى در حوزه ضوابط اين برنامه ها با عنايت به اين جايكاه و ساختار بررسى تا مشخص شود كه جه نوع برنامه هاى دينى 
و باجه مشخصاتى به مخاطبان عرضه مى كردد؟ 


ادبييات نظرى 
ادبيات نظرى 


تعبير دالكرن سه بُعد منشورء شامل صنعت (توليد)» مجموعه اى از متون ديدارى _ شنيدارى و نيز يكك تجربه اجتماعى - 
فرهنكى (مخاطبان) است.(١)‏ 


٠/217: ص‎ 


احييتر والكونه تلويو يوق و ككره عموض » #رحمه: موندى شفقح ال 82 


منظر اول: منظرى اسث كه دن آننيه تولبة تلويريوة برذاغية من شوة: ذن توليك يه هازماق رسائة اق به منوله جاركاه معي 
توجه مى كردد كه در آن فراورده هاى رسانه اى توليد مى شود. در اين بخش. مفاهيم نهاد. سازمان و ارتباطكر در يكك نظم 
سلسله مراتبى با يكديكر در بيوندند. علاوه بر آنء براى مطالعه فعاليت توليد رسانه اى بايد به سطوح اعمال نفوذ و قدرت نيز 
توجه كرد.(١)‏ مكك كوايل به نقل از ديميك(1) و كيت»(*) نه سطح اعمال نفوذ و قدرت را تشخيص مى دهد كه از جمله 


شامل فراملى» ملى» صنعتء فراسازمانى» محلى» كروه هاى رسمى و غير رسمى درون سازمانى و سطح فرد مى شود.(؟) 


در واقع در بُعد توليد به شرايط توليد» يعنى شبكه هاى فرهنكىء اجتماعى» سياسىء تكنولوزيكى و اقتصادى كه امكان توليد 
محتواى تلويزيون را فراهم مى كنند اشاره دارد. از همين رو براى فهم شرايطى كه بر فعاليت هاى سازمانى و نقش ارتباطكر 
جمعى اثر مى كذارند» بايد به مشاهده و بررسى روابط با جامعه» روابط با مشتريان» صاحبان و عرضه كنندكانء روابط با منابع» 


روابط در درون سازمان بين انواع مختلف نقش ها و روابط با مخاطبان يرداخت.(2) 


در نكاه جامع ترء سياست كذارى هاء مالكيتء بنيان كذاران» نحوه كنترل و نظارت» مسائل فنى و تكنولوزىء رقباء متخصصان 
حرفه اى و نحوه اعمال مديريت» همكى در جكونكى شكل كيرى توليد تلويزيونى اثركذار و نيازمند بررسى و مطالعه اند. در 
عين حال كه اين عوامل در مجموعه اى از اوضاع سياسىء اجتماعى؛ اقتصادى و فرهنكي ملى و بين المللى قرار مى كير ند كه 
در نهايث بافت توليد تلويزيونى را شكل مى دهند.(2) 


يس آنجه بر صفحه تلويزيون ظاهر مى شود نه تنها محصول زنجيره اى از تصميم كيرى ها و مراحل عملى توليد» بلكه 


٠/216 : ص‎ 


.114 دنيس مكك كوايل» درآمدى بر نظريه ارتباطات جمعىء ترجمه: يروز اجلالى؛ ص‎ -١ 
كأ11711110أ0ا.‎ -'" 

مدع.]أمم). 

*- درآمدى بر نظريه ارتباطات جمعى» ص 194. 

ه- همان» ص .7١8‏ 


8- همانء» صص ٠١5‏ و .5١6‏ 


ويذكى هاى ساختارى» جارجوب هاى حرفه اى _ تخصصى كاركنان شاغل در آن و صد البته اقتصاد سياسى سرجشمه مى 
وا 


منظر دوم: در اين منظره متن تلويزيونى مد نظر است. مشهورترين و دردسترس ترين كواه فعاليت رسانه هاى جمعى, آثارى 
اسث كه آنها توليهو يخشن مى كتتند يه شعيق دلي اسك كة ايق أكان بيقن او سابر جبة شاي ذيكر وسائه هاء توحه 
يوهشكران و مفسران را به خود جلب كرده است. اين مجموعه؛ مطالب كسترده؛ متنوع و د كركون شونده را برحسب قرارداد 


«محتواى رسانه هاى جمعى)» خوانده اند.72) 


بنابراين مطالعه و تحليل برنامه تلاش دارد به اين سؤالات ياسخ دهد كه جكونه معانى در متن تلويزيونى هستى مى يابد؛ 
جكونه معانى به روابط ميان بيننده و متن وابسته مى شوند و آخر اينكه جككونه بافت توليد و فضاى بيرون از متن مى تواند بر 
معانى متون تلويزيونى اثر بكذارد.20 


منظر سوم: در بُعد سوم به مخاطبان تلويزيون يرداخته مى شود. در واقع بسيار مهم است كه بدانيم مخاطبان برنامه هاى 
تلويزيونى جه معنايى را از محتواى تلويزيون دريافته اند و سيس بدانيم جه تأثيراتى را در مخاطبان كذاشته است. بينند كان با 
آنجه در صفحه تلويزيون ظاهر مى شود تماس برقرار و آن را تفسير مى كنند. از همين رو برنامه تلويزيونى ازاين طريق با 
تعامل اجتماعى» در دنياى اجتماعى مخاطبان مشاركت مى كند و در طيف وسيعى از كفتمان ها حضور مى يابد و در معرض 
تأويل هاى بيابى قرار مى كيرد.(5) بررسى مخاطبان از زواياى مختلف و بر اساس نظريات كوناكون قابل بيكيرى است و مى 


توان آنها را با تكيه بر مكان, نوع رسانه» نوع محتواء زائر و زمان مصرف رسانه اى ارزيابى كرد. 
دراين تحقيق» رويكرد اول؛ يعنى بررسى نظام توليد به منزله رويكرد اصلى مد نظر 


٠/20: ص‎ 


.58 تلويزيون و كستره عمومى؛ ص‎ -١ 

؟- درا مدى بر نظريه ارتباطات جمعى» ص 758. 

م برع 7٠٠.١‏ ,ع00ع1 ناكا :0000م ا ,كة01لأك دوأوألاعاع1] 10 نه أعبا00 10 طث ,100353 ,اعصوز8 
12:]. 


؟- تلويزيون و كستره عمومى» ص ./١‏ 


قرار كرفته و تلاش شده است كه از اين منظر ضوابط برنامه هاى دينى در ساختار تلويزيون بررسى شود؛ 


.١‏ هزمونى: منشأ مفهوم هزمونى10) به لنين(1) برمى كردد؛ اما اين مفهوم در كانون صورت بسط يافته اى از تحليل 
كرامشى 0 از سرمايه دارى غربى قرار دارد.(؟) آنتونيو كرامشىء فيلسوف نثوماركسيست ايتاليايى» هزمونى را به صورت 
اعمال قدرتى معنوى با تكيه بر اخلاق و انديشه تعريف مى كند و آن رااز آنجه متكى بر قدرت فيزيكى است تفكيكك مى 
كند.(08) او معتقد بود كه طبقه حاكم, نه تنها از طريق استفاده از خشونت و اجبار اعمال قدرت نمى كندء بلكه سعى دارد تا 
سلطه اش با رضايت همراه باشد. از منظر وى نهادهايى جون خانواده» مدرسه؛ مذهب و رسانه هاى جمعى در ايجاد «سلطه 
همراه با رضايت» نقشى كليدى ايفا مى كنند. اين سلطه همراه با رضايت يا رهبرى فكرى و اخلاقى» مستلزم اشتراكك مجموعه 
اى از انككاره ها و ارزش ها براى شمارى از بخش هاى جامعه است.(2) از همين رو فيسكك(/) تئورى هزمونى را فرايندى 
تعريف مى كند كه با آن به كروه تابع اجازه داده مى شود تا با سيستمى كه كروه غالب آنها را تابع قرار داده است» موافقت 
كند.(00/) 


بايد توجه داشت كه ماهيت هزمونى» ماهيتى فرهنككى است و به عبارت ديكرء هزمونى» كنترل از طريق اجماع فرهنكى 
است.(4) به تعبير ديكر» هزمونى هم جيزى سواى اقتصادء سياست و ايدئولوزى است وهم درب ركيرنده آنها وازهمين رو بر 
سرتاسر حوزه هاى اقتصادى. سياسى» فرهنكى و ايدئولوزيكك يكك جامعه تسلط دارد.(١٠)‏ 


٠/88: ص‎ 


-١‏ لاللمماعوع1ا. 

'- لاأطعا. 

6131750 -* 

ع- نورمن فركلافء تحليل انتقادى كفتمان» ترجمه: فاطمه شايسته بيران و ديكران. 

0- مسعود يدرام «ايدئولوزى. هزمونى و سلطه در رسانه ها)» فصل نامه رسانه» سال يانزدهمء شماره بيايى /01. 
ع- ,وواع/ :000010 ا ,/اوع]563 ]50613115 300 لإممملمعوع 1 ,ا تأصقطن ,عآناهالا مغأوعضئع ,لاقاءع3ا 
0 

/- عاو اا 

8 :م ,لاىة ١‏ تاعباط اع!/! :00010 ا رع نا انان زه1والاعاع 1 ,لامو .[ رععاوا. 

9- «ايدئثولوزى. هزمونى و سلطه در رسانه ها»)» ص 87,. 

-٠‏ تحليل انتقادى كفتمان» ص 


بنابراين هزمونى در ديد كاه كرامشىء زمينه ايدئولوزيك و فرهنكى سلطه طبقه مسلط به منظور دستيابى به اجماع و وفاق 
عنوس :انث لكاو ابه سظر هن تر افده يوقلا بن شور با وساقة شاض] على فى ددا يوز | كلد قاذ عاق كام توك بذ كانه 
ريزى هزمونى در جامعه نقش مهمى دارند كه درب ركيرنده نهادهاى كليساء مدرسه؛ رسانه ها و اشكالى از فرهنكك عامه 
است.(5) ويليامز( بر اين اعتقاد است كه امر هزمونيك از سه فرايند فرهنككى سنت هاء نهادها و صف آرايى ها تركيب مى 
يابد. از نكاه او سنت ها به طور مستمر از سوى دولت هاى ملى تأسيس و بازتأسيس مى شوند و توليد و بازتوليد مادى آنها به 


نحو وسيع بر نهادهايى جون رسانه هاى جمعى مبتنى است.250 


بدين ترتيب آثار منتشرشده به دست وسايل ارتباط جمعى را نمى توان فقط انتقال دهنده ايدئولوزى خاصى دانست كه مردم 
را اقناع كرده؛ نظريه هاى خاصى را به آنها تلقين مى كندء بلكه رسانه ها ابزار ناآ كاهانه سلطه هزمونيك هستند و تأثيرى به 
مراتب كسترده تر و زرف تر دارند؛ طورى كه اساس عقيده مردم درباره خودشان و جهان؛ يعنى «جهان بينى» آنها را شكل مى 
دهند.(2) از اين منظر است كه هال(2) به نقش رسانه ها در آفرينش و تقويت تصوراتى خاص از جهان و ايجاد موقعيت هاى 
سياسى و اقتصادى و برآوردن رضايت ها اشاره مى كند(/0) و معتقد است رسانه ها تمايل دارند تفسيرهايى را بازتوليد كئند 
كه در خدمت طبقه مسلط باشند.00) 


بنابرين نسبت تئورى هزمونى و رسانه هاى جمعى را مى توان در بيان هال خلا-صه كرد. هال با تأكيد بر مفهوم هزمونى به 


وضعيتى اشاره مى كند كه برخى از كروه هاى 


ص : /ان/ا 


./7 «ايدئثولوزى» هزمونى و سلطه در رسانه ها»)» ص‎ -١ 

* - ,0]05ناالاعكا ,كع01ل6ك ل0الانانات 300 013ع11 ,لاما ,تعمصااععا .أوأ6 أطكادمععء!1 ,لملخطفنانا 
/م 3٠١٠١1,‏ رواعراوأاطنظ ااعخكاءحا8. 

ك3 [|آلالا. 

ع 7٠١5‏ ,1017أ3ع |اطناظ علإق5 :00017 ا رعلا انان 116013 582010 0012لا بكاءالاا بزمدمع/اع51. 

ه- آرتور آساب ركر»ء روش تحليل رسانه هاء ترجمه: يرويز اجلالى» ص 18. 

عالقلا 

1597 , ع100ئا0] :00017 ا ,50125 1631101انا م امام 1ت6 1ن ,مصصقلا ,13:01 ا. 


/ «ايدئولوزى. هزمونى و سلطه در رسانه)» شماره ييايى /ا0. 


الجتماعى + «اققذار اتجتماع)رابير اسان كروه ها اعمال م كنند,33) انكاء هال توضيح مى دهد كه رسانه ها از طريق به كار 
رقم ونا ووه عسوت ويا ادغاف نان كزدة عبداى عدوي دو ليك تتو رك ركه ديد كاه اجباعى اقد و از ميرو 


ايدئولوزى مسلطء نوعاً با عنوان قرائت مرجح در متن رسانه ها ثبت مى شود.(؟) 
روش تحقيق 
روش تحفيق 


همان طوو كة.:صضاحب تظران كفته اند شتات علمى ميسر تخواهد شد مكر زمانئى كه با ووش شناسى» درست صورت كيرد. 


در تحقيق حاضر از روش هاى كيفى(؟) براى يبشبرد تحقيق بهره كرفته شده است؛ جراكه فرض روش تحقيق كيفى اين است 
كه واقعيت بر اساس تعاملاست افراد با دنياهاى اجتماعيشان ساخته مى شود.(0) در واقع يزوهش كيفى تنها در مرحله توصيف 
باقى نمى ماند و تنها به شرح و توصيف روابط على و معلولى بسنده نمى كندء بلكه محقق در يى فهم جرايى جنين روابطى و 
كشف لا-يه ها و روابط نامحسوس بين عوامل على و معلولى و تبيين آنهاست.(2) بنابراين يزوهش كيفى در بى يافتن «جرايى) 
و «جكونكى» رويدادها و يديده هاست. بر همين اساس يندلتون(/) سه ويزكى كلى را براى بزوهش كيفى متصور است: 


الف) ديد كاهى كل كرا دارند و سعى مى كنند يديده ها و كميت خودشان را دركك كنند» به جاى آنكه يكك دركك كامل از 


فردء برنامه يا موقعيت خاص داشته باشند؛ 
ب) يكك ديد كاه استنتاجى دارند؛ 


ص :/2/ 


217/9 محمد مهدى زاده «مطالعات فرهنكّى, ره يافتى انتقادى به فرهنكك و جامعه نواء فصل نامه رسانه. سال يازدهمء بهار‎ -١ 
00 

؟- «ايدئولوزىء» هزمونى و سلطه در رسانه)» شماره بيايى /01. 

'- ريمون كيوى و كامينهور لوكك وان» روش تحقيق در علوم اجتماعى» ترجمه: عبدالحسين نيكك كهرء صص ١١‏ و .١١‏ 

ع- لإلأنا0ض1 ع/018أ03162ا0. 

ه- مق ,© 5055 ااكاك 05 1م8500 300 لماكلا آنا عطا مه كوم امععععط رع معمرق/لا ,ععللامك 
]3 .ماعط لم0 3طمع55اما ,12301م003 /32]أازلا 3 ]0 لإلبأك 35 قم :للوؤومءط ووأماقعا_ء 
مر 

#- برات استيكك, هنر يزوهش موردىء ترجمه: محمدعلى حميد رفيعى» ص 28. 

/ا- مااع لمعم 


ج) رويكرد اكتشافى در محيط طبيعى دارند.(١)‏ 


دراين كونه تحقيقات» محقق اولين وسيله جمع آورى داده ها و تحليل آنهاست و بيشترين ارتباط را با فرايند تحقيق دارد. 
روش تحقيق كيفى به محقق اين اجازه را مى دهد كه در فرايند تحقيق دخالت مستقيم داشته باشد و در عمل متقابل مشاهده 
كند» بيرسد و كوش دهد. همجنين اين كونه روش ها به محقق اين امكان را مى دهد كه در موضوع و مباحثى كه مطالعه مى 
كندء عميق تر شود.(7) بنابراين يزوهش هاى كيفى با تأكيدى كه بر رويكرد «كل نكر دارند» از ديككر روش ها متمايز مى 
شوند.0*) 


سازمان تلويزيون را مى توان با روش هاى مختلفى ارزيابى كرد؛ اما در اين تحقيق» از روش كيفى در مطالعه تلويزيون استفاده 
شده است؛ زيرا هدف تحقيق در شكل تبيبنى آن» شناسايى و تحليل نيروها و شبكه هايى است كه در نظام توليد تلويزيونى 


مؤترقة و يدو شكل ضيفي اث سسنساذف ووتك سياسة كذارئ خا برردامه شائف تر لبن اسع د 


از همين رو روش كيفى براى فهم اين فرايند مناسب ترين روش به نظر مى رسد و مى توان از طريق مراجعه به اسناد و مداركك 
سازمان و مصاحبه هاى عمقى با مديران و دست اند ركاران» به دركك جامع از روند و نظام برنامه سازى و سياست كذارى در 


كلان ودر حوزه برنامه هاى دينى دست يافت. 


روش كردآورى اطلاعات 
روش كرد آورى اطللاعات 


در تحقيقات؛ جمع آورى اطلاعات يكى از مهم ترين برهه ها ست. در هر تحقيق» محقق در صدد جمع آورى اطلاعات است؛ 
جمع آورى اطللاعات از آنها استفاده مى كند. 


ص :294/ 


-١‏ مهدى رنجبر رمضانىء دروازه بانى در روزنامه ها: بررسى تغييرات در اخبار اخذ شده از خب ركزارى هاء يايان نامه 
كارشناسن اررشده عن عار 

-١‏ 56100[75 056 :لإنأوا ماعط لأ ولاص لقعا ودوع5كم3 10 00105م واولا ,.نا ضأ جك بءعناوع/لا 
ععمعنعأع] عاماعم رزلا مقع غ3 .ماءطط همل همع دواما ,بعع 2301 أمع ررووعوكم3 و5أ/اام/اط ]0 لم50 
7 ,9ه ١‏ .01/3110 

'- هنر يزوهش موردى؛ ص .5١‏ 

'- مريم ابريشم كارء توليد سازمان صدذا و سيما: برنامه سازى ويزه نوجوانان» يايان نامه كارشناسى ارشد.» ص 28. 


روش هاى اصلى براى جمع آورى اطلاعات در تحقيق كيفى» شامل مصاحبه هاى عمقىء بررسى اسناد و مدارك,؛ مشاهده 
همراه با مشاركت» مشاهده مستقيم» مشاركت در تحقيق و شواهد و مداركك فيزيكى مى كردد.(1) در تحقيق حاضرء از دو 


روش كرد آورى خاص اين كونه تحقيقات استفاده شده است كه در ذيل به توضيح آن مى يردازيم: 


اسناد: اطلاعات اسنادى» يكى از روش هايى است كه مى توان به صورت غير واكنشى و بدون مزاحمت, اطلاعات موجود را 
از انواع مختلف مداركك استخراج كرد واز آنها در تحقيق بهره برد. اين تحقيق نيز از اين روش بى بهره نبوده و انواع اسناد را 


براى دركك فرايند توليد برنامه هاى دينى ارزيابى كرده است: 

قانون اساسى؛ 

_ مجموعه بيانات امام خمينى رحمه الله و مقام معظم رهبرى درباره صدا و سيما؛ 

برنامه هاى توسعه ينج ساله دوم سوم و جهارم؛ 

_ مصوبات شوراى عالى انقلاب فرهنككى درباره صدا و سيما؛ 

كزارش بودجه هاى سالانه صدا و سيما مصوب مجلس؛ 

اساس ثامه سازمان ضذا و سيما؛ 

اصول سياست هاى سازمان صدا و سيما؛ 

قانون خط مشى كلى و اصول برنامه سازى در سازمان صدا و سيما؛ 

اسناد داخلى سازمان صدا و سيما؛ 

ضوابط ناظر بر توليد» تأمين و يخش برنامه هاى دينى مصوب اداره كل طرح و برنامه معاونت سيما؛ 
مصوبات دبيرخانه شوراى معارف. 

بديهى است از هر سندء نامه يا مكاتبه اى كه به روند انجام تحقيق مدد مى رساند نيز استفاده شده است. 


ص: ٠١/الا‏ 


١ت‏ كاتريق مارشال. و واسمن كرحن ين »ووش تحقيق كبقىء ترحمه: غلى بارسائيان و محمد اعرانى»:ضن 4١١9‏ باقر ساروخانى: 


روش هاى تحقيق در علوم اجتماعى» ج اص ”307. 


لا مصاحبه هاى عمقى: يكى از ويزْكَى هاى روش كيفىء توجه به تكنيكك مصاحبه است. تكيه بر مصاحبه نيز بر اين مبناست 
أكة وسعارض' از سداتية هاو ابد مدع عاض #ولاده اقوس يه اقردى كداميض لب ناض قز ابن واطهواريه ندتصي ضاضيئ أغدرا 
مى شود واز همين رو جكونكى توليد, تنها از زبان اين مسئول قابل دريافت است؛ ضمن آنكه بسيارى از سياست ها و اصول؛ 
سياست عاق الوشعه ا استث كدبه ضووت تاودا كاه به دست همه كساتى كدادر امر توليد فست الدوكارقد» آن وا رعايت 
مى كنند. از همين رو براى فهم جنين سياست هايى بايد از تكنيك مصاحبه بهره برد؛ زيرا تكنيكك مصاحبه راه اصلى رسيدن 
به واقعيت هاى جند كانه است.(1١)‏ و نقش مهمى در زمينه جمع آورى اطلاعات ايفا مى كند.(7) 


مصاحبه انواع مختلفى دارد. ساروخانى» مصاحبه را به سه دسته باز» نيمه باز و بسته تقسيم مى كند. در مصاحبه بازء ياسخ كو 
در بيان ياسخ و ياسخ جو در طرح آن» آزادى كامل دارند. اما مصاحبه هاى نيمه باز و بسته بايد صرقاً موضوع هاى معينى را 
مطرح كنند؛ ضمن آنكه در مصاحبه بسته. الزامات يرسشكر ايجاب مى كند كه هر يرسشى را در رده بندى خاص و جاى خود 
مطرح كند.(1) مارشال و راسمن از بُعد ديكر. مصاحبه ها را به سه دسته كفت وكوى غير رسمىء؛ مصاحبه كلى يا عمومى و 


مصاحبه استانداردشده و آزاد تقسيم كرده اند.(60) 


مصاحبه استانداردشده يا آزادى مشابه مصاحبه باز اسيت "كددوى "كقنع ديد كاه هاى مصاحبه شونده است واز همين رو 
اطلاعاتى كه فرد يا جامعه مورد تحقيق به يزوهشكر مى دهدء ارزشمند و مفيد تلقى مى شود.(2) همجنين يزوهشكران در مقام 
ترجيح مصاحبه آزاد و باز بر مصاحبه بسته؛ معتقدند كه اولاً اين نوع مصاحبه به ياسخ كويان اجازه مى دهد تا با شيوه هاى 
منحصربه فردشان جهان را تعريف كنند؛ ثانياً به ياسخ كويان اجازه مى دهد قضاياهاى مهمى را مطرح كنند كه در برنامه 
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ص: اللا 


./15 هنر يزوهش موردى؛ ص‎ -١ 

؟- روش تحقيق كيفى» ص .١١١‏ 

'- روش هاى تحقيق در علوم اجتماعى» ج 2١‏ ص .1١15‏ 
*- روش هاى تحقيق كيفىء ص .١١7‏ 

ه- همان. 


#- ديويد سيلورمن» روش تحقيق كيفى در جامعه شناسى» ترجمه: محسن تلاشى» ص 777. 


دراين تحقيق نيز از مصاحبه به منزله ابزار جمع آورى اطللاعات استفاده شده أسبةة: در مصاحمه با تهيه كنند كان برنامه هاى 
كروه هاى معارف سيما نيز ديد كاه آنان را درباره انواع ضوابط» جيستى آن و محدوده هاى برنامه سازى دينى جويا شديم. بر 


عمين اسان 1 اد قي تاه قزق 

فرشاد منجزىء تهيه كننده برنامه هاى معارف شبكه يكك؛ 

سيد على موسوى سجاسىء تهيه كننده برنامه هاى معارف شبكه دو؛ 

سيد عبدالمجيد ركنى» تهيه كننده برنامه هاى معارف شبكه سه؛ 

حسين رحيم زاده»؛ مدير كروه معارف شبكه يكك؛ 

انوشه كيلانى نزاد» مدير كروه معارف شبكه دو؛ 

رضا كاشانى, مدير كروه معارف شبكه سه؛ 

شهاب الدين عباسى» كارشناس كروه معارف شبكه جهار و نماينده مدير كروه؛ 
مجيد شاه حسينى» مدير سابق كروه معارف شبكه يكك؛ 

على اصغر دارايى» مدير سابق كروه معارف شبكه جهار؛ 

عبدالله متقى زاده» مدير يزوهش هاى برنامه اى مركز يزوهش هاى اسلامى صدا و سيما. 


در مجموع با ده نفر مصاحبه عمقى صورت كرفته است. سيس همه مصاحبه ها به طور كامل يياده شده است. براى استنتاج از 
مصاحبه هاء ياسخ هاى مختلف مصاحبه شوند كان به يكك سؤال در ذيل همان سؤال مشتركك قرار كرفته است و سيس از 
مجموعه ياسخ ها نتيجه كيرى شده است. در مواردى كه ياسخ ها متفاوت بوده استء از طريق مقابله با اسناد سعى شده است 
كه ابهام رفع و واقعيت آشكار كردد. در عين حال تلاش شده است كه همه نظرات مصاحبه شوند كان تا حد امكان در متن 
تحقيق منعكس كردد. از همين رو با بررسى مصاحبه هاء مى توان به دريافتى كلى و جامع از ضوابط توليد برنامه هاى دينى در 
سازمان صدا و سيما رسيد. در ذيل محورها و سؤالات مصاحبه ها مى آيد: 


سياست كذاران» مديران و تهيه كنند كان برنامه هاى دينى جه ضوابطى را در برنامه هاى 


//١ : ص‎ 


دينى اعمال مى كنند؟ 

جه ضوابط مكتوبى در سازمان در اين زمينه وجود دارد؟ 

آيا ضوابط غير مكتوبى نيز در برنامه هاى دينى اعمال مى شود؟ 

ضوابط مكتوب و غير مكتوب جه محدوده اى را براى برنامه سازان ترسيم مى كنند؟ 
ضوابط» بيانكر جه نوع نككرشى به برنامه هاى دينى است؟ 

شرايط كلان توليد 

اشاره 

شرايط كلان توليد 


شناخت حوزه كلا-ن توليد ازاين رو حائز اهميت است كه شرايط بيشينى و نظامهاى سياسىء اقتصادى و فرهنكى بر ساختار 
توليد تأثير مى كذارند واز همين رو توليد يكك برنامه تلويزيونى از يكك طرح آغاز نمىشود, بلكه كل ساختار سازمان» 
تعاملات سازمان با نهادهاى بيرونى و جايكاه سازمان در نظام حكومتى؛ همكى بسترساز شرايط توليدى خناصى كسد ازايق 
ا. مالكيت سازمان صدا و سيما 


.١‏ مالكيت سازمان صدا و سيما 


براى شناخت كامل نحوه كار وسايل ارتباط جمعىء ميزانى از 1 كاهى درباره مالكيت رسانههاى جمعى ضرورى است.١(1١)‏ در 
اصل 66 قانون اساسى ايران» نظام اقتصادى جمهورى اسلامى ايران» بر يايه سه بخش دولتى» تعاونى و خصوصى معرفى شده 
است (ييوست شماره .)١‏ دراين اصلء در ذيل معرفى بخشهاى دولتى اين نظام اقتصادىء در كنار بانكك دارى؛ بيمه» صنايع 
مادر و... راديو و تلويزيون رانيز به صورت مالكيت عمومى ودر اختيار دولت عنوان كرده است. بنابراين در ايران» راديو و 
تلويزيون مالكيت دولتى دارد و به لحاظ اقتصاد سياسىء مالكيت اين سازمان رسانهاى در اختيار نظام سياسى است. 


كدو اسداب رفس ها قطان 


ص : "لاا 


.688 ورنر سورين و جيمز تانكارد» نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: عليرضا دهقان» ص‎ -١ 


ركشن سازمان ذا وسيما طبق اصل. ١١+‏ قانوق اساسى كه به وظايف:و اختيارات وغير اشاره مى كنده به دست زرغير قصب نا 
عزل مى كردد (يبوست شماره .)١‏ بنابراين صدا و سيما زير نظر رهبرى است و رياست سازمان صدا و سيما در كنار فرماندهان 
نظامى» رياست قوه قضائيه و فقهاى شوراى نككهبان به دست ايشان انتخاب مى شود. بنابراين به نظر مى رسد سازمان صدا و 
سيما در نظام جمهورى اسلامى ايران در حكم يكك دستكاه تبليغى براى انتقال انديشهها و افكار نظام به عامه مردم تلقى 


عى سوة. 
". اقتصاد سازمان 
*. اقتصاد سازمان 


يكى از عناصر مهم هر سازمان رسانهاى, تحوة تأميق بودحه آن است؛؟ عراكه تشان دعنده سه اقتصادى براق يك توليد 
فوسك است 13 اتهناد سازعان عداو يها قناز ابد حيث بخائز اهفت اسك كر مافة 9# اساستافة سازفان عدا وسها 


منابع مالى و اعتبارات آن معرفى شده است: 

الف) درآ مدهاى ناشى از واكذارى حق بخش و توزيع محصولات وارائه خدمات سازمان به اشكال مختلف. 
ب) عوايد حاصل از اجراى قانون توسعه شبكه تلويزيونى كشور؛ 

ج) در مدهاى ناشى از فعاليتهاى توليدى و سود مربوط به آنها؛ 


د) وجوة ذزيافق أز محل بوفجه كل كشور وسار ونجوهى كدي غداويتن ذيكر از طرف .«دولت*كز اخمار سازمان كذاشته 


مى شود؛ 

ه_) اعتبارات از محل بودجه عمرانى كشور؛ 

و) درآمدهاى ناشى از اجرا و يخش برنامههاى تبليغاتى و ييامءهاى باز ركانى؟ 

ز) كمككهاى نقدى و غير نقدى اشخاص حقيقى و حقوقى؛ 

ح) عوايد ديكرى كه طبق قانون يا مقررات ديكر به سازمان تعلق مى كيرد (بيوست شماره 7). 
سازمان صدا و سيما سالانه بودجه بيشنهادى خود را به مجلس شوراى اسلامى تقديم 


ص : لاا 


.18 دومينيكك استريناتى» نظريه هاى فرهنكك عامه. ترجمه: ثريا ياكك نظر» ص‎ -١ 


مى كند. بودجه سازمان يس از بررسىهاى لازم در مجلس و كميسيونهاى مرتبط» تعيين و تصويب مىشود؛ و دولت موظف 
اقتصادى به دولت دارد. 

*". سازمان صدا و سيما از منظر سياست كذارىهاى كلان كشورى 

؟. سازمان صدا و سيما از منظر سياست كذارىهاى كلان كشورى 


دراصل قانون اساسى جمهورى اسلامى ايران» درباره صدا و سيما اين كونه آمده است: 


كردد) (ييوست شماره .)١‏ 


بتابرايق قانوق اساسى» عدى و ديت كبرق خاصى رابرائ هذا وسيما تعييق تلكرذه اسنك» بلكه تتهابةاايق امر'توحه ذادة شدة 
كه آزادى بيان و نشر افكار بايد در اين سازمان تأمين كردد و صدا و سيما ملزم است در اين جهت كام بردارد؛ البته با رعايت 


دو شرط موازين اسلامى و مصالح كشور. در واقع براى آزادى بيان جارجوبى را در نظر كرفته است. 


در برنامه جهارم توسعه مصوب 18 «مقابله با تهاجم فرهنكى» به عنوان وظيفه اصلى صدا و سيما قلمداد تتنكة اس در 
بخشى از ماده 9 اين طور آمده است: 


دينى و توسعه فرهنكك قرآنى اقدامهاى ذيل را انجام دهد: 


ب) كسترش فعاليتهاى رسانههاى ملى و ارتباط جمعى در جهت مقابله با تهاجم فرهنككى, سالم سازى فضاى عمومى؛ 
اطلا-ع رسانى صحيح و تحقق سياستهاى كلى برنامه جهارم, با فراهم آوردن زمينههاى فناسب التشار كرارش فاق ضملكرد 
اسكاء هاو اافزايقن امكان سدسى ماع يه ووش هعاق عموض فى تحرفاف» ترويض و آمورق شاى غالى ان طرق 
شبكدهائ صذا وسبعائ جمهورى اسلامى ايران» (يبوست شماره © 


در برنامههاى دوم و سوم توسعه نيز وظايفى همجون تأكيد بر ارزشهاى اسلامى» 


ص :0// 


تقويت تفكر و كرايشهاى اسلامى و تشويق به انجام فرايض دينى» تلاش براى تحقق عدالت اجتماعى» رشد فضايل بر اساس 
مذهبى» فرهنكك خودىء خلاقيت؛ علم, هنر» فن و تربيت بدنى بر عهده صدا و سيما نهاده شده است. از همين رو صدا و سيما 


در مجموعه سياستهاى كلان كشورء وظيفه هدايتكرى و ترويج ارزش ها را برعهده دارد. 

در مجموقٍ به نظر مى رسد كه مالكيت سازمان» نحوه انتخاب رياست سازمان» اقتصاد سازمان و جايكاه سازمان در سياست 
كذارى هاى كلا-ن كشورى, همككى نشان دهنده نقش سازمان در تثبيت موقعيت نظام است. ضوابط برنامه هاى دينى نيز در 
جنين سازمانى اعمال مى شود و بنابراين نككّاه و رويكرد به اين برنامه ها را بهتر تبيين مى كند. 

ضوابط برنامه سازى دينى 

ضوابط برنامه سازى دينى 

قوواط تابه حا ديف ين كوانك ووشدكر ان مطلب باش كه امنظر اسكاه و دوه :دست الدو كاراف ام قوالية جة الهاو 


نبايد هايى در اين زمينه وجود دارد واز مجموعه فيلتر هايى كه وجود دارد جه دينى قابليت عبور دارد كه در نهايت در برابر 
جشمان بينند كان قرار مى كيرد؟ 


ضوابط مكتوب: در جزوه اى كه همه ساله مركز طرح و برنامه ريزى سازمان صدا و سيما با عنوان «اهدافء محورهاء اولويت 
هاوسياست هاي توليدة تأمين و بش متشر هئ كتدء ضوابظ برثامه هاق دينى مشخص شده است: در أخريخ تسخه آن كه 
مربوط به سال 178 استء مجموعه ضوابط ناظر بر توليد» تأمين و يخش برنامه هاى دينى و معارف اسلامى نيز به جشم مى 
خورد كه در ذيل آنها رااز نظر مى كذرانيم: 


.1_١19‏ هيج يكك از برنامه هاى رسانه نبايد در خصوص مسائل و امور دينى دجار سطحى نككرى و ترويج كرايش ها و 


وقتان شاع بن اساس و غين متك كردة؛ 


؟-9١_".‏ برنامه ها نبايد دين را در حوزه امور فردى تعريف كند و نبايد نسبت به حكومت دينى» اصل ولايت دينى واصل 
ولايت فقيه» كرايش مخاطبان را تضعيف كند؛ 


ص : #/الا 


."_١9-‏ برنامه هاى معارفى نبايد براى تنها يكك قشر خاص يا يكك سطح خاص از اطلاعات يا سن خاص تهيه شودء بلكه 


بايد با تنوع لازم تمامى افراد جامعه را يوشش دهد؛ 
؟-_9١_؟.‏ برنامه هاى معارفى نبايد تنها در طبقه ١ج‏ و«د) تهيه شودء بلكه بايد در طبقات «ب» و «الف» نيز برنامه سازى شود؛ 
ه_9١_".‏ برنامه ها نبايد به سطح كرايش و معلومات فعلى مخاطبان بسنده كندء بلكه بايد در مسير رشد آنها كام بردارند؛ 


."_١9_-#‏ مطالب برنامه ها به ويه در مناسبت ها نبايد تكرارى جلوه كندء بلكه بايد حداقل با تغيير قالب و ادبيات برنامه و يا 


ارائه اطلاعات جديد يا كرايش عميق ترء مخاطب را جذب نمايد؛ 


."_١9--/‏ برنامه ها بايد مراجعه به كارشناس دينى را نهادينه كرده و از دعوت افراد غير كارشناس در مسائل دينى يا 


."_١3516‏ برنامه هاى معارفى در عين تقويت ايمان مردم به ماوراى ماده. عالم غيب و قدرت بى انتهاى تصرف خداوند, نبايد 


موجب عزلت كزينى» صوفى كرى ويا كرايش به مكتب هاى انحرافى و متظاهر به عرفان شود؛ 
ا ا شتدرض اتن بزثامه هنانك ظاهرق رفتارق كاملا اسلامى داشنه ومعروفة نه تدين وبوقار ناهد 


."_١9_٠١‏ برنامه ها بايد اسلام را دينى غالب و احكام و ارزش ها و توصيفات آن را حاكم بر كليه مناسبات فردى و اجتماعى 


معرفى كند؛ 


١-_؟.‏ برنامه ها نبايد نسبت به شبهات و مسائل روزهء بى تفاوت عمل كندء بلكه بايد راهنماى مخاطبان در اين كونه 
مسائل باشد؛ 


؟_9١_1.‏ برنامه ها بايد مردم را با تاريخ انبيا و اولياى الهى آشنا كند و تحريفات تاريخى را بر ملا سازد؛ 


ص : /1/1/ 


1_19_1. در اعياد و مناسبت هاى شادء اين برنامه ها نبايد به موسيقى هاى حرام يا مشكوك يا مطالب سخيف آغشته شود؛ 
١_19_؟.‏ معاد كرايى بايد در بين برنامه هاى معارفى» جايكاه واضح و يرحجمى داشته باشد؛ 
١96‏ _". برنامه ها بايد مردم رابه عبادات دسته جمعىء به ويزه نماز جماعت فراخواند؛ 


معروف و نهى از منكرء تولى و تبرى ارتقا بخشد؛ 


.)# برنامه ها بايد به الكوسارف در زمينه هاى مختلف توجه ويزه داشته باشد). (ييوست شماره‎ .١_١9_١١/ 


همان طور كه ملاحظه مى شود در بسيارى از اين ضابطه هاى برنامه هاى دينى» مشكل كلى كويى به جشم مى خورد. در واقع 
به رغم اينكه ضوابط مكتوب اندء به روشنى و به طور مشخص تبيين نشده اند. براى نمونه در نخستين بند از اين مجموعه تأكيد 
شده است كه برنامه ها نبايد دجار سطحى نككرى و ترويج كرايش ها و رفتار هاى بى اساس و غير مستند شود. اما آيا تعريف 
مشيخضى أن كرايقن :هاو زفتارهائ غير مستتتك دن دسة هننث؟ در حاى ذيكر آمدة ات كه يزثافة اق معارقى نا بذ براق 
تنها يكك قشر خاص يا يكك سطح خاصى از اطلاعات يا سن خاصى تهيه شود يا برنامه ها نبايد به سطح كرايش و معلومات 
فعلى مخاطبان بسنده كند. آيا تهيه كننده اى كه مى خواهد برنامه سازى كند, مى تواند استنباطى از اين نوع ضوابط داشته 
باشد؟ در واقع برنامه ساز هر برنامه اى بسازد؛ مى تواند آن را مطابق با اين بند معرفى كند. بنابراين از يكك سو اين كلى 


غير از ايق:دستورا العمل ها كلى و عموماً ناوي عبارات مبهم كه امكان بزؤاغت هاى متفاوت'را ميسز مى كددة ضوابط 
ديكرى طى ساليان كذشته وجود نداشت. تا اينكه در سال 1787 دستور العمل هايى درباره «دهه محرم) تدوين شد كه درباره 


نوع يخش عزادارى ها و مراسم محرم به اجرا درآمد (ييوست ©). شاه حسينى» مدير سابق كروه معارف شبكه يكك با 


ص :ىلالا 


عنوان يكى از دست اند ركاران تهيه اين ضوابط» آن را نخستين دستاورد كا ركروه مناسبت هاى دينى معرفى مى كند و درباره 


٠‏ 5 5 ح 
نحوه تدوين أن مى كُويد: 


«آقاى ضرغامى تازه آمده بود. آن سال محرم در بيش رو بود و ايشان خيلى نككران بود كه برنامه هاى محرم جه جورى مى 
شود. آقاى مير باقرى را به عنوان نماينده خودش در حوزه معارفى سازمان كذاشته بود. آن موقع ايشان آمد و كفتند كه آقاى 
فرهاض كران ادك جور دك نك سيان أن رق بار العبالا مكرك هاقة مفضلل دل و لياف كار كرو سايية 
هاى دينى) شد. اولين خروجى, بحثى بود كه نظر جمعي دوستان بود» و من تنظيم كردم. تايب شد و براى آقاى ضرغامى رفت 
تحت عنوان «بايد و نبايد هاى برنامه سازى محرم 77 كه خيلى بحث دقيق و ريزى بود. بيست تا بايد ها و بيست تا نبايد ها كه 
بايد جكار كرد و از جه كار هايى بايد يرهيز شود. كاملا اجرابى» دقيق و منضبط كه محرم آن سال از نظر كيفىء محتوايى و 


اجرايى» برنامه هاى خوبى روى [آنة نتن داشتيم.) 
وى درباره ديككر مصوبات اين كار كروه نيز توضيح مى دهد: 


«بعد از بايد ها و نبايد هاى برنامه سازى محرمء مصوباتمان در حوزه «ماه مباركك رمضان» بود و در واقع بايد ها و نبايد هاى 
ماه مباركك رمضان بود كه خيلى كار سخت ترى هم بود كه اين هم تنظيم شد و ايشان هم عيناً ابلاغ كردند. جيز ديكرى نيز 
تحت عنوان «سال ييامبر اعظم صلى الله عليه و آله » و همجنين مقررات و مصوبات «ايام فاطميه) اتصويت شد ]..: يكن ذبكر از 
مصوبات كار كروه» مناسبت هاى دينى و از بروندادهاى به دردبخور برنامه سازى راجع به «مهدويت» بود. هم آسيب شناسى 
اين برنامه ها كه آسيب هايش جيست و هم رويكرد هاى آتى و سياست هاى آتى اين برنامه ها جى بايد باشد كه اين هم از 


خروجى هاى خوب آن كار كروه بود). 


بعضى از اين مصوبات در بخش اسناد آمده است. (اسناد شماره يكك تا هفت). شاه حسينى به يكى از كار هاى نيمه تمام اين 


حوزه نيز اشاره مى كند: 
«يكى از كار هايى هم كه شروع شد آنجا و تا حد زيادى هم ييش رفت «برنامه سازى 


ص :4ل/الا 


طنز در حوزه دينى» و در واقع «برنامه سازى ويزه اعياد) بود كه اين در واقع نقطه اصلى ضعف برنامه هاى معارفى سازمان 
البك+ كار هعاق خوئ ونث هاي تظرى حو :دن كار كروه متاسمت هاى ذنئ شد ولى اين قسمت كادف دن ماحد 


صورت جلساتى است كه جيزى مصوب و ابلاغ نشده و براى كسى هم ارسال نشده است). 


همان طور كه كفته شد. كا ركروه مناسبت هاى دينى كه به كفته شاه حسينى» «تنها اتاق فكر معارف سازمان» بود تعطيل شد تا 
غَذَلاة فتدكر تاق افكري دو سحو ها رف الماش دون د تقد ساك اعون شن كوا كن ايلك د ساف قرع دوو ره بركامة مقا 
متاسييك قوت “نميا وااو ورت عقر قروا نفل و اسيك تون لم كد يكن ان 1ن كامات الشسدكي قاد عكر رتيوت بت 


براى درك اين آشفتكى و فهم ضرورت تدوين اين ضوابط» توضيحات تكميلى شاه حسينى شنيدنى است: 


«هر مديرى» متناسب با سليقه شخصى خودش به عزادارى اهتمام داشت. آن شيوه اى كه خودش فكر مى كرد درست است. 
حتى كاهى مدير هم در اين باب نظرى نمى داد سليقه يكك تهيه كننده بود كه تعيين مى كرد جه جيزى روى آنتن برود يا 
نرود. كاهى اوقات ازاين هم ناز ل تر مى شد. فلا-ن كارمند سازمان» فلا-ن عضو حراست مثا با تهيه كننده اى تماس مى 
كرفت و مى كفت شما بيا حسينيه محل ماء تكيه محل ماء ما خيلى عزادارى ويزه اى داريم. بيا آنجا. تهيه كننده» خودش كاره 
اى نبود. يكى از بجه هاى حراست او را مى برد جايى كه تكيه محلش را از طريق آنتن تلويزيون نشان دهد. وضعيت اين 
جورى بودء و ما براى اينكه ازاين وضعيت خلاص شويمء آمديم و يكك سرى ضوابط تعيين كرديم. بعضى ها براى اينكه كار 
رسمى تر شود مى آمدند عزادارى هاى مسجد بلال را يوشش مى دادند. مثلاً فكر مى كردند اكر عزادارى در مسجد بلال 
صورت بككيرد» ديكر از رسميت رسانه اى برخوردار است. ولى در واقع اين طور نبود. يعنى مداح وقتى مى آمد در مسجد 
بلالى مى خواند. همان روضه هايى را مى خواند كه بيرون مى خواند. اككر در آن خرافه اى يا تحريفى بود يا بدآموزى بود. 
همه آنها را در آنجا عرضه مى كرد و تلويزيون هم آنها رابه صورت زنده بيخش مى كرد. قدم اول آمديم و كفتيم يخش 
هركونه عزادارى زنده فعللا ممنوع. يكك 


ا//٠١:ص‎ 


كنترلى صورت بككيرد روى بحث عزادارى ها و يكك مداح با عواطف حسى خودش در لحظه تصميم نككيرد كه روى آنتن جه 
0 


بنابراين تدوين اين سياست ها به ويزه براى مناسبت هاى دينى قدمى مثبت شمرده مى شود كه يس از سال ها در سيما برداشته 
شده و توانسته است تا حدودى اوضاع آشفته بيشين را سر و سامان دهد. امتياز اصلى اين ضوابط اين است كه شفافيت لازم را 
دارد» و تهيه كننده به طور مشخص مى داند كه در جه محدوده اى بايد برنامه توليد كند. ضمن آنكه تلاش شده است اين 


ضوابط در جارجوب دين باشد و سليقه هاى شخصى به آن راه نيايد. 


ضوابط غير مكتوب: در بخش بيش ضوابط اعلام شده مركز طرح و برنامه ريزى سازمان بررسى شد؛ اما معلوم شد كه اين 
ضوابط در حد كليات باقى مى ماند. ازاين رو بررسى محتوايى مطالب عنوان شده به دست دست اندر كاران توليد» مى تواند 


در اين زمينه راه كشا باشد و حدود و ثغور اين ضوابط و همجنين ضوابط نانوشته را آشكار سازد. 


واوا عزو نع اموز كل كرو بر كلدم 5 شعو خدرو ل عافدنا نو ران ادر قا اونا انها ولاك هاا ريه 
دارند كه بعضى از آنها نشان دهنده برداشت شخصى آنهاست و همين امر موجب محدوديت هاى غير متعارف در حوزه برنامه 


سازى مى شود. مرورى بر بعضى از بايد ها و نبايد هاى غير مكتوب. ابعاد آن را بيش ازييش روشن مى سازد. 
كيلانى ناد» مدير كروه معارف شبكه دو در همان آغاز با بيان نكته اى عدم شفافيت اين ضوابط را آشكار مى سازد: 
دكاهى إوقات»رقون سازماة ]ا سل عاوة سيماء آنها نظراتى داشته باشند يا كفته باشند» آنها هم لحاظ مى شودا. 


اين نكته نشان مى دهد كه مرز هاى برنامه سازى به دليل اينكه به صورت واضح درنيامده و در حد كليات باقى مانده است» 
امكان جابه جايى فراوانى را با توجه به سليقه مديران فراهم مى كند و همين امر موجب مى شود كه برنامه سازى دينى دجار 
مجدؤة نت هاى »هما شافط :قود داكينه كند كان وا دجا سردر كمى كد كاوق ددر 


ص: اللا 


جاى ديكرى از سخنانش نيز به سليقه اى بودن ضوابط اشاره مى كند: 


«هر كروهىء براى خودش بايدها و نبايدهايى دارد. هر مديرى براى خودش شاخصه هاى فكرى دارد. ارزيابى هاى خاص 
خودش را دارد و انديشه هاى خاص خودش را دارد. لذا فلان مدير كه هستء به بعضى نكات بيشتر رسي د كى مى كند يا تبليغ 
فى كتلاء هداين كرؤه 3 يكرئ من آبذاء يال نين اشامن عر ها د يكن ول "دن يكة ستز دارتك فى روئد؟ انا قوت هاو ضعف 


ها هميشه تأثير دارند). 


كباكتق نزاده سيس دو ضابطه «معيار هاى كلى اسلام) و «منافع ملى) را مطرح فى كله وى در تشريح «معيار هاى اسلام) 


«نبايد هاى خاصء يكك وقت نبايد هاى فكرى است. ما نبايد كارى كنيم كه دشمنان خودمان را تبليغ كنيم يا بعضى از جيز 


هايى كه در انديشه غير قرآنى است بايد طرد شود). 
وى غير از موارد انديشه اى» موارد ظاهرى را نيز ياد آور مى شود: 


«در آن طرف هم يكك سرى جيز هاى ظاهرى است كه در يوشش و آرايش هست. در نوع نككاه كردن حتى مى تواند باشد كه 
اينها را مواظب هستيم خداى نكرده جيز مشكل دارى نباشد). 


رحيم زاده» مدير كروه معارف شبكه يكك» در تشريح بيشتر «معيار هاى كلى اسلام)» آنها را «نبايد هاى فقهى» مى داند: 


«نبايد ها هم همان نبايد هاى فقهى است. آنجا هايى كه به نحوى دين تحذير و منع كرده و مقيد كرده كه در اين حوزه ها 
ورود ييدا نكنيد. حوزه محرمات» حوزه بعضى از امور خلاف شأن و خلاف عرفء اينها مجموعه نبايد هاى ما هست. آنجايى 


كه برخلاف ظواهر اسلام» برخلاف مر اسلام و برخلاف عقايد و ضروريات دينى است. در اين حوزه ها نبايد ورود كردا. 
موسوى سجاسى. تهيه كننده كروه معارف شبكه دوء با تفكيكك «شرع» و «اخلاق» نبايد هاى اين دو حوزه را ياد آور مى شود: 


«اين اصول و ضوابط برمى كردد به محدوده شرع. هيج مفهوم غير شرعى در وهله اول نبايد باشد. مرتبه بعد» موضوع اخلاق 


است. هيج موضوع غير اخلاقى [نبايد باشد]. نتيجه 


ص :"للا 


غير اخلاقى نبايد داشته باشد). 


متقى زاده» مدير يزوهش هاى برنامه اى مركز يزوهش هاى اسلامى صذا و سيماء درباره موارد اخلاقى نمونه هايى ذكر مى 
كند: 


«مثاك مجموعه ارزش هاى اخلاقى ما به سمت و سوى اين است كه انسان با حيا و ادب رشد بيدا مى كند. اما اكر يكك برنامه 
اى هنجار آن ادب و حيا را شكست, بحث حجاب كه يكك هنجار دينى استء اين هنجار رعايت نشدء اين برنامه» اين قسمتش 
را حداقل بايد حذف كنيم و كنترل كنيم... برنامه اى كه دروغ كويى را رواج مى دهد... اين برنامه هاء برنامه هاى دينى 
نيستند» بلكه بايد جلويش كرفته شودا. 


وى به مرزهاى اعتقادى هم اشاره مى كند و با مثال هايى آنها را تشريح مى كند: 


اناد | كز تكن يوناسة اى با العة انل راق باز كاري تداشقة بعلن | عو وانافةاها وا اناك ع قاب يعني ذفن بيع برنامة ا كد 
كريد اصجلة تناف النننك كرتاماى كددقي كرحن وان ؟ قت رتاه الى كه داود اسان را از انو بائحف عقف ودين دور 
مى كند و به يكك ساحت غير حقيقى مى رساند... اهداف دين توسط يكك سلسله هنجار هايى تحقق بيدا مى كند. اكر اين 
هنجار ها شكسته شدء اينها بايد جلويش كرفته شودا. 


در واقع ضوابطى كه عوامل توليد مطرح مى كنند. ناظر به همان سه حوزه اعتقادات» اخلاق و احكام است كه در اين ميان 
حوزه احكام به دليل رويكرد فقهى سازمان يررنكك تراست. جنانكه شاه حسينى به آن اشاره مى كند و البته آن را مرتبط به 


كروه معارف نمى دانك: 


«خيلى از ضعف ها هم به دليل نابلدى كارشناسان مربوطه در بيرون كروه معارف اتفاق مى افتد. مثلاً به كارشناس تأمين برنامه 
ياد دادند كه مواظب حجاب باشء لباس ها اككر از اين حد بازتر بود» تو بككير و نذار يبخش شود. ولى به او نمى كويند انديشه 


غلط دينى يعنى جه؟) 


اما كاشانى» مدير كروه معارف شبكه سه. معيار ديكرى براى حوزه برنامه هاى دينى مطرح مى كند كه افزون بر اينكه سليقه 


اى بودن اين حدود را دوباره به ذهن متبادر مى كندء لايه هاى ديكرى از محدوديت را نمايان مى سازد: 
«... ما الان از دو جهت در معرض آسيب هستيم. يكك معرض بيرايه هايى كه به دين بسته 
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شده و نام دين بر آن نهادند. اينها را كاه مى بينيم دارد ترويج مى شود... يكك هجمه اى هم از سوى «روشن فكرى» [بوده] و 
هميشه خطرى بوده كه متوجه دين شده است. تمام اصول و اساس دين را با انديشه هاى فردى و كروهى خودشان و آن بايد 
ها و نبايد هايى كه براى خودشان در شكل خوبش مبناى عقلى دارد مى آيند حوزه دين را تفسير مى كنند و سره را از ناسره 
جدا مى كنند. ما بايد از اين دو جنبه» مسيرمان را حفظ كنيم و اصلاح كنيم و نككذاريم). 


عبارت «روشن فكرى» در مجموعه ضوابط سازمان نيامده است و به تعبيرى برداشتى است كه يكك مدير معارفى» خود براى 
حوزه برنامه سازى دينى قائل است. عباسىء كارشناس كروه معارف شبكه جهار و نماينده مدير كروه؛ معتقد است كه به تعبير 
او «د كراند يشان» اساساً نمى آيند طرحى را به سازمان بدهند كه آنها رد كنند. نككاه كروه به دين را هم سنتى و متعارف معرفى 
مى كند. ولى او معيار «علمى بودن" را به عنوان ضابطه برنامه هاى دينى اعلام مى كند؛ ضابطه اى كه تا حدود زيادى مبهم و 


غير مشخص مى نمايد: 


«اكر طرح به لحاظ محتوايى» مروج نككاه مردودى از دين باشد. طبيعى است رد مى شود. اكر طرح نككاه مثبتى به يكك مقوله 
دينى داشته باشد؛ اما كيفيت علمى» ارزش علمى و عيار علمى آن كم باشد آن هم حذف مى شودا. 


همجنين در حوزه دين با برداشت هاى متفاوتى مواجه هستيم كه البته هيج كدام نافى اصول اصلى دين نيستند؛ اما به هر حال 
تفكرات مختلفى هستند كه در يكك جارجوب واحد قرار مى كيرند. در اين حالت كدام يكك از اين تفكرات اجازه طرح مى 


يابند؟ موسوى سجاسىء تبيين اين مطلب را عهده دار مى شود: 


«اكر يكك اصل دينى را مى خواهيم مطرح كنيم» حتماً بايستى مبتنى بر آيات و روايات مستدلى باشد. نه هر روايتى» نه هر 
برداشت از آيه اى و نه حتى هر تفسيرى. تفاسير بالاخره متعدد است. بنابراين روى وجه اقوم ماجرا بايد تكيه كنيم. اين يكى از 
بياناين نكته از جند جهت اهميت دارد: اول اينكه محدوديت بيشتر براى برنامه سازان دينى را نمايان مى سازد. اين خود 


موجب عدم خلاقيت و نواورى در حوزه دين مى شود و 
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امكان فراتر رفتن از جارجوب هاى خودساخته ذهنى را فراهم نمى كند؛ دوم آنكه حوزه «سليقه اى بودن» اين ضوابط را بيش 
ازييش آشكار مى سازد. به راستى اين «وجه اقوم) امور دينى جيست وو جه كسى مى تواند آن را تشخيص دهد؟ دارايى» مدير 
سابق كروه معارف شبكه جهار هم به عدم امكان ارائه ديد كاه هاى متفاوت در حوزه دين اشاره مى كند و سليقه اى بودن آن 


را يادآور مى شود: 


«ممكن است با يكك نوع برداشت خاص يا يكك نوع تفسيرى كه دارد صورت مى كيرد مخالفت باشد... فرض كنيد الان كسان 
ديكرى كه جور ديكرى دين را مى فهمندء دست اينها باشدء يكك طور ديكر برنامه دينى ساخته مى شود... كدام احاديث» 
كدام داستان هاء كدام جيز ها را مى آورد؟ آنكه با فكر خودش جار كان اميت 


دارايى» «عرف جامعه» را دليل بر عدم امكان طرح مباحث مختلف دينى مى داند كه خود نشان دهنده محدوديت خلاقيت در 
اين حوزه است. ضمن آنكه معيار يا ضابطه ديكرى به نام «عرف جامعها نيز براى برنامه هاى دينى در نظر كرفته مى شود 
امرى كه به شدت به سليقه مديران وابسته است كه جه مطالبى را مطابق عرف جامعه مىدانند و جه مطالبى به نظر آنها عرف 
جامعه را به هم مى ريزد. اما آيا اين محدوديت ها و ضوابط» تنها ناشى از سليقه مديران يا عرف جامعه يا مسائلى اين جنين 
است؟ محدوديت ها و مرز هايى كه ركنىء تهيه كننده كروه معارف شبكه سه. بيان مى كند حاكى از امورى است كه فراتر از 


8" قسمتى [كه] سه قسمت در مورد حجاب است. فلسفه حجاب. فلسفه اسلام از نظر يوششء تفاوت آزادى و حجاب. ينج تا 
سؤال مشخص است كه كارشناس محترم صحبت مى كند تمام مى شود. دفعه بعد هم مى آييم دوباره همين سه تا را مى 


سازيم). 
وى درباره ضوابط مخاطبان و كارشناسان هم مى كويد 
«در حوزه هاى نظرى الان يكك مقدار در اظهار نظر مخاطب آزادى داديم» تازه آن هم 
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سانسور مى كنيم؛ ولى در اظهار نظر كارشناس اصلا آزادى نمى دهيم. كارشناسى را انتخاب مى كنيم كه حرف ما را بزند. 
حالا اينكه كى كفته حرف ما درست استء اين خودش مقوله اى است... اينها سليقكى است). 


ركنى با طرح مثال هايى اين به اصطلاح «سليقه ها؛ را تشريح مى كند: 


«... در بحث معارفى» ما هر كارشناسى كه مى آوريم بايد با مد كرايى مخالف باشد. هركسى مى آيد بايد با جهانى سازى 
مخالف باشد. با محدود كردن اينترنت موافق باشد. اصلاً جيز هايى است كه نمى دانم كه كى تصويب كرده كه اين جورى 
باشد... دن ببحث معارفى: كسى بخواهد حيطه وظايف روحاتيت واثقد كتله جابى ابن را نتوشعه بكرديد نتوشه؛ ولى تعهى 
كذارند كه مثللاً كاستى ها [بيان شود]). 


بنابراين ركنى حيطه هايى از محدوديت را بيان مى كند كه نه جزو اصول دين است و نه محدوده هاى شرع و اخلاق به معناى 


عام را شامل مى شود و نه وجه اقوم تفسير دينى استء بلكه صرفاً در ظاهز سليقه اى است كه اعمال مى شود. 


نكّاه جست وجوكر به اين موضوعات مشخص مى سازد كه مقولات ممنوعه. صرف يكك سليقه نيستء بلكه مواردى است كه 
خدشه بر آنها تزلزل در «هزمونى دينى» را در بى دارد. بنابراين شايد مهم ترين علت اين ضوابط» نكرانى از مخدوش شدن 
«هزمونى دينى) باشد؛ جراكه يايه هاى مشروعيت حكومت ايران بر مبناى دين شكل كرفته است و از همين رو تلويزيون سعى 
مى كند از طريق تثبيت فرهنكك مورد نظر كه از آن تعبير به هزمونى دينى مى شود امكان اعمال قدرت خود رااز دست 
ندهد. اكر هزمونى را به معناى اعمال قدرتى معنوى با تكيه بر اخلاق و انديشه بدانيم»10) آنكاه درمى يابيم كه جرا سياست 
كذاران و مديران سازمانٌ به مباحثى كه به نوعى اين هزمونى يا به تعبيرى اين انديشه مسلط را زير سؤال برد اجازه طرح نمى 
دهند. بنابراين مباحثى نظير مدء حجاب» روحانيت و هر مبحث ديكرى كه مشمول اين حيطه مى شود فراتر از سليقه هاى 
متفاوت» جزو خطوط قرمز به شمار مى آيد و شايد تنها تفاوت سليقه؛ در اين مسئله باشد كه كدام مبحث» شكننده هزمونى 


است و كدام مبحثء جنين نتايجى را در يى ندارد. 
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١-«ايدئولوزىء.‏ هزمونى و سلطه در رسانه هاا 


جنين رويكردى را درباره شبهات نيز شاهديم. به راستى شبهات دينى حتى به فرض ياسخ كويى كاملء آيا اجازه طرح در 


تلويزيون مى يابند؟ از نظر متقى زاده جواب مثبت است؛ اما به اين شرط كه شبهه تقويت نشود: 


«در يكك بحث شبهه دينى» طورى بايد ورود و خروج داشته باشيم كه آن شبهه تقويت نشود. بلكه ياسخ به آن شبهه داده شود. 
طورى شبهات مطرح شود كه ياسخ به شبهات داده بشود. سؤال طورى مطرح شود كه ياسخ سؤالات داده شود. نه اينكه يكك 
سفره خيلى كسترده اى باز بشود كه قابليت جمع شدن را نداشته باشد. يعنى در هر برنامه دينى» بايد طورى برنامه ريزى شود 
كه [به] آن به اصطلاح معارف دينى لطمه وارد نشود و به باور هاى دينى مردم لطمه وارد نشودء بلكه باعث تقويت باورها 


شود.») 


اما منجزىء تهيه كننده كروه معارف شبكه يككء محدوديت ديكرى در طرح شبهات مطرح مى كند كه حاكى از تنكك تر شدن 
حلقه طرح شبهات است: 


«شما نمى توانيد افكار و انديشه هايى را كه امكان دارد در جامعه و مخصوصاً در نسل جوان, ايجاد شبهه بكند [مطرح بكنيد] 
جون تلويزيون تايم دارد و محدود استء و لذا شما نمى توانيد همه حرف ها را به نتيجه برسانيد... يمس شما مجبوريد به يكك 
مجموعه سؤالاتى بسنده كنيد كه بتوانيد در يكك تايم خيلى كم بتوانيد حداقل نتيجه كيرى را انجام دهيد... شما دنبال يكك 
موضوعاتى نرويد كه امكان دارد يكك برنامه دو قسمت بشود يا سه قسمت بشود كه اين هم خودش دغدغه است. جون امكان 
دارد من بتوانم برنامه قسمت اول را ببينم» ولى برنامه قسمت دوم را نبينم. امكان دارد برنامه دوم را ببينم» برنامه اول را نديده 
باشم كه ه ركدام از اينها مشكل ساز خواهد بودا. 


بنابراين هر شبهه اى حتى اكر به صورت كامل ياسخ داده شود, اجازه طرح نمى يابد؛ مككر سؤالات محدودى كه بتوان از آن 
نتيجه دلخواه را به دست آورد. همين نكرانى هاى متعدد و زياد از طرح شبهات كه با بهانه هايى اين جنينى امكان طرح نمى 
باشد حكابث ال نكراتي ذازف كه ان كرات جيرىئ بست عجر تزارل عذمؤق دس كه سازمتان: مأموزنث فرهمك تمؤد:زا 
مقائله'نا 1زامى ذائد. ا كن كسى ركه 'قيمنة زا بيتك ممكق اسنت» آن 
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هزمونى مورد نظر سازمان» در ذهن و فكر او خدشه بردارد واين براى نظام سياسى خطر شمرده مى شود. دارايى با طرح مثالى 


اين نوع نككّاه را بيشتر تبيين مى كند: 


«يكك وقتى ممكن است كسى مثل شهيد مطهرى باشد و بكويد: يكك نفر بايد درس بدهد كه خودش هم معتقد باشد كه اصلل 
بهترين فلسفه. فلسفه ماركس است. يكك مرتبه ديكر مى كويد يكك نفر بيايد كه ماركس را خوب فهميده باشد؛ ولى معتقد 
نباشد كه ماركسء بهترين فلسفه است؛ ولى بيايد درس بدهد. [مرتبه ديكر] يكك كسى ممكن است بيايد و بكويد يكك كسى 
بايد مسلمان باشد و معتقد باشد كه فلسفه اسلامى» بهترين فلسفه است و فلسفه ماركس را بخواند كه نقدش كند. يكك مرحله 


اى هم داريم كه [مى كويد] اصلا نبايد حرف فلسفه ماركس را زد. اكر يادش نكنى» اسمش را نبرى از بين مى رودا. 
وى همين مثال را به ضوابط برنامه هاى دينى تسرى مى دهد و مى كويد: 


«در بايد ها و نبايد ها هم همين طور است. يكك وقت يكك نفر ممكن است بيايد و بككويد اين نوع مباحث نباشد. يكك كسى 
بكويد فلان مباحث جون الان در امريكا هم اين مباحث را دارند مى كنند نباشد. مشكل عرفان هاى جديد را ما الان طرح 
نكنيم. [اكر] نقدش كنيم» آن وقت در نقدشء ممكن است خود اين نقدء يكك جور تبليغ بشود. يكك مقدار اينها سليقه اى 
أشسك!ا كزشها قاعده كلى يكيرية ست 


طرح شبهات نيز با اين بهانه كه خودٍ طرح آن شبهه ممكن است تبليغ به شمار آيدء اساسا اجازه طرح نمى يابد و بنابراين يا 
شبهات اصلا مطرح نمى شود يا به صورت بسيار جزئى و محدود كه به قول منجزى بتوان در وقت كم ياسخ داد و به نتيجه 


مطلوب رساند. 


در اين ميانء دارايى به ضابطهاى اشاره كرد كه به صورت مكرر در دغدغه هاى دست اند ركاران توليد ديده مى شد و مى 
تواند مؤيد همين ديدكاه «نككرانى از تزلزل هزمونى» باشد. «عرفان هاى جديد).» ضابطه اى است كه برنامهسازان به شدت به 


جل وكيرى از يرداختن به اين مقوله اصرار مى ورزيدند. كيلانى نزاد» يكى از نخستين افراد است كه به اين حوزه 
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مى يردازد: 


«[الا-ن] عرفان هاى عجيب و غريب زياد هستء نا آنجايى كه سير و سلوكك و رياضت را طور ديكرى دارند معنى مى كنند. 
الاآن بعضى ها اين طورى فكر مى كنند. آيا ما مى خواهيم كه وارد جنين عرصه هايى شويم؟ نه ما اصللا جنين جيز هايى را 


دوست نداريم). 


عباسى هم با طرح همان استدلال كه نبايد اساساً مسائلى مطرح شود» براى طرح نمونه به بحث هاى «عرفانى» يا به تعبير او 


«صوفيكرى) اشاره دارد: 


«در عمل و به تجربه در توليد به اين نتيجه مى رسيم كه اساساً نقد در همه حوزه ها جارى نيست و نبايد بشود؛ يعنى شما 
بهترين نقد اين است كه اساساً مطرحش نكنى. شما مثلا بككوييد انجمن هاى صوفيكرى در ايران. به قول شما مى خواهيم نقد 
كنيم؛ ولى مى خواهيم اسمشان را نياوريم و نشانشان هم ندهيم؛ باند هايشان را هم نشان ندهيم؛ طرف دارانشان را هم نشان 
ندهيم؛ يس جى را داريم نقد مى كنيم؟ شما اكر انجمن هاى صوفيكرى را مطرح بكنيد» نفس آن تبليغ است). 


متقى زاده نيز درباره كنترل هاى لازم دوباره «مباحث صوفيكرى» را شاهد مثال مى آورد: 


«نمونه داشتيم» سى ميليون هزينه كردند. يكك برنامه ساختند. ترويج صوفيكرى بود. اصللاً از اول تا آخر اين بود. شبكه به ما داد 
و كفت نظارت كن. نظارت كرديم و ديديم از ابتدا تا انتهايش اين قابل يخش نيست. از مريد و مريد بازى... تا آخر بحث كه 


مى رود [همين است |]). 


شايد دليل اين تأكيد زياد» نخست اين باشد كه ايشان خواهان آن هستند كه مباحث خارج از جارجوب دين مطرح نشود. اما 
اكر رويكرد سازمان به دين را كه كرايش فقهى يا شريعت وار است ياد آور شويمء درمى يابيم كه مباحث «عرفانى» اين 
جنينى» شايد به نوعى تضعيف كننده «هزمونى دين فقهى) باشد, واز همين رو رويكرد نفى آن بااين شدت و حدت براى 
جل و كيرى از خدشه دار شدن به جنين هر مونى شكل كرفته باشد. 


بنابراين در بيان «معيار هاى كلى اسلام) در ظاهر اين است كه هر جيزى كه خارج از 
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دين است نبايد مطرح شود تا لطمه به ضروريات دين نخورد. اما وقتى به كند و كاو بيشتر مى يردازيم» اين معيار اصلى و 
درست به معيار هاى سليقه اى با عناوين كلى و مبهمى جون «روشن فكرى». «علمى)» «عرف جامعه) و نظاير آن تسرى مى 


يابد. در نتيجه يا را از سليقه صرف فراتر نهاده و در بى تثبيت هؤمونى است. 

افزون بر اين» معيار ديكرى كه به آن اشاره شد «منافع ملى» بود. متقى نزاد در تشريح اين معيار به طرح مثال رو مى آورد: 
«مثلاً دامن نزدن به اختلافات دينى؛ اذاي شيط ويك :سوق كنم تفرد كاباعك اختلافات قومى و غيره شود. يا اينكه 
مباحث امنيتى كلان كشور مورد خدشه واقع نشود). 


اكر در اين معيار» صرف «نيرداختن به اختلافات شيعه و سنّى) با عنوان منافع ملى نككاه شود» رويكرد مثبتى است كه براى برنامه 


هاى دينى با توجه به اقليت سنّى در كشور لازم به نظر مى رسد. 
نتيجه كيرى 


تشبجه كير 


در مجموع به نظر مى رسد كه اولا- ضوابط برنامه هاى دينى در بخش مكتوب بسيار ناجيز استء و اسناد تدوين شده و 
محص فزانة حت ووه توارس فين افر سس فى و د كل ]كان اعبال علقي تمس تدر ان تقد بقوذة كايا ايك 
ضوابط مكتوب نيز به غير از سياست هاى برنامه سازى مناسبتى» به طور عمده كلى كويى شده است كه عدم شفافيت اين 


ضوابط را در بى دارد. 


م كنوب نيز ضوابط در آغاز صرفاً شامل نبايدهاى حوزه هاى مختلف دينى اعم از اعتقادات؛ اخلاق و احكام مى 
شود كه محدوده شفاف و مشخصى را بيان مى كندء؛ اما در ادامه» ضوابط خودساخته اى در برنامه هاى دينى سارى و جارى 


مباحث عرفانى نيز ديد كه در مجموع غيرشفاف بودن ضوابط برنامه هاى دينى را نشان مى دهد. 
اكر وضعيت سازمانى صدا و سيما و جايكاه آن در ساختار سياسى را در نظر آوريم و 
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است. به تعبير ديكر رابطه سه جانبه دين» دولت و سازمان سبب شده است كه سازمان تلاش خود را معطوف به حفظ هر مونى 


دينى مورد نظر كند كه اين تلاش به روشنى در ضوابط غيرشفاف برنامه هاى دينى آشكار مى كردد. 
فهرست منابع 


ص :١لا‏ 


الا فار 
آساب ركر» آرتور» روش هاى تحليل رسانه هاء ترجمه: يرويز اجلالى» تهران» مركز مطالعات و تحقيقات رسانه هاء 1717. 


ابريشم كارء مريم» توليد سازمان صدا و سيما: برنامه سازى ويه نوجوانان. يايا ن نامه كارشناسى ارشد به راهنمايى د كتر 
منتظرقائم؛ دانشكاه تهران» *17/8. 


استريناتى» دومينيكك. نظريه هاى فرهنكك عامه. ترجمه: ثريا ياكك نظرء تهران» كام نوه 171. 

استيككء برات» هنر يزوهش موردىء ترجمه: محمدعلى حميدرفيعى» تهران» دفتر يزوهش هاى فرهنككىء .١79/8‏ 
يدرام. مسعود.ء «ايدئثولوزى» هزمونى و سلطه در رسانه ها»» فصلنامه رسانه» سال يانزدهمء بهار 2.1377 شماره بيايى /01. 
دالكرن» بيتر» تلويزيون و كستره عمومى» ترجمه: مهدى شفقتى» تهران» سروش» .17١‏ 


رنجبر رمضانى» مهدى» دروازه بانى در روزنامه ها: بررسى تغييرات در اخبار اخذ شده از خب ركزارى هاء يايان نامه كا رشناسى 
ارشد به راهنمايى دكتر منتظرقائم دانشككاه تهران» *178. 


ساروخانى» باقره روش هاى تحقيق در علوم اجتماعى (جلد »)١‏ تهران» يذوهشكاه علوم انسانى و مطالعات فرهنكى, 0/ا7١.‏ 


ص:73ؤل/ا 


سورينء ورئر و جيمز تانكارد: نظريه هاى ارتباطات» ترجمه: عليرضا دهقانء تهران» دانشكاه تهران» 1741. 
سلوزمة"ذتويدة روش تحقيق كقى كر جامعةاشياسى» تر حمةة محسة كلا تهران موؤسسة فرهكى اتشازاتى يانه 3 ١‏ . 


فركلا-ءف» نورمن» تحليل انتقادى كفتمان» ترجمه: فاطمه شايسته ييران ودبكران تهران» مركز مطالعات وتحقيقات رسانه هاء 
”7 . 


كيوى» ريمون و لوك وان كامينهود» روش تحقيق در علوم اجتماعى» ترجمه: عبدالحسين نيكك كهر تهران» توتياء 6. 


مارشال» كاترين و كرجن بى راسمن» روش تحقيق كيفىء ترجمه: على يارسائيان و محمد اعرابى» تهران» دفتر يزؤوهش هاى 


فرهنكى, /ا/ا١.‏ 


مكك كوايل» دنيس » درا مدى بر نظريه ارتباطات جمعى» ترجمه: يرويز اجلالى» تهران» مركز مطالعات و تحقيقات رسانه هاء 
7 . 


مهدى زاده» محمدء «مطالعات فرهنكى» رهيافتى انتقادى به فرهنكك و جامعه نو)» فصلنامه رسانه» سال يازدهم» شماره »١‏ بهار 


. 
ب) لاتين 
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.١1917/ 

ع اسناد 

شوراى معارف. بايدها و نبايدهاى برنامه هاى ويزه محرم 23176 ثبت در دبيرخانه شوراى معارف. 

شوراى معارف» جدول موضوع روضه هاى محرم 21336 ثبت در دبيرخانه شوراى معارف. 

شوراى معارفء دستورالعمل اجرايى ماه رمضان سال 21330 ثبت در دبيرخانه شوراى معارف. 

شوراى معارفء دستورالعمل اجرايى ويزه مناسبت هاى رجب و شعبان در شبكه هاى سيماء ثبت در دبيرخانه شوراى معارف. 
شوراى معارفء دستورالعمل هاء بايدها و نبايدهاى ويزه محرم 2137 ثبت در دبيرخانه شوراى معارف. 


شوراى معارفء ملاحظات كلى» وضعيت موجود. برنامه هاى ييشنهادى و جدول ييشنهادى برنامه هاى اذان كاهىء ثبت در 


دريرخانه شوراى معارىت» 

شوراى معارفء ويكى هاى زيرنويس معارفى در ايام محرم و صفر سال 1788 ثبت در دبيرخانه شوراى معارف. 
بيوست ها 

اشاره 


ص :5و/ا 


يبوست شماره١‏ 

موسة كنار ١‏ 

اصول مربوط به سازمان صدا و سيما در قانون اساسى مصوب /8؟١1‏ 

فصل دوازدهمء اصل 1178؛ صدا و سيما: 

در صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران آزادى بيان و نشر افكار با رعايت موازين اسلامى و مصالح كشور بايد تأمين كردد. 


نصب و عزل رئيس سازمان صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران با مقام رهبرى است و شورايى مركب از نمايند كان رئيس 
جمهور و رئيس قوه قضائيه و مجلس شوراى اسلامى (ه ركدام دو نفر) نظارت بر اين سازمان خواهند داشت. خط مشى و 


ترتيب اداره سازمان و نظارت بر آن را قانون معين مى كند. 
فصل هشتم» اصل ٠١١‏ وظايف و اختيارات رهبر: 


وظايف و اختيارات رهبر: .١‏ تعيين سياست هاى كلى نظام جمهورى اسلامى ايران يس از مشورت با مجمع تشخيص مصلحت 
نظام؛ ؟. نظارت بر حسن اجراى سياست هاى كلى نظام؛ . فرمان همه يرسى؛ ؟. فرماندهى كل نيروهاى مسلح؛ ه. اعلام جنكك 
و صلح و بسيج نيروها؛ *. نصب و عزل و قبول استعفاى: الف) فقهاى شوراى نككهبان؛ ب) عالى ترين مقام قوه قضائيه؛ ج) 
ولس سنازمان دا وساف يورق اسلا ابراة» 5) قسن معاد عشتر مانن ) فرعائدة كل سياة باسداراة انقلكت الاي ؛ 


ص :96/ا 


حل اختلاف و تنظيم روابط قواى سه كانه؛ 8. حل معضلات نظام كه از طرق عادى قابل حل نيستء از طريق مجمع تشخيص 
مصلحت نظام؛ 4. امضاى حكم رياست جمهورى يس از انتخاب مردم» صلاحيت داوطلبان رياست جمهورى از جهت دارا 
بودن شرايطى كه در اين قانون مى آيدء بايد قبل از انتخابات به تأييد شوراى نككهبان و در دوره اول به تأييد رهبرى برسد؛ .٠١‏ 
عزل رئيس جمهور با در نظر كرفتن مصالح كشورء يس از حكم ديوان عالى كشور به تخلف وى از وظايف قانونى يا رأى 
مجلس شوراى اسلامى به عدم كفايت وى بر اساس اصل 84/؛ .١١‏ عفو يا تخفيف مجازات محكوميت در حدود موازين 


اسلامى يس از ييشنهاد رئيس قوه قضائيه. رهبر مى تواند بعضى از وظايف و اختيارات خود را به شخص ديكرى تفويض كند. 
فصل جهارم» اصل ارفرث نظام اقتصادى جمهورى اسلامى ايران: 


نظام اقتصادى جمهورى اسلامى ايران بر يايه سه بخش دولتىء» تعاونى و خصوصى با برنامه ريزى منظم و صحيح استوار است. 
بخش دولتى شامل كليه صنايع بز ركك» صنايع مادرء باز ركانى خارجىء معادن بز رككء بانكك دارىء بيمه» تأمين نيرو» سدها و 
شبكه هاى بزركك آب رسانىء راديو و تلويزيون» يست و تلككراف و تلفن» هوابيمايى» كشتى رانى» راه و راه آهن و مانند اينها 
است كه به صورت مالكيت عمومى ودر اختيار دولت است. بخش خصوصى شامل آن قسمت از كشاورزىء دام دارى؛ 
صنعت» تجارت و خدمات مى شود كه مكمل فعاليت هاى اقتصادى دولتى و تعاونى است. مالكيت در اين سه بخش تا جايى 
كه با اصول ديككر اين فصل مطابق باشد و از محدوده قوانين اسلام خارج نشود و موجب رشد و توسعه اقتصادى كشور كردد 
و مايه زيان جامعه نشود» مورد حمايت قانون جمهورى اسلامى است. تفصيل ضوابط و قلمرو و شرايط هر سه بخش را قانون 


معين مى كند. 
ببوست شماره 7 


ص :2و/ا 


ييوست شماره ” 


مفاد مربوط به اين تحقيق در اساسنامه سازمان صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران» مصوب بيست و هفتم مهرماه يكك هزار 


و سيصد و شصت و دو در مجلس شوراى اسلامى و تأييد آن در شوراى نككهبان در تاريخ عن 


ماده /ا. تأسيس فرستنده و يخش برنامه هاى راديويى و تلويزيونى در هر نقطه كشور در انحصار اين سازمان است و جنانجه 
اشخاص حقيقى يا حقوقى اقدام به تأسيس يا بهره بردارى از جنين رسانه هايى كنند از ادامه كار آنان جلو كيرى به عمل آمده 


وات تعيب قانوئى تراز يتوعد كرفت 


ماده / دارايى سازمان عبارت است از كليه حقوق و دارايى هاى «سازمان راديو و تلويزيون ملى ايران سابق» اعم از امتيازات» 
اموال منقول و غيرمنقول. سهام و سرمايه ها در شركت هاى دولتى و غيردولتى» مطالبات وجوه نقدى و سيرده ها در شركت 
هاى دولتى و غيردولتى» مطالبات وجوه نقدى و سيرده ها و تأسيسات و نظاير آن. سازمان همجنين جانشين قانونى «سازمان 


راديو تلويزيون ملى ايران سابق» در كليه حقوق و تعهدات آن است. 


ماده 4. هدف اصلى سازمان به عنوان يكك دانشكاه عمومى نشر فرهنكك اسلامى, ايجاد محيط مساعد براى تزكيه و تعليم انسان 
جارجوب برنامه هاى ارشادى» آموزشىء خبرى و تفريحى تأمين مى كردد. مشروح هدف ها و برنامه هاى سازمان در زمينه 


هاى كوناكون در خط مشى و اصول برنامه هاى سازمان مصوب مجلس شوراى اسلامى ذكر شده است. 
ماده 17 سازمان صدا و سيما منابع مالى و اعتبارات زير را در اختيار دارد: 
الف) درا مدهاى ناشى از واكذارى حق يخش و توزيع محصولات و ارائه خدمات سازمان به اشكال مختلف؛ 


ص :/او/ا 


ب) عوايد حاصل از اجراى قانون توسعه شبكه تلويزيونى كشور؛ 
ج) در مدهاى ناشى از فعاليتهاى توليدى و سود مربوط به آنها؛ 


د) وجوه دريافتى از محل بودجه كل كشور و ساير وجوهى كه به عناوينى ديكر از طرف دولت در اختيار سازمان كذاشته 


مى شود؛ 

ه_) اعتبارات از محل بودجه عمرانى كشور؛ 

و) درآمدهاى ناشى از اجرا و يخش برنامههاى تبليغاتى و ييامءهاى باز ركانى؟ 
ز) كمككهاى نقدى و غير نقدى اشخاص حقيقى و حقوقى؛ 

ح) عوايد ديكرى كه طبق قانون يا مقررات ديكر به سازمان تعلق مى كيرد. 
يبوست شماره "1 


ص :/9/ا 


نشة شنا 
قوانين مربوط به سازمان صدا و سيما در برنامه هاى توسعه اقتصادى, اجتماعى و فرهنكى جمهورى اسلامى ايران 
لآ قانون برنامه ينج ساله دوم توسعه 

فصل دوم, تبصره 08 _ مقابله با تهاجم فرهنكى 


دولت موظف است براى تحقق اهداف فرهنكى برنامه ينج ساله دوم در جهت رشد فعاليت هاى فرهنككى و مقابله با تهاجم 
فرهنكى دشمن علاوه بر اعتبارات مصوب در طول برنامه» سه هزارم (2007/0 از كل اعتبارات جارى و عمرانى برنامه دوم را به 


استثناى اعتبارات مربوط به امور دفاعى و آموزشى در بودجه سالانه به برنامه هاى بخش هاى زير اختصاص دهد: 
مؤسسه تنظيم و نشر آثار امام خمينى رحمه الله ؛ ده درصد؛ 

فرهنكك و ارشاد اسلامى و سازمان ميراث فرهنكى و سازمان تبليغات اسلامى» سى درصد؛ 

سازمان صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران» شصت درصد؛ 

لا قانون برنامه ينج ساله سوم توسعه: 


ماده /ا8١_‏ به منظور تحقق رهنمودهاى مقام معظم رهبرى داير به جهت دهى رسانه ها به سمت سالم سازى فضاى عمومى در 


صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران موظف است: 


الف )نا تأجل ساناماة ررتاقة ويوكتعة حيت متناسب نالاف تبك هائ ند رذ امسا فلن و زاملي (نية الملل شير و تكميل 


ب) در راستاى اطلاع رسانى مطلوب به جامعه. كليه دستكاه هاى اجرايى؛ اطلاعاتى را 


ص:94ؤ9/ا 


منعكس كردد) به سازمان صدا و سيما اعلا-م مى كنند تا با انجام مطالعات لازم در برنامه ها كنجانده شود. سازمان صدا و 
سيما سالا-نه كزارش عملكرد خود را در رابطه با دستكاه هايى كه اطلاعات و نيازهاى خود را اعلام داشته اند به دستكاه 


مربوطه منعكس كرده و كزارش كلى آن را براى رؤساى قواى سه كانه ارسال مى كند؛ 


ج) آن دسته ازدستكاه هاى اجرايى كه تحقق وظايف آنها مستلزم مشاركت فكرى و عملى قشر وسيعى از افراد جامعه است 
مى توانند برنامه هاى خاص راديويى و تلويزيونى تهيه و در جارجوب ضوابط سازمان صدا و سيما براى يخش در زمان مناسب 


دستكاه هاى مختلف نسبت به تدوين برنامه هاى لازم اقدام كرده و از طريق شبكه هاى موجود وايجاد شبكه هاى آموزشى و 
ارتباط متقابل توجه به مفاد اساسنامه سازمان صدا و سيماء نسبت به توسعه و بهبود كيفيت آموزش هاى مختلف اقدام كند. 


براى يشتيبانى علمى برنامه آموزشىء سازمان صدا و سيما با هريكك از دستكاه هاى مربوطه كميته لازم را تشكيل مى دهد. 


ماده _١5/‏ كليه واردكنند كان و توليدكنند كان كيرنده هاى تلويزيونى رنكى موظف اند در قبال واردات يا توليد دستكاه 
كي رنده» عوارضى كه متناسب با ابعاد لامب تصوير كيرنده و به تفكيكك توليد داخلى و وارداتى به يبشنهاد سازمان صدا و سيما 
و وزارتخانه هاى صنايع و بازركانى به تصويب هيئت وزيران مى رسد را به درآمد عمومى واريز كنند. معادل وجوه واريزى 
در قالب لوايح بودجه سنواتى در اختيار سازمان صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران قرار خواهد كرفت تا در جهت توليد و 
تأمين برنامه هاى تلويزيونى و توسعه و بهره بردارى از شبكه هاى تلويزيونى شهرستان ها به مصرف برساند. 

لا قانون برنامه ينج ساله جهارم توسعه 


فاو 103 +ذولت مكلف اسك يه منظور تعميق ارؤققهاء ناورها:و فرهدك معتؤيت وثير 


6٠١ ص:‎ 


حفظ هويت اسلامى __ايرانى» اعتلاى معرفت دينى و توسعه فرهنكك قرآنى اقدامهاى ذيل را انجام دهد: 


ب) كسترش فعاليتهاى رسانههاى ملى و ارتباط جمعى در جهت مقابله با تهاجم فرهنككى, سالم سازى فضاى عمومى؛ 
اطلا-ع رسانى صحيح و تحقق سياستهاى كلى برنامه جهارم با فراهم آوردت زمينههائ مناسب انتشار كزارشهائى عملكرد 
دستكاء هاو افزايش امكان دسترسى جامعه به آموزش هاى غمومي» فتى حرفهداى» ترويجى و آموزش هاى عالى ان طريق 
شبكههاى صدا و سيماى جمهورى اسلامى ايران. 


يبوست شماره ؟ 


ص: ١١م‏ 


٠/8 وسيما_‎ 


."_9-١‏ هيج يكك از برنامه هاى رسانه نبايد در خصوص مسائل و امور دينى دجار سطحى نككرى و ترويج كرايش ها و رفتار 


هارن اساسي؟و عن سكن كرود 


؟-9١_".‏ برنامه ها نبايد دين را در حوزه امور فردى تعريف كند و نبايد نسبت به حكومت دينى» اصل ولايت دينى واصل 
ولايت فقيه» كرايش مخاطبان را تضعيف كند؛ 


."_١9-‏ برنامه هاى معارفى نبايد براى تنها يكك قشر خاص يا يكك سطح خاص از اطلاعات يا سن خاص تهيه شودء بلكه 


بايد با تنوع لازم تمامى افراد جامعه را يوشش دهد؛ 
؟-_9١_؟.‏ برنامه هاى معارفى نبايد تنها در طبقه ١ج‏ و«د) تهيه شودء بلكه بايد در طبقات «ب» و «الف» نيز برنامه سازى شود؛ 
ه_9١_".‏ برنامه ها نبايد بر سطح كرايش و معلومات فعلى مخاطبان بسنده كندء بلكه بايد در مسير رشد آنها كام بردارند؛ 


."_١9_-#‏ مطالب برنامه ها به ويه در مناسبت ها نبايد تكرارى جلوه كندء بلكه بايد حداقل با تغيير قالب و ادبيات برنامه و يا 


ارائه اطلاعات جديد يا كرايش عميق ترء مخاطب را جذب نمايد؛ 


."_١9-/‏ برنامه ها بايد مراجعه به كارشناس دينى را نهادينه كرده و از دعوت افراد غير كارشناس در مسائل دينى يا 


١3516‏ _". برنامه هاى معارفى در عين تقويت ايمان مردم به ماوراى ماده. عالم غيب و قدرت بى انتهاى تصرف خداوند, نبايد 


موجب عزلت كزينى» صوفى كرى و يا كرايش به مكتب هاى انحرافى و متظاهر به عرفان شود؛ 


/6١١:ص‎ 


ةا محري أبن برثامه ها بايد ظاهن ورقتارق كاملا اسلا ذاقعه و تعروق تمدن ووقان باشل 


١9-٠‏ _؟. برنامه ها بايد اسلام را دينى غالب و احكام و ارزش ها و توصيفات آن را حاكم بر كليه مناسبات فردى و اجتماعى 


١-_؟.‏ برنامه ها نبايد نسبت به شبهات و مسائل روزهء بى تفاوت عمل كندء بلكه بايد راهنماى مخاطبان در اين كونه 
مسائل باشد؛ 


.1_١9_7‏ برنامه ها بايد مردم را با تاريخ انبيا و اولياى الهى آشنا كند و تحريفات تاريخى را برملا سازد؛ 

1_19_1. در اعياد و مناسبت هاى شادء اين برنامه ها نبايد به موسيقى هاى حرام يا مشكوك يا مطالب سخيف آغشته شود؛ 
١_19_؟.‏ معاد كرايى بايد در بين برنامه هاى معارفى» جايكاه واضح و يرحجمى داشته باشد؛ 

١_6‏ . برنامه ها بايد مردم رابه عبادات دسته جمعى به ويزه نماز جماعت فراخواند؛ 


معروف و نهى از منكرء تولى و تبرىء ارتقا بخشد؛ 


15317 ؟. برثامه ها بابد به الكوسازى در زميته هاى مختلق توجه ويذه داشتة باشل 
يبوست شماره 0ه 


/٠١ 7”: ص‎ 


ييوست شماره 0 
بايدها و نبايدهاى برنامه سازى ويزه محرم سال جارى (1187) 

الفى) بايدها 

.١‏ تأكيد بر رويكرد حماسى به واقعه كربلا و ترويج فرهنكك يايدارىء ايثار و شهادت؛ 


". توليد عمده برنامه هاى مناسبتى در كروه هاى معارف هر شبكه و همجنين نظارت كروه هاى معارف (از منظر محتوايى) بر 


توليدات مناسبتى ساير كروه هاى برنامه ساز موجود در هر شبكه؛ 


*. مستند و مستدل بودن منابع تحقيقى مورد استفاده در ويزه برنامه هاى محرم تمامى كروه هاى برنامه ساز (و در صورت 


ترديد در استناد مطالب» ضرورت مشورت با مركز يزوهش هاى اسلامى سازمان)؛ 
؟. ضرورت نظارت كارشناسان دينى مورد وثوق هر شبكه بر حسن اجراى يروزه هاى ويزه محرم؛ 


كروه هاى برنامه ساز؛ 


؟. استفاده از كارشناسان دينى مورد وثوق سازمان ودر صورت نياز مشورت با كا ركروه بانكك اطلاعات و مركز يزوهش هاى 


اسلامى در اين زمينه؛ 


/. ضرورت تعريف دقيق تر شاخص هاى محتوايى برنامه سازى دينى از سوى مركز تحقيقات» يزوهش و سنجش برنامه اى 


سازمان و ارزيابى برنامه هاى ويزه محرم سال جارى بر مبناى اين شاخص ها؛ 
. دقت در كاربرد علائم» نمادها و نشانه هاى دينى محرم و يرهيز از برخورد سليقه اى در اين خصوص؛ 


9. دقت در يخش مجلد برنامه هاى مناسبتى توليدشده در ساليان بيش و ارزيابى مجدد آنها با مشورت ناظرين مورد وثوق در 
هر شبكه؛ 


٠١5: ص‎ 


.٠‏ سعى در افزايش تعداد مخاطبين ويزه برنامه هاى مناسبتى دينى (با تمهيدات سالم و متناسب با ايام سوكوارى)؛ 
."١‏ سعى در نمايش فرم هاى عزادارى سنتى به دور از شوايب و خرافات؛ 
؟". ارائه تحليل درست و روزآمد از واقعه عاشورا و مقدمات و مؤخرات آن؛ 


رض ضرورت تمهيد بودجه مناسب براى ويزه برنامه هاى مناسبتى محرم و افزايش معقول حق الزحمه كارشناسان معارفى مؤثر 


.١*‏ طرح ارتباط ميان قيام سيدالشهدا عليه السلام و نهضت جهانى امام زمان عج الله تعالى فرجه الشريف و مقايسه صفات 
ياران و دشمنان اين دو بزركوار (با عنايت به مسايل روز جامعه)؛ 


0. عنايت به مقوله مديريت تاريخ توسط ائمه معصومين عليهم السلام و تأكيد بر نقش سيدالشهدا در اين ميان؛ 
.١8‏ طرح توأمان برنامه هاى القايى و اقناعى كه متناسب با اهداف و تعريف هر شبهه, ميزان اين تلفيق مى تواند متفاوت باشد؛ 


. توجه به اهميت وحدت شيعه و سنّى ودقت دراين معنا كه جكونه مى توان اهل سنت را نيز در مراسم محرم سهيم و 


د ركير كرد؛ 

8. دقت در انتخاب فيلم هاى داستانى و سينمايى ويزه اين ايام؛ 

4. دقت در يخش آكهى هاى باز ركانى ويزه اين ايام؛ 

.”٠‏ توجه ويزه به فضاهاى دانش آموزى و دانشجويى و نمايش نقش فعال جوانان در ايام محرم؛ 


مقابل دوربين تلويزيون بيان مى كند؛ 


؟". تبعيت منطقى و هوشمندانه باكس هاى روتين هر شبكه (كودكك, نوجوان, جوانء خانواده و... ) از مناسبت محرم و طرح 


موضوعات متنوع مناسب با حال و هواى اين ايام. 
ب) نبايدها 
يرهيز جدى از يخش زنده مراسم مداحى و سوكوارى؛ 


6٠١6: ص‎ 


عدم يخش سخنرانى هاى ضعيف يا سليقه اى درخصوص نهضت سيدالشهدا عليه السلام ؛ 
يرهيز از كاربرد قالب هاى بيش يا افتاده و بيش از حدٌ تكرارى مناسبتى؛ 

عدم كاربرد مداحان به جاى كارشناسان دينى و يرهيز از ارائه تحليل هاى ضعيف و سليقه اى؛ 
عدم هم يوشانى فيزيكى و محتوايى برنامه هاى معارفى در شبكه هاى مختلف سيما؛ 

عدم نمايش نمادهاى خرافى و شبهه انكيز در برنامه هاى توليدى؛ 

عدم اصرار به ضبط سخنرانى هاى مسجدى فاقد استانداردهاى محتوايى» كيفى و فنى رسانه؛ 
برهيز از كاربرد اشعار ضعيف و كم محتوا در برنامه هاى مناسبتى و دينى اين ايام؛ 

عدم نمايش فرم هاى اغراق آميز و نازيباى عزادارى به عنوان شيوه هاى مورد قبول رسانه؛ 
يرهيز از نقل هاى ضعيف و خرافه آميز؛ 

عدم استفاده از كارشناسان تكرارى با موضوعات يكسان در شبكه هاى مختلف؛ 

سعى در عدم نمايش جهره هاى روليده و نازيبا به عنوان طراز انسان هاى متدين و سوكوار؛ 
يرهيز از اتخاذ ساده ترين و يبيش ياافتاده ترين قالب ها براى طراحى والاترين مفاهيم (طى ايام محرم)؛ 
برهيز از مستقيم كويى صرف در اكثر برنامه هاى توليدى اين ايام؛ 


برهيز از جينش هاى نادرست كنداكتور يخش شبكه هاى مختلف سيما در اين ايام (دقت در نحوه يخش آكهى ها و ساير 


برنامه هاى روتين)؛ 

يرهيز از نمايش سوه هاى ضعيف و تفرقه انكيز؛ 

عدم يخش نوحه هاى خاصى كه با تقليد از ترانه هاى مبتذل قبل يا بعد از انقلاب ساخته شده اند؛ 
عدم انحصار نمايش مراسم عواهازف (عيرماً ذرانا كو رمي واخاف): 

يرهيز از نمايش افراطى و غي ركارشناسانه فضاهاى خصوصى (با فرهنكك خاص و غير 


6٠١2: ص‎ 


مرسوم عزادارى) براى عموم بينند كان رسانه؛ 

عدم ترويج الككوهاى نادرست كلام و كويش در كفتار و اشعار مداحان؛ 

استفاده نادرست و قرين افراط از موسيقى طى اين ايام. 

كاركروه مناسبت هاى دينى شوراى معارف سيما 

آذر “م١‏ 

نقش رسانه ها در توسعه فرهنك دينى ( بررسى فعاليت هاى رسانه اى در افغانستان) 
اشاره 


/١17: ص‎ 


نقش رسانه ها در توسعه فرهنكك دينى (بررسى فعاليت هاى رسانه اى در افغانستان) 
نصرالله نظرى 


كد 


در مقاله حاضرء با اين بيش فرض كه رسانه هاى كشور افغانستان» درجه دوم هستند» يس از تبيين فرهنكك دينى حاكم بر 
مقوله هاى «هويت»». «جامعه)» «خانواده» و «كودكان»» كاركرد رسانه ها در ييوند با آنها بر اساس جارجوب نظرى «د كترين 
فرهنكك عامه). بررسى وبه يى آمد هاى منفى فعاليت رسانه اى از قبيل «سلب تفكرا» «مصرف كرايى» و «ازخودبيكانكى) 
اشاره شده است. 

اين نوشتار با دركك اين ضرورت كه توسعه فرهنكك دينى مستلزم شناخت فرصت ها و تهديدهاى فعاليت هاى رسانه اى استء 


تعامل دين و رسانه در قبال ترويج يا تحريف آموزه هاى دينى را كاويده و در يايان» راهكارهايى براى اين امر ارائه كرده 


أافسة: 

كليد وازكان 

رسانه» فرهنكك دينى, هويتء آموزه هاى دينى» جامعه. خانواده» كودكانء تفكرء مصرف كرايى و ازخودبيكانكى. 
.١‏ بيش فرض ها 


6١/8: ص‎ 


.١‏ بيش فرض ها 


الف) «توسعه) و١«توسعه‏ فرهنكى)» متاهيمى هبيتتنا كه از عنس آنها شن او حقدفهه تمن كددره و مشر دن سائدة مربوط به 
«نوسازى و د كركونى هاى سياسىء اقتصادىء اجتماعى و فرهنكى) مطرح مى شوند. هدف از طرح بحث ١توسعه‏ فرهنكك 
دينى» نيز طرح مباحث اصلى توسعه آن هم از نوع فرهنككى اش نيستء بلكه فرهنكك را به عنوان كليت درهم تنيده اى در نظر 
كرفته ايم كه شامل دانشء هنرء قانون» اخلاقيات و دين(1١)‏ مى شود. دين» نه تن ها برجسته ترين مؤلفه. بلكه فصل مقوّم و كاه 
يديد آورنده فرهنكك است. بر همين اساسء در نوشتار بيش روء توسعه را برخوردارى يايدار و روز افزون آحاد بشرى از توان 
مندى عزتمندانه و برقرارى مناسبات آزاد و شرافتمندانه اى در نظر مى كيريم كه از اراده و انكيزه هاى انسانى برخاسته و بر 
يايه حقوق و حدود الهى باشد.50) 


مفهوم «توسعه فرهنكى» را نيز اين كونه معنا مى كنيم: «بهينه سازى در ابعاد كوناكون, با تكيه بر صبغه و جنبه فرهنكى. يعنى 
معنويات» هنرها و دين يكك قوم مرتباً رو به سوى تعالى و بيشرفت باشد و به سوى آرمان هاى بركزيده و اهداف از بيش 
مشخص شده متعالى حركت نمايد).0) 


با در نظر كرفتن اين تعريف از «توسعه فرهنكى)» منظور ما از بحث «توسعه فرهنكك دينى)» طرح دغدغه هايى خواهد بود مبنى 
بر «احياى تفكر دينى» و هدف از بررسى «نقش رسانه ها) نيز بيشتر» شناخت ظرفيت ها و جالش هايى است كه رسانه ها مى 


توانند در مقوله «احياى تفكر دينى) 
ص:9١٠6/‏ 
-١‏ داريوش آشورىء تعريف ها و مفهوم فرهنكك» ص 5/. 


"- على اكبر رشاد» «سهم و نقش فكرى دينى در توسعه)» اسلام و توسعه (مجموعه مقاللات)» ص .١55*‏ 


"حمل متضورلؤاده دين و توسعه فرهتكى» سياس و اقتصادئ» صن عه 


ايجاد كننن. 


ب) بر اساس دسته بندى «اكو»(1) از رسانه هاء(؟) در دنياى كنونى, ما با دو نوع رسانه روبه رو هستيم: رسانه هاى توليد كننده 


و رسانه هاى مصرف كنئنده. 


از آنها صرفاً مصرف كننده محصولات «رسانه رسانه ها» باشند و اين سخن بدان معنى است كه سهم ما در توسعه فرهنكك 
ديتى با استفاده از امكانات وسايل ارتباط جمعى (رسانه ها)ء نه تنها اندكك استه بلكه با جالش هاى مهمى ثيز روبه رو 


خواهيم بود. 


رسانه هاى كروهى به عنوان وسايل توليد كننده يا انتقال دهنده ييام معمولا به صورت ديدارى» شنيدارى و نوشتارى و كاهى 
تور كم :إل ادر قالب تسريه اقيون للرووو يوق ا اق تلق اضيا ع كور لك وهار واي يقرا كز ادو قا ل 
هاى تلويزيونى و كسترش شمار شبكه هاى تلويزيونى و امكان دريافت ييام از آنها در افغانستان» بيشتر بر كاركردهاى 


تلويزيون در روند توسعه فرهنكك دينى تمركز خواهيم كرد. 


ميزان زمانى دريافت برنامه هاى رسانه تلويزيون براى عموم مخاطبانء برابر نيستء ولى فرض بر اين است كه در آينده اى نه 
جندان دورء اين «غول خجالتى).0) مهمان دايمى همه خانه ها و همدم تنهايى بسيارى از مردم خواهد شد و بى آمدهاى ويزه 


اى خواهد داشت. 

؟. ضرورت واهداف 

". ضرورت واهداف 

نبل يمن در كتابي ذلك كى دو عيش وامردن دو خوشى فى لريسد: 
ص: ١٠م‏ 


-١‏ 0ط 
-١‏ نكك: داوود فيرحىء «رسانه ها و تحول فرهنكّى سياسى در خاورميانه»» فصل نامه علوم سياسى» ش8. 


"- اديت فرونء تعبير «غول خجالتى» رابراى تلويزيون به كار برده است. 


تبادل انديشه و مبادله ييام ها به كار كرفته مى شود.(١)‏ 


فروياشى طالبانيسم و برقرارى نظام سياسى جديد در افغانستان؛ دو بى آمد براى فرهنكك دينى افغانستان داشت: يكى» شكل 
كيرى فضاى نسبتا آزاد براى ابراز عقايد و باورهاى دينى و ديكرىء فراهم شدن زمينه كسست سنّت و ورود ابزارها و مؤلفه 
هاى مدرنيته» نظير: ليبرال دم وكراسى» سكولاريسم و ابزارهاى تكنولوزيك. 


رشد فزاينده فعاليت رسانه هاى كروهى در افغانستان و استفاده از تككنولوزى هاى وارداتى» فرهنكك كشور را به جالش فرا مى 
خواند؛ زيرا «هرجند فرهنكك, محصول زبان استء هر وسيله و تكنيكك ارتباطى جديد مى تواند آن را نوآفرينى كند ودر 
نهايت» فرهنكك جديدى بنا كند).(01) 


با درك اين حقيقت كه نفوذ رسانه هاى كروهى در هر جامعه اى» يكى از ويذكى هاى اساسى شيوه زند كى جديد به شمار 
مى رودهء بايد با تبيين علمى جالش هاى فراروى» رسانه ها در افغانستان راهكارهاى عملى براى دست اند ركاران رسانه اى 
كشور ييشنهاد كنيم. رسانه ها در شكل دادن به جهان نككرى افراد جامعه به ويزه جوانان نقش مهمى دارند. «همين رسانه هاى 
جمعى هستند كه قهرمانان فرهنكّى خلق مى كنند و نظريات مردم را درباره امور و مسائل سياسى و اجتماعى شكل مى دهند. 
در واقع» همجنان كه يكى از مشهورترين محققان در زمينه رسانه هاى جمعىء يعنى مارشال مكك لوهان كفته است: رسانه ها 


به تدريج به رسالت بدل مى شوند20.2 
“. جيستى و ماهيت رسانه ها 

اشاره 

". جيستى و ماهيت رسانه ها 


رسانه هايا به عبارت ديكر. وسايل ارتباط جمعىء ابزارهايى هستند كه ميان فرستنده و كيرنده بيام ارتباط برقرار مى كنند. 


درباره ماهيت وسايل ارتباط جمعى و منظور از مفاهيم 


/ما١١:ص‎ 


-١‏ نيل يستمن» ديك كن در عيش؛ مردن در خوشى» ترجمه: صادق طباطبايى» ص "ل. 
”- همان.ء ص 2ل. 


'"- سيد حسين نصرء جوان مسلمان و دنياى متجدد. ترجمه: مرتضى اسعدى» ص 750. 


«ارتباط) و «ارتباط جمعى) ديد كاه هاى متعدد و متفاوتى وجود دارد كه در ادامه به اختصار توضيح مى دهيم. 
الف) جيستى رسانه ها 
الى الحيق رينانه يا 


اكو در بحث از ارتباطات جمعى و رسانه هاى كروهى مى يرسد: «رسانه كروهى جيست؟ آيا آكهى يكك روزنامه؛ رسانه 
كروهى است يا يخش برون مرزى راديو و تلويزيون يا آرم يكك لباس ورزشى؟ در واقع» رسانه هاى جمعى با انواع متعدد و در 
شبكه هاى مختلف عمل مى كنند. رسانه ها جند بعدى عمل مى كنند؛ اما بعضى از آنها در حكم رسانه رسانه ها هستند».210 
ب) مفهوم ارقباط 


وازه ارتباط يا 111031:1017لا0111111) از ريشه «1115لا0117111)) به معناى اشتراكك كرفته شده است. اين كلمه در فارسى به 


معناى بيوند دادن و ربط دادن و به صورت اسم مصدر به معناى بستكىء بيوند» ييوستكى و رابطه كاربرد دارد.(1) در تعريف 


ارتباط ديد كاه هاى متفاوتى وجود دارد از جمله در دايره المعارف فيشر آمده است: 


ارتباط در مفهوم كسترده آنء براى بيان هر نوع انتقال اطلاعات به كار مى رود. در يكك مفهوم دقيق ترء انسان از مفهوم 
ارتباطات» يكك جريان دوسويه تفهيم و تفاهم ميان دو موجود زنده را دركك مى كند. 


لاند ب رككء شراكك و لارسن هم ارتباط را انتقال معانى يا يبيام از طريق نمادها مى دانند. به نظر اينان زمانى كه انسان ها از طريق 
تمادهايى جنده به اث ركذارى بر يكذ بكر مى برذازتد: در ارقاط يا يكديكر قران هى كيريد(“ 
ج) مفهوم ارتباط جمعى 


«ارتباط جمعى» تعبير تازه اى است كه جامعه شناسان امريكايى براى مفهوم 1123 اب كار برده اند. اين وازه كه از 
ريشه لاتينى 17/12013٠‏ به معناى وسايل و اصطلاح انكليسى «14355) يا توده تشكيل شده استء از نظر وا كانى به معناى 


/ما١١:ص‎ 


١ نكك: «رسانه ها و تحول فرهنكى سياسى در خاورميانه» فصل نامه علوم سياسى» ش‎ -١ 


.1894 ص‎ ١ نكك: محمد معين» فرهنكك معين» ج‎ - ١ 


“'- محمد داد كران مبانى ارتباطات جمعى» صص ١8‏ و .١18‏ 


از طريق آنها مى توان به افرادى نه به طور جداكانه يا به كروه هاى خاص و همكون, بلكه به جماعت كثير يا توده اى از مردم 


به طور يكسان دسترسى ييدا كرد. امروزه اين نوع وسايل عبارتند از: روزنامه» راديو و تلويزيون.(١)‏ 
د) نقش تاربخى رسانه ها بر فرهنكق 


در سده هفتم ييش از ميلاد با بيدايش حروف الفبا در يونان» تكنولوزى جديدى شكل كرفت كه بنيان همه زيرساخت هاى 
توسعه علوم و فنون شد. اين نظم نوين الفبايى» افزون بر اينكه كفتار خردورزانه را ميسر مى ساختء ارتباط نوشتارى رااز 
سيستم شنيدارى _ ديدارى نمادها و ادراكات كه براى بيان كامل ذهن انسان بسيار حياتى بود جدا كرد. اين امر به ايجاد 
سلسله مراتب اجتماعى انجاميد كه آشكارا و به طور تلويحى» بين فرهنكك مكتوب و بان شنيدارى - ديدارى تمايز قائل مى 
شد و به اين ترتيب» ريشه داشتن عمل انسان در كلام مكتوب به بهاى راندن جهان صداها و تصويرها به يشت صحنه هنر تمام 
شد. البته فرهنكك شنيدارى _ ديدارى انتقام تاريخى خود را در قرن بيستم كرفت وابتدا با سينما و راديو و سبس با تلويزيون» 
اث ركذارى ارتباطات بر مردم بيشتر شد؛ زيرا يكك يارحِكّى بالقوه متن» تصوير و صدا در يكك سيستم كه از جند نقطه و در زمان 
دلخواه و در شبكه اى جهانى و آزاد وقابل دسترسء با يكديكر تعامل دارند» ماهيت ارتباطات را دجار دك ركونى هاى 


بنيادينى مى سازد. 


ندطونى كل وسابل ارتناطن ا هسان اأخاز داش ودر شكل دقل ترسك اناق قسن تعيية كفدو اق ابفنا كرت ونا 
تكنولوزيكك شدن ابزارهاء اين نقش ها نيز عينى تر و فزاينده تر كرديد؛ زيرا همان كونه كه نيل يستمن كفته استء ما واقعيت 
را آن كونه كه هستء نمى بينيم» بلكه آن كونه مى بينيم كه زبان هاى ما مى نمايانند. زبان هاى ماء رسانه هاى ما هستند. 


رساتة ها ماء استعاره هاى ها استعاره هائ ماء محتواى فرهتك ما را فى آفرينتك) 4190 


جون انتقال و جريان يافتن فرهنكك از طريق ارتباطات انجام مى شود خود فرهنكك هاء با سيستم تكنولوزيكك جديد» دستخوش 


د كركُونى هاى بنيادين مى شوند و اين د كركونى با 
ص :17 
-١‏ همان» ص 6 


؟- مانوئل كاستلزء عصر اطلاعات: اقتصاد. جامعه و فرهنكك (جامعه شبكه اى)» ترجمه: احد عليقليان و افشين خاكباز. ص 


1 


كذشت زهان وشكل كبرق رسائه عاق عدردى همسبدورن اترتت تشدينامى شوف ابن د كر كوي و اث وذيرى فرهدك ازوسائة 


ها و ابزارهاى تكنولوزيكك ارتباطى جنان است كه نيل يستمن آن را «تكنويولى)» مى نامد و مى نويسد: 


تكنويولى» فرهنكى است با اوضاع و شرايطى خاص و داراى شاخصه ها و خصلت هاى ويزه خود و در عين حال از روح و 
روانى معين برخوردار است. وجه بارز اين فرهنكك. قراردادن تكنولوزى به جاى خداست. لذا شاخصه ها و خصلت هاى آن؛» 
خداكونه [جانشين خصلت هاى الهى شده] اسث. اين امر بدان معنى است كه در اينجا فرهنكك. اعتبار و تشخص خود را در 
تكنولوزى جست وجو مى كند. ارضاى اميال و كام يابى خود را از تكنولوزى طلب مى كند و به دست مى آورد و بالاخره 
ايخ فرشتكة: دشتو رالعمل تحناق خرف زا از تكولوزق من كيرف انو دراه الزاماً و سرون بقروياضى و تابوقق ناووها وعقاند 


سلتى منتهي مى شود.10) 
؟. جار جوب نظرى 
؟. جارجوب نظرى 


به نظر مى رسد اككر بخواهيم رسانه ها را در حوزه دين و زندكى مبتنى بر آموزه هاى دينى وارد كنيمء الزاماً بايد ماهيت و 
انكيزه فعاليت رسانه ها را بدانيم. با آنجه كفته شدء تا حدودى با ماهيت رسانه ها آشنا شديم. يس در اينجا تنها به انككيز ه هاى 


فعاليت رسانه هاء اشاره مى كنيم. 


بر انياش اتهة ريريو كوف :در تلوير نون ودكترين هاى اندر غرف آؤوده اسة: انكوه فعاليت رسال هارا دو قالت عند 
دكترين مى توان توضيح داد كه عبارتند از: «دكترين كليشه ها»» «دكترين نشر اطلاعات آزادا» «دكترين بى طرفى» و «دكترين 
فرهنكك عامه). 


هويت فرهنكك عامه در دوره معاصر با فرهنكك توده اى با هم نزديك و مثل هم هستند(1) و از طرفى» توده به ملت خاصى 
تعلق ندارد و جامعه توده اى» جامعه اى انباشته از ماده خام است و امرى كه به اين ماده شكل مى دهدء القائات و تبليغات 


محيط است.(2 بنابراين» به نظر مى رسد از مجموع دكترين هاى يادشده؛ فعاليت رسانه هاى افغانستانء با 


/١5:ص‎ 


.٠6١١ نيل يستمنء» تكنو يولى» ترجمه: صادق طباطبايى»؛ ص‎ -١ 
.56 دومينيكك استريناتى» مقدمه اى بر نظريه هاى فرهنكك عامه: ترجمه: ثريا ياكك نظرء ص‎ -1 


3 نكك: حميك يارسانياء «هفت نظريه بر اصلاحات»» كتاب نقد» سال جهارم؛ ش 3 يابيز الحذردة صص 46و16. 


دكترين «فرهنكك عامه) بيشتر تبيين يذير باشد؛ زيرا علاسوه بر تكثر برنامه هاى سركرم كننده؛ رقص و آوازء تبليغات و 
بروياكاندا در تلويزيون هاى يرطرفدار كشورء رشد بى رويه شهر نشينى نيز زمينه را براى يبدايش يكك توده يراكنده و بى نام و 
نشان فراهم مى كند كه آمادكى سلطه يذيرى را دارد. در اين حالت» «بازار بزركى براى رسانه هاى جمعى ايجاد مى شود كه 
فقط اشكال سكف وويده ا مى الو افن كان فاى '1قيوا ب اووده شازف لكيه ابح رسن كد حفر لاك فرسكى عرفا ادر نكر 


كرفتن ميزان سود ناشى از عرضه آنء توليد مى شود يا با خريدارى آنها به نمايش درمى آيد. 


علاوه براين» بايد دانست كه «دكترين فرهنكك عامه به وسيله رسانه هاى خبرى نظام بورزوازى ._از جمله تلويزيون _ يذيرفته 
و تبليغ شده است تا مردم زحمت كش را از دست يابى به يكك فرهنكك والاء توفيق در انجام كارهاى بزركك و نيل به ارزش 
هاى فرهنكى واقعى و اصيل بازدارد و بذر بى اعتمادى» شكك و ترس غيرمعقول از دنياى خارج را در وجودشان بيفشاند.)0) 
به همين دليل» مى بينيم «سازمان هاى تلويزيون در بسيارى از كشورهاى سرمايه دارى» تصويرى مخدوش از اجتماع را عرضه 
مى ذاوقدك. آنها هركز زند كى زحمت كشان راثشان ثمى دعند.و درياره ند كن تكبت باز أقراد بدون شغل كه هموازه:نا 
مشكلات و تشويش ها دست به كريبانند» كلمه اى نمى كويند. قهرمان نمونه و شاخص بيشتر برنامه هاى تلويزيون» آدم 


ثروتمند» قوى و خوشبخت است كه هميشه آرام و مطمئن نشان داده مى شود).(70) 
4. كاركردهاى رسانه در توسعه فرهنك دينى 
اشاره 

ه. كاركردهاى رسانه در توسعه فرهنكك دينى 
زير فصل ها 

الف) دين» رسانه و هويت 

ب) دين» رسانه و آموزه هاى دينى 

ع دين» رسانه و جامعه 

د) دين» رسانه و خانواده 

ه) دين» رسانه و كودكان 

والعووه رساندى اسان لقان 

الف) دين» رسانه و هويت 


الف) دين» رسانه و هويت 


«هويت» عبارت است از «فرآ يند معنا سازى بر اساس يكك وي كى فرهنكى يا مجموعه به هم بيوسته اى از ويزكى هاى فرهنكّى 
كه بر منابع معنايى ديككر اولويت داده مى شود و براى ساختن آن از مواد و مصالحى مثل تاريخ» جغرافى» زيست شناسىء نهاد 
هاى 


/١6:ص‎ 


.586 مقدمه اى بر نظريه هاى فرهنكك عامه. ص‎ -١ 


؟- بيريوكوفء تلويزيون و دكترين هاى آن در غربء ترجمه: محمد حافظى» ص 8 
'- همانء ص 7 .35١‏ 


توليد و باز توليد. خاطره جمعىء رؤياهاى شخصىء وحى و الهامات دينى استفاده مى شود. در اين فرآيندء افراد» كروه هاى 
اجتماعى و جوامع» تمامى اين مواد خام را مى يرورانند و معناى آنها را با الزامات اجتماعى و يروزه هاى فرهنكى كه ريشه در 
ساخت اجتماعى و جارجوب زمانى _ مكانى آنها دارد» از نو تنظيم مى كنند».(١2‏ 


درباره اينكه انواع مختلف هويت ها جككونه وبه دست جه كسى ساخته مى شوند وجه بى آمدهايى دارند» نمى توان به 


«سياست هاى مربوط به هويت را بايد در جايكاه تاريخى خود بررسى كرد).(7) 


اسلام با اين داعيه كه آخرين دين از سلسله اديان ابراهيمى وجهان شمول استء آموزه هايى همجون «مالكيت مطلق خداوند)»» 
«جانشينى و كد كي انسان»» «كرامت و آزادى انسان»» «وحدت امت)» و «بريايى عدالت» را تبليغ كرده است و بر اساس آنهاء 


هويت خاصى را براى مسلمانان تعريف مى كند كه از آن به «هويت اسلامى)» ياد مى شود. 


در دوره معاصرهء با بيدايش مقولاءت جديدى جون «جهانى شدن» يا «جهانى سازى, به نظر مى رسد مسئله هويت در 
كشورهاى اسلامى بسيار بيجيده تر شده باشد؛ زيرا به هويت قومى و دينى اين جوامع هويت ديككرى افزوده شده كه از 
مدرنيته برخاسته است. بنابراين» هويت دينى در حيطه معرفت شناختى» همه عرصه هاى حضور ما را در جهان در بر نمى كيرد. 
«سه هويت ملىء دينى و مدرن., هر يكك در دل ديكرى جاى كرفته اند و بدين ترتيبء مناطق تداخلى ايجاد كرده اند كه هر دم 
بيجيده تر مى شود و قلمروهايى كه هر يكك در آنها دخل و تصرف مى كنند» در غالب مواردء با يكديكر ناسا كار ند.00) اين 
ناسا زكارى و ناهمكونى» زمانى بيشتر رخ مى نمايد كه به مقوله جهانى شدن به مثابه يكك يروسه بنكريم و فرصت هاى موجود 


در آن را ناجيز بدانيم. 

رسانه ها به عنوان ابزارهايى كه در اختيار مدرنيته قرار دارند و قلمرو نفوذ آنها جهانى 
صص :2١م‏ 

.18 _ ١؟ عصر اطلاعات: اقتصاد. جامعه و فرهنكك (جامعه شبكه اى)؛ ج 7 صص‎ -١ 


؟- نكك: همان» ص 77. 


'- داريوش شايكان, افسون زدكى جديدك» هويت جهل تكه و تفكر سيار» ترجمه: فاطمه وليانى» صص و2 ١‏ 


أسث» در فر ا بهد هويت سازع» تقس اساستى ارقا من كتتد, يةاابن عرتبب كد دن آموؤة هاى من يررفرد كراي سود اتكارائدة 
رسانه ها در اختيار سياست كذارى هايى قرار مى كي رند كه در نهايت» به جهانى سازى هويت هاى مبتنى بر آموزه هاى 


در مجموعء برداشته شدن فاصله ها و كنار رفتن محدوديت زمانى _ مكانى به وسيله ابزار هاى تكنولوزيك جديد و تلاش 
براى جهانى سازى مبادلات اقتصادىء اين دغدغه را به وجود آورده است كه هويت سازى متأثر از تغيير و تحولات ابزارهاى 
ارتباطى» هويت هاى دينى و ملى را به جالش هاى اساسى فرا مى خواند و به تضعيف آنها مى انجامد. بر همين اساسء در باره 
رابطه هويت دينى و هويت مدرن جهانى شده؛ نككرش ها و ديدكاه هاى متفاوتى شكل كرفته استء از جمله اينكه برخى از 
انديشمندان دينى مانند حسن حنفى با نككاهى بدبينانه» جهانى شدن را از اشكال جديد سلطه و آخرين فرآورده نامطلوب 
مدرنيته مى دانند.(1) در نتيجه» هم زيستى هويت دينى با هويت مدرن را همواره متضاد و تعارض آميز قلمداد مى كنند و به 
طور طبيعى» به رسانه ها به عنوان ابزارهايى مى نككرند كه در اختيار مدرنيسم قرار دارند. يس به آنها روى خوش نشان نمى 


دهك. 


ذنبراير اين نظره برغى ديكر بر اين باووتن كه عنهان كسترى نان شتابان و قرا كير اسك كه كسى را ياراق آن نيست ا بتشييد 
وفكر كند و براى يبوستن به اين موج عظيمء راهبردى توان مند در نظر بككّيرد. يس به صورت اجتناب نايذير» قدرت فوق 
العاده رسانه ها را مى يذيرند و تلاش مى كنند تا هويت دينى را مطابق با باورهاى جديد بازسازى كنند يا اينكه به تقدير 


كردن مى نهند و نجات هويت دينى در ظهور منجى موعود بجويند. 
وال ةوه برشاكف: اق اند كاوها كه كا ماك افرائك با تقريط ادكه رارك سي خردون انس :قراك امقر لنياف 


شدن نكريسث وا سيت» يان هوبت :ديق و هويت هدر زاعريف كرد بر امناس ابن تكرش: تلش مورك اه كيرد كايا 


الهام از مفاهيم يوياى مشتركك اديان الهى و ارزش هاى انسانى» بحران هاى رايج در جهان باز شناسى شود 


ص :17١١م‏ 


-١‏ نكك: سيك كاظم سيدباقرى» «جهانى شدن و يويايى انتظارات از دينا202 در: «جهانى شدن و دين؛؟ فرصت ها و جالش ها) 


(مجموعه مقالات جهارمين كنكره دين يثوهان)» ص .١15١‏ 


وراه حل هاى موجود براى آن از طريق رسانه ها و در ابعاد و كستره جهانى ارائه كردد. 


مدرنيسم كه با به كوشه راندن باورهاى دينى و سلب كاركردهاى اجتماعى دين» سهمى بز ركّى در سكولاريزاسيون جوامع 
انسائى :داشة» الشسان زاب ضاي عدا تشخائد وعويث منياى دين راتراي او ريت كرة و انرسانة شايراع كستركن ثفوذ 
سكولاريسم يارى كرفت. اين اقدام «به بحران معنويت و ازخودبيكانكى انسان در عصر حاضر انجاميد و به تدريج» جارجوب 
هاى شناخته شده سنْتى و بسيار ارزشمندى كه مردم مى توانستند از آنها براى ناخد حود وجا ركاغشان در جامعه استفاده 


[كنند] وهويت هاى شخصى و جمعى خود را با آرامش نسبى بيذيرند» از دست رفت).(21 


اين نديده و تغيبر شكل نكرش هاى فيلسوفانى جون ويتكنشتاين نسبث به دين وجست وجوى «احساس امنيت) در هويت 
دينى»(7) زمينه هاى جديدى را فراروى قرار داده است كه در آن. با زكشت به فطرت خدا آشناى انسان و توجه به معنويت و 
در نتيجه؛ ايجاد هويت يست مدرن مبتنى بر برخى آموزه هاى دينى و ارزش هاى انسانى فراهم آيد. بديهى است رسانه ها در 


ارواقر أ يثك تيزءمى عواتيد فقن اساسى يدا دوكن كرتن وهو جهائى ساقق سور نديد اثر كدان باشيد: 


از آن جا كه نقش رسانه هاى افغانستان در شكل دهى اين هويت جديد و ترويج آموزه هاى دين اسلام به موازنات اديان الهى 
ديكر تقريباً ناجيز و به منزله صفر استء بنابراين» منطقى به نظر مى رسد كه اث ركذارى رسانه هاى كشور بر هويت دينى 
موجود در جامعه را بررسى كنيم. خلأ ناشى از نبود هويت ملى و وجود شكاف هاى مذهبىء دريجه هايى را براى نفوذ هويت 
هاى برخاسته از هويت هاى مدرن جهانى شده در كشور به وجود مى آورد. رسانه هاى فعال در كشور به ويزه رسانه هاى 


ديدارى _ مفروض اصلى ما _ سه رسالت اساسى دارند: 
يكك _ بيش كيرى از ترويج هويت هاى دينى متعارض با دين مردم جامعه ما 


ص:1/8/ 


."١١ نكك: مقدمه اى بر نظريه هاى فرهنكك عامهء ص‎ -١ 
نكك: «جهانى شدن و يويايى انتظارات از دين»» در: «جهانى شدن و دين؛ فرصت ها و جالش ها؛ (مجموعه مقالاءت‎ -١ 


جهارمين 5 دين يزوهان)» ص 52 1. 


دو _ تلاش براى ايجاد هويت دينى مشتركك؛ 
سه _ يرهيز از ايجاد تفرقه مذهبى و به جالش كشيدن هويت هاى مذهبى رسمى در كشور. 


بخش سريال هاى خارجى به ويه هندى اين دغدغه را به وجود آورده است كه رسانه هاء نا آكاهانه؛ به ترويج هويت هاى 
جديد مغاير با اصول اساسى دين اسلام نظير بت يرستى مى يردازند. اين دغدغه ها جنان جدى بود كه وزير اطلاعات و 
فرهنكك بيشين با جنين برداشتى از بخش سريال هاى هندى, دستور توقف بخش آنها را صادر كرد. هرجند برخى صاحب 
نظران اجتماعى با اين برداشت و صدور جنان دستورى موافق نيستند و ما هم آن را افراطى تلقى مى كنيمء از برخى غفلت ها 
لع توالا شاه كك كلش 


درباره رسالت دوم بايد به علمكرد برخى تلويزيون ها براى حضور مبلغان دينى مذاهب حنفى و جعفرى در برنامه مشتركك يا 
حضور مولوى هاى حنفى مذهب در برنامه هاى جداكانه در تلويزيون هاى منتسب به شيعيان يا حضور علماى شيعى مذهب در 


برنامه هاى تلويزيون هاى منتسب به اهل سنت اشاره كرد. 
ب) دين» رسانه و آموزه هاى دينى 
ب) دين» رسانه و آموزه هاى دينى 


قيق فو تيا كلوتي: سيان شير اذ كذتنف سرنوشت عويش زاعر كرو ققاليت عا وساته اق عن 'ريتده تفوذ كشعرةه رشائه 
ها در خانه ها و خلوت هاى افراد» افزايش روند روبه رشد و بيجيده زندكى هاى نسبتاً مدرن و تلاش فزاينده براى فعاليت هاى 
معيشتى» كار آمدى تبليغ جهره به جهره را به شدت كاهش داده است. در دنيايى مجازى كه رسانه ها خلق مى كنندء افراد به 
سمت اتميزه شدن ييش مى روند و روحيه هاى فردى به نسبت روحيه هاى جمعى بيشتر رشد مى كنند. ازاين رو» دين براى 


كحرش باوزهاى عنويش» ثاكرير اسّت كه تعامل. كسترده ترئ نا وساثة :ها برقرار كند: 


تبليغات مناسبتى و مقطعى و انجام آن به شيوه هاى ناكاراء به رسانه اين امكان را مى دهد كه سيطره فعاليت هاى خويش را در 
حوؤة فاق عخضوصى أفراة تيو بككر اند ال مين رف اكرسياسية كذارق در فعالية وشاتة الم دية زان باد ثيرة 


نايا برقن جه ويووة فى "اين كه ملعاة شو طاتس برووض سيار كب خيوافتد رافك عر هق باه اك ونافدها 


/١9:ص‎ 


براى ترويج آموزه هاى دينى كمر همّت ببندند» خدمات بسيار بزركى به دين خواهند كرد. 


بررسى نقش آفرينى رسانه در ترويج يا تحريف آموزه هاى دينى در دوره معاصر به خوبى كوياى اين واقعيت است. غربيان 
تلاش دارند خلا نبود معنويت را به كونه اى ير كنندء ولى به خوبى 1 كاهند كه افزايش روحيه دين باورى در نهايت» به نفع 
اسلام و آموزه هاى قرآنى خواهد انجاميد. به همين دليل» استراتزيست هايى جون هانتينكتون با طرح نظريه «جنكك تمدن هااء 
رويارويى فرهنكك مسيحى با فرهنكك اسلامى را حتمى قلمداد مى كنند واز سردمداران هزمونى ليبرال مى خواهند سياست 


هاى راهبردى خويش را در اين راستا طراحى و عملياتى سازند. 


بر اساس همين نككرش» يس از اقدام ناشايست رسانه اى در تحريف تاريخ اسلام و تخريب جهره بيامبر اكرم صلى الله عليه و 
آله به وسيله سلمان رشدى و حمايت غرب از آن» در سال هاى اخير نيز شاهد تكرار حوادث مشابه هستيم. در آخرين نمونه از 
اين اقداماتء ويلدرزء سناتور هلندى فيلم اهانت آميزى ساخته است كه در آنء به مقايسه قرآن و كتاب «نبرد من» اثر آدولف 
هيتلر مى يردازد و هر دو را داراى ييام هاى واحد و خونين قلمداد مى كند. البته اين كونه اقدامات كه به شدت» واكنش هاى 
مسلمانان را برانكيخته. قابل دفاع است؛ جون عاملان آنء با برداشت هاى خاص خويش به تحريف باورها و تاريخ اسلام مى 
يردازند و به يقين» اكر كسى بخواهد داورى منصفانه داشته باشدء اين توطئه ها را نمى يذيرد. شايد به همين دليل» كاهى 
همين ضدتبليغ هاء به تبليغ تبديل مى شوند. 


در اين ميان» به نظر مى رسد خطر اصلى در انعكاس فعاليت هاى نادرست و تحريف هاى مذهبى است كه هم بدعت كذارى 
در دين به شمار مى روند وهم بهانه اى براى تخريب اسلام و تحريف آموزه هاى آن يديد مى آورند. براى مثال» بحث 
عزادارى شيعيان در ماه محرم كه توجه بسيارى از رسانه ها را به خود معطوف مى دارد» مستمسكك بسيار مناسبى براى تبليغ يا 
تخريب اسلام است. در اين عزادارى ها اكر به فلسفه قيام امام حسين عليه السلام و تبليغ مناسب آن توجه شود و آموزه هاى 


موجود در آن مثل «ظلم ستيزى»» «حق خواهى»» «مبارزه با فساد» و «فداكارى و ايثار» در مقياس جهانى 


٠١ ص:‎ 


تبليغ كردد» هر كسى را كه به ارزش هاى والاى انسانى معتقد باشدء, به سوى خود مى كشاند. در مقابل» حركت هاى 
غير منطقى و معقول نظير «علم كشى»» «قمه زنى) و «تيغ زنى» حتى علاقه مندان به باورهاى دينى رااز كرايش به دين مى 


كريزاند. 


بناى اصلى رسانه ها در غربء مبارزه با اسلام است. در نتيجه» مى بينيم برداشت هاى رسانه اى و انعكاس كسترده آن, بيشتر 
ناظر به همين تحريف هاى مذهبى است. براى نمونه» يكى از فعال ترين سايت هاى تبليغى مسيحيت»!(1١)‏ در بخش «اديان 
دروغين»» با استناد به تصويرهاى مربوط به «قمه زنى» و «تيغ زنى)» به معرفى تشيع مى يردازد. اكر در سايت معروف «كوكل' 
ودر جست وجوى موتور ويدثئوى اين سايت» كلمه معادل انكليسى كلمه «شيعه» _ ©]5]1]1 _ را جست وجو كنيدء در بين 
ينج فيلم ويدثويى اول» كلييى نشان داده مى شود كه در ابتداى آنء يس از نمايش جند نمونه از نمادهاى تمدن تاريخى اروياء 
ناكهان اين عبارت با قلم بسيار درشت بر روى صفحه حكك مى شود: «ارويا بيدار شو!». يس از كذشتن صحنه اول اين كليب» 
صحنه هايى از دسته قمه زنى _ كه به نظر مى رسد در يكى از شهرهاى ارويا انجام شده باشد- نشان داده مى شود. در يايان 


نيز عبارت «به زودى در شهر شما [اين صحنه ها تكرار خواهد شد])» توجه بيننده را به خود جلب مى كند. 


برخلاف نقش منفى رسانه ها در توسعه فرهنكك دينى در سطح جهانى, به نظر مى رسد عملكرد رسانه هاى افغانستان در 
ترويج برخى آموزه هاى دينى» به نسبت كذشته تا حدودى مثبت باشد؛ جون هم اكنون خطبه هاى نماز جمعه؛ عزادارى هاى 
ماه محرم و سخترانى هاى مذهبى در برخى شبكه هاى تلويزيونى يخش مى شوند و رسانه هاى مكتوب نيز به صورت جشم 
كيرى در اين حوزه فعالند. البته ممككن است برخى دين داران» دغدغه هايى درباره بخش افراطى انواع موسيقى» رقص و شو از 
بسيارى راديو و تلويزيون هاى كشور مطرح سازند كه در افراطى ترين انتقادهاء از بخش اين كونه برنامه ها در ماه مباركك 


رمضان» به «افطار با رقص» ياد مى كنند.(7) 
ص:١"م/‏ 


-١‏ 01». 01لا 5-53ا-5لادلاز//:ما. 
؟- مقاله اى با همين عنوان در هفته نامه مشاركت ملى جاب كامل منتشر شده است. نكك: :أ ©311031:.7//. الالاثالاا 


در مجموع.ء اث ركذارى فعاليت رسانه هاى افغانستان را در جامعه هم مى توان مشاهده كرد. براى مثال» در شهر باستانى غزنى» 
شعيان در كذكهه نو اقليت نودنده ولى اكتوة يه دلا مهالجرت آنها ال شيرستان عاق دركرةه رهن شيعي آنها الزابشن 
يافته است. در محرم سال بيشء دسته هاى عزادارى شيعيان در سطح شهر به راه افتاد و اهل تسنن نيز به سامان دهى دسته هاى 
عزادارى خود يرداختند. آنان با حضور در جمع شيعيان غزنى» يارجه هايى را حمل مى كردند كه روى آنها نوشته شده بود: 


«حسين تنها از شيعيان نيست؛ ما هم عزادار او هستيم). 


ج) دين» رسانه و جامعه 
اشاره 


خ دين رسانه و جامعه 


اكنون مهم ترين كار كردهاى رسانه را در جامعه دينى» بررسى مى كنيم. 
يك _ هم كرايى و واكرايى 


يك _ هم كرايى و واكرايى 


در فرهنكك دينى» جامعه ايده آل» جامعه اى است كه بر اساس وحدت وهم بستككى اداره شود به مين دليل؛ اذبيات دين 
سرشار از بايسته هايى است كه در آنها الزام به هم كرايى و هم يذيرى تأكيد شده است. براى مثال» ييامبر اسلام» فاصله كرفتن 
از جامعه اسلامى را عامل خروج از حوزه اسلام دانسته2١)‏ و در برابر» ازهم كرايى و وحدت,ء به «رحمت)» و «بركت» تعبير 
كرده است.70) 


توجه به وحدت و هم كرايى در اجتماع اسلامى آن قدر اهميت دارد كه ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله در اين راستاء ساختار 
اجتماعى زمان خويش را بر هم زد واساس اجتماعى را بر بناى اخوّت و وحدت بنيان نهاد. بيش از ايشان و ظهور اسلام: 
عصبيت قبيله اى» نقش بسيار مهم در تصميم كيرى هاى قبيله اى اعراب ايفا مى كرد. افراد هر قبيله براى حراست از ارزش هاى 
قبيلة احجان خوش مايه من كداقصد و هبه افتخازاك خويى را ناور اتخازات قيله ان حيت وحوهن كزوند. بق قبيل 


تعصب ها كاهى جنك هاى فرسايشى و درازمدتى را به وجود مى آورد. 


7١ ص:‎ 


.5١05 ص‎ ١ حسن بن يعقوب كلينى» اصول كافى» ج‎ -١ 
ل٠٠1 بحارالانوار» ج ص‎ -١ 


يس از كاهش نقش سران قبيله در مدينه و محوريت يافتن ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله » زمينه بسيار مساعدى فراهم آمد تا 
ايشان ساختار اجتماعى مبتنى بر ذهنيت هاى قبيله اى را براى هميشه منسوخ سازد و ساختار جديدى را يايه ريزى كند. اين 
ساختار كه با زير بناى باورهاى دينى شكل كرفته بود» در قالب «امت واحده» تجلى يافت و خداوند نيز با تأييد آن.ء آياتى را 
نازل كرد كه مسلمانان را «امت اسلامى» مى ناميد. يديده امت كه بر وحدانيت خداء رسالت ييامبر و ييام هاى قرآن و آموزه 
هاى مشتركك دينى مبتنى است» هم اكنون همه معتقدان به دين اسلام را به اصول اساسى خود فرا مى خواند و از آنها مى 


خواهد به هم كرايى وهم يذيرى اهتمام ورزند. 


بر اساس نتايج تحقيقات انجام شده در غربء رسانه ها ويزكى هاى هم كرايانه و واكرايانه دارند. به اين ترتيب كه اكر رسانه 
ها تنوع كمترى داشته باشند و برنامه هاى آنها تقريباً مشابه باشد يا ارزش هاى مشتركى را تبليغ كنندء در ايجاد هم كرايى و 
وفاق اجتماعى سهم بسزايى خواهند داشت. بر اساس تحقيقات كورن هاوزرء «رسانه ها با عملكرد مثبت خويشء در فرآ يند 
اجتماعى شدن اعضاى جامعه و ارائه ارزش ها و اعتقادات مشترك و در نهايت» به اضمحلال شخصيت افراد و هويت هاى 
خاص» كمكك شايانى مى كنند.(١)‏ 


در مقابل» اكر رسانه هاء تخصصى و متعدد شوند واز طرفى» هر جمع يا كروهى» وسايل ارتباطى خاص خودش را داشته 
باشدء هويت هاى كروهى شكل مى كيرند و در نتيجه؛ تنوع و واكرايى در جامعه فراهم مى شود. تحقيقات كوناكون نشان 
داده است ييام هايى كه در مطبوعات؛ سينماء راديوء تلويزيون و تبليغات يخش مى شوندء به افراد خارج از زمينه خاص 
اجتماعى آنها دست يابى نخواهد داشت. براى مثال» كورت لوبن نشان داده است كه «تبليغات زمانى به خوبى مؤثر مى افتد كه 
بادر نظر كرفتن محيط اجتماعى تهيه شوند و مطالعاتى كه در مورد اثرات سياسى تبليغات به عمل آمده؛ نشان داده است 


زهائى أفراد از 


ص :77/ 


.127 ران كازنوى جامعه شناسى وسايل ارتباط جمعى» ترجمه: باقر ساروخانى و منوجهر محسنى» ص‎ -١ 


تتلشغات 


تأثير مى كيرند كه محتواى آن با عقايد و نظرات كروه هايى كه بدان تعلق دارند» هماهنكى داشته باشد و موجبات جذب بهتر 


آنان را در داخل اين كروه ها فراهم آورد).(١)‏ 


توجه به اين مطلب درباره فعاليت هاى رسانه اى در افغانستان بايد كفت جامعه افغانستان با مشكلاتى روبه روست كه همين 
مشكلات به طور طبيعى بر كاركردهاى رسانه هاى كشور اثر مى كذارد و عملكرد آنها را واكرايانه مى سازد. براى مثال؛ از 
مهم ترين جالش هاى فراروى فعاليت هاى رسانه اى» وجود شكاف هاى قومى _ مذهبى و عوامل يديد آورنده و تقويت كننده 
آن است. تاريخ يرفراز و نشيب افغانستان شاهد دخالت هاى خارج از كشور و نيز سياست هاى استبدادى و قوم كرايانه دستكاه 
هاى حاكم يبشين بوده است. همين امر باورهاى ذهنى مردم را قوم مدار و مذهب نككر ساخته است. بر همين اساسء هر كونه 
فعاليت فرهنكى در ابتداء با ذهنيت هاى از بيش ساخته و نسبتاً منفى» ارزيابى مى شوند؛ ذهنيت هايى كه در جارجوب خاصى 
شكل كرفته اند و نماد و اسطوره هاى برساخته خود را تبليغ مى كنند. 


بيشتر رسانه هاى جديد در افغانستان در دست شخصيت هاى قومى _ مذهبى است و ذهنيت موجود در جامعه نيز به اين سمت 
كرايش دارد. در نتيجه» بيم آن مى رود كه يافته هاى مطالعات انجام شده در غرب» در كشور تكرار شود و رسانه ها به جاى 
ايجاد هويت جمعىء به تقويت هويت هاى كروهى بيردازند. تاكنون رفتارهاى واكرايانه به صورت سياست كذارى شده در 
فعاليت هاى رسانه اى كشور مشاهده نمى شود. با اين حال» شكل كيرى و رشد بيماركونه رسانه و غفلت جدّى از يشتوانه 
هاى نرم افزارى لازم براى اين امرء رسانه ها را به سوى تقليد و واردات فرآورده هاى فرهنكّى كشانيده وجه بسا از اين 
رهكذرء يام هاى واكرايانه وارداتى _ تقليدى انتقال يابند. 


شرايط سياسى و اجتماعى يس از طالبانيسم» دست كم در حوزه دين و مذهبء بى نظير است. اين شرايط تأثير خويش را بر 


الوق اروتلة تنيانا 
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.58 نكك: همان» ص‎ - ١ 


زماتى ممكن اسث كه رقايت شاى سياسى نا يوششن دق و دز قالب فعاليث قاع وساته اى ذافن وده تشودى كسى يا كروغى 


از رسانه ها براى ييشبرد اهداف كروهى و قومى استفاده نكند. 
دو_ خشونت 


دو __ خشونت 


الكوى ديكرى كه فرهنكك دينى از جامعه ايده آل ارائه مى دهدء الككويى است كه بر اساس آن. اعضاى جامعه نسبت به هم 
مهربان هستند و به يكديكر محبت مى كنند. اين محبت و دوستى كه در مشى الهى ريشه دارد؛ رفتار هاى آرام و مسالمت 
آميزى را مى طلبد. اعضاى جنين جامعه اى مجاز نيستند در برابر هم خشونت ورزند و زوركويى كنند. فرهنكك دينى به منظور 
دست يابى به اين ايده آل هاى خود. سازوكارهايى هم ارائه مى دهد. از جمله «سلام كردن» و «معانقه و مصافحه كردن »» 
جايكاه بسيار با ارزشى در يبشكاه دين دارد به كونه اى كه شارع مقدس براى ترويج اين امر علاوه بر ياداش هاى معنوىء از 
منافع» مصالح و يى آمدهاى آن نيز سخن كفته است. 


كشاده رويى و تبشم كه در فرهنكك دينى» ياد آور واكنش هاى رسول خدا صلى الله عليه و آله در برابر سختى هاستء از 
ديكر مؤلفه هاى مورد توجه و از ابزارهاى ايجاد مودت و محبت به حساب مى آيد. اهميت اين امر جنان است كه خوبان براى 
تماشاى جهره كشاده خداوند» در ديار باقى» به انجام اعمال نيك از قبيل اطعام مسكين و يتيم مى يردازند.(١)‏ 


در مجموع؛ بيش بينى جنين ساز وكارهايى در فرهنكك دينى براى اين است كه برادران ايمانى را نسبت به يكديكر مهربان 
سازد واز يبدايش رفتارهاى خشن و زور كويانه جلوكيرى كند. اين در حالى است كه رسانه هاء عاشق خشونتند و صحنه هاى 
تير اندازى و كشت و كشتار انسان ها را با شور و شوق خاصى نشان مى دهند و قطره هاى سرخ خون و شعله هاى زرد آتش» 


تأثير و جلوه ويه اى به تصويرها مى بخشد.(؟7) 
امروزه شخصيت هايى جون «بروس لى). «رامبو) و «جكى جان»» جهانى هستند و 
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.4 نكك: انسان: لا‎ - ١ 


-١‏ نكك: احمد اكبرى» يست مدرنيسم و اسلام» ص /ا5. 


«آميتا باجان)» (اسحلمان خان» و «شاهرخ خان» نيز از آن جهت» محبوب جوان هايند كه ماهرانه ترين صحنه هاى خشونت و 
فيلم ها با سناريوهاى خشنء به ايجاد و سيس تغذيه ذايقه خشونت يسند تماشاكر اقدام مى كنند. فراكيرى اين اثريذيرى به 
كونه اى است كه متأسفانه بسيارى از فيلم هاى توليدى كشور در سال هاى اخير به مثابه كبى هاى برابر اصل» كرايش مفرطى 
سكاس فاق عشى دارتك. عمق ابن تأست» زماتى بشتر مى شود كه يدائيك سيارى از عترمتدان اقفاتستان سابقة فعاليث يا 


سريع و خشم آلود است؛ قهرمانان» يرسر و صدا و خشن هستند و خلاف كاران همواره در حال عربده كشى و تهديدند.(1١)‏ 
د) دين» رسانه و خانواده 
د) دين» رسانه و خانواده 


ازدواج از نظر اسلام» مهم ترين سنّت ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله و مكل ايمان است كه با انجام دادن آن و تشكيل 
خانواده آرامش و امنيت براى انسان يديد مى آيدء آن هم به شرط اينكه فرد متدين به الزامات و بايسته هايى ياى بند باشد. به 
غياوت ذيكرة ال منظر :دوق خاث اده زماق تدصووت قر كر كر اسعبايت كتدوق ارامش ويرووش وعتيده عمل ع كند كه 


به تعاليم دينى مرتبط با آن توجه شود. 


بر اساس آموزه هاى دينى» خانواده همانند مزرعه اى است كه به مراقبت نياز دارد.(1؟) مرد به عنوان نككهبان مزرعه؛ وظيفه دارد 
خود و خانواده اش را از آتشى كه بنيان آنها را تهديد مى كندء محافظت كند. بر همين اساسء دين راهكارهايى نيز ارائه مى 
دهدء نظير اينكه به مردان دستور مى دهد تا مراقب اوضاع يبرامونى خود باشند و از عوامل و امكاناتى كه حوزه خصوصى 
زندكى شان را تهديد مى كندء بيش كيرى كنند. همجنين به زنان فرمان مى دهد در شيوه يوشش خود. مراقب باشند و 
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توجه به شيوه يوشش و آرايشء براى اعضاى خانواده به ويزه براى زنان» آن قدر مهم است كه در نككاه دين» فردى كه به اين 


امور ايمان نداشته باشد. «بى غيرت» و«دبوث)(1١)‏ خوانده شده است و تزلزل بنيان خانواده اش حتمى تلقى مى شود. 


ذا الوط يه رمدو كه هر ليه ردكا لإرادت والح تفظن وبا تسق واالروسن" كر فو مويناقيه دونه يهنا قحم مير انر 
كاركردهاى خانواده و بينش هاى موجود در آن اثر مى كذارند. نظر به آموزه هاى موجود در دين» بزركك ترهاى خانواده 
همانند بيامبران الهى در ميان امت خودء(7) محور وحدت وهم دلى اعضاى خانواده معرفى شده و افراد به حمايت از همديكر 
سفارش شده اند. بر اساس اين الكو همه اعضاى خانواده در قبال سرنوشت يكديكرء مسئول و در مشكلاتء يار و ياور 
همديكرند. شادى ها وغم ها به نسبت سهم و نقش افراد در خانواده قسمت مى شود و در نهايت» بسيارى از تصميم ها بر 
مدار و محور تصميم بزركان كرفته مى شود. اين در حالى است كه «وقوع انقلاب صنعتى در غرب و شكل كيرى الككوهاى 
عزرق قت5 حالراقه لمعه هاي را يتوصو ١‏ وازهو سف كد اث 1ه ان اميه داك عفر قات تعدا بد خا ع اول 
كروه هاى رسمى براى حل مسائل و مشكلات مردم؛ جاى كروه هاى خويشاوندى سنّتى و بزركك ترها را مى كيرند. خود 


افراد [نيز] بر اساس تلاش و كار مى توانند براى خود و بدون اتكا به همكارى ديككر اعضاى خانواده موقعيت ايجاد نمايند».(79) 


«اين خود اتكايى در تشكيلء يايدارى و بالند كى زندكى مشترككء نحوه تشكيل خانواده ها را به شدت تحت تأثير قرار داده 
[است] و شكل سنّ_تى خانواده زا كدبة ضوراتك كبترذه وبر اسامن مناسبات خونى)(5) اداره مى شودء به سوى خانواده هاى 


هسته اى تغيير مى دهد. «به تدريجء از نقش آفرينى بزركك ترها كاسته مى شود و اكر عدم وابستكى به 


ص :717 


-١‏ بحارالانوار ج .٠٠١‏ ص 158. (انّما رجل فتزين امرئته و تخرج من باب ها فهو ديوث؛ مردى كه زنش قرعراين ذيد كانكن و 
ب رضايت و اجازه او» آرايش كند واز خانه بيرون رود» به صورتى كه در معرض ديد همكان قرار كيرد» ديوث است و هركه 
آن مرد را ديوث بنامد» كناهى نكرده است). 

.17/ بحارالانوار» ج ١لا ص‎ -١ 

- بروس كوهنء مبانى جامعه شناسى» ترجمه: غلام عباس توسلى و رضا فاضل» ص /ا7١.‏ 

ع- همان» ص .١1718‏ 


يكديكر اقزايئن يابد و مشاغل اعضاى خانواده به لحاظ ماهيت و موقعيت دجار تنوع كردد. حتى خانواده هسته اى نيز دجار 


اشكال خواهد شد و در واقع؛ خانواده بدون وجود بز ركك ترء» هسته خود رااز دست خواهد داد).10١)‏ 


در رسانه هاى امروزى كشور شاهد حركت شتابنده به سوى كسست خانواده هاى تمرك زكرا و كاهش نقش بزركك ترها در 
آن هستيم. رسانه ها به ويزه رسانه هاى ديدارى براى برقرارى ارتباط با مخاطب خويش و حفظ اين ارتباط» به صورت اجتناب 
نايذيرى از شخصيت هايى سود مى برند كه 1 كاهانه يا ناآ كاهانه به اين حركت دامن مى زنند. رسانه هاى ديدارى كشور به 
دليل توليد نكردن فيلم ها و سريال هاى مورد نياز خويشء آنها را از رسانه هاى خارجى تهيه مى كنند و در نتيجه از اثريذيرى 
هاى محيطى و سياست كذارى شده در امان نمى مانئد. 


هندى يخش مى شوند. از جمله» نكارنده در سفرى به يككى از مناطق دور افتاده و روستايى كشور مشاهده كرده است كه 
اهالى قريه براى تماشاى سريال تلويزيونى «زمانى خشو (مادرشوهر) هم عروس بودا وديدن شخصيت اصلى آن به نام 


«اتولسى)؛ در خانه اى جمع مى شدند كه تلويزيون خود را با مولّدهاى آفتابى راه انداخته بود. 


اين سريال بازكو كننده داستانى است كه در آن» عروسان خانواده» نقش هاى اصلى را ايفا مى كتند. در اين قصهء جوانان 
محور اصلى تصميم كيرى هايند و بزركك ترها در بسيارى از تصميم كيرى ها نقشى ندارند. همجنين فرزندان جوان خانواده 
هر كدام به صورت مستقل و جدا از يكديكر زندكى مى كنند. 


هدف نوشتار بيش روىء اين نيست كه زندكى هاى مستقل و هسته اى را متعارض با آموزه هاى دينى جلوه دهد و از نقش 
اث رككذار رسانه ها در شكل دهى آن به عنوان رويارويى با باورهاى دينى ياد كند. فرهنكك دينى و ملى جامعه اى مانئد 
افغانستان بسيار در هم 
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.19١ الوين تافلر» موج سومء ترجمه: شهيندخت خوارزمى» ص‎ -١ 


تنيده اند و ساختار اجتماعى» نحوه تأمين معيشت اعضاق خانواده و مشاغل آنها وازهمه مهم تر ساختار اقتصادى خانواده و 
جامعه كاملا سنتى است. در نتيجه. اشاعه فرهنكك مدرنيسم به وسيله رسانه ها در زمان كنونى همانند نوزاد نورسى مى ماند كه 


براى مراقبت از آن. امكانات و توانايى هاى بسيارى لازم است و ما در شرايط فعلى از آنها بى بهره ايم. 


يكى ديكر از مهم ترين كاركرد رسانه ها در بيوند با نهاد خانواده» اث ركذارى آن بر شيوه يوشش و آرايش اعضاى خانواده و 
در نهايت» تضعيف باورهاى دينى است. بيش ترء درباره نككاه اسلام در اين زمينه اشاراتى داشتيم. اكنون به اجمال» نقش رسانه 


هارا دراين موضوع و رواج يديده اى به نام مديرستى بررسى مى كنيم. 


اصولا ميد كراى كلانه سق اران امدهاى اننال الع السه د سريت البعدعا انيع وي كن بهاستطيوار نقتم حادق قاد 
مركانتاليستى» به سرعت در جوامع جهان سوم و سنّتى كسترش يافتء به كونه اى كه در بسيارى از جوامع» بدون آنكه مدرنيته 
جاف ناو ران كوه كاكنقه صضرها | وانة | امد كزان زائة توتقوة | ورف اسنقة دواد مداص عافيت ذو دوران قت جدهاد 
مردم افغانستان با نيروهاى اشغالكر اتحاد جماهير شوروى كه كاهى قحطى هاى ناشى از محاصره اقتصادى مناطق جنكى و 
كمبود آذوقه رخ مى نمود» مردم در برخورد با مد يرستى لجام كيسخته ناشى از كاركردهاى رسانه هاى آن زمانء بر بيكر 


اتويوس عاو امتتى :نوسن ها 'شهرئى: تكاشتة بودند: «نان در خانه نداريم. اين است فيشن مدم ما). 


نقش رسانه ها در ايجاد مدهاى جديد در جامعه افغانستان جنان اث ركذار و شايع بود و هست كه حتى بازدارنده ترين ابزارها 
ل نتواننشة إند خاضيت بازدارتد كن داشته باشند. براى مثال» در دوران طالبان كه احساس مى شد حتى فكر كردن به مد جرم 
به حساب مى آيد و اساساً رسانه اى وجود نداشت تا به خلق مد بيردازد» كزارش جالبى در روزنامه «جمهورى اسلامى» در 
ايران به جاب رسيد. بر اساس اين كزارشء كزارشكر براى اصلاح موى سر خود به آرايشكاهى در شهر هرات مى رود. ايشان 
ذكر مى كند كه آرايشكر در آرايشكاه از من يرسيد كه بر اساس كدام مدلء مى خواهم موى سر خويش را اصلاح كنم؟ وى 


در ادامه مى كويد كه من براى كنجكاوى يرسيدم: آخرين مد جيست؟ آريشكر ياسخ داد: 


ص:79/ 


«مدل دى كايريو (بازيكر نقش اول فيلم تايتانيكك)). 


اين ماجراء علاوه بر نمايش ذل بستكى و علاقه مندى به استفاده از ايزارهائى رسانه در سحخت ترين شرايط: اث ركذارى آن بر 
شيوه يوشش و آرايش اعضاى خانواده و در نتيجه؛ به جالش كشيدن نقش مرد به عنوان نكاهبان مزرعه (خانواده) و ياسدارى 


نام كذارى سيارى از كالاهاى مصرفى به نام بازيكران فيلم هاى يربيننده» مدت هاست سبب ايجاد و انتقال مدهاى جديد شده 
است. «سارى(١)‏ تولسى؛» «حناى تولسى؛ در بازارهاى افغانستان و «كفش يانكوم)» «كيف يانككوم» در بازارهاى ايران هم 
اكنون به وفور يافت مى شود. البته اثريذيرى از يوشش و آرايش آرتيست هاى فيلم ها تنها مربوط به جوامع جهان سوم نيست» 
بلكه اين يديده از خصايص ذاتى و هدفمند ليبراليسم است كه از مغرب زمين به ديكر كشورها كسترش يافته است. براى مثال» 
«مارلون براندو در صحنه اى از فيلم «اتوبوسى به نام هوسنة به كار كرداتق (الباكازاة) بيراسقن رادراوردة ذز حاكن كه 
كلاف انظار سمه ريري اه ١‏ الوشلء برى غازة همدايه ابن فك افنادقل كد الراما ابد ووز براه برشن عن عننه تكدهك 


كه غات شنداق كروش انوس الفيى دو سر اسن افر يكاءة شروصداي ترليد كنيد كان ناهر 13د 


«در غرب» محيط خانواده. تأثير آموزش و يرورش و سطح نسبعا بالق ولد كن طبقاتك كارك محافظ كم وبيش مؤثرى را در 
برابر كنش زيان مند رمان هاى يليسىء» ماشين هاى قمار» عكس هاى سكسىء داستان هاى مستهجنء فيلم هاى ممنوع شده 
براى كمتر از شانزده ساله ها و بالا-تر از همه؛ الكل به وجود مى آورد. در يكك كشور جهان سومىء جايى كه توسعه ذهنى؛ 
نامتعادل است و برخورد خشونت آميز دو جهان به شكل قابل ملا-حظه اى» سنت هاى كهن را به لرزه در مى آوردء تأثير 
يذيرى و حساسيت جوانان جهان سومى در جريان تهاجمات كوناكونء با اصل ماهيت فرهنكك غربى شكل مى كيرد. در 


نتيجه» خانواده جهان سومى وقتى با جنين يورش هايى روبه رو مى شودء اغلبء ناتوانى خود را در حفظ 


/7٠١:ص‎ 


"- هفته نامه جلجراغ» ش ١‏ ص 1/8. 


استوارى و يكك يارجِكّى نشان مى دهد).(1) 


يكى ديكر از اث ركذارى هاى رسانه ها بر خانواده و فرهنكك دينى حاكم بر آن» كاهش فعاليت مشترك اعضاى خانواده و 
كمكك متقابل آنها به يكديكر است. «اين اثر كه در خانواده هاى يرجمعيت به مراتب بيشتر است....(1) كفت وكوى ميان 
اعضا را نيز كاهش مى دهد.)() اين درحالى است كه بر اساس آموزه هاى دينى» اعضاى خانواده به همكارى با يكديكر 
سفارش شده اند. اسلام حتى فراتر از محيط خانواده و در جامعه. به تعريف سازوكارهايى همجون «صله رحم)» «عيادت از 
بيماران)» «دستكيرق از يتيمان و بى نوايان» يرداخته و به عنوان مهم ترين دستور دينى فرموده است: «الجار ثم الدار؛ اول 
همسايه» سيس خانواده).(5) 


البته نبايد از ياد برد كه اث ركذارى «رسانه ها بر فرهنكك خانواده همواره منفى نيستء بلكه رسانه ها همان كونه كه نقش 
آفرينى منفى دارند؛ مى توانند به ايفاى نقش هاى مثبت نيز ببردازند... . تلويزيون در خانواده هاى متحد و سالم؛ هماهنكى و 
وفاق را افراس هس حسم دو صروق" كه ورا عات ادو هاف مك ازل بدي الكتد كن :داسو رمن واند:تقاق و زرا كيد كن سستصوضا بز 
سر انتخاب برنامه ها در مى كيرند».(8) 


در جامعه افغانستان كه فرهنكك ملى _ دينى حاكم است و رسانه ها در آغاز راه جديدى هستند» رسانه هاى فعال مى توانند به 
ايجاد وفاق در خانواده و حتى خلق عادت هاى جديد نظير عادت اجكونكى صرف درست زمان)» و«نظم) بيردازند؛(2) جيزى 
كه از ضرورت هاى زندكى امروزى به شمار مى رود و جزو تصريح آموزه هاى دينى ماست. با اين حال» به شدت از آن 
غافليم و كرفتار بى نظمى هاى مفرط و وقت كذرانى هاى بيهوده هستيم. 


ه) دين» رسانه و كودكان 
اشاره 


م( دين» رسانه و كودكان 
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8- همان. 


رسانه ها براى نفوذ در دنياى كودكان, ناكزير بايد برنامه هايى توليد كنند كه كوتاه و با جاذبه هاى خاص دوران كودكى 
باشد. يخش اين نوع برنامه ها براى تمام مخاطبان تلويزيون هاى كشور هنوز فراكير نشده است و محدوديت هاى مختلفى 
دارند» ولى در جند سال آينده» توجه بسيارى از رسانه ها به سمت و سوى كودكان معطوف مى شود و بسيارى از سياست 
كذارى هااز طريق برنامه هاى خاص كودكان صورت خواهد كرفت. البته هم اكنون نيز كود كان از آسيب ييام هاى تجارى 
در امان نيستند واز آنها بيام مى كيرند. «اين ادعا كه توسط تحقيقات خانم كنى به اثبات رسيده» كوياى اين حقيقت است كه 
كودكان نمى توانند براى مدتى دراز به يكك برنامه تلويزيون توجه كنند, بلكه برنامه هاى كوتاه تبليغاتى را با وجود آنكه بدان 


ها اختصاص ندارد» با علاقه خاصى مى ببنند).010) 


به طور كلىء تأثير رسانه ها بر كود كان و تضعيف فرهنكك دينى موجود درباره آنهاء در محورهاى زير مطالعه و بررسى است: 
يى _ اجتماعى شدن 


يكك _ اجتماعى شدن 


بر اساس آموزه هاى اسلامى» سه نهاد خانواده» مدرسه و مسجدء براى شخصيت بخشى به كودكان مأموريت ويزه دارند. همان 
طور كه اسلام» آداب خاصى را در خانواده براى معاشرت با كودكان تعريف مى كندء به همان اندازه» نسبت به آموزش و 
حضور او در ميان اهل ايمان تأكيد مى ورزد. تمام اين سفارش ها براى اين صورت مى كيرد كه وقتى كودكى به بزركك سالى 
مى رسد وهم زيستى اجتماعى را آغاز مى كندء به درستى اجتماعى شده باشد. به عبارت ديكرء «او تمام راه هاى زندكى 
كردن در جامعه را آموخته و همه ظرفيت هايش را جهت انجام وظايف فردى و به عنوان جامعه توسعه مى بخشد... . اين عمل 
كه با هدف برقرارى ارتباط مؤثر با ديكران و تمركز ارزش ها و اعتقادات اساسى جامعه در ذهن افراد صورت مى كيرد».(7) 
از آنجا اهميت بيدا مى كند كه كودكان در كشور با ذهنيت هاى منفى از 


ص : 7 / 


همان صن 12١‏ 


اد ات جاتعه عتاني يدهن 12 


بيش ساخته روبه رويند. سابقه تاريخى و رويارويى هاى نابرابر مذهبى در كشورء مهم ترين و اساسى ترين اصل هم زيستى 
مسالمت آميز اجتماعى ما را به نابودى كشانده است. برخلاف تصريح آيات قرآنى و سنت نبوى كه تمام مسلمانان را به يارى 
با يكديكر و ايجاد اخوت اسلامى فرا مى خواند؛ ذهنيت كودكان در جامعه از ذهنيت هايى اثر مى يذيرد كه در آنها جايى 


براى وفاق و هم كرايى وجود ندارد. 


وسائه:ها وظيفه دازئد با سياست كذارى و برثامه سازى متثاسن يكوشتد سل قرداى جامعه» نه درست الصماعى شوةد:و برادرىق 


با يكديكر را به عنوان ارزش اساسى جامعه دركك كند تا فردايى مطمئن و تهى از خشونت هاى مذهبى داشته باشيم. 


عملكرد رسانه هاى كشور در اين حوزه از آن جهت منفى ارزيابى مى شود كه نه تنها به صورت كارشناسى شده و هدفمند» 
سياستث كذارى ثمى كشده بلكه ا كاهاته يا ناا كاهاته» كود كان و.سرمايه هائ اصلى كشون زابه سمث #مضرف. كرابى): 


«فرديت» و «ذهنى كرايى» سوق مى دهند. 
دو_ آموزش 


دو_ آموزش 


در فرهنكك دينى» يكى از مهم ترين حقوق فرزند بر والدين» آموزش اوست. ييامبر اكرم صلى الله عليه و آله مى فرمايد: «فرزند 


سه سدق اساسى بر يدرش دارد: نام كذارى نيكو» آموزش خواندن و نوشتن و ازدواج1(.0) 


نقش رسانه ها در 1 موزش بسيار قابل توجه است. در كشورهاى يبشرفته به دليل اهميت اين موضوع, تحقيقات بسيار كسترده 
اى انجام يذيرفته است. بر اساس تحقيقى كه فورو در زاين انجام داده است» كود كانى كه زياد تلويزيون تماشا مى كنند» در 
مقايسه با ديكران: درخشش كمترى از نظر تحصيلى دارند. وى معتقد اسث «بايد به ياد آورد كه با هوش ترين كودكان 


آنهايى هستند كه كمتر مجذوب تلويزيون مى شوند. اثرات اخلاقى و روانى تلويزيون بر كودكان به خصوص 


ص : 17/ 


.5/75 ص‎ ١ محمد بن حسن حر عاملى» وسائل الشيعه» ج‎ -١ 


در زمانى كه كودك, خود را در قالب يكك يا جند بازيكر مى بيند يا همجنين ارزش ها و ديدكاه ها در يكك قالب خاص 


دراماتيك مرتبط با نيازهاى آنى و تمايلات كودكان عرضه مى كرددء افزايش مى يابد».(١)‏ 


در يكى ديكر از تحقيقات انجام شده به وسيله خانم سينكر و همكاران ايشان نشان ذاذه شّذه است كودكاتى كازياد 
للويزيوق تداشاهى كندب أكثرا طرفدار فيلم هاى هيجان آور هستند در مهار كويش و نككارش خود مشكل دارند و در اجراى 
بازى هايى كه نيازمند قدرت فانتزى و به كا ركيرى استعداد تخيل است. ضعف زيادترى از خود نشان مى دهند. علاوه بر اين» 
در تحقيقات كولينز آشكار شده است كه كود كان در تكرار اعمال خشونت آميزى كه به تقليد از فيلم ها انجام مى دهندء از 


و) دين» رسانه و انسان مسلمان 
اشاره 


و) دين» رسانه و انسان مسلمان 
زير فصل ها 

يك _ تفكر 

دو _ مصرف كرايى 


سه _از ود بيكانكى 
يى _ تفكر 


يك تفكر 


در نكاه دين وه تمايز اسان ازديكر موجودات قدرث غقل و انديشه اوست. ابن ويرك جتان معشاز انث كه وق 
فرشتكان الهى نسبت به جانشينى انسان در زمين اعتراض كردند و به دليل بعد مادى وجود انسان او را خون ريز و شرور 
دانستند» خداوند در ياسخ؛ كليت انسان را از اين اتهام تبرئه كرد و فرمود كه به برخى از انسان ها با ويزكى هاى خاصء علم 


به اسما را آموخته كه عامل بازدارنده از فساد و خون ريزى است. 
همه انسان هاء خليفه الهى نيستند» همان كونه كه همه آنها شرور و خون ريز نيستند. با اين حال» وجود تصريح ها و تأكيدهاى 
بسيار درباره تعقل» تدبر و تفكر نشان مى دهد انسانيت انسان زمانى معنا مى يابد كه او با بهره مندى از قدرت انديشه اش 


لصميم بككيرة. 


رسانه ها كه در بى خلق عالم انتزاعى هستند و همواره در اين راستا سياست كذارى مى شوند» تلاش دارند اين ويزْكَى منحصر 


به فرد انسانى و فرصت انديشيدن را ازاو 


ص : ؟7"5/ 
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بكيرند. به همين دليل» فيلم ها و سريال هاى ملودرام؛ به شكل معجزه آسايىء يايان خوش و رؤياكونه ييدا مى كنند و برنامه 
هاى به اصطلاح سركرمى و شاد و به ويه تبليغات تجارى مخاطب خويش را به عالم انتزاعى وارد مى كنند. تكرار اين امر در 
تلويزيون سبب مى شود مخاطب رسانه؛ معتاد كونه» براى فرار از رنج خودآ كاهى و بيدارى و ناكامى ها و سرخوردكى هايش 
در دنياى ماده محورء به اين عالم انتزاعى يناه مى برد تا با تخدير رسانه اى» براى مدتى هرجند كوتاه» دردهاى خويش را 


فراموش كند واز مسئوليت هايى كه همواره وجدانشء او را بدان يادآور مى شودء خلاصى يابك. 


در كشور افغانستان» تجارى بودن رسانه ها و نككاه درآمد زايى به برنامه ها سبب شده است شبكه هاى تلويزيونى در ساعت 
هاى اوليه شب و اوج تماشاى تلويزيون» تلاش كنند تا مخاطبان بيشترى را مجذوب خويش سازند. بدين منظورء بيشتر برنامه 
ها با يرسونازهايى (شخصيت هايى) يخش مى شوند كه با ذايقه يويوليستى (عوام مردم) و با فرهنكك توده اى» سازكار و 
متناسب باشد. بدين ترتيبء انواعى از برنامه هاى رقص و آوازء فيلم هاى سر كرم كننده و برنامه هاى مهيج براى مخاطبان 
خسته از فعاليت هاى روزانه يخش مى شود تا در ادامه» زمينه يبخش يبيام هاى تجارى فراهم آيد. داشتن رويكرد تجارتى به 
برنامه هاى تلويزيونىء نه تنها زمينه تفكر را فراهم نمى آورد»ء بلكه با سلب امكان انديشيدن از افراد» آنان را در دنيايى غوطه 
وى ساؤد كه ازغناضر اتديقه اع تهى و بافرستك توده اق مساسي اننث: ين فرسكى حالش ها وحجذايتك ها فكرى 
ندارد و مردم غوطه ور در آن» سهولت و آرامشى را كه در تخيل و كريز از واقعيت وجود دارد» ترجيح مى دهند؛ «فرهنكى 
كه تلاش براى انديشيدن را محكوم... و واكنش هاى هيجانى و احساسى را خلق مى [كند] و از ييام كيران خود انتظار ندارد از 
قوه تفكر خود استفاده [...و] تلاش نمايند و واكنش هاى خود را ايجاد كنند».(1١)‏ 


دو _ مصرف كرايى 


دو _ مصرف كرايى 
فرهنكك دينىء انسان را به اعتدال و ميانه روى دعوت مى كند و ازاو مى خواهد در دخل و 
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."8 مقدمه اى بر نظريه هاى فرهنكك عامه. ص‎ -١ 


هاى اقتصادى خويش را هزينه كند. به عبارت روشن ترء دين در هزينه درآمدهاء از انسان مى خواهد آكاهانه تصميم بكيرد و 
با در نظر داشتن مسئوليت خويش در برابر خانواده و جامعه؛ علاوه بر تأمين نيازهاى فردىء به تأمين نيازمندى هاى اجتماعى نيز 


بيردازد. 


فرهنكك برساخته بر باورهاى دينى به انسان ياد آور مى شود كه او براى تأمين معيشت خانواده خود مسئول است و تلاش او در 
اين جهت بسان مبارزه و جهاد در راه خداست. با اين همه» جنين نيست كه او همه جيز را براى خود و خانواده اش بخواهد. 
بلكه دين به او الزام مى كند قسمتى از درا مدهاى مازاد خويش را در قالب «انفاق»» «زكات» يا «خمس» به هم نوعان خود 


بيردازد و علاوه بر دريافت بياداش معنوى» در ساختن جامعه اى بدون فقر و تهى دستى شريكك باشد. 


برخلا.ف اين نكرش»ء رسانه ها با يبخش بيام هاى بى در بى تجارى, تلاش مى كنند درآمدهاى مخاطبان خويش را به سمت 
#الأعاض توس فاعتاق سورما بهو عكر لووى تلن كته وامولآ غرن ها سن 1د تلد اه انواعى اق #الإاهانو اقاسنه قدت 
آنها در انبارها به اين فكر افتادند كه مصرف كرايى را اشاعه دهند. [يس] از ابزارهاى تكنو لوزيكك يارى كرفتند و با ايجاد 
برنامه هاى تفريحى و يخش يبيام هاى تجارى در اين امر موفق شدند؛ جراكه ييام هاى باز ركانى» ظاهر جذاب دارند و نقل قول 
هاى زيركانه آنها از فرهنكك عامه و هنر عامه بر مى خيزد».10) 


مصرفى و لوكس انباشته شده است و مهم تر از همه» درصد بالايى از مخاطبان رسانه هاء ييام كيران توده اى هستند. به نظر مى 


رسد «بيام كيران در مقابل نفوذ مؤثر رسانه هاى جمعىء آسيب يذير شوند و به زودى» در مقابل 
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١-اصول‏ كافى, ج *» ص ”0 (عن ابى عبدالله(ع): ضمنت لمن اقتصد ان لا يفتقر). 
-١‏ مقدمه اى بر نظريه هاى فرهنكك عامه. ص 00:". 


وسوسه خريدن كالاهايى كه براى فرهنكك توده اى توليد مى كنند» تسليم كردند و لذت كاذب مصرف جمعىء اراده شان را 
سست كرذه و آنها وادر معرض استثمار تجارى كه انكيزه فرهتكك توده اى اسثه قرار دهد).(1) 


سه _از خودبيكانكى 


سه _از خودبيكانكى 


«اهل سلطه براى تسخير ديكران» از طريق ضعف ها و نقص ها و نيازهاى آنان وارد عمل مى شوند. خركوش را با هويج مى 
فريبند» موش رابا ينير و كبوتر را با دانه. فى المثل» ديدن فيلم هاى بروسلى» جيمز باند يا رمبو مى تواند مخاطب مستعد رااز 
راه ياسخ هاى مناسبى كه به نيازهاى كاذب قوه غضبيه اش مى دهدء از خود بيكانه كنند, به تسخير كامل بكشاند و 
استعدادهاى بالقوه شيطانى اش را در اين سو به فعليت برساند.(1) البته بيكانه شدن از خود تنها براى فرهنكك هاى توده اى 
مطرح نيستء بلكه «همان طور كه شيكتو تسوروى زاينى مطرح مى كندء در اين جهان يرقدرت ارتباطات» ممكن است حتى 
مجبور شويم براى شهروندانى كه در نظام سرمايه دارى زندكى مى كنند» يكك نوع جديد «ازخودبيكانكى» را مطرح 
سازيم».0190 


شكى نيست كه رسانه هاى كشور به دليل انتقال ييام هاى رسانه هاى مبدأ و بخش فيلم هاى توليدشده در بستر فرهنكك هاى 
بى دينى» ظرفيت بسيار بالابى در ايجاد ازخودبيكانكى مخاطبان خود دارند. اين ظرفيت از طريق يخش برنامه هايى به كار مى 
رود كه براثر آنهاء انسان با ارزش هاى انسانى خود بيكانه مى شود. در واقع» خوى انسانى خود را كه بر بناى فطرتش استوار 
شده اسكوية فراموشى فى سيارة. ابن الريك يري يبشع از برنامه عابى صووت من كيرد كدور آنه توجد به ارقن هاى انسائئ 
و وي كى هاى ممتاز آدمى» محترمانه به ماوراى جهان صداها و تصويرها رانده مى شوند. در ادبيات فرهنكك دينىء انسان وقتى 
با خودء بيكانه شدء خداى خويش و در نتيجه» مهم ترين سرمايه خود را به فراموشى مى سيارد(؟) و در نهايت» تمام آكاهى 


هاى خود را نسبت به جامعه» دين و ملت خويش از دست مى دهد. 
#. نتيجه كيرى 

اشاره 
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المعماة صن 6 


؟- سيد مرتضى أوينى» آبينه جادوء ج ١ءص‏ 13. 


"- وسايل ارتباط جمعى و اميراتورى امريكاء ص 100. 


؟- نكك: دولا تكوثُوا كَالَّذِينَ نَمُوا الله ناه أَنفْسَهُعْ أوْليِك هُمْ الْمَاسِقُونَ» (حشر: 09). 


؟. نتيجه كيرى 


از مجموع بررسى اث ركذارى رسانه ها بر فرهنكك دينى در قلمروهاى هويت,ء آموزه هاى دينى» جامعه. خانواده» كودكان و 
ويذكى هاى افراد مى توان دريافت كه توسعه فرهنكك دينى زمانى معنا مى يابد كه نسبت به فرصت ها و تهديدهاى فعاليت 
هاى رسانه اى آ كاه باشيم. به عبارت ديكرء با شناسايى فرصت هاء از توان و قدرت نفوذ رسانه براى توسعه فرهنكك دينى» 
استفاده و در برابر جالش ها فراروى» تصميم كيرى كنيم. جون فعاليت رسانه هاى ديدارى در كشور افغانستان» فزاينده و بسيار 
بااهميت استء در ادامه به راهكارهايى اشاره مى كنيم كه در استفاده از رسانه ها براى توسعه فرهنكك دينى, لازم و ضرورى 


اميسثت: 
الف) اجراى قانون رسانه ها 
الفا احراى فاترك وساف ها 


مسئولان فرهنكى كشورء ضمن احترام به اصل آزادى بيان» بايد براى حفظ هم بستكى جامعه و ياسدارى از ارزش هاى دينى؛ 


قانون رسانه هاى همكانى را به درستى اجرا كنند و رسانه ها را به اجراى آن وادارند. 


ب) باى بندى به اصول ارزشى مشترىك 
ب) ياى بندى به اصول ارزشى مشتركك 


جامعه يذيرى مستلزم معرفى الككُوها و ارزش هاى مشتركك است. اككر ارزش هاى مشتركى بر فعاليت هاى رسانه اى حاكم 
نباشد رسانه ها كا ركرد واكرايانه بيدا مى كنند. بنابراين» دست اند ركاران فعاليت هاى رسانه اى افغانستان بايد به اين امر مهم 
توجه كنند كه علاوه بر اهداف خويشء به آرمان ها و نماد هاى ملى و فراقومى و آموزه هاى مشتركك دينى ياى بند باشند و 
نسبت به تبليغ آنها احساس وظيفه كنند. 


ج) تهيه فيلم هاى متناسب با باورهاى مللى _ مذهبى 
ج) تهيه فيلم هاى متناسب با باورهاى ملى _ مذهبى 


جون رسانه هاى ديدارى افغانستان» بيشتر از فرآورده هاى فرهنكّى وارداتى استفاده مى كنند» ييشنهاد مى شود آن توليداتى 


بخش شود كه با باورهاى ملى و مذهبى سازكارى بيشترى دارند يا دست كم تضاد ندارند. علاوه بر اين» با در نظر كرفتن 
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كا ركرد هاى رسانه اىء برنامه هايى تهيه و يخش شود كه حامل ييام هاى ارزشى باشند و كاملاء سر كرم كننده نباشند. 
د) تلاش براى توليد فيلم 
د) تلاش براى توليد فيلم 


ياسدارى از ارزش هاى ملى و دينى زمانى صورت واقعى به خود مى كيرد كه براى معرفى آنها از ابزارهاى نوين و بسيار كار 
آمد تكنولوزيك استفاده كنيم. هم زمان با تنوع و تكثر رسانه هاى ديدارى در كشورء رويكرد رسانه اى بايد از يخش فيلم 
هاى وارداتى» كفت وكو و مسابقات سركرم كننده و يخش بى رويه ييام هاى تجارىء به توليد و تهيه فيلم هاى مناسب تغيير 


جهت يابد. 
ه_) نهادينه سازى تعهد در برابر فرهنك دينى 
ه_) نهادينه سازى تعهد در برابر فرهنكك دينى 


تمام راهكارهاى يادشده زمانى عملى مى شود كه صاحبان رسانه و فعالان رسانه اى نسبت به فرهنكك دينى» دغدغه داشته 
باشند. در اين ميان» مبلغان و متوليان فرهنكك دينى نيز بايد در برابر فعاليت رسانه اى منفعلا-نه عمل نكنند. مبلغان آ كاه و 
توانمند بايد در استفاده از فرصت هاى رسانه اى به ويؤه نوع ديدارى آن احساس وظيفه كنند و به نسبت علاقه مندى خويش» 
توان مندى هايشان را در اين زمينه افزايش دهند. 

فهرست منابع 
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فهرست منابع 
لا قرآن كريم. 

آشورىء داريوش» تعريف ها و مفهوم فرهنكك, تهران» آكاه. جاب دوم .178١‏ 

آوينى» سيد مرتضىء آيينه جادوء جلد 2١‏ تهران» ساقى» جاب سوم, .178١‏ 

احمدء اكبرى» يست مدرنيسم و اسلام» تهران» نشر ثالث باهمكارى مركز بين المللى كفت وكوى تمدن هاء .178٠‏ 
استريناتى» دومينيككء مقدمه اى بر نظريه هاى فرهنكك عامه. ترجمه: ثريا ياكك نظرء تهران» كام نوء جاب اول» .1/8١‏ 
يارسانياء حميد؛ «هفت نظريه بر اصلاحات». كتاب نقد. سال جهارم؛ شماره 19 يابير 1*1/9. 
بستمن» نيل» زند كَى در عيشء مردن در خوشىء ترجمه: صادق طباطبايى؛ تهران» اطلاعات» 137/8. 
يستمن» نيل» تكنو يولى» ترجمه: صادق طباطبايى» تهران» اطلاعات»١/7١.‏ 


رشاد» على اكبر» «سهم و نقش فكرى دينى در توسعهاء در: اسلام و توسعه (مجموعه مقالات)؛ تدوين: يزوهشكده فرهنكك و 
معارف» قم دفتر نشر معارف» جاب اول» ١‏ . 


فيرحىء داوود» «رسانه ها و تحول فرهنكّى سياسى در خاورميانه»» فصل نامه علوم سياسى» شماره 8. 


ص::15/ 


كاستلز» مانوثل» عصر اطلاعات: اقتصاد. جامعه وفرهنكك (جامعه شبكه اى)» ترجمه: احد عليقليان وافشين خاكباز» تهران» 


تافلر» الوين» موج سوم. ترجمه: شهيند خت خوارزمى» تهران: نشر فاخته» جاب دهم زففرندة 
حرعاملى» محمد بن حسن» وسائل الشيعه جلد "١‏ قم مؤسسه آل البيت» 8 ه_ر.ق. 


سيد باقرى» سيد كاظمء «جهانى شدن و يويايى انتظارات از دين»» در «جهانى شدن و دين؛ فرصت ها و جالش ها) (مجموعه 


مقالات جهارمين كنكره دين يزوهان)؛ قم دبيرخانه دين يزوهان» جاب اول» 1787. 


شايكانء داريوشء افسون زدكى جديدء هويت جهل تكه و تفكر سيار» ترجمه: فاطمه وليانى» تهران» نشر و يزوهش فرزان 
روز» ١‏ . 


شيلر» هربرت» وسايل ارتباط جمعى و اميراتورى امريكاء ترجمه: احمد ميرعابدينى» تهران: سروشء» جاب اول» .١71/17/‏ 
طباطبايى» سيد صادقء, طلوع ماهواره؛ افول فرهنكك, تهران» اطلاعات؛ جاب سوم 1788. 

كلينى» حسن بن يعقوب» اصول كافى (جلد »)١‏ تهران, دارالكتب الاسلاميه. م1"2١.‏ 

كازنوء زان» جامعه شناسى وسايل ارتباط جمعىء ترجمه: باقر ساروخانى و منوجهر محسنىء تهران, انتشارات اطلاعات» جاب 


هشتمء 178. 

كوهنء بروسء مبانى جامعه شناسىء ترجمه: غلام عباس توسلى و رضا فاضلء تهران» سمتء جاب دوازدهم» .1258١‏ 
مجلسىء محمد باقر بحار الانوار جلد 2358 بيروت» مؤسسه الوفاء» ١5٠ه_‏ ق. 

مع محمد فهك معي جلك ١‏ تهرات امير كين اعال 

دادكران» محمد, مبانى ارتباطات جمعىء تهران» فيروزه. .١1/©‏ 


/5١:ص‎ 


منصورنؤاد» محمدء دين و توسعه فرهنكى» سياسى و اقتصادىء تهران» مؤسسه نشر علوم نوين» جاب اول 4/ا؟1. 
نصرء سيد حسنء» جوان مسلمان و دنياى متجدد. ترجمه: مرتضى اسعدىء تهران» طرح نو 1717/7. 

هفته نامه جلجراغ؛ شماره ."١‏ 

لم». 101/اجك-ذا-5لاكلاز//: ماما 

دين رسانه اى (دين الكترونيكى) 

اشاره 
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دين رسانه اى (دين الكترونيكك) 
دكتر يونس نوربخش( 
محمد مهدى مولايى(( 
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تحولات رسانه اى از كتاب و جابء به مونيتور و الكترونيكك مى تواند به عنوان انتقال از معنا به معانى» توصيف شود. با توسعه 
صنعت رسانه و تنوع آن و افزايش كاركردهاى آنء قدرت آن نيز در جنبه هاى كوناكون اجتماعى و سياسى و اقتصادى به 
شدت افزايش يافته است. ارتباطات رسانه اى» جهان ديكرى به نام جهان ارتباطات را در بيش روى ما قرار داده است. اين 
جهان مجازىء ويكى هاى خاص خود را دارد كه به بررسى عميق ترى نياز دارد. رسانه در عرصه دين و معنويت نيز سبب 
تحولاءت بنيادى شده است. مفاهيمى جون «دين رسانه اى)» «ارتباطات دينى»» «تربيت رسانه اى) و «كفتمان عمومى و دين) به 
عنوان موضوع هاى علوم بين رشته اى جديدى مطرح شده اند. اين علوم در ديارتمان هاى كوناكون به صورت بين رشته اى» 
بين رشته هاى ارتباطات؛ خبرنكارىء الهيات و دين و رشته هاى ديكر راه اندازى شده اند. همجنين اين موضوع ارتباط و 
همكارى بين دانشكاه ها و انستيتوها را در يكك ارتباط فرافرهنكى و بين مذهبى الزامى كرده اسث. از آنجايى كه رسانه ها 
تحولات هر كدام از اديان را تقويت مى كنند و همين طور تحولات درون مذهبى و موقعيت دين در افكار عمومى را تغيير مى 


دهند. از اين روء به اين نكته توجه 


ص : 117/ 


مى شود كه در آموزش هاى تكميلى بايد به نيازهاى جديد و صلاحيت هاى روزنامه نككارى و كار ارتباطات توجه كرد. در 
دنياى امروز مسائل با انكيزه هاى دينى به دليل سياست جهانى و علاقه عمومى و همين طور نزاع هاى بين كروه هاى مذهبى و 
جالش هاى منطقه خاورميانه شدت يافته است. همجنين روزنامه نككارى و كار رسانه اى» به شكل قرن بيستم» با تحولاات جديد 
به يايان رسيده است. اين تحولاات در حوزه كفتمان هاى عمومى دينى نيز آشكار شده است و علم ارتباطات بايد به اين 
تحولاءت واكنش نشان دهد. فهم يكك فرهنكك فراتر از ساختار فكرى آن جامعه؛ از راه رسانه ها و كفتمان عمومى سريع تر 
تحقق مى يابد و اين شانس ايجادشده كه فهم بين فرهنكى و بين دينى از راه ساختار رسانه اى تقويت شود. رسانه ها شكل 
جديدى از دين دارى را توليد مى كنئد و سرعت مى بخشند. آنها همين طور ييوند جديدى ميان دين و سياست و زندكى و 
حتى اقتصاد برقرار مى كنند. رسانه ها مى توانند جهان فرهنكك دينى را به يكك سمت سوق دهند و حتى مورد بهره بردارى 
سياسى و يا بازار اقتصادى قرار دهند. اين امر در حقيقت به معناى خروج كفتمان دينى از محيط سازمان هاى دينى به سوى 
افكار عمومى و رسانه اى است. دين رسانه اى» كفتمان جديدى است كه طى آن منش ارتباطات دينى و حتى موضوع و 


كاوكرق كسان و تفبيرن ياب 


در اين مقاله سعى شده استء مفهوم «دين رسانه اى) شكافته شود و ارتباط ميان دين و رسانه. در قالب مفهوم دين رسانه اى 


مورد تجزيه و تحليل قرار كيرد. 

كليد وازكان 

دين رسانه اى» تلويزيون» رسانه جمعى» دين» سكولاريزم. 
اعشيو هيت على «اتشكاه تهران. 

؟. كارشناس ارشد مطالعات فرهنكى و رسانه. 

مقدمه 


ص :155/ 


مقدمه 


مدت هاى طولانى است كه جرخ مدرنيته جنان با سرعت حركت مى كند كه انديشه فن كرايى اين تصور را كه رسانه هاى 
جمعى مدرن و دين مى توانند با هم هم خوانى داشته باشند ناممكن ساخته است. اين يرسش درباره رسانه سنتى مطرح نيست» 
زيرا وشانه يض نر عفر سدوريه دونه وسانه قرا مجاه خرة كاش هدس اناما كرزه اع حي الحو زه ديق 
متصور نيست. در اين دنياء اشياء با همه تكثر خود به امر مقدس اشاره دارند. رسانه سنتى نيز در خدمت امر مقدس است»(١)‏ 
ولى برخلا.ف دنياى سنتى كه دنياى وحدت و توحيد استء دنياى مدرن دنياى تفكيك, تكثر و تمايز و جدايى دين از 
دنياست. يس از دوران طولانى دور بودن رسانه هاى جمعى از يرداختن به دين و مسايل دينى» از جند دهه كذشته شاهد توجه 
رسانه هاى دنيا به خبرهاى دينى و سوره هاى مذهبى هستيم. توجه به رويكردهاى اخلاقى و مذهبى در جهت حل مسائلى كه 
در زمينه اخلاق يزشكىء حفظ محيط زيست و اخلاق اجتماعى ايجاد شده و همين طور واقعه يازده سبتامبر و مطرح شدن خطر 
تروريسم و ضرورت مبارزه با آن» كه تهاجم رسانه اى به مسلمانان را به دنبال داشت و همجنين بيدارى اسلامى و رشد 
مقاومت هاى اسلامى در عراقء افغانستان و فلسطينء همه از عوامل مؤثر در توجه رسانه ها به موضوعات و خبرهاى مذهبى 


ص :750 


.180 حسن خجسته.» بررسى نسبت رسانه ودين مطالعه (مورودى مناسكك رسانه)» ص‎ -١ 


دينى» را فراهم نمى كرد. از آنجا كه شمار اندكى از مردم به اخبار دينى علاقه دارند» اين مقوله به برنامه اى تخصصى و كاملا 
حاشيه اى شبيه به تلويزيون دينى تبديل مى شود؛ زيرا رسانه ها همجنان تقويت نظام سكولار را دنبال مى كردند. آنها ايجاد 
انسجام اجتماعى و دفاع از ارزش هاى مدرنيته در برابر خطر اسلام كرايى و بنياد كرايى و آكاه سازى مردم از جريان 
ضددم و كراسى و آزادى را وظيفه خود مى دانستند» ولى در هر حال آنها بايد در دو جهت با اين يديده مقابله مى كردند. يكى 
انعكاس خبرهايى كه به دليل تاثيرات سياسى و اجتماعى اش ناكزير از آن بودند و همين طور تبليغ دينى به نوعى كه بتواند 
نياز جامعه را ياسخ دهد. در جامعه غربى كه مبتنى بر سكولاريزم است و دين به صورت نهادى در قالب دين» سازمان يافته و 
كليسا در جامعه حضور دارد و رسانه ها نمى توانند در حوزه وظايف كليساها وارد شوند» ورود رسانه ها به موضوع دين و 
ديندارى به منزله دخالت در امور كليسا به شمار مى آيد. اين واقعه به معناى تغيير در ساختار اجتماعى است. دين رسانه اى 
شامل كانال هاى ويه در دست كليسا براى برنامه هاى مذهبى نيستء بلكه ظهور تبليغات دينى در قالب سمبل ها و نمادها يا 
فيلم ها در برنامه هاى كوناكون است. در حقيقت سازند كان اين برنامه ها دنبال ايجاد معنا و همبستكى و نظم جديد در 
وتنذكن همعد همان سيرى كه يش ان اناسكت هاو سميل هعاايق كاررا من كرذتله باايق ثفاوت كدارسالة هاسع :من 
كنند با زبان جهانى و قابل فهم براى همه اين كار را انجام دهند. موضوع دين رسانه اى» در حقيقت تبيين كننده تحولاتى است 
كه در حوزه دين و ديندارى با ورود رسانه هاء به موضوع دين ايجاد مى شود. با زوال نهادهاى دينى رسانه ها مهم ترين 
بازيكران حوزه عمومى شدند. اينكك رسانه ها تعيين كننده دسترسى به آن حوزه اند و اين موقعيت نهادهاى دينى را همانئد 
ساير نهادها تحت تاثير قرار مى دهد. زوال ساختار دينى با روند ديكرى مرتبط بوده است و آن روند روزافزون فرد كرايى 
است. به همين دليل» هم اكنون شمارى سازمان «فراكليسايى» يديد آ«ده و حوزه كسترده اى از فعاليت هاء ييوندهاء» خدمات و 
فراورده ها ايجاد شده كه دلاللت هاى مذهبى دارد. اين مشابهت در ارزش ها و نمادهاء يكى از كاركردهاى رسانه ها در 
كالاب كردق فرسك امت :1 


ص :772 


.1١ استوارت ام هوور ونات لاندباى» بازانديشى درباره رسانه» دينى و فرهنكك» ترجمه: مسعود آريايى نياء ص‎ -١ 


دراين تحقيق به بررسى تاثيرات يرداختن رسانه ها به دين در ساختار اجتماعى و تحولاءت نهادهاى دينى مى يردازيم. به 
عبارتى ويزكى هاى دين رسانه اى و تغييراتى كه به اين وسيله در حوزه دين و نهادهاى دينى رخ مى دهد مورد بررسى قرار 
مى كيرد. ورود رسانه ها به حوزه هاى دينى در جوامع سكولار و جوامع اسلامى يكسان نبوده و كاركردهاى متفاوتى دارد. 
اين كاركرد مى تواند كا ركرد تكميلىء رقابتى و يا انتقادى باشد. هم جنين رسانه ها مى توانند زمينه ساز انحصار طلبى و يا 


تكثر كرايى دينى شوند. 
طرح مسئله 
طرح مسئله 


يوهشكران محققان علوم اجتماعى» رسانه ها را از نظر تاريخ يبيدايش و كاركرد متفاوت» به دو دوره اصلى تقسيم مى كنند: 
رسانه هاى سنتى و رسانه هاى مدرن. رسانه هاى مدرن به رسانه هايى كفته مى شود كه هم زاد با مدرنيته بوده و كاركرد آنها 
ايجاد فرهنكك توده وار است. از اين رسانه ها به رسانه هاى همكانى و جمعى نيز تعبير مى شود. رسانه هاى جمعى به دليل 
دامنه نفوذشان و با توجه به اينكه اثرشان كل جامعه را دربرمى كيرد» وسايل توده اى خوانده مى شوند.(١)‏ دهه هاى ينجاه تا 
نوكرايى را با تغيير «نظام ارتباطى شفاهى» به «نظام ارتباط جمعى» تحليل مى كند. ارتباطات شفاهى و فردى و سنتى سبب 
تفروك لكرقن هاو ا دامدسياض مى وه وكقارلا اوتاطاف حدس كن تروش حيارك ها و الحاد تكرقن ها ودرشار ساف ديد 
نقش مهمى بازى مى كنند. (لرنئر» /190: 5ه- 07) 


بنابراين» رسانه هاى جمعى مدرن داراى كاركرد و ماهيت و خاستكاه متفاوتى است كه زمينه هاى جالش آن با سنت از جمله 


دين كه همزاد بشر است ايجاد كند. 


رابطه دين و رسانه هاى مدرن يا الكترونيكى از زاويه هاى كوناكون قابل بررسى است. رابطه رسانه ها و دين در وهله نخست 


مى تواند سؤال از رابطه دو نهاد اجتماعى باشد» 


ص :/ا8/ 


١‏ - ران كازنو جامعه شناسى و وسايل ارتباط جمعى» ترجمه: باقر ساروخانى و منوجهر محسنى» ص ثلا. 
-١‏ اع لاع ا اعأ30نا. 


اكرجه ما دين اسلام را دين تسرى بخش و جارى در همه ابعاد زندكى مى دانيم» ولى به عنوان دو نهاد» نهاد رسانه با توليد, 
بازتوليد و توزيع معرفت در وسيع ترين معناى مجموعه نهادها سروكار دارد. اين مجموعه نهادها ارجاع معنادارى به تجربه در 
جهان اجتماعى دارد. اين شناخت به ما امكان مى دهدء به تجربه خود معنا ببخشيم و ادراكات خود را شكل دهيم و در ذخيره 
كردن معرفت كذشته و تداوم فهم كنونى سهيم شويم. دين نيز تقريبا همين كار را انجام مى دهد.(١)‏ 


بين نهاد معرفتى رسانه و دين» متناسب با سه فرهنكك شفاهى» جاب و الكترونيكىء سه مرحله از روابط ديده مى شود.(؟) 
مرحله نخستء سلطه دين بر رسانه ها كه در آن دين به عنوان نهاد فراكير عمل مى كندء» قدرت فرهنكى در دست نهاد دين 
است و افراد با سواد اين دوره» روحانيان و كتروهى از اشراف و باز ركانان بودند. فرهنكك مسلطء فرهنكك شفاهىء و كتاب در 
حد نسخه هاى خطى محدود بوده است. ازاين رو» بازتوليد آن به آسانى قابل كنترل بوده است. ارتباطات نيز اغلب به دليل 
جهره به جهره و مستقيم بودن قابل كنترل بوده است. همان كونه كه كيدنز براين باور است كه در فرهنكك شفاهىء كا ركرد 
ارتباطات بيشتر ناظر به تحكيم و تثبيت سنت هاست. در نتيجه نهاد دين نيز مى تواند ارتباطات را كنترل كند.(12) در اين دوره 
كيفيت ارتباطات» انحصار قدرت فرهنكّى را براى نهادهاى دينى تضمين مى كرد و قدرت فرهنكّى, مهم ترين قدرت نهادهاى 
دينى بود كه مى توانستند از آن طريق بر نهادهاى سياسىء اقتصادى و اجتماعى اثر يكذارند. در واقع» يايان اين دوره زمانى 
است كه كوتنبركك دستكاه جاب را اختراع كرد. مرحله دوم جالش ميان دين و رسانه است و با ورود دستككاه جاب در اين 
مرحله كاركرد نظام ارتباطى به طور ويزه متفاوت شد واثر بسيارى بر تغيير نوع ارتباط داشتء به كونه اى كه درجه دوام 
يذيرىء توليديذيرى و فاصله كذارى فضاء زمان رسانه فنى به كونه بى سابقه اى افزايش يافت. در يايان قرون وسطى و آغاز 


دوران مدرنء تغييرهاى فرهنكى نظام مندى در غرب روى داد كه در آن 
ص :/7/ 
-١‏ عبدالرضا شاه محمدى» «عصر ارتباطات واطلاعات وجهانى شدن)»» فصل نامه يُزوهش و سنجش » ش هئ ص ١‏ 1. 


”- همان» ص 167. 


# ععرم 5٠٠١1,‏ رووع2 /18أ20 ,ع1109ط تق ,هالع طاء ,”50610100“ ,للم ردمع6100. 


فرهنكك, به واسطه مجموعه اى از ابداعات فنى مرتبط با جاب رسانه اى شد. دنيس مكك كوييلء بر اين باور است كه تاريخ 
رسانه مدرن با كتاب جابى آغاز مى شود.(1١)‏ ظهور رسانه جايى در آن زمان به معناى ييدا شدن رقيبى براى نهاد دين و 
شكسته شدن انحصار فرهنكّى بود.(5) اين نوع از رقابت را در دوره قرون وسطى در مواضع كليسا در برابر صنعت جاب مى 
توان يافت. آن ها نخست از اين امر استقبال كردند و انجيل را به جاب رساندند و حدود 58 درصد از مجموع كتاب هايى كه 
در آغاز منتشر شدند» كتاب هاى دينى بودند» ولى يس از ناتوانايى در كنترل كليسا بر جاب و يخش متونء به واسطه 
"كسترد كى ابجاة شده نهاد دين و سياسة:ب#سياسة هاي كتترلئ اق راه ساتسوو رو اوودتد:(#رسانه حا و ضتعت حاب 
به كار خود ادامه داد و سبب رواج خواندن و نوشتن شد و انتشار زبان هاى ملى» تحت عنوان هاى كوناكون ادبيات و دانش» 
سبب شتاب بخشيدن به مبادله اطلاعات در ميان كروه هاى كوناكون جامعه و كشورهاى ارويايى شد. با توسعه رسانه ها و 
ارتباطات» مرحله سوم يعنى عصر اطلاعات و جهانى شدن يا به عرصه وجود نهاد. در اين مرحله, امور دينى در فرايند انتقال به 
فرهنكك الكترونيكى قرار كرفتند. از نظر هورسفليد» كسترش رسانه هاى الكترونيكى كه ملازم با فراوانى در سطح جهانى و 
كشايش مرزهاى ملى به روى فرايندهاى تجارى و كسترش توليدهاى فرهنكى بود» سبب شد ارتباطات اجتماعى از مفهوم 
مطلق و همه جانبه اجتماع خوب, دور شله و به مفهوم نسبى اجتماع خوب سوق داده شود. اين تحول» ساختار جامعه اى را 
تحت تأثير قرار داده و سبب ساختاريتدى ذرباره سازمان هاى دينى شده است.20 از وي كى هاى اين مرحله مى توان به روش 
انتشار اطلاعات (فن آورى و سخت افزار)» كسترش جغرافيايى و اجتماعى انتشار اطلاعات و كميت و محتواى اطلاعاتى اشاره 
كرد كه منتشر مى شود ويزكى بازر دوره اطلاعات» تضعيف مرزهاى جغرافيايى و قدرت كنترلى دولت ها و خروج اطلاعات 
ودانش از انحصار يكك كروه 


صص :759 


١‏ - 0 لإأأواع/ااملا :300عأطه .ع8 3200 ,كوطادعءاق الث ,5اق/االاع8 ,.6 .للا ,مااطونام ءا 
198-1١‏ :مم ,ووع]2 016300. 

؟- سارا فلاورزء اصلاحات» ترجمه: رضا ياسايى» ص .١15‏ 

“اند وير نين نكان تارروقي .به ساسون تمه كريدوق قاطي ء ضن ١ل,‏ 


ع- بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك. ص .57١‏ 


خاص است. با ايجاد شبكه هاى اجتماعى جهانى و سازمان هاى جندمليتى» مفاهيم قبلى طبقه كروه اجتماعى و سازمان» دجار 
لف اعد كيش !ذ ارو لابق عمد عن الضي اد كله وويا اق ف كزان وا لدعو ريع لد هد باط شين ابر و 
ظهور كارشناسان جديدء دانش دينى نيز در سطح وسيع ترى با رويكردهاى كوناكون توسط افراد غيرروحانى» توليد و منتشر 
شدء به كونه اى كه مى توان در كنار مفهوم دين در اينترنتء(١)‏ از مفهوم في ابنترنق سكن كفك درن هن أضوت 
منعكس كننده همان دين رسمى توسط افراد كارشناس است. اين در حالى است كه دين اينترنتى» اشاره به دينى دارد كه تنها 
در فضاى مجازى ظهور يافته است و صرفاً بازنمايى دين هاى موجود در فضاى واقعى نيست. (هلند» )3٠١7‏ هم جنين به 
كار كبر ضنعت ارتباطات در آموزش و تليغاث دين اديان وا قادر ساخته نا در فراسوئ مرزهاى ملى غنود منتشر شونك و 
بدين ترتيب جنبش هاى دينى جديد اجازه مى يابند» در سطح فراترى عمل كنند. در اين صورتء اطلاعات دينى به روشى غير 
از روش هاى يبشينء جريان يافته و شكل هاى جديد سازمان دينى به وجود خواهد آمد و در نتيجه» محتواى فعاليت ها و 
آموزه هاى آنهاء تغييرهاى شديدى را نسبت به كذشته تجربه خواهند كرد. اين يديده جهانى شدن دين است كه به معناى 
تغيبر در روش هاى تبليغ دين» سازمان هاى دينى و محتواى دينى است. به نظر بركرء با دنيوى شدنء به عوامل رقيبى كه موجد 
نظام هاى معنايى اند اجازه تكثر داده مى شود. از اين روء ويزكى انحصارى دين از آن كرفته شده است.(2) رسانه ها به 
عنوان رقيبان دين در نظام اجتماعى جديدء در ايجاد نظام معنايى نقش ايفا مى كنند. رسانه ها ابزار مهم نوسازى هستند و آنها 
با دولت هاى طرف دار سكولاريسم هم سو بودند. ازاين روء آنها از نظر مؤمنان» مطرود شمرده مى شدندء ولى رسانه هاى بين 
المللى» مروجان اديان جهانى نيز بودند. به كونه اى كه كاتوليك ها و يابء امروزه احساس حاكميت جهانى دارند. براى 
نمونه ايستكاه راديويى واتيكان به 7٠‏ زبان ترجمه مى شود. در نتيجه؛ دين كوشيده با بهره مندى از رسانه هاء دسترسى خود 


را به مردم آسان تر كند وازاين راه 
ص: 86١‏ 
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به بسيج آنها بيردازد. رسانه ها در ايجاد يبيام هاى دينىء تغيير باورهاى دينى يا تحكيم باورهاى قالبى دينى نقش دارند.(10) 


«باب» مى نويسد: «رسانه هاى نوين» نه تنها تحركك اجتماعى نمادهاى مدنى را افزايش داده اند بلكه سطح كيفى اين تحركك 


رافيزيه ثحو جشمكيرى ارثقا بخشيده آند): 


فرائكل(1) نيز بر اين باور است كه رسانه از راه انواع روش هاى سر كرم كننده و عامه يسند مى توانند فاصله موجود ميان امور 
مذهبى وغيرمذهبى را كم رنكك يا به طور كامل محو كند.(1) بنابراين» ييوند دين و رسانه هاى مدرن را نمى توان به همان 
سادكى روابط بيشين ميان دين و رسانه هاى سنتى تبيين كرد. عصر مدرنيته» هم زاد با سكولاريسم, با ارائه تعريف ويزه اى از 
رسانه و دين و جايكاه آنهاء توانسته بود حوزه فعاليت هر كدام رانا مد زيادى برائ مدق تعييق كنده ولى د كر كوت هاف 
اخير دنياء در عرصه رسانه و تحولات اجتماعى و سياسىء بازتعريف رابطه دين و رسانه را ضرورى ساخته است. ورود در سطح 
كسترده رسانه ها به موضوع هاى دينى» مسائل بسيارى را در حوزه نهاد دين و رسانه ايجاده كرده است. از جمله آنها يديده 
«دين رسانه اى» است. منظور از آن ذنى است كد درك توسظ تهاذهاق سس و دن مركرفاى ديت توليد تمن شؤد و از هيت 
شكل و محتوا مى تواند متفاوت از آن بوده» بلكه ممكن است به رقيبى براى بازخوانى قرائت هاى سنتى از دين» تبديل شود. 
تأثيرات دين رسانه اى (به معناى عام آن. يعنى دين در رسانه و دين رسانه اى) از جنبه هاى كوناكونء از جمله تأثير آن بر 


دين در عرصه رسانه 
دين در عرصه رسانه 
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مهم داشته اند و شكل كبري كلساى الكترونيكك:17) يكن از عوامل حنية يحركك فا دن جهاة مغاصر اسث. براق بروسى 
اين يديده» يرسش هاى بسيارى مطرح است كه بايد به زمينه هاى فرهنككى و اجتماعى ظهور آن و به هم بستكى آن با فرهنكك 
توجه كنيم. همان كونه كه جيمز كارى(1) تأكيد مى كند كه رسانه هاء ساختارهايى فرهنكى هستند كه در مواقع خاص و با 
روش هايى ويزه» به كار كرفته مى شوند. و كليفورد كيرتز0) مى كويد: «من هم عقيده با ماكس وبر هستم كه بشر حيوانى 
است معلق در تارهايى شخصى كه خود او 1 نها را تنيده است'. من فرهنكك را آن تارها مى دانم و بنابراين تحليل آن از سنخ 
علوم تجربى در جست وجوى حقوق نيستء بلكه نوعى تفسير در جست وجوى معناست. كريتز براى اين مطالعه» روش 
فرهنكى را در تحليل خود برمى كزيند: «مطالعه انسان شناسانه دين يك اقدام دو سطحى است. نخست تحليل نظام معنايى 
است كه در نهادها تبلور يافته ودين را مناسب مى نمايد و دومء ارتباط اين نظام ها با فرآيند اجتماعى _ ساختارى و روان 


شناختى اسَت). 


اين ديد كاه با نكاه به شرايط جديد دنياى مدرن و تحولات فرهنككى جهانى» معتقد است كه دين و ارتباطات بايد ياسخ كوى 
نيازهاى جديد بوده و الككوها و ديدكاه هاى تازه اى را مطرح كند تا نهادها و ارزش هاى كذشته را با شرايط جديد اجتماعى 


بيوند دهند و اين مهم را در كليساى الكترونيك مى توان جست وجو كرد. 


سفير اسبق ايران دو وائيكان مى كويد «واتيكان ذر دومين شوراق خود درباره وسالة هاو نقش و سؤوليت هاى انها در 
جامعه» رسانه ها را هديه هاى الهى(5) قلمداد نموده كه زمينه اى را فراهم مى آورند تا مردم را در كنار يكديكر متحد نموده 
و براى رستكارى مطابق برنامه الهى به همديكر كمكك كنند. كليسا امروزه براى كسترش معنويت و تعاليم دينى» به طور 
اساسى نيازمند مطالعه» ارزيابى و استفاده صحيح از تكنولوزى ارتباطات و 
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رسانه هاست).(2417 


به اين ترتيب» ارتباطات جمعى نوين به منظور ارائه كسترده تر و اثركذارتر ييام هاى دينى به جامعه بشرى, دستاوردهاى مهمى 
در يى داشته كه خود را به عنوان يكى از فرصت هاى يديد مده در موضوع ارتباطات جهانى» مطرح ساخته است. امروزه در 
كشورهاى اسلامى؛ تجربه هاى بسيارى در توليد برنامه هاى راديويى و تلويزيونى دينى و نيز بهره كيرى از قابليت هاى جند 
رسانه اى ها وجود دارد و شمار بسيارى از ارتباط كران به اين مهم اشتغال دارند» ولى نوع اقبال سنت هاى موجود. هم كرات 
آن با رسانه هاى سنتى دينى» كمبود مطالعات و فقر ادبيات علمى موضوع در اين كشورها از جمله نككرانى هايى به شمار مى 
آيد كه مى تواند آن را به زمينه اى براى اثركذارى تهديدهاى جهانى شدن بدل كند. هم جنين ميزان برخوردارى از تخصص 
ها و مهارت هاى لازم در بهره كيرى دينى از وسايل ارتباط جمعى نوين با شناخت لازم نسبت به مقتضيات آنها از جمله اين 
دغدغه ها به شمار مى آيند.(70) 


كاه دين و رسانه را دو زبان فرض مى كنند و به اين مى يردازند كه جه اقتضائاتى بر ترجمه متنىء از يكى از اين دو زبانء به 
ديكرى حاكم است. كاهى نيز در عرصه رخدادهاى اجتماعى؛ دين در حد نهادى اجتماعى و نه امرى همانند با فرهنكك تقليل 
داده و رسانه نهادى ديكر و نه جلوه اى از فرهنككء؛ فرض و رابطه اين دو وارسى مى شود. رويكرد اخيرء وجه غالب همان 
حير است كداهئ توان تحت غتوان تجامعه شناسى رساتة» با تحامعه شناسى أرقياظاث» به آن اشاره كرف وويكرد ديك 
رويكرد فرهنكك كرا به مسئله است كه با اتكا به ميانجى كرى فرهنكك, به مطالعه نسبت بين اين دو اقدام مى كند.() از ديد 
ووهشكران دينغ تا مدت ها وسائه عه عامة سند و مبتذل داشت و از ديد رساثه ها كديه شت هدرن و سكولاز بودتدل :دين 


اهميتى نداشت. 

ديق و وساثةة يه عبوان عوامل فرهتكى دن جامعه مق تواثلك تعن عند اكترى .را 
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در انسجام اجتماعى و توسعه به عهده بككيرند. به رسميت شناخته شدن دين به عنوان نيروى اجتماعى شاداب و سرزنده و يكك 
منبع فياض و جوشان معنا كه به طور مستقل واجد قوذ فرسكى و اجتماعن السك ونا ؤعان قراكير شرن عش اا كرانه 
اونجليكاليست هاى محافظه كار در دهه 1910) محقق نشد.(1) به اين ترتيب» دين به عنوان موضوعى واقعى و نه جيزى صرفاً 
محصور در متون عتيق» موضوعى جدى در مطالعات دانشكاهى شد. عرصه هاى اجتماعى در جوامعى كه جنبش هاى دينى در 
آنها فعال هستند, به شيوه هاى كوناكون توصيف شله اند. براى نمونه؛ مارتين10) آنها را «صورت بندى جديد نمادهاى امر 
قدسى) و مكك لكلين0) آنها را «مرحله جديدى در احياى دين» مى خواند.(6) اجتماعات دينى به مجرد بهره مندى از وسايل 
ارتباط جمعىء قرار دادن بيام هاى خود را در اختيار عموم؛ از حالت فرقه اى خارج شدند و به صورت بخشى فعال از جامعه 


مدرن درا مدنك. 


اين موضوع خود سبب بروز تحولاتى در اجتماعات دينى شده است. اين تحولات» شامل طيف كسترده اى مى شود. دست كم 
اين تحولء تجهيز اجتماعات دينى به ابزارهاى مدرن استه به اين معنا كه ابزارى خنثى و فاقد ايدئولوزى در اختيار اين 
اجتماعات لراوهن كيدو مناسه ا أن سازمان دهى اجتماعى جديدى براى توزيع معانى و نمادهاى دينى در اين اجتماعات 
شكل هي كبرذ: ابن دوحالن ابت كه برعى داتقفمتدان ابن تحول راسيان عميق ترفرض مى كنند وير ايخ باووتد كه بهره 
مندى از ابزارهاى مدرن ارتباطى؛ مترادفٍ وقوع تحولى معنايى در اجتماعات دينى است. يكى از نتايج استفاده از رسانه هاى 
ف ع عن ع ضام االو قرا اتسانى عه ساي أذ فين بردة النكة كه مقس ان عاك تبانشى بذاققه اكلمير ان تبرق فر اليد 
لين(8) (1940: 858/) مى كويد: «اكر دين بنا دارد فرهنكك عامه را تغيير دهدء خود نيز بايد متحول شود. اكر هدف دين تغيير 


فرهنكك عامه يسند باشدء 


ص :65 
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تحول در عقايد» اعمال» سازمان اجتماعى» و مفهوم معنويت اهميت فوق العاده اى دارد). 


عباوت ذيكر بهره متدق اق تلو يون كةازهاتن وغبراث و مشكران ديق آن را يلايده اق ميعذل:و مطرود هن داسشد» ايلك 


وب يت حاف اديت بزديه مظاور التقال مداق متقالى دكار كرفعهاامى ردم (كيوي اه همان 
استوارت هوور2١)‏ درباره رابطه دين و رسانه. به جهار يارادايم اشاره مى كند: 


يارادايمى كه بيشتر رويكرد نهادهاى دين و افراد را منعكس مى كند. آن ها سعى مى كنند ييام ها و نمادهاى خود را در جهان 
رسانه جاى دهند. ايده كليساى الكترونيكى در اين يارادايم جاى دارد؛ 


يارادايمى كه مربوط به يزوهش هاى اخير درباره رسانه هاست و بيدايش دين مدنى جديد عصر رسانه را نشان مى دهد؛ 


نظريه يا الكويى كه متوجه به تصوير كشيدن دين عينى و واقعى در رسانه هاى اين جهانى است. زورناليست هابى كه به دين 


مى يردازند» دراين قسمت قرار دارنك؛ 


يارادايمى كه هوور مطرح مى كند: تغبير دين» تغيير رسانه و جايكاه مخاطب در آن است. يزوهشكران جديد درباره رسانه و 
دين به حسث وجو معنا وكولبد معنا د فرهتكك موجود مى يرداؤتد: بر ايخ اساس» نشان هدرثيته تابودق ذينى نبسةه يلكه اق 
بين رفتن قدرت مشروعيت بخشى نهاد هاى دينى است. اين الكو تلاش دارد فضايى براى عمل روزانه مردم در جارجوب 
ارزش هاى دينى و فضايى براى «جريان انتخاب و معنا» كه توسط رسانه ها شكل مى كيرد» براى حساسيت جديدى در دين و 
فرهنكك, همان هايى كه در حد متوسط رسانه دين و فرهنكك مى بينيم» ايجاد كند.(1) 


رسانه اى شدن 

رسانه اى شدن 
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رسانه ها در دنياى امروزء جايكاه قابل توجهى در همه عرصه ها بيدا كرده اند و از مفهوم «رسانه اى شدن» حوزه هاى 
كوناكون سخن كفته مى شود. رسانه اى شدن فرهنكك. ورزشء رسانه اى سياستء دين و غيره؛ از جمله مفاهيم جديدى است 
كدادز اين راستابه آن توه شده اسح :دين وساته اى نيز بى امد فر ايند وشائه اى شدن ديق در تشيحه كسترش وسايل ارتباط 
جمعى و رسانه هاى مدرن است. رسانه اى شدن امورء فرهنكك جديدى را يديد آورده كه فرهنكك رسانه اى نام كرفته است. 
در اين فرهنكك رسانه اى جديدء شيوه هاى نمايشى ييجيده و جديدى براى جذب مخاطبان و افزايش قدرت نفوذ و سود 
استفاده مى شود. از جمله جديدترين شيوه هاء جند رسانه اى ها هستند كه وجه نمايشى فرهنكك رسانه اى را برجسته تر كرده 
اند.010) 


داكلاس كلنر(7) از جمله انديشمندانى است كه با نككاهى انتقادى به بحث «رسانه اى شدن». به اين امور يرداخته است. او با 
بهره مندى از مفهوم جامعه نماش كى دبور»() در دو كتاب «فرهنكك رسانه اى2(0) و «نمايش رسانه اى)(2) به آثار سلطه 
رسانه ها بر حوزه هاى كوناكون زندكى معاصر مى يردازد. از نكماه كلئر» (1780:141) «فرهنكك رسانه اى» براى جذب 
مخاطبان بيشتر و افزايش قدرت و نفوذ سود خود. هر روز شيوه هاى نمايشى و جشم اندازهاى ييجيده و فنى جديدترى به كار 
مى كيرد). در اين فضاء تنها اخبار و اطلاعات ويزه اى اجازه انتشار كسترده ييدا مى كنند و سر كرمى هاى اطلاعاتى رسانه اى 


شده سذابيك سارف ذاوثك قز تين شرابطى. همة عر ضه شا زقد كى » تحت تأثير ارخ فضا قران'مى كبرق 


كلئر در كتاب «نمايش رسانه اى» توضيح مى دهد كه جكونه در هزاره جديد فرهنكك رسانه ها به عامل اصلى شكل دهى به 
اقتصادء سياست؛ فرهنكك و زند كى روزمره بدل 


ص :762 


-١‏ حسن بشير» حسين نصيريان جهرمىء «فرهنكك رسانه اى و سياست فرهنكى»» فصل نامه مطالعات فرهنكى و ارتباطات» سال 
دوم؛ ش /اء ص 150. 

؟- اع رمااع>ا 0135لا00ا. 

-6010ع10] لإلات. 

ع- عط لمق وطعع1100 عط معع خاطاعظ كع ]امه 300 لأتامع10 ,دع01بند |3انا انان :عالأانات 3أ0ع01 
ع0 

ه- عا36أععم5 13لع/ا. 


شده اند. از نككاه او» در دهه اخيرء افزون بر صورت هاى سابق رسانه اىء اينترنت هم شكل هاى جديدى از كردش اطلاعات؛ 
س ركرمى و تعامل اجتماعى را ايجاد كرده اسث. در دنياى جديدء اين فرهنكك رسانه هاست كه تعيين مى كند جه جيزى 
واقعى» مهم و حياتى است. به ويزه در رويدادهاى نمايشى» مانند جنكك خليج فارس در سال ١94١‏ ميلادى» جدال هاى كاخ 
سفيد در سال ٠٠٠١‏ ميلادى و حملات تروريستى ١١‏ سيتامبر در سال ٠٠١١‏ ميلادى» رسانه ها در عمومى كردن و برجسته اين 


رخ دادها نقعش ويزه اى داشتند. 


هم جنين نمايش رسانه اى را كه از جمله بى آمدهاى رسانه اى شدن امور استء از جمله ويكى هاى عصر جهانى شدن مى 
دانتد. در عصر جهانى شدن نمايش هاى فرهنكك رسانه اى» همه عرصه هاى زند كى روزمره را دربرمى كيرند و مسخاطبان به 
يضرف كنبل كان متفمل اب تنا يقن عا يدل مى شوقل3 3 در ارق شراط تايعاك: ووزش: سكب هتره يسك غذا و حت 
امورى مانند دين نيز از رسانه اى شدن و نمايشى شدن در امان نمى مانند. كلنرء اين دوره را شكل جديدى از سرمايه دارى 
مى داند و از آن با عنوان تكنوسرمايه دارى(1) ياد مى كند. از نكاه او ويزكى اين جامعه جديد رسانه اى شده؛ تركيب صنايع 
س ركرمى و اطلاعاتى» تكنولولوزى و سرمايه دارى اسث. در شرايط جديد» شركت هاى فرامليتى رسانه اى _ اطلاعاتى» نقشى 
برجسته و كليدى ايفا مى كنند و افول قدرت دولت _ ملت ها و نهادهاى وابسته به آن و كسترش بازارهاى جهانى راه را براى 
سلطه شركت هاى تجارى بر فضاى رسانه اى جهان هموار مى كند.(00) در جنين شرايطى» طبيعى است كه سود بيشتر و منافع 
اقتصادىء عامل تعيين كننده و جهت بخش به فعاليت هاى اين شركت ها باشد. شركت هاى بزركك جند مليتى» با ادغام 
فعاليت هاى مخابراتى» اينترنتى» مطبوعاتى» ماهواره اى» تلويزيونى» سينمايى» موسيقى و ديكر شكل هاى رسانه اىء به دنبال به 
دست آوردن بيشترين سودء از صنعت ارتباطات در عصر حاضر هستند. از اين روء توجه به يى آمدهاى رسانه اى شدن امور 


براى برهيز از تجارى شدن عرصه هاى كونا كون زند كىء به ويه دين 
ص :07م 
-١‏ داكلاس كلئرء «آفرهنكك رسانه اى و يبروزى نمايش)»» فصل نامه رسانه. سال هفدهم» ش ”ا ص718. 


[ لاذدأاة ]ام وعمصطعءع‎ -١ 
همانء ص ع19.‎ - 


بايد مورد توجه قرار كيرد. دين» جون ديكر عرصه هاء در عصر حاضر «رسانه اى» شده و در معرض «نمايشى» شدن توسط 


شركت هاى رسانه اى سركرمى ساز قرار دارد. هوور از جنبه ديكر رسانه اى شدن دين نيز سخن مى كويد: 


مذهب و معنويت امروزه بازتابى مى شوند. توانايى فناورى هاى رسانه اى براى تقاطع فضا و زمان به هر يكك از ما دستيابى به 
طرفيت بسيار زياد اطلاعات و در عين حال احساسى خودمختارىء مؤثر بودن و توانا بودن در فهم و مهار اطلاعات را مى دهد. 


اين بعد مهمى از رسانه اى كردن دين است.0١)‏ 


بر اين اساسء با كاهش اقتدار نهادهاى مذهبىء افول مذهب كه به وسيله نظريه دنيوى شدن بيش بينى شده بودء اتفاق نيفتاد» 


بلكه دين يوياتر شده و شكل فردى شده اى يافت. 
دين رسانه اى١‏ 


دين رسانه اى(72) 


انتقال و كسترش مفاهيم دينى» از شكل محدود و سنتى آن به مقياسى كسترده و مدرن» خود تحولاتى كسترده» در قشرهاى 
كوناكون جامعه ايجاد كرده استء به كونه اى كه مخاطبان از قشرى خاص در ساختار سنتى به مخاطبان جند قشرى و جند 
جنسيتى در تحولاءت رسانه اى مدرن تبديل شده و تغيبرهاى مهم و متفاوتى را در جوامع يديد آورده است. اين توسعه 
مخاطبء در دنياى رسانه اى دين» منجر به تأثيرهاى كسترده اى در فهم و برداشت قشرهاى كوناكون جامعه از دين شده است. 
در واقع دين رسانه اى» نوعى ساختارشكنى از فضاى سنتى آموزش و تبليغ دين كه محدود به زمان و مكان و نيز محدود به 
جمعى خاص (مانند مساجد) بوده و تحولات مدرن رسانه اى ضمن در هم شكستن ساختار تكك بعدى سنتىء تأثيرات را بر 
مخاطبان متنوع خود (بزركك و كوجكك _ بير وجوان _ زن و مرد _ تحصيل كرده و بى سواد _عوام و نخبه) جند بعدى 
ساحته أسث. ذن ميان يوهشكران معاضر» شايد بتوان فعاليت هاى استوارث هووز و همكاران وى .را تلاشى براق تعامل كران 


دين و رسانه ها دانست. وى با اشاره بر نقشُ رسانه ها در فرايند خلق و آفريئنش 
ص :/6/ 
١‏ - استوارت هوورء مخاطبان و رسانه اى كردن دين: دين و رسانه» ترجمه: محمدرضا جوادى يكانه و حميد عبداللهيان» ص 


عع 
؟- موأوأاعءمعألء الا 


نمادها و هم جنين تفسير و كاربرد اين نمادها بر تعامل رسانه و دين تأكيد مى كند.(1) البته وى براى دين» توصيفى ارائه مى 
كند كه بتواند در تعامل با رسانه به هدف هاى مورد نظر نزديكك شود. وى دين را نه يديده اى نهادى و بوروكراتيكك مى داند 
ونه اق زمه اعرق عي ذا خضي ورد ول فى دشا وى ا كددني كنين كدري متعدودية رويةادسانى تبت كددر 
قلمروى مقدس رخ مى دهدء بلكه بخشى از فرهنكك است. ازاين روء دين و فرهنكك جدايى نايذيرند. به عبارت ديكر. نقش 


دين» معنابخشى به كل زندكى بشر است و ازاين روء بايد به آن توجه شود.(7) 


لوهمن» دين را شكلى از شكل هاى ارتباطات مى داند. دين نوعى وسيله اى ارتباطى است كه با تكيه بر نككرش فطى تعالى 
جويانه خود سعى دارد به ابهامات ريشه موجود در نظام ارتباطات بشرى ياسخ بدهد و راه حل هاى لازم را ارائه كند. (هينس» 
0١0‏ 


امروزه در غرب» كفتمان دينى از سطح كليسا و تجمعات كليسايى به سطح افكار عمومى و رسانه اى حركت كرده است. 
وجاقتها زه ترعيات بجايعه و كنس :و مشارلا حافيه قز يه وساف واكقى قاوس ول وسافتها يداه ديك فى دهته وعد 
دركك و برداشت هاى روزانه ساختار مى بخشند. مرزها و امكانات اين جهان رسانه اى در هم آميخته مى شود. كفتمان هاى 
"كشي رسالة هاه انها را وف بيقن ذاووف وساضتن كبن هائ ‏ كليقة اف مقن عن نرائد وناننها مشكلى اناشسين :دن تققر 
دانش رسانه اى و عمومى و روى كرداندن جامعه از آنهاست. اين تحولات» مشخصات ارتباط دينى را تغيير مى دهد و سبب 
تغبير وظيفه ها و موضوع هاى كفتمان هاى دينى مى شود. اين كفتمان رسانه اى جديد را كه منجر به بازسازى يا تفسير 


واقعيت رسانه اى مى شود. مى توان دين رسانه اى ناميد. 


رسانه ها مى توانند جهان فرهنكك دينى را به سوى يكك كرايش سوق دهند و حتى مورد بهره بردارى سياسى يا بازار اقتصادى 


قرار دهند. رسانه ها به دين» قدرت سياسى مى بخشند. در جامعه سكولار, دين از خانه ها دور شده بود» ولى امروزه رسانه ها 


با يرداختن به دين» آن 


ص:69/ 


١‏ - ع5قأوذاعه نم[ ,“...لمأوذاعءطعدمعع عع00 معطعدمعع لطأ ومأوناعه “م تناعغ5ك ,ععن/ام0لن 
ع0 تط5وع اللا ئعااوللا اعطعاللا ,كقصمط!ا إعأمناه ,د5معطعوميعع ودعلل مصعصهم اميك 
نظ , روقائع/ا تععكاباع0 دع /انا. 

؟- 18-1١8‏ :مم ,0آ12. 


راوارد زند كى خصوصى كردند. در حقيقت يك موضوع خصوصى در رسانه اى عمومى مطرح شده است. در واقع با ورود 
رسانه» جهشى در توسعه مخاطب به وقوع بيوسته كه ابعادى كسترده و كوناكون به خود كرفته و قشرهاى كوناكون سنى و 
جنسىء اعم از توده و نخبه را در خود جاى داده است. به تعبير ديكرء تغيير كفتمان درون دينى» با ورود رسانه به كفتمان برون 
دينى تبديل شده است. به كونه اى كه دين به عنوان موضوعى شخصى و محدود در مكان هاى مذهبىء به سوى مسثئله اى 
عمومى و اجتماعى در سطح افكار عمومى كسترده شده است. ديكر آن ابزارهاى سنتى دينى براى فهم و درك دينى كافى 
سكندى كفتمان ذاغتل ديق ودرياره دية؛ به شكل سنن «دجار حالش شده اسث :210 


فرهنككى كه فراتر از نظام عقيدتىء به وسيله رسانه ها و كفتمان عمومى ايجاد مى شود» سريع تراز كفت وكويى فراكير ميان 
نهادى» اميدى براى دموكراتيزه كردن نهادها و اركان هاى دينى؛ غيرافراطى كردن خرده فرهنكك هاى دينى و يايان مشروعيت 
ديق و تعيقن الخشافي زاب تمايقن: فى كذارف قو ارقاط نا رسانةساق جني «حعريان غرقى شدن اسكرلاز شدن) خيلن 
سريع تر رخ مى دهد .اين جريان در مرحله جديدى از روشنكرى ديده مى شود. بيش از همه با اديانى كه در آنها نظامى 
ارتباطى» سلسله مراتبى مذهبى با محتوايى دينى» علمى شده؛ مرتبط استء (مثل آن جيزى كه در كليساى مسيحى وجود دارد) 
بيش از همه در كشورهاى در حال توسعه (جايى كه رسانه ها هميشه در معرض علايق ايدئولوزيكك و بنياد كرايى قرار مى 
كيرند) در فضاى دينى هميشه يكك رنكك علمى وجود دارد. رسانه ها در جنين وضعيتى علايق و توانايى هاى مذهبى را تقويت 
و حمايت مى كنند. جايى كه سياستء خود, به وسيله دين سنتى مشروع مى شود. اين يديده بيش از همه در فرهنكك هايى 
ظاهر مى شود كه در آن دين» خيلى كلا-مى نشده وهم زمان زندكى روزانه» با قوانين و مقررات سازمان يافته است. مانند 
جوامع اسلامى. هم جنين» امكان تفسير دينى نيز فراهم شده و رسانه به دليل ييام هاى جند بعدى اشء امكان تفسير را در 
مخاطب ايجاد كرده است. همين طور رسانه ها مى توانند سبب تقويت سكولاريته شوند و نيز 


82٠ ص:‎ 


-١‏ لاعألع11 لدان ممأوذاعظا أمع02م اماع زمءط ,معألع1! 0انا مأوااعا ,ىم 70035 1[ ,نأعلاة8. 


در برخى جامعه هاى ديكرء منجر به تقويت سياسى شدن دين در جامعه شوند. تأثير رسانه ها در جوامع غربىء به كونه اى 


است كه حتى در برخى موارد» به مرجع قطعى اخلاقى و فرهنكى و اجتماعى در جامعه تبديل مى شوند. 


[در غرب] رسانه ها تحولات و شكل جديدى از مذهبى بودن را توليد مى كنند و سرعت مى بخشند. مانند رابطه اى جديد 
بين زندكى روزانه با سياستء اقتصادء جامعه و فرهنكك. ابزارهاى سنتى واسطه اى براى اين درخواست هاى جديد كفايت نمى 
كنندء جرا كه علايق فزاينده به نظام تفسير دينى» در برابر كاهش جهت كيرى هاى دينى زندكى خارج از كليسا قرار كرفته 
است. علااقه به موضوع هاى دينى در حوزه هاى شخصىء ديكر نمى تواند در نظام دينى سنتى كليسايى تأمين و ارضا شود. 
دين بيش از كذشته. به يكك بخش از زندكى زنده روزانه ما دجار شده است كه توسط رسانه هاء به همان اندازه منعكس مى 
كود تحت تاتي قرا فى كيرف ذوطئ انع بروسه :(حريان)ء دين غر سلسله دراتى عى شوةاو ازرش عا دي و اخاكق: 
بدين وسيله جزئى از زيبايى هاى اجتماعى مى شوند. رسانه ها مى توانند جهان فرهنكك دينى را به سمت علايق بازار يا به 
مك سياس تيركك ينا اكه نه مله محفوعه هنا بو السيت غناء به ععواق اذ اف سروه سو انشفاده قرار يكرقه عناة8 
)0 


رسانه در خدمت يا برضد دين 
رسانه در خدمت يا برضد دين 


همان طور كه اشاره شد» موضوع آثار رسانه ها در كسترش دين در ميان انديشمندان» محل اختلاف نظر است. اين عقيده 
وجوةدازد كه وسانه هافن تواقها سنب كسترش ديق ذارى دن جامعة شوقك اق برك تيزير ابق ياؤوقك كد وساثة هاى توي 
ولو زمانى كه به توليد و يخش برنامه هاى دينى روى مى آورندء نتيجه اى جز عرفى شدن در جامعه بر جا نمى كذارند. ريشه 
اين اختلاف نظر را مى توان در حوزه فلسفه تكنولوزى و نككاه به عملكرد و آثار تكنولوزى ها در جامعه جست وجو كرد و دو 


ديد كاه متفاوت را بر شمرد. 


فخستين ديد كاد تكتولوزق زايةفنؤله ابزانو وسيلة:مى لكر ايخ تكاه سند 


ص: ١2م‏ 


ابزارانككارانه در اتديشه هاى ارسطو ريشه دارة. در اين نككاهء تكنولوزى و رسانه فى نفسه هيج معنايى ندارد وداراى بارى 
خنثى است.(١)‏ بنابراين» مى توان تكنولوزى و رسانه را متناسب با هدف هاى كوناكون به كار كرفت. اين هدف مى تواند 
كسترش دين باشد. الككوى دو بعدى ارسطويىء در ميان مهندسان و فيلسوفان» طرف داران بسيارى دارد و سبب كار مدى 
دانش مهندسى در حوزه ارتباطات شده؛ ولى براى توصيف عصر رسانه هاى مدرن با انتقادهايى روبه روست. مجموع انتقادهاء 


نسبت به اين ديد كاه جبهه مخالفى را تشكيل داده كه تكنولوزى و رسانه را بى طرف نمى دانئد. 


واكك الول» جامعه شناس فراسوئ» از جملة ابن متتقدان استث كه ديد كاه ابؤارالكارائه به تكتولوؤئ: از نظن تاريكن و جامعه 
شناختى» كاستى هايى دارد.(7) از نككاه اوء تكنولوزى هاء سودمحورنك. ازاين روء به وسيله معيارهاى خاصى هدايت شدهو 


نمى توانند نقشى خنثى داشته باشند. 


در جبهه منتقدان به نككاه ابزا ركرايانه» بيش از همه انديشه هاى هايدكر مورد توجه قرار مى كيرد. او با رد انديشه ارسطو 
درباره تكنولوزىء فن آورى را امرى هستى شناختى مى داند. هايدكر بر اين باور است كه تكنولوزى را مسئله اى بى طرف و 
خنثى بدانيم» ماهيت آن را در نظر نكرفته ايم و تسيلم آن خواهيم شد. ازاين روء تكنولوزى فقط وسيله نيستء بلكه نوعى 
انكشاف است.0) در نتيجه» منافع در بهره مندى از تكنولوزى و رسانه داراى اهميت است و نمى توان رسانه را بى طرف 
دانست. انديشمندانى رسانه اى» همجون مكك لوهان كه با نام «جبركرايان رسانه اى» شناخته شده اندء در اين جبهه قرار مى 


كير ند. 


ازاين ديد كاه برخى تلويزيون را محصول عصر سكولاريزم و داراى ذاتى عرفى مى دانند. در نتيجه» كفته مى شود تلويزيون به 
طور طبيعى در خدمت فرآ يند عرفى شدن جامعه قرار مى كيرد.() تلويزيون به عنوان يكى دستاوردهاى تمدن غربى مروج 


الليقة 


ص :27م 


.4١ كليفورد جى كريستيانز» فن آورى و نظريه سه وجهى رسانه» ص‎ -١ 

؟- همان ص ”57 

*- مارتين هايدكرء «يرسش از تكنولوزى)»؛ ترجمه: شايور اعتماد» فصل نامه ارغنون» ش :١‏ ص 8 

*- محم هباقر زكى» نقش تلويزيون در عرفى شدن فر هنكك, مجموعه مقالاءت سراسرى رسانه تلويزيون و سكولاريسم. 


صص 188و115. 


سكولاريزم دانسته مى شود و از راه صورت هاى متفاوتى» مانند نشر ارزش هاى عرفىء» نمايش هنجارهاى عرفى» تقدس زدايى 
از عناصر فرهنكك دينى» برجسته سازى كروه هاى مرجع عرفى و وساطت در كسترش فرهنكك عرفى» عرفى شدن را در جامعه 
بعر ان م 11 

نيل يستمن نيز اعتقاد دارد كه دين در تلويزيون به صورت سركرمى ارائه مى شود و از منبريان تلويزيونى» با نام دشمنان دين و 
دين دارى ياد مى كند. از ديد اوء اين امر به جهت تمايل ذاتى و ماهيت اساسى ساختار تلويزيون است و خطاهاى منبريان 
تلويزيوثى وعرنامه سازان ديقء تققن نعندائئ ندارى ابر اساس اين ديد كا وساثة ابرازى بن طركه يست كديتوان آنرا 


براى هر هدفى از جمله ترويج دين به كار برد. 


يمك انك سياست كذاوزى كاكةه انكيره توليك و اغار مستراى رسالة اع با هن كسترش دين دار در جافعه صووت 
كيرد ولى بى توجهى به كرينش وساته مناسية با متاسبات رساله'اىء تتبيجة عكسن .الث ويه تضعيف: دين دار د جامعه 
انجاميد. يزوهشى درباره نظام توليد برنامه هاى دينى تلويزيون در سازمان صدا و سيماى ايران نشان مى دهدء بى آمد حاصل 
ال تالبك برنامه شاف دنا عدف ها سازقد كان انها ساذ كان ثيؤده اسك نتايج اين يوهش نشان مى دهد كه در توليد 
برنامه هاى دينى» نككّاه كا ركردى به دين» سبب حركت در مسير عرفى شدن دين شده است. نككاه كاركردى به دين» به دنبال 
حقانيت دين و آموزه هاى آن نيستء بلكه به دنبال آثار و فايده هاى فردى و اجتماعى آموزه هاى دينى مى رود. از 1 نجايى 
كه انتقال از ارزش مدارى به فايده كرايى رااز جمله معيارهاى عرفى شدن دين دانسته اند» يس رويكرد كاركردى به دين در 


توليد برنامه هاى دينى در تلويزيون به عرفى شدن دين منجر مى شود.(2 
تلويزيون» رسانه اى است كه بيشترين سطح فراكيرى مخاطب را دارد و از آن با عنوان 
ص :27/ 


.5١5 ١918 همانء صص‎ -١ 


"- نيل يستمن» «نمادهاى تلويزيونى)» ماهنامه سياحت غرب» سال هفتم» ش رذ ص فك 
بشير معتمادى» «نظام توليد برنامه هاى دينى تلويزيون در سازمان صدذا و سيما)ء» يايان نامه دوره كارشناسى ارشد علوم 


ارتباطات» ص 3 


غول آساترين رسانه ياد مى شود.(١)‏ 


*. نتايج جديدترين يزوهش ها نشان مى دهدء با وجود كسترش رسانه هاى الكترونيكى و شبكه هاى نوين ارتباطى» هنوز در 
جامعه امريكا كه يبشرفته ترين كشور در زمينه دسترسى به فن آورى هاى جديد ارتباطى استء تلويزيون بيشترين مصرف 
رسانه اى شهروندان در طول روز رابه خود اختصاص مى دهد.752) از اين روء بررسى رابطه دين و تلويزيونء به عنوان 


فراكيرترين رسانه. به طور دقيق ترء داراى اهميت ويؤه اى است. 
دين و تلويزيون 
دين و تلويزيون 


بيش از يرداختن به بحث دين و تلويزيون» يادآ ورى اين واقعيت ضرورى است كه امروزه تلويزيون به مثابه متن اجتماعى در 
جامعه در آ مده است. متن اجتماعى» يعنى طرح واره هاى زندكى روزانه كه برنامه هاى متنوعى زندكَى ما به هم مرتبط و 
شكل مى دهد. متن اجتماعى» يعنى تنظيم روال زندكى روزانه. اين متن ها در دوره هاى كوناكون تاريخى متفاوت بوده 
اسث. براى نمونه؛ در قرون وسطىء احتمالاً متن مسيحى زئدكى روزائه را سازمان مى داد: يعنى مردم زندكى خحود را با آموزه 
ها و مراسم دينى تنظيم مى كردند. تحت متن مسيحىء خرده متن هايى وجود داشت كه در سرنوشت فرد تعيين كننده بود و 
افراد با آنها احساس امنيت و معنويت مى كردندء مانند رستكارى و معاد. يس از رنسانس» در دوره جديدء متن اجتماعى؛ 
ديكر متن دينى نبوده و متنى سكولار شد و انسان ها زندكى خود را بر اساس تعهدات اجتماعى» كارى و غيره تنظيم مى كنند 
و كاه اين متن را با متن سنتى بيوند مى دهيم. در اين دوره» تقسيم ساعات روز اهميت مى يابد» ولى سازمان متن روز آ كاهانه 


تلويزيون كه از دهه ميلادى وارد صحنه اجتماعى شدء به تدريج به رسانه اى تبديل شد كه همان متن اجتماعى سكولار 


ص : 215/ 


.” اندرو انب ركك و ياتريكك باروايزء تلويزيون و مخاطبان آنء فرهاد راديور» ص‎ -١ 
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.358 جيستا يثربى» ريخت شناسى تطبيقى سينماى دينى در شرق و غرب.» صص ”757 و0‎ -'٠ 


كسلى يا كار يا علايق» اوقات فراغت انسان ها در جامعه تنظيم مى شد. ميزكردهاء نقش كب زدن هاى دوستانه كذشته را 
يافت. سريال ها ما را با زندكى انواع طبقات اجتماعى آشنا كرد ولى متن اجتماعى تلويزيون توانست حتى فراتر برود و خود 
تغييردهنده متن واقعى شد. در حقيقت» همان شبه رويداد شكل كرفت. تلويزيون توانست در ايجاد تغيير اجتماعى نقشى داشته 
باشد. تلويزيون در دنيا با نمايش شورش ها و اعترا ض هاى مردمى به دولت ها و جنكك ها و همين طور با تبليغ مصرف كرايى 
در سست كردن كمونيسم و با نمايش صحنه هاى جنسىء براى اولين بار در تغيير ديد كاه ها و ارزش هاى اجتماعى (مثبت و 
منفى) تأثير داشته است. متن اجتماعى در كذشته ساده بوده» ولى امروزه متنوع شده است. متن اجتماعى تلويزيون نيز به همان 
نسبت تنوع يافته است. بنابراين» رسانه از متن اجتماعى اثر مى يذيرد و مى تواند فراتر از متن اجتماعىء به يكك متن تبديل شود. 
وقتى متن جامعه اسلامى» رسانه نيز مى تواند در اين متن نقش ايفا كند و موجب تقويت حس دينى شود.(1١)‏ در اينجا مى توان 
موضوع مقاومت را مطرح كرد. متون رسانه اى مخاطبان خود را با شرايط ضرورى شكل كيرى فرهنكك آشنا مى سازند. اين به 
معناى انتقال قدرت به مخاطب در فرايند قرائت متن رسانه هاست. اين نكته نشانه اين نيز است كه محيط جمعىء مانند متن 


نمايش نامه اى اجتماعى عمل مى كند كه هشيارى و آكاهى فرد و اجتماع در برابر آن شكل مى كيرد.(7) 


متفكر و نويسنده امريكايى و منتقد تكنولوزى و رسانه هاى مدرن درباره تلويزيون و دين مى يردازيم. 


مكك لوهان با نككاه ذات كرايانه» سه اثر مهم تلويزيون راابه مردم يادآور مى شود: اسطوره سازى0) به اين معنى كه تلويزيون 
در فضاى الكترونيكك شخصيت سازى اسطوره اى 


ص :7260 


-١‏ همان. 


.١18 استورات هوورء بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنككء مسعود آريايى نياء ص‎ -"١ 
غامع؟عء ورأدا وما مط لاالا.‎ + 


مى كند. تاريخ سازى(١)‏ به معناى القاى اينكه رويدادى معمولء واقعه اى حياتى است. آنجه در تلويزيون نشان داده مى شود. 
مهم تراز جيزى است كه نشان داده نمى شود. تراكم شناختى(1) به اين معنا كه تلويزيون اطلاعات را به صورت فشرده در 
زمان محدود انتقال مى دهد. به كونه اى كه بيننده فرصت فكر كردن ندارد.(*) 


نيل يستمن معتقد است در جامعه امريكاء تصويرى از واقعيت كه در تلويزيون يخش مى شودء جاى خود آن واقعيت مورد 
اشاره را كرفته و به كونه اى است كه تا مردم توصيف واقعه اى را بر صفحه تلويزيون نبينند» كويا وقوع آن را باور نمى كنند. 
در اين ميانء لطمه اى كه از راه برنامه هاى «شو)» مانند تلويزيونى بر مذهب وارد شده استء كوياترين نمونه از دست كارى 
هاى عميق اين رسانه يرطرف دار در باورها و برداشت هاى امريكاييان به شمار مى رود.(2) به عقيده او تلويزيون در ايالات 
متحده. به مركز فرماندهى فرهنكك بدل شده است. «تلويزيون به شكلى از كليسا كه در قرون وسطىء مثلاً در قرن هاى جهارده 
و يانزده شاهد آن بوديم» تبديل شده است. مشروعيت يافتن هر جيزىء منوط به كذر از كانال تلويزيون است و از اين نظر ما به 
يكك قوم تلويزيونى تبدبل شده ايم».(2) 


وى ارتباط تلويزيون و مذهب در امريكا رااين كونه بيان مى كند: «مذهب در تلويزيون به طرزى شرم آور شكلى از كسب و 
كار نمايشى به خود كرفته است. اكر موعظه كران بسيار موفق را در تلويزيون در نظر بككيريدء هيج تاريخ هيج الهيات» هيج 
عقيده يا هيج سنتى در برنامه هاى آنها شاهد نيستيد» بلكه آنان مشروعيت و قدرت خود را از رسانه تلويزيون كسب و تلاش 


مى كنند» وجهه اى كاريزماتيكك براى خود دست ويا كنند».(2) 


به عقيده يستمن» در يكك حوزه. جرخش از يكك فرهنكك نوشتارى به يكك فرهنكك تصويرىء به نظر خطرناكك مى رسد. به اين 


دليل كه منجر به بازتعريف آن حوزه مى شود. 


ص :728 


-١‏ عع مما أدءاطوط زم أذ ألًا. 
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"- مارسل دانسىء نشانه شناسى رسانه هاء كودرز ميرانى و بهزاد دوران» ص 757. 
؟- نيل يستمن» زند كى در عيش» مردن در خوشىء صادق طباطبايى» ص 4. 

ه- همان. 

ع- همان» ص 18. 


مثلاً در حوزه دين» اكر جنين واقعه اى رخ دهدء منجر به بازتعريف دين در جامعه شده و به جاى مسئله اى منطقى يا تجزيه و 
كليل باجافعة تاق ناهر عصر :د يكن ان الاتوعى كه ديق وده اسمث» اتهانرا يفيكة سكله زباشتاعق ديل فى كل 


ما براين باوريم كه دين در همه جوامع كنار زده نشده استء زيرا يروسه عرفى شدن در همه جوامع تحقق نيافته است. اكر 
نككوييم كه غرب يكك استثنا بوده» دست كم عرفى شدن در جوامع اسلامى بيشتر يكك يروزه بوده است تا يكك يروسه. يرسش 
به عنوان وسيله اى ارتباطى عمل بكنند, بلكه آنها از جهت معنا با فرهنكك خاصى كره خورده اند. يرسش اساسى كه مطرح 
استء اين است كه جه امكان و تهديدى در عرضه دين در رسانه از جمله تلويزيون وجود دارد؟ اين يرسش از اين جا 
استوار است. در ذيل برخى ويزكى هاى تلويزيون را بيان مى كنيم تا لزوم تأمل در اين موضوع را اثبات كنيم. تلويزيون يكك 
رسانه و ييام رسان نيستء بلكه «خود هدف» است. تلويزيون همه واقعيت ها را نشان نمى دهدء بلكه آنها را به سود قدرت و 
كشيدن آنها بايد از كلام سود ببرند. استفاده از كلام» مصاحبه و كفت وكو براى اثبات اين موضوعات در تلويزيون خسته 


كتددهانستء اابق قالب تلويزيؤق ات كه تعيين من كيل جه يام وتعكوئه من تواتك ارائه شود 


تلويزيون قدرت كلام وفكر را تضعيف مى كند. تلويزيون وسيله اى است كه در اوقات فراغت استفاده مى شود. ازاين رو» 


وسيله مناسبى براى مباحث طولانى و عميق نيست. 


ص :/ا/ 


سكن دن دستررهاى سه كانه خود ذرزيته #لويزيون مى كريد ناز همه دشطان...بيان كردن ترستاكةا ترين اسحه دليل» 


تلويزيون مجبور به برش و تكه تكه كردن است و همين شكل و فرم را بر محتوا غالب مى كند. اينكه جه برنامه اى ضبط و 
يخش شود يا نشود» تنها بر اساس «ملاكك رسانه) نيستء بلكه بر اين اساس است كه جه جيزى مى تواند جذاب باشد. براى 
نمونه» يخش يكك برنامه دعا يا مراسم مذهبى ممكن است براى بيننده خسته كننده باشد. ازاين روء اين كاركردان است كه با 
برش هاى خود آنها را جداب مى كند و در اين ميان» ممكن است محتوا آسيب ببيند. آنهايى كه به يخش برنامه هاى مذهبى 
از تلويزيون علاقه مندند, بايد دراين تأمل كنند كه آنجه در دين مهم تلقى مى شود ممكن است در تلويزيون سر و صدا 


ايجاد كند. تلويزيون با علاقه عمومى سر و كار دارد. 


تلويزيون» قاتل روح وفكر است. فكر و روح همان كونه كه هكل كفته استء از آنجا آغاز مى شود كه يكك فكر نككه داشته 
مى شودء سيس آن خودش را مى تواند به اين وسيله متحول بكند كه اين نيازمند زمان است و تلويزيون جايى براى اين كار 
نمى كذارد. صرفه جويى در زمان محور اصلى در برنامه سازى تلويزيون است. حقيقت در تلويزيون» «حركت» و «جريان"» 
است. اين رسانه هميشه دنبال موضوع هاى جديد است. ازاين روء آنها را استفاده مى كند و زود آن را بى مصرف مى سازد. 
تلويزيون» موضوعى را با حرارت مطرح مى كند و سريع به فراموشى مى سيارد. حوادث مهم نيز جند روزى بيش نمى توانند 


كاه برضي تضوو من كشله تلويزيون دين وا ناديده هى كيرف تلويزيوث دين زادر كتار و ته بالا جيزهاي ديكره به عنوان 
معنابخش مطرح مى كند و برخلاءف كليساء رقباى دين را از صحنه خارج نمى سازد, بلكه آنها را به بيننده عرضه و بيننده. 


جذاب ترين و 
ص :/2/ 
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اناعم دعل مأ معطعكمععط للانا ممأوااعظ ,رحءااأداع0اع2 :م1 "”عدزعم»<ع عماع -معالعلا 
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ارضاكنده تريق زا اتفتات مى كند. بر اساس انهه ذر ابن باره كفنه شذه هى توان كفت ودين زسانه ائ1ه يكف دين ليست و 
كبلر با ينج تزء اين موضوع را به اثبات مى رساند و تفاوت مشاركت يكك مؤمن در امور دينىء با يكك تماشاكر برنامه مذهبى 
را نشان مى دهد.(١)‏ 


نتيجه كيرى 


نتيجه كيرى 


دين رسانه اى» كفتمان جديدى است كه طى آن منش ارتباطات دينى و حتى موضوع و كاركرد كفتمان دينى تغيير مى يابد. 
دين رسانه اى با بازتوليد كردن دين» موجبات بازنمايى دين را فراهم و با تغيير موقعيت دين در افكار عمومى» هويت دينى 
جديدى: متأثر از عوامل فرافرهنكى ايجاذ مى كند و تهادهاى دينى ستتى رابه جالش مى كشد. بدين وسيله» دين؛ از سويى: 
رسانه را مورد استفاده قرار مى دهد نا خود را در فرهنكك عمومى نشان دهد واز سويى ديكرء وسانه نيز ضمن نوجه به دين در 
فهم دينى اثر مى كذارد. ميزان توفيق اث ركذارى دين بر فرهنكك عمومىء به بهره كيرى دين از رسانه بستكى دارد. اكر دين 
بخواهد بر فرهنكك عمومى اثر بككذارد. بايد از رسانه مدرن بهره ببرد و الااز راه رسانه هاى سنتىء به دليل سرعت انتقال يايين 
و نفوذ اث ركذارى بسيار محدود. از راه رسانه هاى تصويرى, به جالش كشيده مى شود و دين معترض و انقلابى قلمداد مى 


شودء هر جند با بهره مندى رسانه» دين مدنى شده يا ممكن است دولتى شود. 


در بحث دين رسانه اى» توجه به جايكاه جامعه؛ دين و رسانه؛ به عنوان سه ركن مهم و اث ركذارء بسيار اهميت دارد. اينكه 
جامعه سكولار باشد يا دين دار و ارتباط با مخاطبان» سنتى باشد يا مدرن و نظام سياسى _ اقتصادى آن دموكراتيك, آزاد. 
نيمه آزاد باشد يا اينكه دين» دين زندكى (سارى و جارى در همه شئونات روزمره مانئد جامعه ايران) باشد يا دين كليسايى و 


هم جنين رسانه خصوصى باشد يا دولتى» در جكونكى ظهور دين رسانه اى در 
صص :7294 
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هر جامعه به طور متفاوت اثر مى كذارد. نظام وسايل ارتباطى جمعى. حكم يكك نظام بيجيده اجتماعى را دارد. نظامى كه 
كنش ها و عملكردهاى آن در جارجوب شرايط اجتماعى و جامعه اى كه در آن عمل مى كند. صورت مى كيرد. عملكرد 
هيج بخشى از نظام وسايل ارتباط جمعى را نمى توان بدون توجه به شيوه عملكرد كل نظام دركك كرد. براى نمونه» تلويزيون 
در جهان مدرنء در بسيارى از موارد كاركرد نهادهايى جون آموزش و يرورشء نهادهاى فرهنكى و اجتماعى و سازمان هاى 


سياسى _ اقتصادى را به دوش مى كشد. 


همان كونه كه اشاره شن كاركرزد رسائه ا تلويزيون دن برثامه هاى ذينى در جوامع كوناكونء متفاوت است. در جوامع 
غربى» در ساختار برنامه هاى مستقل تلويزيونى» برنامه هاى مستقل دينى و مذهبى در مقاطعى خاص روى آنتن مى رود» در 
صورتى كه در جوامع دين سالامر (مانند جامعه ايران) يكك يارادايم دينى بر رسانه تلويزيون حاكم است كه به جز مواردى 
خاص و مستند؛ همه برنامه هاء كزارش هاء اخبار» فيلم ها و سريال هاء تحت نفوذ و تأثير كفتمان حاكم دينى جامعه است. در 
جوامع غربىء انتظار دينى از رسانه و تلويزيون وجود ندارد و حداكثر به شبكه اى خاص و برنامه اى ويه محدود مى شود. 
ولى اين انتظار در جامعه ايران» انتظارى حداكثرى و در همه شبكه هاى تلويزيونى است. دين رسانه اى» با نفوذ و كسترش 
كفتمان دينى» در جهان امروزى» در جوامع كوناكون توسعه بيدا كرده و مطالبات دينى جديدى را به وجود آورده استء ولى 
نوع و انتقال ييام و عمق ارتباط را دك ركون ساخته است. مكان اجراى برنامه دينى» از معبد در دين سنتى به خانه در دين رسانه 
اى يا دين تلويزيونى تبديل شده و جمع مؤمنان در دين سنتىء به جمع خانوادكى تقليل يافته است. نوع و انتقال يبام در دين 
سنتىء دينى و فردىء ولى در دين تلويزيونى دينى _ اجتماعى و جمعى است. عمق ارتباط در دين سنتى عميق» ولى در دين 
رسانه اى يا تلويزيونى سطحى است. رسانه هاى جمعىء به دليل اينكه خود آنها عموماً تابعى از سياست يا منافع اقتصادى 
هستند» يرداختن آنها به دين نيز سو كيرانه بوده واز موضع رستكارى انسان ها نيست. آنها براى رهايى بشريت همجون انبيا 
تلاش نمى كنند» بلكه به 


/1/٠١ : ص‎ 


دين در حالت غير سوكيرانه» حداكثر به عنوان يكك نهاد اجتماعى يا يكك سنت اجتماعى توجه دارند. آنها هم جنين به دليل 
ضرورت ها و ويزكى هاى ابزارى خود مجبور به ايجاد تغييراتى در صورت و محتواى يام هاى دينى يعنى بازنمايى و بازتوليد 
آنها هستند. در اينجاست كه ابزار ضرورت هاى خود را بر ييام ها (بيام هاى دينى) تحميل مى كند. هم جنين اكر رسانه هاى 
جمعى بخواهند در فضاى عمومىء براى يكك كفتمان عمومى در جامعه تلاش كنندء مجبور به ارائه تنوع ها هستند. آنها بايد 
نكرش هاى متفاوت و اديان مختلف موجود را معرفى كنند. اين امر در جوامعى جون هند كه از تنوع دينى بالايى برخوردار 
استء اجتناب نايذير است. ازاين روء آنها با خود يلوراليسم اجتماعى و دينى و هم زيستى اديان را به ارمغان مى آورند كه اين 
خود شايد واكنش منفى طرف داران سنتى و اكثريت دينى جامعه را برانكيزد. در يكك جمع بندى مى توان كفت: 


رسانه كفتمان دينى رااز محيط سازمان هاى دينى به سوى افكار عمومى مى برد؛ 
رسانه هاى جمعىء به دليل يبيام هاى جند بعدى اشء امكان تفسير را در مخاطب ايجاد مى كند؛ 
دين رسانه اى» هويت دينى جديدى متأثر از عوامل فرافرهنكى ايجاد مى كند و نهاد هاى سنتى را به جالش مى كشد؛ 


رسانه ها به ويه تلويزيون در رقابت با تلويزيون هاى ديكّر قرار دارد و متن اجتماعى امروز متنوع شده و تا حد بسيارى به 
مصرف كرايى افزايش يافته است و تلويزيون بايد در قالب اين متن اجتماعى و متن جهانى حركت كند. ازاين رو تفسير دينى 
آن نز تمق تواند دا از ابن امك الماع باشد, كرجه حود تين م تؤائد قرائر الاين مت لماعي ديل به“متق شؤد..براى 


نمونه» در جامعه اسلامى رسانه مى تواند در اين متن موجب تقويت حس دينى شود. 


زسائة هاه عنوان ميان جك ذبن راد كر كول هى: كشد نا جا ركرين دين مى شوتده تلويزيوق بد عتوان وساته بك نهاد 
اجتماعى است و نه يكك ابزار. رسانه هاء كذشته ها را به ياد مى آورند و همكان رااز آنها آكاه مى كنند وهم زمان مسائل 


روز را نشان مى دهند و 


ص : ١/ا/‏ 


بينندكان را در آن مشاركت مى دهد. تلويزيون» جهان و نقاط مختلف آن را به شكل هاى كوناكون به بينندكان نشان مى 
دهد. تلويزيون حتى وظيفه آموزش وارتقاى تربيت آنها را به عهده كرفته است. تلويزيون وظيفه اطلاع رسانى را نيز به عهده 
دارد آن بايد به دنيا جهت بدهد. ازاين رو» بحث و كفت وكوهايى را طراحى مى كند تا سياست مداران و مسئولان تلويزيون 
يكك تصويرى از جهان ارائه كنند. تلويزيون با اين قدرتى كه در انتقال ما به زمان ها و مكان هاى مختلف دارد» به عنوان يكك 
نهاد عالم» ايضاح كننده مطرح مى كردد.(1) 


فهرست منابع 
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ارنب ركك» اندرو و باروايز» ياتريكك «تلويزيون و مخاطبان آن» (فرهاد راديور) تهران» سازمان صداوسيماى جمهورى اسلامى 
براق حجن 2 فرق ات بط العانق فين ناه ال ل 


بشيرء حسن و بصيريان جهرمى»؛ حسين» «فرهنكك رسانه اى و سياست فرهنكى» فصل نامه ى مطالعات فرهنككّى و ارتباطات» 


سال دوم» شماره ى ل 76 1. 
بستمنء ثيل انمادهاى تلويزيونى)» ماهنامه سياخت غرب: مركز بؤوهش فاق اسلامى صذا وسيماء سال هفتم» شمازه:ئ 7# 
يستمن» نيل» 0 در عيش مردلن در خوشى ( صادق طباطبايى) تهران» سروش» انوضدة 


كريستيانزء كليفورد جىء فن آورى و نظريه سه وجهى رسانه. (بازانديشى درباره رسانه» دين و فرهنكك, استوارت ام. هوور, 
نات لاندباى).» تهران» انتشارات سروش» 7 . 


دانسى» مارسل» نشانه شناسى رسانه هاء كودرز ميرانى و بهزاد دوران» تهران» جايار» 8" ١‏ . 
رابرتسونء رولند» جهانى شدن: تئثورى هاى اجتماع و فرهنكك جهانىء (كمال 


ص : 7/ا/ 


يولادى) تهران» نشر ثالث» .178٠‏ 


زكى» محمدباقر» «نقش تلويزيون در عرفى شدن فرهنكك)» مجموعه مقاللات همايش سراسرى رسانه تلويزيون و سكولاريسمء 
تهران» مركز يزوهش هاى اسلامى صداوسيماء 1787. 


شاه محمدى. عبدالرضاء «عصر ارتباطات و اطلاعات و جهانى شدن»» فصل نامه يزوهش و سنجشء شماره 1717. 

فرقانى» محمدمهدىء درا مدى بر ارتباطات سنتى در ايران» تهران» مركز مطالعات و تحقيقات رسانه ها. 

فلآؤرز» فناراء اسلاحاك» 3 جمةة رضا باساي » تهرانة ققتوس ع1 

كازيق ان تقدوك تلويوون ترعحمة :على "املاع تهرالقة امير كي 36 

كازنوء ؤانجامعه شتاسى وسايل أرتاظ جمعى» ترجمه: باقر ساروؤخاتى و متوجهر محستى: تهرانء اتثقارات: اطلاعات: 184 
كلاين برككء اتوء به نقل از: اردلان اسعدء «يديده جهانى شدن و حقوق فرهنكى» مجله سياست خارجىء شماره 7. 


كلئر» داكلاس» «فرهنكك رسانه اى و ييروزى نمايش »2 ترجمه: اسماعيل يزدان يورء فصل نامه رسانه» سال هفدهم» شماره بوه 
3 . 


كل محمدى. احمدء كفتمان هاى هويت ساز در عصر جهانى شدنء هويت ملى و جهانى شدن, تهران» مؤسسه تحقيقات و 
توسعه علوم انسانى» 1781. 


كيويان» عبداللى 8/0//188: 
مسجد جامعى» محمد, ماهنامه رواق هنر و انديشه» مركز يُزوهش هاى اسلامى صداوسيماء سال © دوره ى جديد» ييايى ع 


معتمدى» بشير» «نظام توليد برنامه هاى دينى تلويزيون در سازمان صداوسيما»» يايان نامه دوره كا رشناسى ارشد علوم ارتباطات» 
دانشكاه تهران» دانشكده علوم اجتماعى؛ 1788. 


ص : ؟// 


نتس»ء روبر» نكاهى تاريخى به سانسورء ترجمه: فريدون فاطمىء» تهران» نشر مركن /ا/ا7١.‏ 
هايدكرء مارتين» «يرسش از تكنولوزى»» ترجمه: شايور اعتماد» فصلنامه ى ارغنون» شماره 23 17417. 


هوورء استوارت» مخاطبان و رسانه اى كردن دين: دين و رسانه. ترجمه: محمدرضا جوادى كائهة جبية عبد اللييان هران 


دفتر يزوهش هاى راديوء 1787. 


واندال» ويكىء «جايكّاه رسانه ها و اديان در قلمرو سياسيت جهان سوم) در: دين» جهانى شدن و فرهنكك سياسى در جهان 


سوم) جف هينس (داوود كيانى)» تهران» يوهشكده مطالعات راهبردى» .178١‏ 
يثربى» جيستاء ريخت شناسى تطبيقى سينماى دينى در شرق و غربء. سينما فرداء يرونده سينماى دينى» 176. 


هوورء استوارت ام. لاندباى. نات» بازانديشى درباره رسانه. دين وفرهنككء ترجمه: مسعود آريايى نياء تهران» انتشارات 


سروش و مركز تحقيقات» مطالعات و سنجش برنامه اى» .١1788‏ 
ب) لاتين 
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متك ع 3أطاهمأأاهم 05 لأأواع/ااملا عتعأمعن ل/إ1أ5لال12 36100 مم1 ١03مام‏ "داع اناكم 
زف تزه 


06006 .ع عباددا 2 .00131701 لوأوذأاع؟ .5311/3100 101 ونأ تناك .لاع ءلموااعم 


ص :6/ا/ 


010 اناا أمطعع/اع معلل .غ.0الا]أكمطأك ع 132550110311001“ آلامكا ‏ ععأعأطعخصع اننا 
5 (طعمم1 أ اصلط ع5قؤزوزاع8 نم[ .”معطعدومرعط 035 طعانال 305غالم د5ع0 وضنءءأذأا ةلله 
نعل عله دباع 0 أدع/ةا :ع0 تطاوع] للا ك3 لاوط 1[ أعأناح ‏ كمصعطعدمرع]. 


ع65اوااع8 :م1 .“...2مأوناعءطعكمعء مع00 معطعدمععط مزل صوزأوذاعا “ار ق/لاعغك ,ع/ام0لنا 
نمع30طوعللاءءع اللا اعطعاللا .كقصطمطا 2عأمناه .كمعطعومرعع ك5عل0 معمهمكامبط 
ع ةنعل أعلاءدأاناء0أوع/انا. 


٠.‏ 00 ع نامف ٠000:‏ .عاع63اععم5 116013 0035م .عمصااععا. 


أعراء معدوع0 دعل بج معدعط آ مناغ ءممأوأاعه عماععا غأ5ا مماوااعءمعألع الل داعومم ععاممعكا 
أ1انا6 ....“ومعطع كماعط دعل تاعصمم4اصبط عد5ؤزوزاعء :مآ “عأوماحمم معلمعاأعطء 
٠.‏ نناءع/ أعطعكاناع0أوع/الا :معل0ومدع]1نالا. 


بأد3ط 1110014 عط ووأجدامعع1100 :لاع ه50 13016003[1 ]0 و5أودتط عط]ا اعامهما ععوعا 
لمخدول ووع]6 ممعم |زيعمعمعا0ى 


بأأعطكاء3|ا8 835 :000 .”ع و مقط أةالأانانت /001313 ع0 ]0 /إو5061010 “ .8 عمنجالا 


.١ ا‎ 


300عط ]0 لأأداعء/ لملا :300ع لط .لنم؟عك؟ا طق . كوطاصعءاق للق .5اق/األاع ..6 . /ألا .ومااطونام ءا 
1 ك5وع21, 


0 ©ع75031ه0ط 0ق ١‏ ذزلأوذاع 36انام0م 01 ومتأع ةلا عط1 :دذأاعومقنلاعاء1“ .8 اعامهك 
لاحةى ككع]2 لإأأواع/اأمنا كأمط !]1 مدعل نامك يع!|أ/اك30نثالع. 


0100121 اطعامظ (لع) ./ا .نممأامق8 مز "ممعئأولاك |3اننأانت 3 35 (لمأوااع8" .0ه10ان .عامرعع0 
عع15»>اع5]0ا/ا13 0001 اءممأوذاع" مأ دعداء03ممم 


تي ووع2 أمظ ععو10أطتاقه) عله الع طغأع. ”لإوها0 ه50“ ءلم كمع0100. 


50 أةال انا مأ ئ5اعم53 59أكا:م/لا :ع030و20ةا :3ألع11 يعالاأانامءات أه تبذك ٠لولا‏ 
200 أناما. 


530 :0001ل ء”ع لانت 0ق دملأوناعظ . 13لع1! وصلكاماطعغعه ”رلع) .عا .لإط0اننا ..ك مغع/ام0لا 


1و 1ا3ءع|اطناط. 


0313117 15[ .”موأوذاع8 6قانام20 لقع اننأانات 31انام20 .منا10© 31انام80». نا .ل ععمألاعا 
عع عل ا/ا(ع) 37 عناملا مذلا 300 لأع1اء50 ذأ لإلنااد. 


اال للاعلال ”لإووامصض]اعع1 مغ عالنانان 07 ععلمع باك ع1 »لإامممصاعع1“ .العلا ,محصناومم 


8001.159 ع30أمألا. 
.”61063123101 ”ا ءنهئازءع8506 . 


ص :1/2/ 


ص : الام 


درباره مركز 
هَل يَسْتَوى الذِينَ يَعْلمُونَ وَالذِينَ لا يَعْلمُونَ 
آيا كسانى كه مىدانند و كسانى كه نمىدانند يكسانند ؟ 


سوره زمر/ 4 


مقدمه: 
موسسه تحقيقات رايانه اى قائميه اصفهان» از سال ١780‏ ه .ش تحت اشراف حضرت آيت الله حاج سيد حسن فقيه امامى 
(قدس سره الشريف». با فعاليت خالصانه و شبانه روزى كروهى از نخبكان و فرهيختكان حوزه و دانشكاه. فعاليت خود را در 


زمينه هاى مدهي ترسك وعلي اغا تود اسه 


مرامنامه: 

موسسه تحقيقات رايانه اى قائميه اصفهان در راستاى تسهيل و تسريع دسترسى محققين به آثار و ابزار تحقيقاتى در حوزه علوم 
اسلامى, و با توجه به تعدد و يراكندكى مراكز فعال در اين عرصه و منابع متعدد و صعب الوصولء و با نكاهى صرفا علمى و به 
دور از تعصبات و جريانات اجتماعى» سياسىء قومى و فردىء بر مبناى اجراى طرحى در قالب «١‏ مديريت آثار توليد شده و 
قار افيه أ ستو تسامن هر كو شتيعهة #الككن ىتما بتك كا مخسوقةه انق خف و سوقان اد كت و الخدت ارسي ران 
متخصصين. و مطالب و مباحثى راهكشا براى فرهيختكان و عموم طبقات مردمى به زبان هاى مختلف و بافرمت هاى 


كوناكون توليد ودر قضائ مجازى به صورت رايكان وز اغشار علاقمتدان قرار دهد. 


اهداف: 

١.بسط‏ فرهنكك و معارف ناب ثقلين (كتاب الله و اهل البيت عليهم السلام) 

".تقويت انككيزه عامه مردم بخصوص جوانان نسبت به بررسى دقيق تر مسائل دينى 

“.جايكزين كردن محتواى سودمند به جاى مطالب بى محتوا در تلفن هاى همراه » تبلت هاء رايانه ها و ... 
؟.سرويس دهى به محققين طلاب و دانشجو 

ه.كسترش فرهنكك عمومى مطالعه 


#.زمينه سازى جهت تشويق انتشارات و مؤلفين براى ديجيتالى نمودن آثار خود. 


سياست ها: 
١.عمل‏ بر مبناى مجوز هاى قانونى 
".ارتباط با مراكز هم سو 


”.يرهيز از موازى كارى 


ع.صرفا ارائه محتواى علمى 
0.ذكر منابع نشر 


بديهى است مسئوليت تمامى آثار به عهده ى نويسنده ى آن مى باشد . 


فعاليت هاى موسسه : 
١.جابٍ‏ و نشر كتاب» جزوه و ماهنامه 
".ب ركزارى مسابقات كتابخوانى 
".توليد نمايشككاه هاى مجازى: سه بعدىء يانوراما در اماكن مذهبى» كردشكرى و... 
؟.توليد انيميشن» بازى هاى رايانه اى و ... 
ه.ايجاد سايت اينترنتى قائميه به آدرس: 7.6017 لإألاء 0173. الالالالالا 
#.توليد محصولات نمايشى» سخنرانى و... 
/ا.راه اندازى و يشتيبانى علمى سامانه ياسخ كُويى به سوالات شرعىء اخلاقى و اعتقادى 
لطر احى سيستم هاى حسابدارى» رسانه سازء موبايل سازء سامانه خو دكار و دستى بلوتوث» وب كيوسككء 51/115 و... 
9.بركزارى دوره هاى آموزشى ويزه عموم (مجازى) 
كبر كزارف :دؤوة هاى ترسة مر (مخارئن) 
.١‏ توليد هزاران نرم افزار تحقيقاتى قابل اجرا در انواع رايانه» تبلت» تلفن همراه و... در / فرمت جهانى: 
١4ل‏ 
كها(21:46 لان 
؟ 8نامع 
ع لازن 
ه. ارام 
.الام 
ذلزاه9© 
08 
و عدد ماركت با نام بازار كتاب قائميه نسخه : 
0111م 
105.١‏ 
عع لروطط كلا ]11 الا 
ع ك//1 1100لا 
به سه زبان فارسى » عربى و انككليسى و قرار دادن بر روى وب سايت موسسه به صورت رايكان . 
دريايان : 


از مراكز و نهادهايى همجون دفاتر مراجع معظم تقليد و همجنين سازمان هاء نهادهاء انتشارات» موسساتء مؤلفين و همه 


بز ركوارانى كه مارا در دستيابى به اين هدف يارى نموده ويا ديتا هاى خود را در اختيار ما قرار دادند تقدير و تشكر مى 


آدرس دفتر مركزى: 


اصفهان -خيابان عبدالرزاق - بازارجه حاج محمد جعفر آباده اى - كوجه شهيد محمد حسن توكلى -يلاكك -١179/76‏ طبقه 
اول 

وب سايت: 1أ.>0110©01. لالالاثالاا 

ايميل: 16.11 1110)901100 

تلفن دفتر مركزى: 170 ١وعع8ال8,‏ 

دفتر تهران: 817141/77- ١7١‏ 

باز ركانى و فروش: ١917:01١9‏ 


امور كاربران: لف 









ظ يي ' 
براى داشتن تن كتابخانه هامتخصصى 
ديكر به سايت اين مركز به نشانى 
71 .1111111 3112) .ناا نانانايا 
أ © 7 . طاع لا ١‏ ماع 3 ١‏ ج . لا نالا انا 
١010‏ داع /[ ا لداع 3 لأ ج) . الانلالانا 
عاجوا 12ات) لاا رايا 


مراجعه و براى سفارش با ما ماس بكيريد. 
8 ه5وتنس:ر] نز 9ه 









